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บทคัดย่อ 

งานวิจัยฉบบันีม้ีวัตถุประสงค ์1) เพื่อศึกษาขอ้มูลเก่ียวกับของตกแต่งบ้าน
สรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ 2) เพื่อออกแบบและพัฒนาของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิค
การปักมือ 3)เพื่อประเมินความพงึพอใจของกลุม่ผูบ้รโิภค 

การด าเนินการวิจัยโดยศึกษาขอ้มูลดา้นตกแต่งบา้นและดา้นผลิตภัณฑ ์2 
รูปแบบ ซึ่งตอบแบบสอบถามจาพกลุ่มตวัอย่าง จ านวน 50 คน และประเมินความพึงพอใจจากกลุ่ม
ตวัอย่าง จ านวน 50 คน โดยประเมินค่าขอ้มลูในแบบ Rating Scale 

ผลการวิจยัพบว่า ดา้นการออกแบบผลิตภณัฑ ์รูปแบบที่ 3 มีความเหมาะสม
ต่อการงานมากที่สุด และความพึงพอใจดา้นผลิตภัณฑพ์บว่า ความสวยงามของผลิตภัณฑ ์ระดับ
ความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่  4.57 (S.D.= 0.69) ความพึงพอใจด้านการใช้งานพบว่า 
ผลิตภัณฑม์ีกรรมวิธีการผลิตที่แปลกใหม่กว่าที่พบเห็น ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่  
4.57 (S.D.= 0.69) ผลิตภณัฑเ์หมาะส าหรบัแนวคิดเรื่องรูปทรง รูปทรง ระดบัความพึงพอใจมากที่สดุ 
ค่าเฉลี่ยอยู่ที่  4.57 (S.D.= 0.69) ความพึงพอใจด้านการส่งเสริมการตลาดพบว่า เพิ่มมูลค่าให้
ผลิตภณัฑแ์ละส่งเสริมชีพใหแ้ก่ผูท้ี่ชื่นชอบงานฝีมือ ระดบัความพึงพอใจมากที่สดุ ค่าเฉลี่ยอยู่ที่  4.57 
(S.D.= 0.69) 
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Art Thesis Title Project Study and Development Home Decoration Product From 
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Authors Praiya  Suchaiya 
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ABSTRACT 

This research aims to: 1) study the information regarding creative 
home decorations made from hand-embroidery techniques; 2) design and develop creative 
home decorations from hand-embroidery techniques; 3) evaluate consumer satisfaction. 

The research was conducted by studying information on home 
decoration and two types of products. Surveys were conducted with a sample group of 50 
people, and satisfaction was assessed from the same sample size using a Rating Scale. 

The research found that, in terms of product design, Pattern 3 was the 
most suitable for the work. In terms of product beauty, the satisfaction level was the highest, 
with an average score of 4.57 (S.D. = 0.69). In terms of usability, the product was found to 
have a more novel manufacturing process than others seen, with the highest satisfaction level 
at an average score of 4.57 (S.D. = 0.69). The product was deemed appropriate for the 
concept of shapes, with the highest satisfaction level at an average score of 4.57 (S.D. = 
0.69). In terms of marketing promotion, it was found to add value to the product and promote 
livelihood for those who appreciate craftsmanship, with the highest satisfaction level at an 
average score of 4.57 (S.D. = 0.69). 



(ค)

กิตติกรรมประกาศ 
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ขอขอบพระคณุคณาอาจารย ์ทกุท่านที่ไดใ้หค้  าแนะน าขอ้มลู แนวคิดการแกปั้ญหาต่าง ๆ ที่ไดใ้ห้
ความรว่มมือช่วยเหลือในการปรกึษาออกแบบผลิตภณัฑ ์

ขอขอบพระคณุคณะกรรมการทกุท่านที่ไดใ้หค้  าแนะน าแก่ผูว้ิจยั 
ขอขอบคุณเจ้าของหนังสือ เอกสาร เว็บไซต ์วิทยานิพนธ์ทุกเล่ม ที่ช่วยใหก้ารท าวิจัยมีความ 

สมบรูณ ์และขอขอบคณุเพื่อน ๆ สาขาวิชาการออกแบบผลิตภณัฑอ์ตุสาหกรรมทุกท่าน ส าหรบั ค าแนะน า 
มิตรภาพ ก าลงัใจ และใหค้วามช่วยเหลือมาตลอด รวมถึงการช่วยเหลือในดา้นต่าง ๆ ท าให ้งานวิจยัเล่มนี ้
ส  าเรจ็ลลุว่งไปดว้ยดี 

ขอขอบพระคุณผู้ที่ตอบแบบสอบถามทุกท่านที่ให้ความร่วมมือการท าแบบประเมินในการ 
รวบรวมขอ้มลูในครัง้นี ้

สุดท้ายนีข้อขอบพระคุณ พ่อและแม่ ญาติมิตร ที่คอยช่วยเหลือและคอยสนับสนุนเสมอจน 
ประสบความส าเรจ็ไปไดด้ว้ยดี 

ไปรยา  สชูยัยะ 
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บทที ่1 

บทน ำ 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
ความหมายการออกแบบตกแต่ง (Decoration Design) หมายถึง การคิดค้น วางแผน 

เสนอแนะ แนวทางและสรา้งสรรคส์ิ่งใหม่ โดยการกระท าใหเ้กิดรูปแบบที่มองเห็นได ้ซึ่งมีจดุหมาย
ที่จะตกแต่งประดับประดาพืน้ที่ (Space) และสิ่งต่าง ๆ ใหม้ีความงามที่เหมาะสมและน่าสนใจ
เนื่องมาจากความเป็นอยู่ของมนุษยน์ัน้ย่อมมีการสรา้งสรรค ์ปรบัปรุงสิ่งต่าง ๆ ใหเ้กิดขึน้อยู่เสมอ
โดยเฉพาะในเรื่องของการตกแต่ง ซึ่งมีเป้าหมายที่จะสรา้งสรรคค์วามงามใหม่ใหเ้กิดขึน้นั่นเอง 
ในอดีดนัน้จะพบไดว้่าการแต่งกาย ตัง้แต่การเขียนคิว้ ทาปากทาแป้ง ทาเล็บและการไวท้รงผม 
การจัดตกแต่งบา้น-เรือน หรือแมก้ระทั่งการจัดตกแต่งบริเวณพิธีในเทศกาล ต่าง ๆ ลว้นแลว้แต่
เป็นสิ่งที่ชีใ้หเ้ห็นว่ามนษุยน์ัน้มีความ ตอ้งการที่จะสรา้งความงามตามแนวความคิดของตนเองและ
ของกลุม่สงัคมนัน้ ๆ ใหเ้กิดขึน้ ซึ่งเป็นการเสรมิแต่งพืน้ที่หรือสิ่งของต่าง ๆ เหลา่นัน้เพิ่มเติมไปจาก 
ลกัษณะที่เป็นอยู่ตามธรรมชาติ และพฤติกรรมของมนษุยเ์หลา่นีม้ีการพฒันาอยู่เสมอ จึงท าใหเ้กิด
นกัออกแบบและสถาบนัการออกแบบตกแต่งขึน้เพื่อเปิดสอนและศึกษาวิชาเหล่านีโ้ดยตรง เพื่อให้
การออกแบบตกแต่งมีการพัฒนาสอดคลอ้งกับความตอ้งการของมนุษยแ์ละสภาพแวดลอ้มของ
สงัคมยิ่งขึน้ 

 การปัก เป็นรูปแบบของศิลปะการแต่งเติม เพื่อเสริมความสวยงามใหแ้ก่เครื่องแต่งกาย 
งานปักมีทัง้แบบเป็น งานปักมือ ที่มีมาตัง้แต่สมัยก่อน ที่ถือว่าเป็นงานฝีมือชนิดหนึ่ง ที่ตอ้งอาศัย
ความพิถีพิถัน ความละเอียดรอบคอบ และ เมื่องานปักเป็นที่นิยมมากขึน้ก็ท าให ้มีการปักด้วย
เครื่องจกัรตามมา ซึ่งท าใหง้านออกมาสวยงาม และ รวดเรว็ งานปักเป็นงานที่ใชเ้ข็ม และ เสน้ดา้ย 
เป็นตัวหลกัในการแต่งเติม แต่อาจจะใชว้ัสดุอ่ืน ๆ ร่วมดว้ย เช่น ลูกปัด เลื่อม ไข่มุก โซ่แฟชั่น ใน
การรงัสรรคเ์สือ้ผา้ เครื่องแต่งกาย เช่น หมวก เสือ้โปโล เสือ้ยืด กระเป๋า หนา้กากผา้ รวมถึงอย่าง
อ่ืน เช่น ผา้ห่ม ผา้คลมุไหล่ ผา้ปเูตียง ปลอกหมอน รองเทา้ ของขวญัต่าง ๆ ตุ๊กตา ผา้ขนหนู ของ
ช ารว่ย และ อ่ืน ๆ อีกมาก นอกจากงานปักจะเป็นของที่ช่วยเสรมิความสวยงามแลว้ ยงัสามารถสื่อ
ความหมายไดอี้กดว้ย ไม่ว่าจะเป็นการแสดงถึงความตัง้ใจ ความใส่ใจ ความรกั ความห่วงใยของ
ผูใ้ห ้ที่สื่อออกไปในรูปแบบของการปักลายโดยการปักมีทัง้หมด 4 ประเภทดงันี ้1.งานปักอารม์ 2.งานปักฟู 

https://www.u-customize.com/product/cap/
https://www.u-customize.com/product/shirt/
https://www.u-customize.com/product/shirt/
https://www.u-customize.com/product/others/
https://www.u-customize.com/product/others/
https://www.u-customize.com/product/others/
https://www.u-customize.com/product/others/
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3.งานปักเลื่อม และ4.งานปักลงบนชิน้ผา้ ของดีของงานปักผา้นัน้นับว่าเป็นสิ่งหนึ่งในงานศิลปะ
รูปแบบที่มีความละเอียดมากกว่าการสกรีนลงบนผา้โดยตรง และขอ้ดีของงานปักผา้นัน้คือท าให้
งานที่ทนทานมากกว่าแบบสกรีน ท าใหม้ีงานปักผิวสมัผสัและรูปแบบที่หลากหลาย งานปักช่วยท า
ใหเ้สือ้ผา้ ของใช ้ดูมีมูลค่ามากยิ่งขึน้ ยิ่งลายมีความละเอียดพิถีพิถันก็ยิ่งส่งผลใหร้าคาสูงมาก
ยิ่งขึน้อีกทัง้งานปักสามารถสรา้งสรรคไ์ดห้ลากหลายทัง้ เสือ้ หมวก กระเป๋า รองเทา้ 
  จากการศึกษาขอ้มูลของกลุ่มผูท้ี่ชื่นชอบการตกแต่งบา้นค่อนขา้งมีหลากหลายรูปแบบ 
โดยรูปแบบที่ผูท้  าวิจัยน ามาใชใ้นการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑข์องตกแต่งบา้นสรา้งสรรค์
จากเทคนิคการปักมือ คือ การปักฟู โดยการปักฟูคือ การปักดว้ยดา้ยอะคริลิค (Acrylic) ที่เป็น
รูปแบบเสน้ใย มีผิวสมัผสันุ่มนิ่ม คลา้ยกบัเสน้ใยจากขนสตัวซ์ึ่งอาจจะปักรว่มกนักบัเสน้ใยขนสตัว ์
ขนเทียมเพื่อเพิ่มความอบอุ่นใหแ้ก่เสือ้ผา้ และช่วยท าใหเ้สือ้ผา้ดมูีลกูเล่น มีมิติมากยิ่งขึน้ เพื่อเพิ่ม
ความสวยงามรวมถึงสิ่งของอ่ืน ๆ เช่น พรม ผา้ห่ม เป็นตน้ และมีขอ้ดีคือ น า้หนักเบา ดแูลรกัษาได้
ง่าย ผิวสมัผสันุ่ม และ ทนความรอ้นไดส้งู  โดยการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้น
สรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ ยังเป็นผลิตภัณฑง์านฝีมือชนิดหนึ่งที่มีความแปลกใหม่ โดย
ทัง้หมดนีผู้ว้ิจยัจึงสนใจที่จะศึกษาออกแบบและพฒันาของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการ
ปักมือ เพื่อท าใหผ้ลิตภัณฑข์องตกแต่งจากเทคนิคการปักมือเป็นที่รูจ้ักมากขึน้ทัง้ในกลุ่มผูท้ี่ชื่น
ชอบการตกแต่งบา้นและกลุม่ผูท้ี่ชื่นชอบงานฝีมือ  
  นอกจากนีผู้ว้ิจยัจะน าหลกัการออกแบบมาใชใ้นการออกแบบลวดลาย รูปทรง โทนสี และ
การปักฟ ูโดยนอกจากสง่เสรมิใหศิ้ลปะการปักผา้ใหเ้ป็นที่รูจ้กัแลว้ยงัเพื่อน ามาเป็นแนวทางในการ
สรา้งสรรคผ์ลงานหรือสรา้งรายไดใ้หแ้ก่กลุ่มผูท้ี่ชื่นชอบงานฝีมืออีกดว้ยนอกจากสรา้งผลงานหรือ
สรา้งรายไดแ้ลว้ยงัไดป้ระโยชนจ์ากการปักผา้คือ การใชเ้วลาว่างใหเ้กิดประโยชน ์การฝึกสมาธิได้
พฒันาสมอง ฝึกความอดทน ไดค้น้พบตวัเอง เป็นตน้ 
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1.2 วัตถุประสงค ์
1.2.1 เพื่อศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ 
1.2.2 เพื่อออกแบบและพฒันาของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ 
1.2.3 เพื่อประเมินความพงึพอใจของกลุม่ผูบ้รโิภค 

1.3 ขอบเขตกำรศึกษำค้นคว้ำ 
1.3.1 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการตกแต่งบา้น 
1.3.2 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการปัก 
1.3.3 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบลวดลาย 
1.3.4 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัพฤติกรรมผูใ้ชง้าน 
1.3.5 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการยศาสตร ์
1.3.6 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดแุละกรรมวิธีการผลิต 
1.3.7 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัจิตวิทยาสี 
1.3.8 ศกึษาขอ้มลูและเอกสารงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 
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1.4 กรอบแนวควำมคิด 

 

 

 
 
 
 

ภำพที ่1.1 กรอบแนวความคิด 

ทีม่ำ : ไปรยา สชูยัยะ (2566) 

ผู้ใช้งำน 
- กลุ่มผูท้ี่ชื่นชอบการตกแตง่บา้น
- กลุ่มผูท้ี่ชื่นชอบงานฝีมือ

ปัจจัยส่วนบุคคล 

- เพศ , อายุ

- การเลือกซือ้

พฤติกรรม
- การท าของตกแต่งบา้นจาก
เทคนิคการปักด้วยมือเพื่อ
สร้างความคิดที่สร้างสรรค์
ออกแบบลวดลายของกลุ่ม
ผูบ้รโิภค

ปัญหำ
- การเก็บรกัษาและความ
ทนทาน
- การท าความสะอาด

แนวทำงกำรออกแบบ
- ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการตกแตง่บา้น
- ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการปัก
- ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบ
ลวดลาย

- ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัพฤติกรรม
ผูใ้ชง้าน

- ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการยศาสตร์
- ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดกุรรมวิธีการ
ผลิต

- ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัจิตวิทยาสี
- ศกึษาขอ้มลูและเอกสารงานวิจยัที่
เก่ียวขอ้ง

ประเมนิกำรออกแบบ 

- แบบสอบถาม
- แบบประเมินความ
พึงพอใจ

กำรพัฒนำออกแบบ
ผลิตภัณฑ ์

- การออกแบบและ
พฒันาของตกแต่งบา้น
ประเภทงานปักจาก
รูปทรงต่าง ๆ จาก
แบบสอบถาม

- เพื่อเพิม่มลูค่าของ
สินคา้เพื่อใหไ้ดร้บั
ความนิยมใหผู้บ้รโิภค

โครงกำรออกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑข์องตกแต่งบ้ำนสร้ำงสรรคจ์ำกเทคนิคกำรปักมือ
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1.5 ประโยชนท์ีค่ำดว่ำจะได้รับ 
1.5.1 เพื่อไดศ้กึษาขอ้มลูเก่ียวกบัของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ 
1.5.2 เพื่อไดอ้อกแบบและพฒันาของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ 
1.5.3 เพื่อไดป้ระเมินความพงึพอใจของกลุม่ผูบ้ริโภค 

1.6 นิยำมศัพท ์

 1.6.1 การปัก หมายถึง เป็นรูปแบบของศิลปะการแต่งเติม การสรา้งลวดลายดว้ยการใชด้า้ย ไหม 

หรือริบบิน้ มีทัง้หมด 4 ประเภทดงันี ้1.งานปักอารม์ 2.งานปักฟ ู3.งานปักเลื่อม และ 4.งานปักลงบน

ชิน้ผา้ 

 1.6.2 เทคนิคการปักดว้ยมือ หมายถึง งานฝีมือชนิดหนึ่ง ที่ตอ้งอาศัยความพิถีพิถัน ความ
ละเอียดรอบคอบ 
 1.6.3 เทคนิคการปักฟ ูหมายถึง การปักดว้ยดา้ยอะครลิิค (Acrylic) ที่เป็นรูปแบบเสน้ใย ที่ให้
ผิวสมัผสันุ่มนิ่มและน า้หนกัเบา มีดา้ยปักหลากหลายสี 

1.6.4 สไตล ์หมายถึง ความนิยม สมยันิยม แฟชั่น 
 1.6.5 ของตกแต่งบา้น หมายถึง การน าสิ่งของที่สามารถใชป้ระโยชนใ์นดา้นต่าง ๆ ภายใน
บา้นมาท าการตกแต่ง 

1.6.6 สรา้งสรรค ์คือ การสรา้งสิ่งใหม่ ๆ ที่มีคณุค่า 

1.7 ค ำส ำคญั 
1.7.1 การปักหรืองานปัก Embroidery 
1.7.2 เทคนิค Technique 
1.7.3 สไตล ์ Style 
1.7.4 ของตกแต่งบา้น Home decoration 
1.7.5 สรา้งสรรค ์  Creative 
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บทที ่2 

เอกสำรและงำนวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง

ในการวิจยัครัง้นี ้ผูว้ิจยัไดศ้กึษาเอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้งกบัวิจยัเรื่อง ศึกษาและ
พฒันาของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ และไดน้ าเสนอตามหวัขอ้ต่อไปนี ้

2.1 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการตกแต่งบา้น 
2.2 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการปัก 
2.3 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบลวดลาย 
2.4 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัพฤติกรรมผูใ้ชง้าน 
2.5 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการยศาสตร ์
2.6 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดแุละกรรมวิธีการผลิต 
2.7 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัจิตวิทยาสี 
2.8 ศกึษาขอ้มลูและเอกสารงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 

2.1 ศึกษำข้อมลูเก่ียวกับกำรตกแต่งบ้ำน 
การแต่งบา้นการจัดและตกแต่งบ้าน หมายถึง การจัดวางเครื่องเรือน   เครื่องใชต่้าง ๆ 

ภายในบา้นและภายนอกบา้น อย่างมีหลกัการ เพื่อความเป็นระเบียบ เรียบรอ้ย สะดวกต่อการใช้
งาน น่าอยู่อาศยั ประหยดัพลงังานและเป็นที่พงึพอใจของผูอ้ยู่อาศยัและผูม้าเยี่ยมเยือน 

2.1.1 กำรออกแบบตกแต่ง 
การออกแบบตกแต่ง (Decoration Design) หมายถึง การคิดค้น วางแผน เสนอแนะ 

แนวทางและสรา้งสรรค์สิ่งใหม่ โดยการกระท าให้เกิดรูปแบบที่มองเห็นได้ ซึ่งมีจุดหมายที่จะ
ตกแต่งประดับประดาพื ้นที่  (Space) และสิ่งต่าง ๆ ให้มีความงามที่เหมาะสมและน่าสนใจ
เนื่องมาจากความเป็นอยู่ของมนุษยน์ัน้ย่อมมีการสรา้งสรรค ์ปรบัปรุงสิ่งต่าง ๆ ใหเ้กิดขึน้อยู่เสมอ
โดยเฉพาะในเรื่องของการตกแต่ง ซึ่งมีเป้าหมายที่จะสรา้งสรรคค์วามงามใหม่ใหเ้กิดขึน้นั่นเอง 
ในอดีดนัน้จะพบไดว้่าการแต่งกาย ตัง้แต่การเขียนคิว้ ทาปากทาแป้ง ทาเล็บและการไวท้รงผม 
การจดัตกแต่งบา้น - เรือน หรือแมก้ระทั่งการจดัตกแต่งบริเวณพิธีในเทศกาล ต่าง ๆ ลว้นแลว้แต่
เป็นสิ่งที่ชีใ้หเ้ห็นว่ามนษุยน์ัน้มีความ ตอ้งการที่จะสรา้งความงามตามแนวความคิดของตนเองและ
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ของกลุม่สงัคมนัน้ ๆ ใหเ้กิดขึน้ ซึ่งเป็นการเสรมิแต่งพืน้ที่หรือสิ่งของต่าง ๆ เหลา่นัน้เพิ่มเติมไปจาก 
ลกัษณะที่เป็นอยู่ตามธรรมชาติ และพฤติกรรมของมนษุยเ์หลา่นีม้ีการพฒันาอยู่เสมอ จึงท าใหเ้กิด
นกัออกแบบและสถาบนัการออกแบบตกแต่งขึน้เพื่อเปิดสอนและศึกษาวิชาเหล่านีโ้ดยตรง เพื่อให้
การออกแบบตกแต่งมีการพัฒนาสอดคลอ้งกับความตอ้งการของมนุษยแ์ละสภาพแวดลอ้มของ
สงัคมยิ่งขึน้ 

2.1.2 หลักกำรออกแบบตกแต่ง 
 ในการออกแบบทั่ว ๆ ไปนั้นมักมีจุดมุ่งหมายที่ส  าคัญคือ เพื่อใหเ้กิดประโยชนใ์ช้

สอยและความงามใหม่ ๆ การออกแบบตกแต่งมีจุดมุ่งหมายที่จะท าใหบ้ริเวณที่ถูกตกแต่งมีความ
งามที่ใหม่ขึน้เป็นอันดับแรกและมีประโยชนใ์ชส้อยตามมาเป็นอันดับสอง เช่น การที่คนแต่งหนา้ 
แต่งตัว ก็เพื่อใหต้นมีความงาม มีบุคลิกภาพที่ดีขึน้ จะเห็นไดว้่าเน้นที่ความงาม การออกแบบ
ตกแต่งอาคารสถานที่เป้าหมายของการออกแบบตกแต่งม่ไดอ้ยู่ที่สรา้งตวัอาคาร แต่มีเปา้หมายอยู่
ที่การตกแต่งหลงัจากอาคารสรา้งเสร็จแลว้ นั่นคือ เนน้ที่ความงามเช่นกันและค านึงควบคู่ไปกบั
ประโยชนใ์ชส้อยภายในดว้ยดงันัน้การออกแบบตกแต่งจึงมีหลกัการท่ีส าคญั ดงันี ้

 2.1.2.1 การออกแบบตกแต่งไม่ควรกระท าใหโ้ครงสรา้งส่วนใหญ่เสียความส าคญั
ไป แต่ควรเป็นการเสรมิโครงสรา้งสว่นใหญ่ใหเ้ด่นชดัขึน้ 

 2.1.2.2 การออกแบบตกแต่งควรท าใหบ้ริเวณหรือสิ่งที่ถูกตกแต่งมีลกัษณะที่ดีขึน้ 
หมายถึง เป็นการกลบเกลื่อนหรือลดบรเิวณที่เป็นจุดเสียและปมดอ้ยของสิ่งเหล่านัน้ใหน้อ้ยลงหรือ
หมดไป 

 2.1.2.3 ควรค านึงถึงความพอเหมาะ พอประมาณและความพอดี ไม่ควรจดัตกแต่ง
และประดบัประตาใหม้ากจนแน่น รกรุงรงัและขณะเดียวกันก็ไม่ควรใหน้อ้ยจนเกินไปจนโล่ง ว่าง
เปลา่ไม่น่าสนใจ 

 2.1.2.4 ควรค านึงถึงองค์ประกอบศิลป์ดว้ย ทั้งนีเ้พื่อใหเ้กิดความงามที่ไม่ขัดตา
จนเกินไป ไดแ้ก่ความกลมกลืนของสิ่งต่าง ๆ ที่จดัตกแต่ง ความสมดลุ ตามทิศทางของจุดมองทุก
จุดและมีการเนน้ความส าคัญของสิ่งที่จัดใหม้ีลกัษณะที่เด่นเรียกรอ้งความสนใจและมีลกัษณะที่
รองลดหลั่นลงไป รวมถึงการจดัวางต าแหน่ง ทิศทางต่าง ๆ ใหม้ีความสมัพนัธแ์ละเหมาะสม 

 2.1.2.5 การค านึงถึงสภาพแวดลอ้มอื่น ๆ เช่น ภมูิอากาศตามฤดกูาลและท าเลที่ตัง้ 
มุมหรือจุดมอง (Station point) ซึ่งตามปกติแล้วการจัดตกแต่งที่ ดีควรเหมาะสมกับสภาพ
ภมูิอากาศและท าเลที่ตัง้และควรมองไดดี้ทกุจุดมอง แต่หากมีความจ าเป็นอาจจะจัดเพียงจุดใดจุด
หนี่งใหเ้ด่นชดัและเกิดความพอดีงามและน่าสนใจ สว่นจดุอ่ืนก็ลดหลั่นลงไป 
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2.1.3 กำรออกแบบตกแต่งบ้ำน 
 การออกแบบตกแต่งภายนอก คือ การออกแบบก าหนดวสัด ุผิวสมัผสั สี ภานนอก

อาคารใหส้มัพนัธก์ันกับสิ่งแวดลอ้มและรูปทรงของอาคาร ดว้ยงานจิตรกรรม ประติมากรรม กระ
ประดับด้วยกระเบือ้งเคลือบสี การใช้พันธุ์ไม้ประดับ การใช้เหล็กดัด รวมทั้งการออกแบบตก
แต่งหนา้รา้น และการออกแบบรา้นในงานมหกรรมต่าง ๆ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำพ 2.1 การออกแบบตกแต่งภายนอก 
      ทีม่ำ : https://learnupstairs.gumroad.com 

 
2.1.4 กำรออกแบบตกแต่งภำยใน 
 การออกแบบตกแต่งภายใน คือ การสรา้งสภาพแวดลอ้มภายในอาคารที่เก่ียวขอ้ง

กบัความเป็นอยู่ในชีวิตประจ าวนัของมนษุย ์โดยใหเ้กิดความสะดวกสบายในดา้นประโยชนใ์ชส้อย
และความงามในรูปแบบ โดยอาศัยทางพฤติกรรมและขอ้มูลต่าง  ๆ ของมนุษยเ์ป็นหลัก โดยมี
หลักการออกแบบตกแต่งภายใน คือ ประโยชน์ใช้สอย ความงามของรูปทรง การจัดวาง และ
จิตวิทยาในการออกแบบตกแต่งภายใน 
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ภำพ 2.2 การออกแบบตกแต่งภายใน 

   ทีม่ำ : https://paperroomdesign.com 
 
2.5.1 สไตลก์ำรตกแต่งบ้ำน 
 2.5.1.1 สไตลโ์มเดิรน์ 

  สไตลโ์มเดิรน์ (Modern Style) การตกแต่งบา้นส าหรบัคนที่ชอบความเรียบ
ง่ายไม่หรูหราอลงัการแต่ดูดีดว้ยโทนสีและรูปทรงธรรมดาซึ่งโทนสีที่น ามาใชบ้่อยครัง้ในสไตลโ์มเดิรน์ 
ไดแ้ก่ สีขาว ด า และเทา บางครัง้ก็ใชแ้ม่สีมาเติมความสดใส และของตกแต่งรูปทรงเลขาคณิต เพื่อให้
สอดคลอ้งกบัพืน้ที่และการใชง้าน 
 

 
ภำพ 2.3 สไตลโ์มเดิรน์ 

                        ทีม่ำ : https://www.168tobedesign.co.th 
  

https://paperroomdesign.com/
https://www.168tobedesign.co.th/
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 2.5.1.2 สไตลล์อฟท ์
  สไตลล์อฟท ์ (Loft Style) สไตลก์ารตกแต่งบา้นที่เกิดขึน้หลงัสงครามโลก
ครัง้ที่ 2 ซึ่ง.ป็นช่วงที่เศรษฐกิจตกต ่า หลายบรษิัทตอ้งปิดตวั และสง่ผลใหเ้กิดโกดงัรา้งจ านวนมาก 
ซึ่งต่อมาถูกเปลี่ยนเป็นที่พักอาศัย ก่อนจะถูกหยิบยกมาเป็นแรงบนัดาลใจของการออกแบบบา้น
ในยุคปัจจุบนั ไม่ว่าจะเป็นหอ้งเพดานสงู การเปิดช่องประตู - หนา้ต่างขนาดใหญ่ โชวง์านระบบ
ต่าง ๆ การเปลือยผิววสัดแุบบไม่มีการตกแต่ง เนน้ของตกแต่งที่ท าจากอิฐ เหล็ก ปนู และไม ้
 

 
ภำพ 2.4 สไตลล์อฟท ์

               ทีม่ำ : https://www.adecor.co.th 
 

 2.1.5.3 สไตลม์ินิมอล 
 สไตลม์ินิมอล (Minimal Style) หลกัการตกแต่งบา้นสไตลม์ินิมอลมีดีไซน์
คือ การตดัส่วนที่ไม่จ าเป็น และเหลือไวเ้ฉพาะสิ่งส าคญัตามคอนเซ็ปต ์ (Less is More) หรือนอ้ย
แต่มาก โดยการตกแต่งดว้ยเฟอรน์ิเจอรน์อ้ยชิน้ สิ่งของถกูจดัเก็บอย่างเป็นระเบียบ สะอาดตา และ
เนน้ใชส้ีอิงกบัธรรมชาติแบบสีเอิรธ์โทนหรือสีอ่อน ๆ เช่น สีขาว สนี า้ตาล สเีขียว และสฟี้า 
 
 
 

https://www.adecor.co.th/


11 

ภำพ 2.5 สไตลม์ินิมอล 
        ทีม่ำ : https://www.neat-furnituredesign.com 

2.1.5.4 สไตลท์รอปิคอล 
สไตลท์รอปิคอล (Tropical Style) สไตลก์ารตกแต่งบา้นที่ดสูดใสมีชีวิตชีวา 

นิยมใชส้ีและลวดลายเลียนแบบธรรมชาติในเมืองรอ้น เช่น สีฟ้า สเีขียว สเีหลือง ผา้พิมพล์ายใบไม้
ใหญ่ ๆ ใหค้วามรูส้กึเหมือนไดพ้กัรอ้น เหมาะกบัการพกัผ่อน สบายและผ่อนคลาย 

ภำพ 2.6 สไตลท์รอปิคอล 
 ทีม่ำ : https://www.baania.com 

2.1.5.5 สไตลว์ินเทจ 
สไตลว์ินเทจ (Vintage Style) สไตลก์ารตกแต่งบา้นแบบยอ้นยุคและยงัมีการ

ดีไซนพ์ิถีพิถนัในทกุรายละเอียด มกัใชล้วดลายที่ดพูลิว้ไหว อ่อนชอ้ย อย่างเช่น ลายดอกไมส้  าหรบั
สีที่น ามาใชก้บัสไตลว์ินเทจมกัจะเป็นสีอ่อน ๆ อย่างสีขาว สีครีม สีแดงอ่อน สีเหลืองอ่อนและสีม่วง
อ่อน อีกทัง้รูปทรงของเฟอรน์ิเจอรจ์ะดคูลา้ยกบัเฟอรน์ิเจอรห์ลุยสแ์ต่ยงัมีการลดทอนรายละเอียด
ลงมา 

https://www.baania.com/article
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ภำพ 2.7 สไตลว์ินเทจ 

                       ทีม่ำ : https://thewisdomproperty.com 
 

 2.1.5.6 สไตลส์แกนดิเนเวีย 
   สไตลส์แกนดิเนเวีย (Scandinavian Style) สไตลก์ารตกแต่งบา้นที่ไดแ้รง
บนัดาลใจ มาจากประเทศในกลุ่มนอรดิ์กยุโรปตอนเหนือ ซึ่งเฟอรน์ิเจอรต่์าง ๆ ไม่ไดถู้กออกแบบ
มาเพื่อใชง้านเท่านัน้ แต่ยงัมีดีไซนท์ี่สวยงามใหค้วามรูส้กึเหมือนงานศิลปะที่มีความเรียบง่ายและ
ไม่ซบัซอ้น นิยมใชง้านไมแ้ละตกแต่งดว้ยโทนสีกลางหรือสีอ่อน ๆ เช่น สีครีม  สีเทา สีน า้เงิน หรือสี
ฟ้าอ่อน บรรยากาศภายในเนน้ความโปรง่สบาย สว่าง และอบอุ่นดว้ยแสงจากธรรมชาติ 
 

 
ภำพ 2.8 สไตลส์แกนดิเนเวีย 

     ทีม่ำ : https://bauenliving.com 
 
 
 

https://thewisdomproperty.com/
https://bauenliving.com/
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 2.1.5.7 สไตลล์กัชรูี 
 การแต่งบา้นสไตลล์ักชูรี คือ การแต่งบา้นที่นิยามความหรูหรา เป็นการ
ตกแต่งบ้านให้ออกมาในรูปแบบของ (Style luxury) ที่ถือว่าเป็นนิยามส าหรับคนที่นิยมความ
หรูหรา โดยการตกแต่งที่จะเนน้ส าหรบัการใชส้ีทอง หรือสีโทนเมทลัลิค ในการตกแต่ง แต่ไม่เพียง
เท่านั้นเพราะสิ่งที่ควรใหค้วามส าคัญ และค านึงถึง ที่นอกเหนือจากเรื่องของเฟอรน์ิเจอรดี์ไซน์
สวยงามและหรูหราแลว้ในเรื่องของวัสดุ ที่ควรที่จะท าการเลือกใชว้ัสดุประเภทที่มีความมันวาว 
เปล่งประกาย ที่จะมอบความระยิบระยับใหก้ับบรรยากาศภายในบา้นไดอ้ย่างมหัศจรรยใ์จ อาทิ
เช่น ครสิตลั โลหะ หนงั ผา้ก ามะหยี่ เพื่อสะทอ้นความหรูหรา ซึ่งจะเหมาะกบัสไตลน์ีม้ากที่สดุ 
 

 
ภำพ 2.9 สไตลล์กัชรูี 

                         ทีม่ำ : https://property101thailand.com 
 

 2.1.5.8 สไตลเ์รโทร 
   การแต่งบา้นสไตลเ์รโทร (Retro) คือการแต่งบา้นที่ผสมผสานเฟอรน์ิเจอร ์
หรือขา้วของใหม่ที่ท าใหค้ลา้ยกับสิ่งของในช่วงสมัย ค.ศ. 1920 ปีพ.ศ.2463 - 2480 ยุคสมัยของ
แฟชั่นที่เฟ่ืองฟ ูซึ่งไดร้บัอิทธิพลมาจากวฒันธรรมอเมริกา ทัง้ ดนตรี (Hiphop Rock Disco)  ท าให้
แฟชั่น ทัง้สไตลก์ารแต่งตัว รวมไปถึงศิลปะ มีความเฉพาะตัว แปลกตา จัดจา้น และสนุกสนาน 
รูปทรงโดดเด่น เฟอรน์ิเจอรส์ไตลโ์รโทรส่วนใหญ่เป็นรูปทรงเรขาคณิต เสน้สาย ดีไซนเ์รียบง่าย
ชัดเจน และแอบซ่อนลูกเล่นด้วยการผสมผสานวัสดุอ่ืน  ๆ เช่น ผ้าบุ ไม้ หรืออะลูมิเนียม ให้
ความรูส้ึกเหมือนเฟอรน์ิเจอรเ์ก่า แต่ในขณะเดียวกันก็มีความโมเดิรน์ ทันสมัยอยู่ดว้ยสีสันต้อง
เตะตา ยุค (80’s) ขาดเรื่องสีสนัไปไม่ไดซ้ึ่งสีนีไ้ม่จ าเป็นตอ้งอยู่บนเฟอรน์ิเจอรเ์พียงอย่างเดียว แต่
สามารถอยู่บนของประดับตกแต่งหอ้งไดห้ลากหลาย ไม่ว่าจะเป็น ลวดลายกราฟฟิกบนวอลเป
เปอร ์,โปสเตอรติ์ดผนงั  สีผนงับา้นที่สดใส เช่น สีเหลือง สีเขียว สสีม้ 

https://property101thailand.com/trend/home-decor-modern-luxury/


14 
 

 

 
ภำพ 2.10 สไตลเ์รโทร 

 ทีม่ำ : https://hometricks.com 
 

 2.1.5.9 สไตลบ์ีซ เฮาส ์
 เป็นการแต่งบา้นที่ไม่มีขอ้จ ากดัตายตวั การออกแบบต่าง ๆ ขึน้อยู่กบัสไตล์
ความชอบของเจ้าของบ้าน  โดยหลักส าคัญคือ การตกแต่งให้มีบรรยากาศของชายหาด ให้
ความรูส้ึกเหมือนอยู่ใกลท้ะเล เนน้ใหเ้ห็นถึงความสวยงามของธรรมชาติ โดยจดัตกแต่งใหม้ีความ
กลมกลืนดสูบายตาและผ่อนคลาย 

 
ภำพ 2.11 สไตลบ์ีซ เฮาส ์

       ทีม่ำ : https://www.loungelovers.com 
 
 
 
 
 

https://www.loungelovers.com/blogs/news/decorate-home-in-beachhouse-style-with-lamp
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 2.1.6 สีส ำหรับกำรตกแต่งห้อง 
 2.1.6.1 หอ้งโทนสีฟ้า ตามหลกัวิทยาศาสตรเ์มื่อมองเห็นสีฟ้า รา่งกายจะหลั่งสารเม
ลาโทนินที่ท าใหเ้กิดการผ่อนคลาย ช่วยในการนอนหลับออกมาจึงท าใหส้ีฟ้าถึงเป็นตัวเลือกที่ดี
ส  าหรบัการน ามาตกแต่งหอ้ง 
 

 
ภำพ 2.12 หอ้งโทนสีฟ้า 

  ทีม่ำ : https://www.ananda.co.th 
 

 2.1.6.2 หอ้งโทนสีขาวและสีเบจ สีขาวและสีเบจเมื่อน ามาตกแต่งเขา้กับหอ้งไหน
ภายในที่พักอาศัยถือว่าเป็นตัวเลือกที่ดี เพราะเป็นโทนสีที่มองแล้วรูส้ึกผ่อนคลาย สบายตา
นอกจากนีย้งัเป็นโทนสีที่เมื่อน าไปแมทชก์บัเฟอรน์ิเจอรต่์าง ๆ กช็่วยตกแต่งไดง้่ายเพราะเป็นโทนสี
ที่ใกลเ้คียงกบัสีขาว แต่จะมีความละมนุตามากกว่า  
 

 
ภำพ 2.13 หอ้งโทนสีขาวและสีเบจ 

         ทีม่ำ : https://www.captaincoating.com 
 2.1.6.3 โทนสีเทา เป็นโทนสีที่คลาสสิค เหมาะผูท้ี่ตอ้งการตกแต่งหอ้งต่าง ๆ ภายใน
ที่พกัอาศยัแบบไม่ตอ้งการสีที่ฉดูฉาด ดสูขุมุ  

https://www.ananda.co.th/
https://www.captaincoating.com/
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 ภำพ 2.14 หอ้งโทนสีเทา 

                 ทีม่ำ : https://home.kapook.com 
 

 2.1.6.4 โทนสีเขียว การตกแต่งหอ้งต่าง ๆ ในโทนสีเขียวท าใหรู้ส้กึเหมือนอยู่ใกล้
ชิตธรรมชาติ เพราะเป็นเฉดสีทีคลา้ยกบัตน้ไมม้องแลว้ใหค้วามรูส้ึกสบายตา  
 

 
 ภำพ 2.15 หอ้งโทนสีเขียว 

                         ทีม่ำ : http://www.infinitydesign888.com 
 

 2.1.6.5 โทนสีชมพ ูโทนสีชมพเูป็นโทนสีที่มีความหวานแหวว สว่นใหญ่มกัจะ
เหมาะกบัผูท้ี่ชอบสีโทนหวาน ๆ หรือผูท้ี่ชอบสีสนกุ ๆ เพราะโทนสีนีช้่วยใหเ้กิดความรูส้กึสงบและ
ผ่อนคลาย 
 

https://home.kapook.com/
http://www.infinitydesign888.com/
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 ภำพ 2.16 หอ้งโทนสีชมพ ู

                      ทีม่ำ : https://www.sabuyjaishop.com 
 

 2.1.6.6 โทนสีน า้ตาลอ่อน โทนสีน า้ตาลอ่อนใหค้วามรูส้ึกอบอุ่น อยู่ในบรรยากาศ
ที่ผ่อนคลายเหมาะกบัผูท้ี่ชื่นชอบคสามรูส้กึอบอุ่น ไม่อดึอดั 
 

 
      ภำพ 2.17 หอ้งโทนสีน า้ตาลอ่อน 

  ทีม่ำ : https://patreeda.com 
 

 2.1.6.7 โทนสีน า้ตาลเขม้ โทนสีนีเ้ป็นโทนที่มีความคลาสสิค ใหค้วามรูส้ึกถึงความ
ลกึลบั น่าคน้หาไปจนถึงใหบ้รรยากาศที่เหมาะแก่การพกัผ่อน  
 

https://www.sabuyjaishop.com/
https://patreeda.com/
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     ภำพ 2.18 หอ้งโทนสีน า้ตาลเขม้ 
     ทีม่ำ : https://decorreport.com 

 
 2.1.6.8 โทนสีด า โทนสีนีเ้ป็นโทนทีใหค้วามรูส้ึก ลกึลบั หรูหรา แต่ก็เป็นโทนสีที่มี
ความสะดวกสบายต่อการดแูลรกัษา 
 

 
 ภำพ 2.19 หอ้งโทนสีด า 

                   ทีม่ำ : https://www.thaisoung.com 
 
 
 
 
 
 

https://decorreport.com/
https://www.thaisoung.com/
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2.2 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับกำรปัก 

  การปัก เป็นงานศิลปะแขนงหนึ่งของกุลสตรี เพราะเป็นการเสริมแต่งเครื่องแต่งกาย เช่น 
การปักเสือ้ กระโปรง ปลอกหมอนอิง หมอนหนนุ ผา้คลมุเตียง ผา้ม่านหนา้ต่าง และเครื่องใชอ่ื้น ๆ 
ตามความตอ้งการ ทัง้นีเ้พื่อใหเ้ห็นคณุค่าของงานและความสวยงามยิ่งขึน้  การปักในสมยัก่อนนัน้
นิยมปักดว้ยมือแต่เพียงอย่างเดียว เพราะถือว่าเป็นงานฝีมือที่ตอ้งการความละเอียดเป็นพิเศษ 
ต่อมาเมื่อมีผูน้ิยมลายปักมากขึน้ การใชม้ือผลิตผลออกมาไดไ้ม่ทนัตามความตอ้งการ และค่าแรง
สงูมาก จึงมีการปักดว้ยเครื่องมือพิเศษ และปักดว้ยจกัรเพิ่มขึน้อีกแต่อย่างไรก็ดีการปักดว้ยมือเรา
จะทิง้ไม่ได ้เพราะเป็นงานที่แสดงฝีมือจรงิ ๆ ปัจจบุนัมีการสง่เสริมศิลปาชีพของชาวชนบทแทบทุก
แห่ง โดยเฉพาะทางภาคเหนือ สตรีที่ว่างจากการท าไร่นา ก็จะพากนัมารบัจา้งปักผา้บา้ง ถกับา้ง 
แต่คนเหล่านีจ้ะไม่ค่อยมีความรูว้่าลายปักชนิดใดเหมาะที่จะปักอะไร หรือ จะวางลายปักอย่างไร
จึงจะใหด้งูาม หรือใชส้ีอะไรปักจึงจะท าใหน้่าดู การปักสมยัก่อนนิยมปักแต่สีขาว ผา้ที่น ามาปักก็
เป็นสีขาว เพราะนิยมว่าสุภาพ ต่อมาความนิยมเหล่านัน้ก็เปลี่ยนแปลงไปเป็น ใชด้า้ยและไหมสี
ต่าง ๆ ปักบนผา้สีขาว ชมพ ูครีม หรือสีที่มีพืน้สีอ่อน ๆ ส่วนผา้ที่มีสีพืน้หนกั ๆ หรือสีเขม้ การใชส้ี
ของดา้ยปักจะตอ้งคิดใหดี้ จะใชส้ีอะไรจึงจะงาม ส่วนผา้ที่พืน้สีอ่อน ๆ นัน้หาสีของดา้ยปักไดง้่าย
กว่าผา้พืน้สีเขม้ ๆ ปัจจุบนัจะเห็นเสือ้ผา้ของใชต่้าง ๆ ของประเทศที่เอามาขายในบา้นเรา มีราคา
สูงมาก ต่างกับราคาของบา้นเรา ฝีมือการปักก็พอ ๆ กัน จะเห็นว่างานอาชีพการปักของบา้นเรา
เวลานี ้ไม่ยิ่งหย่อนไปกว่าต่างประเทศ ทัง้ยงัเป็นสินคา้ที่ขายไดดี้มากแมแ้ต่ต่างประเทศก็นิยม สิ่งที่
ควรค านึงถึง เราควรใชว้สัดทุี่มีในทอ้งถิ่น เช่น ผา้ และไหม เราควรค านึงคณุภาพของวสัด ุมากกว่า
ที่จะหาซือ้ผา้จากต่างประเทศไดไ้ม่นอ้ยทีเดียว 

2.2.1 ประเภทของกำรปัก 
 2.2.1.1 การปักหนา้เดียว หมายถึง การปักใหเ้ห็นความสวยงามเพียงดา้นหนา้ดา้น

เดียวส่วนดา้นหลงัเสน้ดา้ยหรือไหมอาจจะห่างหรือขา้มไปบา้งซึ่งตอ้งระวงัระยะการขา้มไม่ใหห้่าง
กนัเกินไป สว่นมากใชก้บัการปักที่มีลวดลายที่แคบ มีช่วงเสน้ดา้ยหรือไหมเสน้ 

 2.2.1.2  การปักสองหน้า หมายถึง การปักให้เห็นเหมือนกันทั้งด้านหน้าและ
ดา้นหลงัซึ่งตอ้งใชว้ิธีการซ่อนปลายดา้ยไม่ใหเ้ห็นออกมาดา้นนอก การปักลกัษณะนีเ้ป็นการปักที่
ตอ้งการใหม้องเห็นทัง้สองดา้น 

 2.2.1.3 การปักแรเงา หมายถึง การปักเหลือบสีแรงเงาเป็นงานปักที่ดูเหมือนจริง
และสวยงามกว่าการปักหนา้เดียวและการปักสองหนา้นิยมปักเป็น รูปดอกไม ้ภาพวิวทิวทศัน ์ภาพ
ลายไทย เป็นตน้ เทคนิคการปักการปักหลากหลายวิธีและมีการผสมผสานกันท าใหเ้กิดลวดลาย 
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สรา้งความสวยงามให้กับชิน้งานสร้างมิติและเพิ่มความสมบูรณ์ให้กับสิ่งทอ ซึ่งวัสดุสิ่งทอที่
น ามาใชปั้กลงบนผืนผา้ 

 2.2.1.4 การปักอารม์ หมายถึง เป็นการปักดว้ยดา้ยในรูปแบบการปักลงบนผา้ที่ตดั
ขอบ และ ตัดออกมาเป็นชิน้ ๆ ส่วนมากจะน าไปติดเขา้กับเสือ้ผา้ต่ออีกที ดว้ยเสน้ดา้ยเรยอน  
(Rayon) ที่เป็นเสน้ใยที่มีความเงาคลา้ยกับเสน้ไหม หรือ โพลีเอสเตอร์ (Polyester) ที่เป็นเสน้ใย
สงัเคราะห ์ที่มีความเหนียว ยืดหยุ่นสงู 
 2.2.1.5 การปักฟู หมายถึง เป็นการปักดว้ยดา้ยอะคริลิค (Acrylic) ที่เป็นรูปแบบ
เสน้ใย ที่ใหผ้ิวสมัผสันุ่มนิ่ม คลา้ยกบัเสน้ใยจากขนสตัว ์อาจจะปักร่วมกบัเสน้ใยขนสตัว ์ขนเทียม 
เพื่อเพิ่มความอบอุ่นใหแ้ก่เสือ้ผา้ และ ช่วยท าใหเ้สือ้ผา้ดมูีลกูเลน่ มีมิติมากยิ่งขึน้ 
 2.2.1.6 การปักเลื่อม หมายถึง การปักเลื่อมเป็นรูปแบบการปักเลื่อมเข้ากับผ้า 
เพื่อใหเ้กิดความวิบวบั แวววาวของลาย เป็นรูปแบบของงานปักที่ตอ้งอาศยัความพิถีพิถนัอย่างสงู 
การปักเลื่อมอาจจะใชลู้กปัดมาปักเพิ่มดว้ย เพื่อเพิ่มความสวยงามได ้อีกทัง้การปักเลื่อมยังเป็น
การปักที่ช่วยท าใหข้องดมูีราคา 
 2.2.1.7 การปักลงบนชิน้ผา้ หมายถึง เป็นรูปแบบการปัก ที่ปักลงบนตวัผา้โดยตรง 
จะต่างจากการปักอารม์ที่เป็นการน าผ้าที่ปักมาติดเข้ากับเสือ้ผ้าที่ต้องการ เป็นการปักโลโก้ 
สญัลกัษณต่์าง ๆ ลายต่าง ๆ ทัง้รูปการต์นู ตวัอกัษรต่าง ๆ โดยเสน้ที่สีสนัของดา้ยในการสรา้งสรรค์
ลายปัก การปักกบัผา้โดยตรงจะท าใหล้ายออกมาสมทูมากกว่าการปักแบบอารม์ 
 2.2.2 วิธีกำรปักเบือ้งต้น 
 2.2.2.1 ปักดอกเลซี่ เดซี่ (Lazy Daisy Stitch) วิธีปัก คือ แทงเข็มขึน้และตวดัใหเ้ป็น
วง แทงเข็มลงตรงจุดที่เข็มแทงขึน้ โยงตะเข็บใตผ้า้แลว้แทงเข็มขึน้ ดึงดา้ยใหต้ึงแทงเข็มลงอีกครัง้
เพื่อตรึงกลีบดอก เมื่อเย็บครบทุกกลบัจะไดด้อกตามที่ตอ้งการ  ประโยชน ์คือ ใชปั้กตกแต่งเป็น
ลวดลายดอกไม ้ใบไม ้

 
               ภำพ 2.20 ปักดอกเลซี่ เดซี่ (Lazy Daisy Stitch) 

ทีม่ำ : https://www.slideshare.net 
 

https://www.slideshare.net/
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 2.2.2.2 ปักทึบ (Satin Stitch) วิธีปัก คือ แทงเข็มขึน้ที่ A ปักเข็มลงที่ B แทงเข็มขึน้
อีกครัง้ที่ C เริ่มปักจากซา้ยไปขวาตามรูปร่างของลายหรือปักแนวตรงเหมือนตัวอย่าง ปักใหด้า้ย
แต่ละเสน้ชิดกนั ประโยชน ์คือ ใชปั้กลายทบึ เช่น กลีบดอก ใบไมต้วัอกัษร 
 

 
ภำพ 2.21 ปักทบึ (Satin Stitch) 

     ทีม่ำ : https://www.slideshare.net 
 

 2.2.2.3 ปักกา้งปลา (Fishbone Stitch) วิธีปัก คือ วาดรูปใบและเสน้กลางใบ แทง
เข็มขึน้และแทงลงที่ A แทงเข็มขึน้ที่ B ปักเข็มลงที่เสน้กลางใบและแทงเข็มขึน้ที่ C ปักจนเต็มใบที่
วาดไว ้ประโยชน ์คือ เหมาะส าหรบัการปักลายเล็ก ๆ เช่น ใบไม ้

 
  ภำพ 2.22 ปักกา้งปลา (Fishbone Stitch) 
  ทีม่ำ : https://www.slideshare.net  
 
  2.2.2.4 ปักปมฝรั่งเศส (French Knots) วิธีปัก คือ แทงเข็มจากใตผ้า้ขึน้ดา้นบน ตัง้
เข็มขึน้ใหต้รงพนัดา้ยรอบเข็ม 2 - 3 รอบ แทงเข็มขึน้ใหต้รงพนัดา้ยรอยเข็ม 2 - 3 รอบ แทงเข็มลง
จุดเดิม ดึงดา้ยใหต้ึง จึงมีลกัษณะเป็นปม ประโยชน ์คือ เหมาะกับการใชปั้กเป็นเกสรและน ามา
ผสมผสนกบังานปักอ่ืน ๆ  
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        ภำพ 2.23 ปักปมฝรั่งเศส (French Knots) 

ทีม่ำ : https://www.slideshare.net 
 

  2.2.2.5 ปักตัวหนอน (Bullion Stitch) วิธีปัก แทงเข็มขึน้ที่ A แลว้แทงเข็มลงที่ B 
สอดปลายเข็มใกล ้ๆ กบั A พนัดา้ยรอบเข็มใหม้ีความยาวเท่าระยะ A ถึง B ดึงเข็มผ่านดา้ยที่พัน
เอาไวแ้ลง้แทงเข็มลงที่จุดเดิม B ดึงดา้ยใหต้ึงการปักดอกกุหลาบ ควรปรบักลีบดอกไมเ้ป็นรูปโคง้
โดยเวลาพนัดา้ยรอบเข็มใหพ้นัยาวกว่าระยะจาก A ถึง B จะช่วยใหต้วัหนอนเป็นแนวโคง้หรือปิด
ตามรูปทรงที่ตอ้งการได ้ประโยชน ์คือ เหมาะสมส าหรบัการปักตวัดอก 

 
     ภำพ 2.24 ปักตวัหนอน (Bullion Stitch) 

ทีม่ำ : https://www.slideshare.net 
 

  2.2.2.6 การปักเดินเสน้ (Stem Stitch) วิธีปัก เริ่มจากซา้ยไปขวา แทงเข็มขึน้
ดา้นซา้ยจบัดา้ยเอียงไปดา้ยขวาแทงเข็มดา้นซา้ยจบัดา้ยเอียงไปดา้ยขวา แทงเข็มลงที่ดา้ยขวา
และแทงเข็มขึน้อีกครัง้ที่ดา้นซา้ย ประโยชน ์คือ ใชปั้กเป็นกิ่งกา้นของดอกไมด้อกเล็ก ๆ หรือเป็น
ตวัอกัษรแบบบาง ๆ ขนาดเล็ก 
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 ภำพ 2.25 การปักเดินเสน้ (Stem Stitch) 
 ทีม่ำ : https://www.slideshare.net 
 
  2.2.2.7 การปักสัน้ยาวหรือปักซอย (Short and Long Stitch) วิธีปัก ปักเป็นแถว
ใหต้ะเข็บสัน้และยาวสลบักนัไปจนจบแถว แถวต่อไปปักใหต้ะเข็บสัน้ยาวสบัหว่างกบัแถวแรก ปัก
จนเต็มแพทเทิรนห์ากตอ้งการปักเหลือบใหด้เูป็นธรรมชาติ แถวต่อไปอาจเลือกสีไหมปักสีอ่อนลง
เรื่อย ๆ หรือปักสีอ่อนไปหาสีเขม้ ประโยชน ์คือ เหมาะส าหรบัปักทึบในแพทเทรินข์นาดใหญ่ เช่
กระถางดอกไม ้กลีบดอกไมใ้หญ่ อกัษรขนาดใหญ่ รูปสตัว ์รูปการต์นู 

 
 ภำพ 2.26 การปักสัน้ยาวหรือปักซอย (Short and Long Stitch) 
          ทีม่ำ : https://www.slideshare.net 

 
2.3 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับหลักกำรออกแบบลวดลำย 

การออกแบบตกแต่ง (Decoration Design) หมายถึง การคิดค้น วางแผน เสนอแนะ 
แนวทางและสรา้งสรรค์สิ่งใหม่ โดยการกระท าให้เกิดรูปแบบที่มองเห็นได้ ซึ่งมีจุดหมายที่จะ
ตกแต่งประดับประดาพื ้นที่  (Space) และสิ่งต่าง ๆ ให้มีความงามที่เหมาะสมและน่าสนใจ
เนื่องมาจากความเป็นอยู่ของมนษุยน์ัน้ ย่อมมีการสรา้งสรรค ์ปรบัปรุงสิ่งต่าง ๆ ใหเ้กิดขึน้อยู่เสมอ
โดยเฉพาะในเรื่องของการตกแต่ง ซึ่งมีเป้าหมายที่จะสรา้งสรรคค์วามงามใหม่ใหเ้กิดขึน้นั่นเอง 
ในอดีดนัน้จะพบไดว้่าการแต่งกาย ตัง้แต่การเขียนคิว้ ทาปากทาแป้ง ทาเล็บและการไวท้รงผม 
การจัดตกแต่งบา้น-เรือน หรือแมก้ระทั่งการจัดตกแต่งบริเวณพิธีในเทศกาล ต่าง ๆ ลว้นแลว้แต่
เป็นสิ่งที่ชีใ้หเ้ห็นว่ามนษุยน์ัน้มีความ ตอ้งการที่จะสรา้งความงามตามแนวความคิดของตนเองและ
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ของกลุม่สงัคมนัน้ ๆ ใหเ้กิดขึน้ ซึ่งเป็นการเสรมิแต่งพืน้ที่หรือสิ่งของต่าง ๆ เหลา่นัน้เพิ่มเติมไปจาก 
ลกัษณะที่เป็นอยู่ตามธรรมชาติ และพฤติกรรมของมนษุยเ์หลา่นีม้ีการพฒันาอยู่เสมอ จึงท าใหเ้กิด
นกั-ออกแบบและสถาบนัการออกแบบตกแต่งขึน้เพื่อเปิดสอนและศกึษาวิชาเหลา่นีโ้ดยตรง เพื่อให้
การออกแบบตกแต่งมีการพัฒนาสอดคลอ้งกับความตอ้งการของมนุษยแ์ละสภาพแวดลอ้มของ
สงัคมยิ่งขึน้ 
 2.3.1 กำรออกแบบ 
  การออกแบบ  หมายถึง การรูจ้ักวางแผน เพื่อที่จะไดล้งมือกระท าตามที่ตอ้งการและ
การรูจ้ักเลือกวัสดุ วิธีการเพื่อท าตามที่ต้องการนั้น โดยให้สอดคล้องกับลักษณะรูปแบบและ
คณุสมบติัของวัสดุแต่ละชนิดตามความคิดสรา้งสรรค ์ส าหรบัการออกแบบอีกความหมายหนึ่งที่
ใหไ้ว ้หมายถึงการปรบัปรุงรูปแบบผลงานที่มีอยู่แลว้ หรือสิ่งต่าง ที่มีอยู่แลว้ใหเ้หมาะสม ใหม้ี
ความแปลกความใหม่เพิ่มขึน้ 
 2.3.2 ทัศนธำตุ 
 ทศันธาต ุหมายถึง ธาตแุห่งการมองเห็นหรือส่วนประกอบต่าง ๆ ที่ส  าคญัในงานศิลปะ
หรือทศันศิลป์ไดแ้ก่ จดุ เสน้ สี แสงเงา รูปรา่ง รูปทรง พืน้ผิว เป็นตน้ ซึ่งเราสามารถน าสว่นประกอบ
แต่ละอย่ามาสรา้งเป็นงานศิลปะไดใ้นหลายรูปแบบ ซึ่งก็จะใหค้วามรูส้กึในการมองเห็นที่แตกต่าง
กนัไป ทศันธาต ุสามารถสรา้งอารมณต่์าง ๆ ใหก้บัคนด ูจึงเป็นความรูพ้ืน้ฐาน นบัตัง้แต่ จุด เสน้ 
รูปร่าง- รูปทรง แสง เงา น า้หนักอ่อน - แก่ สี พืน้ผิว มักมีปรากฏอยู่ในความงามอันละเอียดอ่อน
ของธรรมชาติ 
 2.3.3 เส้นและกำรออกแบบ 
 2.3.3.1 จุด (Point) หมายถึงสิ่งที่ปรากฏบนพืน้ระนาบที่มีขนาดเล็กที่สุด ไม่มีความ
กวา้ง ความยาว ความสูง ความหนา หรือความลึก จุดเป็นทัศนธาตุที่เล็กที่สุดและมีมิติเป็นศนูย ์
จุดสามารถแสดงต าแหน่งไดเ้มื่อมีบริเวณว่างรองรบั จุดถือเป็นทศันธาตหุรือพืน้ฐานเบือ้งตน้ที่สุด
ในการสรา้งงานทศันศิลป์ จุดเป็นตน้ก าเนิดของทัศนธาตุอ่ืน ๆ เช่น เสน้ รูปร่าง รูปทรงและพืน้ผิว 
ค่าความอ่อนแก่ แสงเงา เราสามารถพบเห็นจุดไดโ้ดยทั่วไปในธรรมชาติ เช่น ดวงดาวบนทอ้งฟ้า 
บนสว่นต่าง ๆ ของผิวพืชและสตัว ์บนกอ้นหิน พืน้ดินฯลฯ 
 2.3.3.2 เสน้ (Line) หมายถึง ทศันธาตเุบือ้งตน้ที่ส  าคญัที่สดุ เป็นแกนของทศันศิลป์
ทุก ๆ แขนง เสน้เป็นพืน้ฐานของโครงสรา้งของทุกสิ่งในจักรวาล เสน้แสดงความรูส้ึกไดท้ัง้ดว้ยตัว
ของมันเองและดว้ยการสรา้งเป็นรูปทรงต่าง ๆ ขึน้ เสน้ที่เป็นพืน้ฐาน ไดแ้ก่เสน้ตรงและเสน้โคง้ 
สามารถน ามาสรา้งให้เกิดเป็นเส้นใหม่ที่ให้ความรูส้ึกที่แตกต่างทั้งช่วยแสดงถึงอารมณ์และ
ความรูส้กึของศิลปินดว้ย เสน้แต่ละชนิดก็มีความหมายแตกต่างกนั ดงัเช่น 
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1) เสน้แนวนอน ใหค้วามรูส้ึกกวา้งขวาง เงียบสงบ นิ่ง ราบเรียบ ผ่อนคลาย
สายตา 

2) เสน้แนวตัง้ ใหค้วามรูส้กึสงูสง่า มั่นคง แข็งแรง รุง่เรือง
3) เสน้เฉียง ใหค้วามรูส้กึไม่มั่นคง เคลื่อนไหว รวดเรว็ แปรปรวน
4) เสน้โคง้ ใหค้วามรูส้กึอ่อนไหว สภุาพอ่อนโยน สบาย นุ่มนวล เยา้ยวน
5) เสน้โคง้กน้หอย ใหค้วามรูส้กึเคลื่อนไหว การคลี่คลาย ขยายตวั มนึงง
6) เสน้ซิกแซกหรือเสน้ฟันปลา ใหค้วามรูส้ึกรุนแรง กระแทกเป็นหว้ง ๆ ต่ืนเตน้

สบัสนวุ่นวาย และการขดัแยง้ 
7) เสน้ประ ใหค้วามรูส้กึไม่ต่อเนื่อง ไม่มั่นคง ไม่แน่นอน
8) เสน้คด ใหค้วามรูส้กึเคลื่อนไหวต่อเนื่องสิน้สดุ
9) เสน้โคง้อิสระ ใหค้วามรูส้กึขึน้สงู แสดงความเจรญิโตกา้วหนา้

2.3.3.3 รูปรา่ง (Shape) การน าเสน้มาประกอบกนัใหเ้กิดความกวา้งและความยาว 
ไม่มีความหนาหรือความลึกมีลกัษณะ 2 มิติรูปแบบที่เป็น 2 มิติแสดงพืน้ที่ผิวเป็นระนาบแบนไม่
แสดงความเป็นปริมาตร ซึ่งมีลกัษณะแบนราบ ไม่แสดงน า้หนักแสงเงา รูปร่างในทางศิลปะอาจ
แบ่งได ้3 ประเภท คือ 

1) รูปร่างธรรมชาติ หมายถึงรูปร่างที่ถ่ายทอดแบบมาจากธรรมชาติที่พบ
เห็นอยู่ทั่วไป เช่น คน สตัว ์พืช ฯลฯ 

2) รูปร่างเรขาคณิต หมายถึงรูปร่างที่มนุษยส์รา้งขึน้ มีโครงสรา้งแน่นอน
ไดแ้ก่ รูปรา่งวงกลม สามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม หา้เหลี่ยม วงรี ฯลฯ 

3) รูปร่างอิสระ หมายถึงรูปร่างที่มีลกัษณะไม่แน่นอน ไม่สามารถคาดเดา
ไดว้่ารูปรา่งจะเปลี่ยนแปลงหรือเคลื่อนไหวไปในรูปแบบใดหรือทิศทางใด 

2.3.4 รูปทรง (Form) การน าเสน้มาประกอบกันใหเ้กิดความกวา้ง ความยาว และความ
หนาหรือความลึก มีลักษณะ 3 มิติสิ่งที่มีลักษณะแน่นทึบแบบ 3 มิติ เช่นงานประติมากรรม 
สถาปัตยกรรม หรือลกัษณะ ที่มองเห็นเป็น 3 มิติในงานจิตกรรม รูปทรงในทางศิลปะอาจแบ่งได ้3 
ประเภทคือ 

2.3.4.1 รูปทรงเรขาคณิต หมายถึง รูปทรงที่มนษุยส์รา้งขึน้ ไดแ้ก่รูปทรงสามเหลี่ยม 
รูปทรงสี่เหลี่ยม รูปทรงกลม รูปทรงกรวย ฯลฯ 
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 2.3.4.2 รูปทรงอิสระหมายถึง รูปทรงที่เกิดขึน้เองอย่างอิสระไม่มีโครงสรา้งแน่นอน 
เช่นรูปทรงของกอ้นหิน กรวด ดิน กอ้นเมฆ เปลวไฟ หยดน า้ ตน้ไม ้ภูเขา ฯลฯ ซึ่งส่วนใหญ่จะมี
รูปทรงที่แปลกใหค้วามรูส้กึเคลื่อนไหวและเป็นอิสระ 

2.3.5 พื้นผิว (Texture) หมายถึง ลกัษณะภายนอกของวัตถุที่เรามองเห็นและสมัผัสได ้
ภาพที่มีลักษณะพืน้ผิวที่แตกต่างกันจะให้ความรูส้ึกสนุกสนานต่ืนเต้นและมีชีวิตชีวา พืน้ผิว
สามารถก่อใหเ้กิดความรูส้กึในลกัษณะต่าง ๆ กนัเช่น หยาบ ละเอียด มนัวาว ดา้น และขรุขระ เป็น
ตน้ 
 2.3.6 ลวดลำย คือ มีลักษณะรูปร่างรูปทรง เสน้ รวมถึงสิ่งที่ปรากฏซ า้ซอ้นเหมือนกัน
มาก ๆ ในพื ้นที่ใกล้เคียงต่อเนื่องกัน  หรือเรียงกันไปตามล าดับซึ่งจะพบเห็นเป็นประจ าใน
ชีวิตประจ าวนั ทัง้ที่มนษุยส์รา้งขึน้และมีขึน้เองตาม ธรรมชาติ เช่น ลวดลายอิฐบนก าแพงรัว้ที่เรียง
ซอ้นกัน รถที่จอดเรียงรายกันหลาย ๆ คัน รถจักรยานยนตท์ี่เรียง กันเป็นแถว บางทีเรียกการจัด
ภาพถ่ายแบบนีว้่าแบบซ า้ซอ้นนิยมใชป้ระกอบเป็นโครงสรา้งหลกัของภาพ ช่วย  เนน้องคป์ระกอบ
ส าคัญที่ต่างกัน ขอ้ควรระวังคือ อย่าจัดภาพใหเ้กิดความสับสนควรสอดแทรกจุดเด่นของภาพ
เอาไวด้ว้ย  
 

 
ภำพ 2.27 ลวดลาย 

     ทีม่ำ : https://patsudabbcit58.wordpress.com 
 

2.3.7 องคป์ระกอบในกำรออกแบบลวดลำย 
 การออกแบบลวดลาย มีความจ าเป็นอย่างยิ่งที่ต้องมีความรู้ ความเข้าใจใน

องคป์ระกอบต่าง ๆ ทางศิลปะอย่างลึกซึง้ เนื่องจากลวดลายที่ผ่านกระบวนการต่าง ๆ แลว้ลว้น 
เกิดขึน้จากการน าองค์ประกอบเหล่านี ้มาจัดวางให้เหมาะสม ซึ่งในการออกแบบลวดลายมี
องคป์ระกอบที่เก่ียวขอ้ง ดงันี ้

 2.3.7.1 เสน้ เป็นองคป์ระกอบที่ส  าคญัที่สุด ลวดลายทุกชนิดมีพืน้ฐานมาจากการ
ใชเ้สน้แทบทัง้สิน้ ไม่ว่าจะใช้กรรมวิธีใดๆสรา้งสรรคผ์ลงานขึน้มา เสน้จะประกอบอยู่กบัลวดลาย

https://patsudabbcit58.wordpress.com/
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ทุกชนิดและทุกประเภทลวดลายบางชนิดอาจจะใชเ้สน้เพียงอย่างเดียวในการออกแบบลวดลาย
ขึน้มา 

 
ภำพ 2.28 เสน้ 

                  ทีม่ำ : http://netra.lpru.ac.th 
 

 2.3.7.2 รูปร่าง เกิดจากน าเสน้มาประกอบกันจนเป็นรูปร่างขึน้มาเพื่อน าไปใชง้าน
ตามวตัถปุระสงค ์เช่น รูปรา่งเรขาคณิต รูปรา่งธรรมชาติ รูปรา่งอิสระ  

 

 
ภำพ 2.29 รูปรา่ง 

     ทีม่ำ : http://netra.lpru.ac.th 
 

 2.3.7.3 สี เป็นองคป์ระกอบส าคญัที่ท าใหล้วดลายมีความสวยงาม สดใส สะดดุตา 
ช่วยสรา้งความน่าสนใจกับลวดลายนัน้ไดม้ากขึน้ แต่ทัง้นีก้ารจะเลือกใชใ้หเ้หมาะสมว่าจะใชส้ี
แบบใด ลกัษณะไหน เช่น สีกลมกลืน สีตรงขา้ม หรือ เนน้จุดใดจุดหนึ่งของลวดลายก็ขึน้อยู่กับ
รูปแบบของลวดลาย และประสบการณข์องผูอ้อกแบบ 

 

http://netra.lpru.ac.th/~weta/m2/m2_print.html
http://netra.lpru.ac.th/~weta/m2/m2_print.html
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ภำพ 2.30 สีโทนรอ้น 

  ทีม่ำ : http://netra.lpru.ac.th 
 

 
ภำพ 2.31 สีโทนเย็น 

           ทีม่ำ : http://netra.lpru.ac.th 
 
2.4 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมผู้ใช้งำน 

พฤติกรรมผู้ใช้งาน คือ พฤติกรรมที่ผู ้บริโภคท าการค้นหา การคิด การซือ้ การใช้ การ
ประเมินผล ในสินคา้และบริการ ซึ่งคาดว่าจะตอบสนองความตอ้งการของเขาหรือเป็นขัน้ตอนซึ่ง
เก่ียวกบัความคิดประสบการณ์การใชส้ินคา้และบริการของผูบ้ริโภคเพื่อตอบสนองความตอ้งการ
และความพึงพอใจของเขาหรือหมายถึงการศึกษาการตัดสินใจและการกระท าของผู้บริโภคที่
เก่ียวขอ้งกบัการซือ้และการใชส้ินคา้  
 พฤติกรรมผูใ้ชง้าน หมายถึง การกระท าของแต่ละบุคคลที่เก่ียวขอ้งโดยตรงกับการไดร้บั
และการใชส้ินคา้หรือบริการทางเศรษฐกิจ รวมถึงกระบวนการตดัสินใจที่เกิดขึน้ก่อนและที่เป็นตัว
ก าหนดใหเ้กิดการกระท าต่าง ๆ ขึน้ 
 
 

http://netra.lpru.ac.th/~weta/m2/m2_print.html
http://netra.lpru.ac.th/~weta/m2/m2_print.html


29 
 

 2.4.1 กำรวิเครำะหพ์ฤติกรรมผู้ใช้งำน 
 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้ใช้งาน หมายถึง เป็นการค้นหาหรือวิจัยเก่ียวข้องกับ
พฤติกรรมการซือ้และการใชง้านของผู้ใชง้าน ทั้งที่เป็นบุคคล กลุ่มหรือองคก์ร เพื่อใหท้ราบถึง
ลกัษณะความตอ้งการและพฤติกรรมการซือ้ การใช ้การเลือกบริการ แนวคิดหรือประสบการณท์ี่
จะท าใหผู้บ้รโิภคพงึพอใจ ค าตอบที่จะช่วยใหน้กัการตลาดสามารถก าหนดกลยุทธท์างการตลาดที่
สามารถตอบสนองความพงึพอใจของผูใ้ชง้านไดอ้ย่างเหมาะสม 
 2.4.2 แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมกำรซือ้ของผู้ใช้งำน 
 ผูใ้ชง้านแต่ละคนจะมีการตัดสินใจซือ้ที่แตกต่างกัน การตัดสินใจซือ้ไดร้บัอิทธิพล
จากวฒันธรรม สงัคม และจิตวิทยาของผูใ้ชง้าน จึงจ าเป็นตอ้งศึกษาลกัษณะต่าง ๆ เพื่อท าความ
เขา้ใจถึงวิธีการท่ีผูบ้รกิารท่ีผูใ้ชง้านตดัสินใจในกระบวนการตดัสินใจซือ้ 
 พฤติกรรมการซือ้ของผูใ้ชง้าน หมายถึง พฤติกรรมการซือ้ของผูใ้ชง้านคนสดุทา้ย ไม่ว่า
จะเป็นบคุคลหรือครอบครวัที่ท าการซือ้สินคา้และบริการ ส าหรบัการใชง้านส่วนตวั ผูใ้ชง้านเหล่านี ้
เรียกรวมกนัเป็น ตลาดผูใ้ชง้าน 
 2.4.3 ปัจจัยทีส่่งผลกระทบต่อพฤติกรรมของผู้ใช้งำน 
 บุคคลทุกคนย่อมมีความตอ้งการ ไดแ้ก่ ความตอ้งการในปัจจัยสี่เพื่อใหต้นเองมี
ชีวิตอยู่ไดแ้ละความตอ้งการในสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ เพื่อใหต้นเกิดความสขุความสบายใจ 
แต่มิใช่ว่าคนทุกคนจะสามารถไดส้ิ่งที่ต้องการมาใชง้านได้ครบ บางคนแมก้ระทั่งปัจจัยสี่ก็ไม่
สามารถหามาบ าบดัความตอ้งการได ้ในขณะเดียวกนัคนบางคนก็สามารถหาสินคา้และบรกิารมา
บ าบัดความต้องการมากมายตามความปรารถนาโดยทั่ว ๆ ไป ปัจจัยที่เป็นตัวก าหนดความ
ตอ้งการและสง่ผลกระทบต่อพฤติกรรมของผูใ้ชง้าน มี 4 ปัจจยัหลกั ๆ ดงันี ้
 2.4.3.1 ปัจจยัทางวฒันธรรม 
  เป็นปัจจัยที่อิทธิพลออกกระทบต่อพฤติกรรมของผูบ้ริโภคได้ กวา้งขวาง
ที่สดุ ลกึล า้ที่สดุ ซึ่งแบ่งย่อยออกเป็นวฒันธรรมหลกั อนวุฒันธรรมและชัน้ทางสงัคม 
  วัฒนธรรมหลัก เป็นสิ่งที่มีอยู่ในทุกกลุ่มหรือในทุกสงัคมของมนุษย ์และ  
เป็นตัวก่อใหเ้กิดค่านิยม การรบัรู ้ความอยากได ้ไปจนถึงพฤติกรรมของมนุษย ์สิ่งเหล่านีเ้มื่อ
เกิดขึน้ แลว้ก็ถ่ายทอดใหแ้ก่กันและกันมา และดว้ยเหตุที่แต่ละสงัคมก็มีวัฒนธรรมหลกัเป็นของ
ตนเอง ผลก็ คือพฤติกรรมการซือ้ของมนษุยใ์นแต่ละสงัคมก็จะผิดแผกแตกต่างกนัไป 
  อนุวฒันธรรม หมายถึง วฒันธรรมของคนกลุ่มย่อยที่รวมกนัเขา้เป็น สงัคม
กลุ่มใหญ่ จ าแนกอนุวัฒนธรรมออกเป็น 4 ลกัษณะ คือ อนุวฒันธรรมทางเชือ้ชาติ อนุวฒันธรรม
ตามทอ้งถิ่น อนวุฒันธรรมทาง  และอนวุฒันธรรมทางอาชีพ  
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  ชัน้ทางสงัคม หมายถึง คนจ านวนหนึ่งที่มีรายได ้อาชีพ การศกึษา หรือชาติ
ตระกลูอย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่างเหมือนกนั 
 2.4.3.2 ปัจจยัทางสงัคม 
  ปัจจัยทางสังคมที่ส่งอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภคมี  
มากมาย เช่น กลุม่อา้งอิง ครอบครวั บทบาทและสถานภาพในสงัคม เป็นตน้ 
  กลุ่มอ้างอิง กลุ่มอ้างอิงของผู้บริโภคคนใด หมายถึง  กลุ่มบุคคลซึ่ง
ผู้บริโภคคนนั้น ยึดถือหรือไม่ยึดถือเอาเป็นแบบอย่างในการบริโภคหรือไม่บริโภคตาม โดยที่
ผูบ้รโิภคคนนัน้จะเป็นสมาชิกของกลุม่หรือไม่ก็ได ้
  ครอบครวั สมาชิกในครอบครวัหนึ่ง ๆ ประกอบดว้ยพ่อแม่ และลกู สมาชิก
แต่ละคนในครอบครวัมีอิทธิพลอย่างส าคญัในพฤติกรรมการซือ้ของผูบ้ริโภค และยงัมี ผลการวิจยั
ที่ยืนยนัว่าครอบครวัเป็นองคก์รซือ้ที่ส  าคญัที่สดุในสงัคม 
  2.4.3.3 ปัจจยัสว่นบคุคล 
 ปัจจัยส่วนบุคคลที่ส่งอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภคที่  
ส าคญั ๆ ไดแ้ก่ อายุ วฏัจกัรชีวิตครอบครวั อาชีพ รายได ้รูปแบบการด าเนินชีวิต บุคลิกภาพ และ
มโนทศันท์ี่มีต่อตนเอง 
  อายุ พฤติกรรมการตัดสินใจซือ้หรือตัดสินใจบริโภคของบุคคล  ย่อม
แปรเปลี่ยนไปตามระยะเวลาที่ยงัมีชีวิตอยู่ ขณะอยู่ในวยัทารกหรือวยัเด็ก พ่อแม่จะเป็นผูต้ดัสินใจ
ซือ้ผลิตภณัฑม์าใหบ้รโิภคเกือบทัง้หมด เมื่ออยู่ในวยัรุน่บคุคลจะตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑด์ว้ย ตนเอง
ในบางอย่าง โดยเฉพาะเมื่ออยู่ลับหลังพ่อแม่ และเมื่อเขา้สู่วัยผูใ้หญ่มีรายไดเ้ป็นของตนเองอ 
านาจในการตดัสินใจซือ้จะมีมากที่สดุ สามารถซือ้สิ่งของไดต้ามที่ตอ้งการ โดยไม่ตอ้งแอบปรกึษา
ใครจนกระทั่งกา้วเขา้สู่วัยชรา ความคิดเห็นจากบุคคลอ่ืน ๆ เช่น ญาติพี่นอ้ง บุตรหลาน จะหวน
กลบั เขา้มาอิทธิพลต่อการตดัสินใจซือ้อีกครัง้ 
  อาชีพ ของบุคคลจะมีลกัษณะเฉพาะบางประการ ที่ท าใหต้อ้งผูใ้ชง้าน
ผลิตภัณฑแ์ตกต่างไปจากผูป้ระกอบอาชีพอ่ืน ๆ เช่น นักธุรกิจที่ตอ้งใชค้วามคิดอยู่  ตลอดเวลา 
หากขบัรถดว้ยตนเองอาจเกิดอุบติัเหตไุดง้่าย ท าใหต้อ้งใชบ้ริการของพนกังานขบัรถ พนกังานส่ง
เอกสารต้องการความคล่องตัวในการปฏิบัติงานหากใชร้ถยนต์ย่อมบังเกิดความล่าช้า  เพราะ
การจราจรติดขดั จึงตอ้งใชร้ถจกัรยานยนต ์เป็นตน้ 
 



31 
 

  รายได้ส่วนบุคคล รายได้ส่วนบุคคลของผู้ ใช้งานที่  มี อิทธิพลต่อ
กระบวนการตัดสินใจซือ้หรือไม่ซือ้ ไดแ้ก่ รายไดส้่วนบุคคลที่ถูกหักภาษีแลว้หลงัจากถูกหักภาษี 
ผูบ้ริโภคจะน าเอารายไดส้่วนหนึ่งไปเก็บออมไวแ้ละอีก ส่วนหนึ่งไปซือ้ผลิตภณัฑอ์นัจ าเป็นแก่การ
ครองชีพเรียกว่า (Disposable income) และรายได้ส่วนนี ้ นี่ เองที่ผู ้ใช้งานจะน าไปซื ้อสินค้า
ประเภทฟุ่ มเฟือย  
 รูปแบบการด าเนินชีวิต (Life styles) รูปแบบการด าเนินชีวิตของบุคคล 
ใด หมายถึง พฤติกรรมการใชช้ีวิต ใชเ้งิน และใชเ้วลา ของบุคคลคนนัน้ ซึ่งแสดงออกมาใหป้รากฏ
ซ า้ ๆ กัน ในสี่มิติต่อไปนี ้ คือ มิติทางดา้นลักษณะประชากรที่ประกอบกันเข้าเป็นตัวคนคนนั้น 
(Demographics) กิจกรรมที่เขาเขา้ไปมีส่วนร่วม (Activities) ความสนใจที่เขามีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 
(Interest) และความคิดเห็นที่เขามีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง (Opinion) มิติทัง้ 3 อย่างหลงันี ้มกันิยมเรียกว่า 
(AIO Demographics) 
  2.4.3.4 ปัจจยัทางดา้นจิตวิทยา 
 ปัจจัยทางด้านจิตวิทยาที่ส่งอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจซื ้อของ
ผูบ้รโิภคไดแ้ก่ การจงูใจ การรบัรู ้การเรียนรู ้ความเชื่อและทศันคติ 
 การจงูใจ หมายถึง การชกัน าหรือการเกลีย้กลอ่มเพื่อใหบ้คุคลเห็นคลอ้ย 
ตาม สิ่งที่ใชช้ักน าหรือเกลีย้กล่อมเรียกว่าแรงจูงใจ ซึ่งหมายถึงพลงัที่มีอยู่ในตัวบุคคลแลว้ และ
พรอ้มที่จะกระตุน้หรือชีท้างใหบุ้คคลกระท าการอย่างใดอย่างหนึ่ง เพื่อใหบ้รรลุเปูาหมายของ 
บคุคลนัน้ 
 การรบัรู ้หมายถึง กระบวนการที่บคุคลเลือกรบัเอาสารสนเทศหรือสิ่ง เรา้
เขา้มาจดัระเบียบและท าความเขา้ใจ โดยอาศัยประสบการณเ์ป็นเครื่องมือ จากนัน้จึงมีปฏิกิริยา  
ตอบสนอง การที่ผูใ้ชง้านสองคนไดร้บัสิ่งเรา้อย่างเดียวกนั และตกอยู่ภายใตส้ถานการณเ์ดียวกัน
แต่มีปฏิกิริยาตอบสนองแตกต่างกัน เป็นเพราะการรับรู ้นี่ เอง นักการตลาดพึงเข้าใจว่าใน
ชีวิตประจ าวนั ของผูบ้ริโภคจะตกอยู่ท่ามกลางสิ่งเรา้มากมาย และผู้ใชง้านสามารถจะเลือกรบัได้
สามารถจะบิดเบือนไดแ้ละสามารถที่จะเลือกจดจ าเอาไวไ้ด ้การส่งสิ่งเรา้ เช่น การโฆษณาออกไป
จึงตอ้งโดด เด่น ชดัเจน และจ าง่ายจึงจะท าใหผู้บ้รโิภคมีปฏิกิรยิาตอบสนองไปในทางที่ประสงค ์
 การเรียนรู ้หมายถึง การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมอนัเป็นผลมาจากการได้ 
มีประสบการณ์ ไม่ว่าจะโดยทางตรงหรือทางอ้อมของผู้ใช้งาน หากมีประสบการณ์มาแลว้ว่า 
ผลิตภณัฑใ์ดสามารถตอบสนองความตอ้งการหรือสรา้งความพอใจใหแ้ก่ความอยากไดข้องเขาได้
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เมื่อตกอยู่ในภาวะที่ความตอ้งการหรือความอยากไดอ้ย่างเดิมแสดงอิทธิพลออกมาอีก ผู้ใชง้านจะ
ซือ้ ผลิตภณัฑเ์ดิมไปบรโิภคอีก 
 ความเชื่อและทศันคติ ความเชื่อเป็นลกัษณะที่แสดงถึงความรูส้ึกนึกคิดที่
จะเป็นไปไดอ้นัเป็นจุดมุ่งหมายที่มีลกัษณะเฉพาะ ซึ่งจะเป็นความจริงหรือไม่จริงก็ได ้ความเชื่อนี ้
อาจ เกิดจากความรู ้ความคิดเห็น หรือศรทัธาก็ไดแ้ละอาจมีอารมณค์วามรูส้ึกหรือความสะเทือน
ใจเขา้มาเก่ียวขอ้งหรือไม่ก็ได ้
 ความเชื่อ เป็นตวัก่อใหเ้กิดจินตภาพของผลิตภณัฑข์ึน้ในหมู่ผูใ้ชง้าน ถา้
หากปรากฏว่าผูบ้ริโภคมีความเชื่อผิด ๆ เก่ียวกับผลิตภัณฑ ์ย่อมเป็นหน้าที่ของนักการตลาดที่  
จะตอ้งท าการรณรงคเ์พื่อแกไ้ขความเชื่อใหถ้กูตอ้งดว้ยกลวิธีต่าง ๆ 
 ทัศนคติหมายถึง ความคิด ความเขา้ใจ ความคิดเห็น ความรูส้ึก และ  
ท่าทีของบุคคลที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งมีอิทธิพลต่อการแสดงออกของบุคคลนัน้ โดยอาจแสดงออก  
ในทางเห็นดว้ยหรือไม่เห็นดว้ยก็ได ้ทัศนคติที่บุคคลมีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งนั้น มีธรรมชาติที่ค่อนข้าง
เปลี่ยนแปลงยากแทนที่จะเปลี่ยนทัศนคตินักการตลาดจึงควรใชว้ิธีปรบัขอ้เสนอใหส้อดคลอ้งกับ
ทศันคติแทน 
 2.4.4 กระบวนกำรตัดสินใจซือ้ 
 โดยทั่วไปแล้วผู้ประกอบการอาจจะเข้าใจว่า ผู้ใช้งาน ลูกค้าจะมีรูปแบบและ 
ขัน้ตอนในการตัดสินใจซือ้สินคา้หรือบริการทุกประเภทในลกัษณะที่คลา้ยคลึงกัน แต่ความจริง  
ผูใ้ชง้านจะตัดสินใจซือ้สินคา้หรือบริการแต่ละประเภทที่แตกต่างกัน ส าหรบัสินคา้บางประเภท 
ผูบ้ริโภคอาจจะใชเ้วลาในการตัดสินใจนานและตอ้งการขอ้มูลจ านวนมาก แต่ส าหรบัสินคา้บาง 
ประเภทกลับตรงกันขา้ม คือ ใชเ้วลาสั้นและไม่จ าเป็นตอ้งมีขอ้มูลมากนักในการตัดสินใจ หรือ
บางครัง้ ผูบ้ริโภคอาจจะตัดสินใจในทันที โดยไม่ตอ้งพิจารณาขอ้มลูเพิ่มเติม อย่างไรก็ดีไม่ว่าจะ
เป็นการ ตัดสินใจเลือกซือ้สินคา้หรือบริการประเภทใด ผูบ้ริโภคจะตอ้งยอมรบัในสิ่งที่เขาไม่พึง
ปรารถนาจาก การตดัสินใจซือ้นัน้ ๆ ดว้ย ซึ่งความเสี่ยงอาจเกิดไดจ้ากสาเห33ตตุ่าง ๆ ต่อไปนี ้
 2.4.4.1 หนา้ที่ของผลิตภณัฑ ์เป็นความเสี่ยงที่ผลิตภณัฑจ์ะไม่ท าหนา้ที่ตามที่ผูซ้ือ้
คาดหวัง ไดแ้ก่ หนา้ที่หรือคุณสมบัติของผลิตภัณฑไ์ม่เป็นไปตามค ากล่าวอา้งของผูผ้ลิตหรือผู้
จ  าหน่าย ไม่ตรงตามมาตรฐาน หรือไม่เป็นไปตามความคาดหวงัของผูซ้ือ้ 
 2.4.4.2 ลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ เป็นความเสี่ยงจากรูปลักษณ์
ภายนอก ของผลิตภัณฑท์ี่ผูใ้ชง้านปรารถนา เช่น ขนาด สีสนั รูปร่าง และความสะดวกในการใช ้
เป็นตน้ 
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 2.4.4.3 ราคา เป็นความเสี่ยงจากคณุภาพของสินคา้ที่ไดร้บัต ่ากว่าราคาที่ผูซ้ือ้จ่าย
ไป โดยเปรียบเทียบจากสินคา้ลกัษณะเดียวกนัและความคาดหวงัของผูซ้ือ้ 
  2.4.4.4 การยอมรบัของสังคม เป็นความมั่นใจในการยอมรบัจากสังคมในการใช้
สินคา้ นัน้ ๆ หากสินคา้ไม่ไดคุ้ณภาพอาจไม่เป็นที่ยอมรบัของสงัคม เช่น การใชส้ินคา้เลียนแบบ
โดย รูเ้ท่าไม่ถึงการณ ์ท าใหผู้ท้ี่นิยมสินคา้ตน้แบบเกิดการไม่ยอมรบั เป็นตน้ 
 2.4.4.5 จิตวิทยา ความรูส้ึกภายในจิตใจของตนเอง เมื่อใชผ้ลิตภัณฑน์ั้น  ๆ เช่น 
หาก ผูใ้ชง้านรูส้กึไม่แน่ใจว่าสินคา้ที่ใชเ้หมาะสมกบัตนหรือไม่ จะท าใหใ้ชแ้ลว้ไม่มั่นใจ เป็นตน้ 
 2.4.4.6 เวลาและการเขา้ถึงผลิตภณัฑ ์เนื่องจากผลิตภณัฑบ์างชนิดเป็นผลิตภณัฑ์
ที่ หาไดย้ากอาจจะตอ้งเสียเวลาในการคน้หาผลิตภณัฑ ์
 
2.5 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับหลักกำรยศำสตร ์

การยศาสตร ์(Ergonomics) คือ การยศาสตรเ์ป็นเรื่องการศึกษาสภาพการท างานที่มี 
ความสมัพนัธร์ะหวางผูป้ฏิบติังานและสิ่งแวดลอ้มการท างานเป็นการพิจารณาวาสถานที่ท างาน 
ดังกล่าวไดม้ีการออกแบบหรือปรบัปรุงใหม้ีความเหมาะสมกับผูป้ฏิบติังานอย่างไร เพื่อป้องกัน
ปัญหาต่าง ๆ ที่อาจมีผลกระทบต่อความปลอดภยัและสขุภาพ อนามยัในการท างานและสามารถ
เพิ่มประสิทธิภาพการท างานได้ด้วยหรืออาจกล่าวอีกนัยหนึ่งได้ว่าเพื่อท าให้งานที่ต้องปฏิบัติ
ดงักลา่วมีความเหมาะสมกบัผูป้ฏิบติังานแทนที่จะบงัคบัใหผู้ป้ฏิบติังานตอ้งทนฝืนปฏิบติังานนัน้ ๆ  
   2.5.1 กำรมองเหน็ 
 การมองเห็น (Vision) อาศัยการท างานร่วมกันของดวงตากับระบบประสาทที่
เก่ียวขอ้งรวมกนัเรียกรวมว่า ระบบการมองเห็น (Visual System) และมีขบวนการป้องกนัอนัตราย
แก่ลกูตาเรียกว่า การตอบสนองต่อสิ่งเรา้ของระบบการมองเห็นแบบรีเฟล็กซ ์  (Visual Reflex) การ
ท างานของตามีสว่นประกอบโดยสรุปไดด้งันี ้
 2.5.1.1 เลนสแ์ก้วตา (Lens) อยู่ที่ส่วนหน้าของลูกท าหน้าที่รวมแสงให้ตกลงบน
ตัวรบัสญัญาณ (Receptors) เลนสแ์กว้ตามีลกัษณะโป่งแสงไม่มีสี ความยืดหยุ่นสูง จึงสามารถ
เปลี่ยนรูปรา่งได ้เลนสต์าถกูยืดกบัที่ดว้ยเอ็นยดึเลนส ์ดา้นหนา้เลนสต์ามีแผ่นบาง ๆ ของกลา้มเนือ้
เรียบมาปิดคลมุเลนสเ์อาไว ้เรียกว่า ม่านตา (Lris) ซึ่งทบึแสงตรงกลางมีรูใหแ้สงผ่านเรียกว่า รูม่าน
ตา (Pupil) 
 2.5.1.2 ตวัรบั (Receptors) อยู่ภายในลกูตาส าหรบัสิ่งเรา้คือแสง เซลลป์ระสาทใน
ชัน้ (Retina) ที่ส  าคญัคือ เซลลร์บัแสง 
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2.5.1.3 ระบบประสาท น าสญัญาณประสาทจากตวัรบั ส่งขึน้สู่สมองเพื่อแปลภาพเรติ
นาของลูกตาจะรับการกระตุ้นจากแสง สัญญาณจะส่งผ่าน (Optic nerve) จากเรตินาไปยัง 
(Lateral geniculate body) ของ (Thalamus) และไปยังสมองส่วนที่ท าหน้าที่ในการแปลผลการ
มองเห็น (visual cortex) ในสมองสว่นทา้ยทอย (Occipital lobe) 

2.5.2 สมรรถนะในกำรมองเหน็ 
2.5.2.1 มุมมองในแนวนอน มุมมองการมองเห็นในแนวนอนในขณะมองตรงของ

มนุษย์นั้น มีระยะของมุมมองเห็นภาพประมาณ 62 องศาและมีระยะของมุมมองในการอ่าน
ตวัอกัษรประมาณ 10 - 20 องศา ส่วนระยะในการมองเห็นของตาทัง้ขา้งซา้ยและขา้งขวาประมาณ 94 
- 104 องศา

2.5.2.2 มมุมองในแนวตัง้ ในขณะมองตรงนัน้มมุมองการเห็นในแนวตัง้มีระยะของ
มมุมองในการมองเห็นภาพดา้นบนประมาณ 50 องศา ดา้นล่างประมาณ 70 องศา ขณะเดียวกนั
จะมีแนวสายตาในระดบัยืนประมาณ 10 องศาและในระดบันั่งประมาณ 15 องศา 

ภำพ 2.32 สมรรถนะในการมองเห็น(1) 
ทีม่ำ : Panero and Zelnik (1979) 
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ภำพ 2.33 สมรรถนะในการมองเห็น(2) 

                                   ทีม่ำ : Panero and Zelnik (1979) 
 

 
 ภำพ 2.34 สมรรถนะในการมองเห็นจากระยะการยืนของผูช้าย(1) 
 ทีม่ำ : Panero and Zelnik (1979) 
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ภำพ 2.35 สมรรถนะในการมองเห็นจากระยะการยืนของผูห้ญิง(1) 
ทีม่ำ : Panero and Zelnik (1979) 

ภำพ 2.36 สมรรถนะในการมองเห็นระยะนั่งของผูช้าย(2) 
ทีม่ำ : Panero and Zelnik (1979) 
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 ภำพ 2.37 สมรรถนะในการมองเห็นจากระยะการนั่งของผูห้ญิง(2) 
 ทีม่ำ : Panero and Zelnik (1979) 

 
2.6 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับวัสดุและกรรมวิธีกำรผลิต 
 2.6.1 ประเภทของผ้ำในกำรปัก 
 2.6.1.1 ผา้ฝ้าย (Cotton 100%) คือ ผา้ที่นิยมใชม้าก เนื่องจากเป็นผา้ที่ผลิตจาก
เสน้ใยธรรมชาติ เนือ้ผา้นิ่ม ระบายอากาศไดดี้ อีกทัง้ยงัมีความยืดหยุ่นสงู มีความแน่นของเสน้ใย 
ท าใหเ้มื่อปักลายออกมาแลว้ ไดล้ายที่สวยงาม ท าใหไ้ม่จ าเป็นตอ้งใชก้ระดาษรองดา้นในเวลาปัก 
การปักผา้ฝ้ายตอ้งอาศยัความพิถีพิถันในการปัก เนื่องจากคณุสมบติัของเนือ้ผา้ การปักดว้ยจักร
ต้องอาศัยความช านาญเป็นพิเศษ  การปักผ้าฝ้ายส่วนใหญ่จะนิยมปักเสือ้ กระโปรง กางเกง 
นอกจากจะไดล้วดลายที่สวยงามแลว้ ยังมีความเย็นสบายของเนือ้ผา้ ท าใหค้นนิยมใส่กันมาก 
ดว้ยความที่ผลิตจากเสน้ใยธรรมชาติท าใหเ้ด็กสามารถใสไ่ด ้แต่ดว้ยวสัดทุี่ใชห้ายาก ท าใหผ้า้ฝ้าย
มีราคาแพงกว่าผา้ในทอ้งตลาดอ่ืน ๆ 
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ภำพ 2.38 ผา้ฝา้ย (Cotton 100%) 
 ทีม่ำ : https://www.stampcotton.com 

2.6.1.2 ผ้า (Cotton Twill) หรือ ผ้าลายสอง คือ ผ้าที่มีลักษณะเป็นลวดลายเสน้
ทแยงมุมขนานกันไปทัง้ผืน ซึ่งเป็นลกัษณะที่แตกต่างจากผา้คอตตอนทั่วไป จึงท าใหผ้า้มีความ
แข็ งแรง  ทนทาน  อีกทั้ ง ยั ง ให้ความยืดหยุ่ น อีกด้วย  ผ้าชนิดนี ้จ ะนิ ยมน า ไปท า เ ป็น
หมวก กางเกง กระเป๋า เป็นตน้ 

ภำพ 2.39 ผา้ (Cotton Twill) 
        ทีม่ำ : https://www.bulliontex.com 

2.6.1.3 ผา้ลินิน (Iinen) คือ ผา้เสน้ใยธรรมชาติ มีความสวยงาม และ ทนทานกว่า 

ผา้ฝ้าย ผา้ลินินเป็นที่ตอ้งการของตลาดมาก อีกทัง้ยงัถูกนิยมน าไปท าทัง้เสือ้ผา้ และ ของใชอื่้น  ๆ 
ไม่ว่าจะเป็น ผา้ม่าน ผา้ปโูต๊ะ ผา้เช็ดตวั เป็นตน้ ดว้ยคณุสมบติัของเนือ้ผา้ที่เป็นเสน้ใยธรรมชาติ 
ท าใหเ้นือ้ผา้มีความละเอียดสงู และ มีราคาที่สงู ส่วนใหญ่ผา้ลินินจะถูกน าไปท าเป็นผา้ที่สามารถ 

ขายไดร้าคาแพง 

https://www.stampcotton.com/article/146
https://www.u-customize.com/product/cap/
https://www.u-customize.com/product/others/
https://www.bulliontex.com/
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ภำพ 2.40 ผา้ลินิน (Iinen) 
          ทีม่ำ : https://www.mcshop.com 

2.6.1.4 ผา้แคนวาส (Canvas) คือ ผา้ที่ผลิตจากธรรมชาติ ผา้ดิบจะเป็นผา้แคนวาส
ที่ไม่ผ่านการฟอก ท าใหไ้ดส้ีออกโทนขาวอมเหลือง ผา้แคนวาสจะมีเนือ้สมัผสัที่นุ่มมากกว่าผา้ดิบ
ทั่วไป ซึ่งจดัว่าเป็นอีกประเภทหนึ่งของผา้ฝา้ย เป็นผา้ที่มีความถ่ีในการระบายความรอ้นดี แข็งแรง 
ทนทาน สามารถเพิ่มความหนาไดโ้ดยยิ่งหนาก็จะยิ่งมีราคาที่แพง นิยมอย่างมากในการน ามาท า 
ถงุผา้ กระเป๋าผา้ รองเทา้ 

ภำพ 2.41 ผา้แคนวาส (Canvas) 
  ทีม่ำ : https://www.bagcolor.com 

2.6.1.5 ผา้ CVC (Cotton 70% + Polyester 30%) คือ ผา้เนือ้ผสมระหว่าง (Cotton) 
เสน้ใยธรรมชาติ และ (Polyester) เสน้ใยสงัเคราะห ์ซึ่งเป็นผา้ที่นิยมมากในทอ้งตลาด เพราะมี
ราคาที่ถูกกว่าแบบ (Cotton 100%) เนือ้ผา้มีความนิ่ม ยืดหยุ่น เกือบเทียบเท่า(Cotton 100%) อีก
ทัง้ยงัระบายอากาศไดดี้ แต่ดแูลรกัษาง่ายกว่า เนื่องจากมีส่วนผสมของเสือ้ใยสงัเคราะห ์ท าใหม้ี
ความทนทานมากยิ่งขึน้ ในราคาที่ถูกลง นิยมน าไปท าเสือ้โปโล เสือ้ยืด กางเกง ด้วยความที่
ทนทานกว่า (Cotton 100%) ท าใหส้ามารถปักดว้ยจกัรได ้ท าใหล้ายออกมาสวยงามกว่า 

https://www.mcshop.com/blog/uncategorized/
https://www.bagcolor.com/knowledge/
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  ภำพ 2.42 ผา้ CVC (Cotton 70% + Polyester 30%) 
ทีม่ำ : https://www.fashionwear365.com 

2.6.1.6 ผา้ TC (Cotton 35% + Polyester 65%) คือ ผา้เนือ้ผสมระหว่าง (Cotton) 
เสน้ใยธรรมชาติ และ (Polyester) เสน้ใยสงัเคราะห ์โดยจะเนน้ที่เสน้ใยสงัเคราะหเ์ป็นพิเศษ เป็น
ผา้ที่จะนิยมท าใหม้ีรูเล็ก ๆ ระหว่างเนือ้ผา้ ทอแบบลายจูติ หรือ ลาคอส เนื่องจากใชส้่วนประกอบ
หลกัเป็นใยสงัเคราะห ์ท าใหร้ะบายความรอ้นไม่ดีนกัเมื่อเทียบกบัผา้ฝา้ย หรือ ผา้  (CVC) การท ารู
เล็ก ๆ จึงเป็นการท าเพื่อช่วยระบายความรอ้นนัน้เอง ผา้ (TC) เป็นผา้ที่ทนทานต่อการใชง้าน อีก
ทัง้ยงัมีสีที่สด ดแูลง่าย รีดง่าย เขา้ทรงไดง้่าย และ ยงัสามารถสกรีนรูปไดช้ดัเจนกว่าผา้แบบอ่ืน  ๆ 
นิยมน ามาใชใ้นการปักเสือ้โปโล เสือ้ยืด 

      ภำพ 2.43 ผา้ TC (Cotton 35% + Polyester 65%) 
ทีม่ำ : https://www.thumbinthai.com 

2.6.1.7 ผ้า TK (Polyester 100%) คือ ผ้าเส้นใยสังเคราะห์ 100% โดยลักษณะ
พิเศษของผา้ชนิดนีจ้ะมีความมนัเงา คงรูปยบัไดย้าก ไม่หดตวัแมใ้ชง้านไปนาน ๆ ใหส้ีที่สด อีกทัง้
ยังหาซือ้ไดง้่ายอีกดว้ย ถึงแมผ้า้ชนิดนีจ้ะระบายอากาศไม่ดีนัก เพราะ ท าจากเสน้ใยสงัเคราะห ์

https://www.fashionwear365.com/product-info.asp?id=642
https://www.thumbinthai.com/tc-fabric
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และ ราคาถกู ท าใหผ้า้ชนิดนีถ้กูใชง้านกนัมาก ไม่ว่าจะเป็นเสือ้โปโล เสือ้ยืด นิยมใชก้นัมากส าหรบั
เป็นเสือ้ทีม เสือ้บรษิัท เสือ้โรงงาน ที่ตอ้งเนน้จ านวนมากกว่าคณุภาพ 

ภำพ 2.44 ผา้ TK (Polyester 100%) 
  ทีม่ำ : https://www.thumbinthai.com 

2.6.2 ประเภทของเส้นด้ำย 
2.6.2.1 ดา้ยเย็บผา้ฝ้าย คือ ดา้ยที่มีความทนทานต่อความรอ้นไดดี้ จึงเหมาะแก่

งานตดัเย็บ และยงัสามารรองรบักับเครื่องรีดที่ใหค้วามเร็วสงู มีความยืดหยุ่นทนต่อการขัดถูเป็น
อย่างดีเยี่ยม ดา้ยเย็บผ้าคุณภาพ โดยไม่ส่งผลกระทบต่อต่อเสือ้ผา้เวลาท าความสะอาด โดย
เส้นด้ายที่ท าจากผ้าฝ้ายเป็นเส้นใยยาวที่ท าจากหวีการเผาไหม้การหมักและการบิดสูง และ
สามารถทนต่อชืน้และแบคทีเรียได ้

2.6.2.2 ดา้ยเย็บผา้โพลีเอสเตอร  ์คือ ดา้ยที่มีคุณสมบติัในการซึมผ่านไดดี้และ ผา้
โพลีเอสเตอร ์เปียก นอกจากนีย้งัมีความทนทานต่อกรดและด่างความสามารถในการปอ้งกนั (UV) 
จุดเด่นโพลีเอสเตอรคื์อ จะมีควนัด าที่แข็งแกร่งมากควันสีขาว โพลีเอสเตอรง์่ายต่อการจุดไฟใกล้
เปลวไฟ ความรูส้กึของโพลีเอสเตอรค่์อนขา้งหยาบ 

2.6.2.3 ดา้ยเย็บผา้ฝ้าย&โพลีเอสเตอร ์คือ ดา้ยที่มีการผสมกบัความแข็งแรงสงูทน
ต่อการขดัถไูดดี้ โดยท ามาจากเสน้ใยโพลีเอสเตอร ์65% และเสน้ใยฝา้ย 35% จึงเหมาะแก่การเย็บ
ผา้ หรือ จะท าชิน้งานสกัชิน้ และยงัมีการหดตวัต ่ายืดหยุ่นไดดี้และทนความรอ้นได ้

2.6.2.4 ดา้ยเย็บผา้ไนลอน คือ เสน้ดา้ยใยสังเคราะห ์เหมือนเสน้ใยธรรมชาติ มี
คณุสมบติัที่แข็งแรง และราคาถูกกว่าเสน้ใยธรรมชาติ จึงเป็นอีกทางเลือกหนึ่งที่สามารถน ามาใช้
ทดแทนเสน้ดา้ยประเภทอ่ืน ๆ คุณสมบติักระดา้ง อาจไม่เหมาะสมกับงานตัดเย็บเสือ้ผา้ แต่อาจ
เหมาะสมกบังานประเภทท าสายเทปหรือสายรดั 

https://www.thumbinthai.com/tc-fabric
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2.6.3 เบอรข์องเส้นด้ำย 
2.6.3.1 เสน้ดา้ยเบอร ์1 มีลกัษณะ เป็นเสน้ดา้ยที่มีขนาดใหญ่ ไม่สามารถน ามาใช้

งานได ้ตอ้งน าไปเขา้กระบวนการ ป่ันรวมกนัท าใหเ้ป็นเกลียว 
2.6.3.2 เสน้ดา้ยเบอร ์5,7,10 มีลกัษณะ เป็นเสน้ดา้ยท่ีมีความหยาบ แข็งแรงทนต่อ

แรงดงึ สามารถน าไปประยกุใช ้ผา้ท ากระเป๋า ผา้หุม้เบาะโซฟา 
2.6.3.3 เสน้ดา้ยเบอร ์16,20 มีลกัษณะ เป็นเสน้ดา้ยที่มีความหยาบถึงปานกลาง 

ไม่แข็งกระดา้งมากนกั สามารถน าไปประยกุใช ้ผา้ที่ใชท้ั่วไป 
2.6.3.4 เส้นด้ายเบอร์ 32,40 มีลักษณะ เป็นเส้นด้ายขนาดเล็กมีความอ่อนนุ่ม 

อบอุ่น ไม่หยาบกระดา้ง สามารถน าไปประยกุใช ้ผา้ตดัเสือ้ ผา้ปทูี่นอน 
2.6.3.5 เสน้ดา้ยเบอร ์60,80 มีลกัษณะ เป็นเสน้ดา้ยที่ความละเอียด ขนาดเล็กจน

เล็กสดุ และตอ้งใชเ้สน้ใยเกรดพิเศษ ที่มีความยาวมากกว่าของเสน้ใยทั่ว  ๆ ไป สามารถน าไปประ
ยกุใช ้ผา้ปทูี่นอน ซึ่งมีความอ่อนนุ่ม พรวิไหว 

2.6.4 คุณสมบัติของเส้นด้ำยแต่ละชนิด 
2.6.4.1 ดา้ยถัก คือ ดา้ยที่มีคุณสมบัติ เสน้ไหมเนือ้เงา สวมใส่เย็นสบาย ไม่รอ้น 

สวมใส่ไม่ระคายเคือง ไม่แข็งเหมือนเชือก รีดแล้วไม่ยืดเหมือนเส้นใยจากอะคริลิค  ผ่าน
กระบวนการท าสีดว้ยระบบอตุสาหกรรม จึงท าใหส้ีไม่ตก และที่ส  าคญั คือ เสน้ไหมมีขนาดก าลงัดี 
ไม่เล็ก ไม่ใหญ่จนเกินไป 

ภำพ 2.45 ดา้ยถกั 
            ทีม่ำ : https://th.pinkoi.com 

2.6.4.2 ไหมปัก คือ ไหมปักที่มีคุณสมบติั เป็นที่รูจ้ักอย่างกวา้งขวางในกลุ่มคนรกั
งานเย็บปักถักรอ้ย เป็นไหมที่สามารถแยกออกเป็น 6 เสน้เล็ก ๆ ได ้จับกลุ่มสีสวย หลายสไตล ์
ราคาย่อมเยา ในการปักจะใชจ้ านวนเสน้ไหมไม่เท่ากนั ขึน้อยู่กบัผา้และผูอ้อกแบบ ผลิตจากฝ้าย
อียิปต ์100% จึงมีความนุ่มและมนัเงา 

https://th.pinkoi.com/product/FcmxZEa8
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ภำพ 2.46 ไหมปัก 

   ทีม่ำ : https://www.huangseng.com 
 

  2.6.4.3 ดา้ยลินิน คือ เป็นเสน้ดา้ยจากธรรมชาติ ที่มีความเเข็งแรงมาก เสน้มีขนาด
ยาว เหมาะส าหรบังานเย็บหนังหรืองานเย็บหนังสือ โดยผลิตมาจากตน้ flax ลกัษณะของดา้ย มี
เสน้ใยที่ยาว หนามากกว่าฝ้าย ใชส้  าหรบัเย็บสมุด ถักสรอ้ย ถักกระเป๋า และงานประดิษฐ์อ่ืน  ๆ 
ขนาดเสน้สม ่าเสมอ เหนียวแน่น ทนทาน 

 
ภำพ 2.47 ดา้ยลินิน 
ทีม่ำ : https://www.leathertoolshouse.com 

 
 2.6.4.4 ด้ายสปัน คือ ด้ายที่มีความเหนียว แข็งแรงทนทาน เหมาะแก่การเย็บ
กระสอบ ใชเ้ย็บเบาะรถยนต ์กระเป๋า รองเทา้ ดา้ยสปันมีหลายสีและหลายขนาด 
 

https://www.leathertoolshouse.com/product
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ภำพ 2.48 ดา้ยสปัน 
  ทีม่ำ : https://songthaitextile.com 

2.7 ศึกษำข้อมูลเกี่ยวกับจิตวิทยำสี 
จิตวิทยาของสี (Color Psychology) มีผลต่อการรบัรูท้างจิตใจของมนุษยส์ีกับอารมณ์

ความรูส้ึกของมนุษยท์ี่สามารถน ามาประยุกตใ์ชไ้ดก้ับการตลาด ซึ่งหากเลือกสีที่เหมาะสมนั้นจะ
ช่วยใหก้ารสื่อสารทางการตลาดของเรานัน้มีประสิทธิภาพมากขึน้ “จิตวิทยาสีกับความรูส้ึกนัน้มี  
ความสัมพันธ์กัน” ท าใหศ้าสตรส์มัยใหม่ ๆ หลายดา้นเลือกน าจิตวิทยาสีมาใชใ้นการออกแบบ
สินคา้ ผลิตภณัฑ ์อาคารสถานที่ สื่อ ไปจนถึงใชเ้พื่อการบ าบดัรา่งกายและจิตใจ  

2.7.1 สีกับกำรออกแบบ 
การออกแบบทุกประเภท สี คือ สิ่งส าคญัในการสะทอ้นถึงคณุลกัษณะขององคก์ร 

สินคา้ หรือการบรกิาร ซึ่งเป็นการแสดงถึงตวัตนของธุรกิจ โดยสีแต่ละสีจะมีอิทธิพล หรือคณุสมบติั
ในการแสดงอารมณ ์ความรูส้ึกแตกต่างกนั เนื่องจากมนุษยไ์ดส้มัผสัทางสายตากบัความรูส้ึกทาง
กายภาพ รวมทัง้ความรูส้กึในระดบัจิตวิทยา หรือจิตใตส้  านึกตามธรรมชาติ กระบวนการเหล่านีท้  า
ใหเ้กิดหลักการเก่ียวกับสี และการสื่อความหมาย ซึ่งถือเป็นองคป์ระกอบที่มีความส าคัญมาก
ส าหรบั Graphics Designer เพราะในงานออกแบบ สีไม่ไดม้ีหนา้ที่แค่เฉพาะในเชิง Function แต่
ต้องรวมไปถึงหน้าที่ในเชิง Emotion ควบคู่กันไปทั้งสองแบบ ซึ่งสีแต่ละแบบก็จะมีการสื่อ
ความหมายแตกต่างกนัออกไป ดงันี ้

2.7.1.1 สีแดง เป็นสีที่อา้งอิงมาจากไฟ ดวงอาทิตย ์และเลือด ซึ่งเป็นสีที่ช่วยเพิ่ม
การเผาผลาญของมนุษย ์ใหค้วามรูส้ึกที่เรา้อารมณ ์รวมไปถึงเป็นสีที่ใชเ้พื่อบ่งบอกถึงอันตราย 
ดังนั้น ในการออกแบบงานพิมพ ์ไม่ว่าจะเป็นขอ้ความ หรือรูปภาพ หากตอ้งการกระตุน้ให้คน
ตดัสินใจไดอ้ย่างรวดเรว็ สีแดงจึงถือเป็นสีที่สมบรูณแ์บบส าหรบัสว่นที่ตอ้งการเนน้ 

https://songthaitextile.com/product/industrial-thread/spun-polyster-yarn/
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 2.7.1.2 สีชมพ ูเป็นสีที่เชื่อมโยงมาจากสีแดงที่มีพลงัความปรารถนา และความรกั 
แต่มีความอ่อนโยนมากกกว่า ทัง้นีส้ีชมพยูงัมีความเป็นมิตร ความน่าทะนถุนอม และเป็นสีที่มีพลงั
ในการรกัษากบัผูท้ี่มีปัญหาทางอารมณ ์เพราะช่วยใหจ้ิตใจสงบ ผ่อนคลาย และอ่อนโยนขึน้ได ้ซึ่ง
ถา้หากอยากไดง้านพิมพด์อู่อนโยน สวยงาม สีชมพกู็ถือเป็นตวัเลือกที่ดี 
 2.7.1.3 สีสม้ เป็นสีของแสงแดด บรรยากาศที่รอ้น อบอุ่น จึงมีความหมายถึงความ
กระตือรือรน้ ความหลงใหล ความสุข ความคิดสรา้งสรรค ์ความมุ่งมั่น ความส าเร็จ การกระตุน้ 
และแสดงถึงการมองโลกในแง่ดี สขุภาพที่ดี ความอดุมสมบูรณ ์ดงันัน้ หากเป็นการออกแบบงาน
พิมพท์ี่เก่ียวขอ้งกบัอาหาร การใชส้ีสม้ก็สามารถช่วยกระตุน้ความหิวได ้
 2.7.1.4 สีเหลือง เป็นสีของแสงแดด ที่แสดงถึงความสขุ สติปัญญา พลงังาน ทัง้ยงั
เป็นสีที่ช่วยในการเจริญอาหาร และช่วยสรา้งความมั่นใจ อีกทั้งยังเป็นสีที่กระตุ้นความร่าเริง 
กระตุน้กิจกรรมทางจิตใจ ท าใหส้ีเหลืองใชเ้พื่อเนน้องคป์ระกอบที่ส  าคญัที่สดุในการออกแบบแต่ถา้
ออกแบบงานพิมพท์ี่เก่ียวกบัความมั่นคง และความปลอดภยั ควรหลีกเลี่ยงการใชส้ีนี ้
 2.7.1.5 สีเขียว เป็นสีของธรรมชาติ ซึ่งเป็นสญัลกัษณข์องการเจริญเติบโต ความ
กลมกลืน ความสดชื่น ความอดุมสมบูรณ ์ปลอดภยั และการเริ่มตน้ใหม่ การเติบโต รวมไปถึงเป็น
สีที่สงบ ซึ่งในการออกแบบงานพิมพท์ี่เก่ียวกบัธรรมชาติ ก็ใชเ้ป็นสีเขียว โดยเลือกโทนใหเ้หมาะกับ
งานออกแบบนัน้ ๆ เพราะโทนสีเขียวแต่ละโทนจะใหค้วามรูส้กึที่แตกต่างกนั 

 2.7.1.6 สีฟ้า เป็นสีของท้องฟ้า ซึ่งเป็นสีที่แสดงถึงสัญลักษณ์ของสิ่งใหม่ ๆ 
สติปัญญา ความฉลาด ความไวว้างใจ และความศรทัธา ทัง้ยังเป็นสีที่มีประโยชนต่์อจิตใจ และ
ร่างกาย ชะลอการเผาผลาญอาหารของมนุษย ์และก่อใหเ้กิดความผ่อนคลาย และปลอดโปร่งซึ่ง
ในการออกแบบงานพิมพ ์โทนสีฟ้าไลไ่ปจนถึงโทนน า้เงินเขม้จึงเป็นสีที่ปลอดภยัที่สดุ 

 2.7.1.7 สีม่วง เป็นสีที่รวมความมั่นคงของสีน า้เงิน และพลงังานของสีแดง ซึ่งสีม่วง
เป็นสีที่มีความสมัพนัธก์บัความลึกลบั ความมหศัจรรย ์เวทมนตรค์าถา และความเพอ้ฝัน แต่ก็เป็น
สัญลักษณ์ของอ านาจ ศักดิ์ศรี ความสง่างาม และความทะเยอทะยานด้วย ซึ่งสีม่วงในการ
ออกแบบงานพิมพน์ัน้ ท าใหรู้ส้กึว่างานพิมพม์ีความหรูหรา และมีระดบั 

 2.7.1.8 สีขาว เป็นสีสันแห่งความสมบูรณ์แบบ เก่ียวข้องกับแสงสว่าง ความดี 
ความไรเ้ดียงสา ความบริสทุธิ์ รวมไปถึงการประสบความส าเร็จ ความเท่าเทียม การแต่งงาน ทัง้
แสดงถึงความสะอาด ความหลดุพน้ ความว่างเปล่า และความตาย ซึ่งสีขาวในการออกแบบงาน
พิมพเ์ป็นสีคลาสสิคอีกสีเช่นเดียวกนั ท าใหก้ารออกแบบงานพิมพด์สูะอาด สบายตา 
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 2.7.1.9 สีด า เป็นสีที่เป็นทางการ มีพลงัอ านาจ และหรูหรามีระดับ อีกทัง้สีด ายัง
เก่ียวขอ้งกบัความกลวั และมกัจะมีความหมายแฝง เป็นสญัลกัษณข์องความเศรา้โศกอีกดว้ย ซึ่งสี
ด าในการออกแบบงานพิมพ ์เมื่อใชเ้ป็นพืน้หลงัจะท าใหก้ารอ่านง่ายขึน้ ขณะเดียวกนัสีอื่น ๆ ก็โดด
เด่นขึน้เมื่ออยู่กบัสีด า และสีด าเป็นสีที่มีประสิทธิภาพส าหรบัการอ่าน 

2.7.2 สีสื่ออำรมณ ์
 2.7.2.1 (Happy colors) ไดแ้ก่ เหลือง สม้ ชมพ ูแดง พีช ชมพอู่อน และม่วงสีแห่ง

ความสขุ มกัถูกมองว่าเป็นเฉดสีสว่างและสีอบอุ่น เช่น สีเหลือง สีสม้ สีชมพ ูและสีแดง หรือสีพาส
เทล ยิ่งสีสว่างและอ่อนมากเท่าไหร่ เราก็จะยิ่งรูส้ึกมีความสุขและมองโลกในแง่ดีมากขึน้เท่านั้น 
การผสมผสานสีสนัต่าง ๆ เขา้ดว้ยกนัอาจท าใหรู้ส้กึสนกุสนาน และมีชีวิตชีวา 

2.7.2.2 (Sad colors) ไดแ้ก่ สีเทา สีน า้ตาล สีเบจ และสีน า้เงินเขม้สีแห่งเศรา้ มกัจะ
มีโทนสีที่มืด เช่น สีเทา สีน า้ตาล สีเบจ และสีน า้เงินและสีเขียวบางเฉด ในวฒันธรรมตะวนัตก สีด า
มกัถกูมองว่าเป็นสีแห่งการไวทุ้กข ์ในขณะที่บางประเทศในเอเชียตะวนัออกกลบัเลือกใชเ้ป็นสีขาว

 2.7.2.3 (Calming colors) ไดแ้ก่ สีฟ้า สีเขียว สีฟ้าอ่อน สีไลแลค สีมิน้ต ์สีขาว สีเบ
บีบ้ล ู 
และสีเทาสีที่ใหค้วามรูส้ึกสงบ มกัเป็นสีที่ใหค้วามรูส้ึกสงบ เป็นสีโทนเย็น เช่น สีฟ้าและสีเขียว สีพาส
เทล 
โทนเย็น สีเบบีบ้ลู สีไลแลค สีมิน้ต ์และโทนสีกลาง เช่น สีขาวและสีเทา การออกแบบดา้นหลงัที่ใชส้ี
นอ้ยลงมกัจะท าใหส้งบมากขึน้ 

 2.7.2.4 (Energizing colors) ไดแ้ก่ แดงสด เหลือง เขียวนีออน ม่วงแดง และเขียว
มรกตสีช่วยเสรมิพลงั จะมีสว่นช่วยกระตุน้ความฮึกเหิม ความกระตือรือรน้ ช่วยใหด้มูีพลงั 

2.8 ศึกษำข้อมูลและเอกสำรงำนวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 
2.8.1 งำมเพชร อัมพรวัฒนพงศ ์(2560 : บทคัดย่อ) 

งานวิจยัครัง้นีเ้ป็นการรวบรวมขอ้มูลพืน้ฐานและคุณสมบติัของลูกสนและใบสนทะเล 
ซึ่งเป็นวสัดธุรรมชาติ ที่ยงัมีการน ามาใชป้ระโยชนน์อ้ย โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาทดลองหาความ
เป็นไปไดใ้นการขึน้รูปแผ่นวัสดุและชิน้งานที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดลอ้ม เพื่อใชส้  าหรบัตกแต่งภายใน
อาคารในการศึกษาดังกล่าวไดท้ าการทดลอง คุณสมบติั ของวัสดุประสาน รวมทัง้วิธีการ ขัน้ตอนใน
การขึน้รูปแผ่นวสัดหุรือชิน้งานจากใบสนและลกูสนทะเล โดย การจดบนัทึก และเปรียบเทียบหาความ
เป็นไปไดข้องการขึน้รูปแผ่นวสัด ุทัง้ในเรื่องของสดัส่วนวสัด ุระยะเวลา ขัน้ตอนและวิธีการที่ เหมาะสม 
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ซึ่งจากการทดลองพบว่าคณุสมบติัของวสัดผุสานที่สามารถขึน้รูปไดดี้จะตอ้งมี คณุสมบติัในการผสาน
วสัดหุลกั มีความยึดหยุ่น พืน้ผิวสวยงาม แหง้เร็ว ไม่ขึน้รา ไม่มีกลิ่น และตดัแต่งไดง้่าย เพื่อ น ามาใช้
ในการออกแบบและตกแต่งพืน้ที่ภายในอาคาร ในการทดลองดังกล่าว วัสดุประสานและอัตราส่วนที่  
เหมาะสมกับการขึน้รูปวัสดุและชิน้งาน ประกอบด้วยวัสดุหลัก ใบและลูกสนทะเล 100 กรัม น า้
ยางพาราสด 1/2 ออนซ ์กาวน า้ 1/3 ออนซ ์ใชร้ะยะเวลาในการเซตตัว 30 นาที แหง้สนิทภายใน 3 วัน 
และท าการทดสอบคุณสมบัติ ด้านกายภาพและการคงรูปของวัสดุ โดยพบว่าวัสดุยังคงรูปทาง
กายภาพไดดี้ทัง้ในสภาพอากาศรอ้นและเย็น เมื่อ โดนความชืน้ก็สามารถกลบัคืนรูปได ้ทดสอบดา้น
การปรบัเปลี่ยนรูปทรงทางกายภาพ เช่น ความยืดหยุ่น การตัดแต่ง ความหนาและความพรุน พบว่า
เมื่อความหนาของแผ่นวัสดุเพิ่มขึน้ความพรุนจะน้อยลง แต่จะมีความยืดหยุ่นมากขึน้  สามารถ
ปรบัเปลี่ยนและตดัแต่งรูปทรงไดดี้ 

2.8.2 คณิณ ไพรวันรัตน (2566 : บทคัดย่อ) 
บทความนีม้ีวัตถุประสงคว์ิเคราะหรู์ปแบบ ภูมิปัญญา งานตอกกระดาษ เพื่อใชเ้ป็น 

แนวทางในการออกแบบผลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้น และเพื่อออกแบบผลิตภณัฑข์องตกแต่ง บา้นจาก
ภูมิปัญญาช่างตอกดว้ยแนวคิดไทยนวัตศิลป์โดยศึกษาจากการทบทวนวรรณกรรมที่ เก่ียวขอ้งและ
รวบรวมขอ้มูลภาคสนามจากกลุ่มช่างสกุลช่างเพชรบุรีผูเ้ชี่ยวชาญดา้นภูมิปัญญา และวัฒนธรรม
จังหวัดเพชรบุรีรวมไปถึงฐานข้อมูลออนไลน์ที่มีเนื ้อหาเก่ียวกับข้อมูลด้านพืน้ที่  วิเคราะห์โดยใช้
กระบวนการพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ แนวคิดไทยนวตัศิลป์แนวคิดเก่ียวกับการ ออกแบบผลิตภณัฑแ์ละ
ขอ้มลูดา้นพืน้ที่เพื่ออธิบายผลการศกึษา ผลการศึกษาพบว่าสกุลช่างเพชรบุรีเป็นส่วนหนึ่งของช่างสิบ
หมู่ ผู ้วิจัยได้เลือกช่างตอก ซึ่งมีกระบวนการและมีวิธีที่ส  าคัญปัจจุบันเหลือเพียงคนเดียวน ามา
วิเคราะหโ์ดยใชก้ระบวนการ พฒันาผลิตภัณฑใ์หม่ตามขัน้ตอนโดยน ามาผสานเขา้กับนวัตศิลป์ดา้น
การออกแบบอารต์เวิรค์ (Art Work) กระดาษปรุโดยประยุกต์ใชเ้ทคนิค (Modular) ลวดลายประดับ
พืน้ฐานส า หรับชิน้ งานศิลปะได้รับแรงบันดาลใจจากลวดลายประดับบนเสาศาลาของวัดใหญ่
สวุรรณารามจงัหวดั เพชรบรุีรูปแบบดงักล่าวใชเ้ทคนิคการเจาะกระดาษหรือตอกกระดาษ จากนัน้ตอก
กระดาษ ใหเ้ป็นรูแลว้จึงน ามาสานขดักนั ใชใ้นการสรา้งลวดลายตกแต่งส า หรบัการน า กระดาษมาขึน้ 
รูปประดิษฐ์เป็นโคมไฟ ซึ่งใชเ้ป็นของตกแต่งบา้นตามความตอ้งการและศักยภาพของชุมชนตลอดจน
ผูผ้ลิต 

2.8.3 พรพิมล มีนิล, นันธภรณ ์ปู่ ครัง และพรประสิทธ ์มูลสำโคตร (2562 : บทคัดย่อ) 
เนื่องจากปัจจุบันมีผู้คนหันสนใจมาใช้หมอนไหมพรหมเป็นจ านวนมาก จึงได้น า

หัตถกรรมมาเป็นหลักในการท าหมอนไหมพรหมเพื่อตอบสนองความต้องการของคนทั่วไป ตั้งแต่  
ระดบัล่างจนถึงระดบัสงูสดุ หมอนไหมพรหมเป็นงานฝีมือซึ่งตอ้งใชร้ะยะเวลาในการท าเป็น เวลานาน
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จึงไม่มีผูค้นที่สนใจท ามากเท่าที่ควรจึงเป็นงานหัตถกรรมที่ท าขึน้เพื่อการเผยแพร่และ ขยายความรู้
เก่ียวกบัการน าไหมพรมมาใชใ้หเ้กิดประโยชนแ์ละเสริมสรา้งรายไดแ้ละสรา้งผลงาน ใหม่ออกมาและ
ตอบสนองความตอ้งการของลกูคา้ในยุคปัจจุบนัโดยมีเป้าหมายคือการสรา้งผล ก าไร รายไดใ้หก้ับเพื่อ
สรา้งอาชีพการขายสินคา้ ทางผูจ้ดัท าโครงการจึงไดเ้ล็งเห็นถึงประโยชนข์อง ไหมพรมเพื่อน ามาถักให้
เป็นปลอกหมอน ใหห้มอนมีรูปแบบสวยงาม อีกทัง้นีย้งัเป็นการต่อยอด ทางความคิดไปสูว่สัดอ่ืุน ๆ ได้
อีกดว้ย 
 2.8.4 ญดำ สวัสดี (2561 : บทคัดย่อ) 
 งานวิจยัเรื่องนีม้ีจุดมุ่งหมาย (1) เพื่อศึกษาและวิเคราะหอ์ัตลกัษณด์ั้งเดิมผา้ไหมไทย 
อันประกอบดว้ย กระบวนการผลิต วัสดุคุณสมบติัและสี(2) เพื่อออกแบบและพัฒนาลายผา้ทอ ตาม
ขอ้ก าหนดอัตลักษณ์ใหม่ผา้ไหมไทย ส าหรบัเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย เพื่อเพื่อออกแบบ และ
พฒันาลายผา้ทอตามขอ้ก าหนดอัตลกัษณใ์หม่ผา้ไหมไทย ส าหรบัเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วม สมยั ที่มี
ความสอดคลอ้งกับความตอ้งการของผูบ้ริโภคในปัจจุบัน การศึกษานี ้ยังเป็นแนวทางการ ออกแบบ
ลายผ้าทอผ้าไหมไทย แก่ผู้สนใจที่จะผลิตหรือออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย  เพื่อสร้าง
ทางเลือกใหม่ใหอ้ตุสาหกรรมแฟชั่นและสิ่งทอร่วมสมยั โดยมีการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัที่
เก่ียวขอ้ง ไดแ้ก่ (1) ความรู ้เก่ียวกบัผา้ไหม ประวติักระบวนการผลิต ตรานกยงู พระราชทาน (2) ความรู ้
เก่ียวกับเสน้ใย ประเภทของเสน้ใย สมบติัของเสน้ใย (3) การออกแบบ เครื่องแต่งกายแฟชั่นร่วมสมัย 
แนวโน ้มแฟชั่นปี2018 - 2019 (4) ทฤษฎีการรบัรูแ้ละการจดัองคป์ระกอบศิลป์ 
 2.8.5 จิรำพร เกิดแก้ว (2558 : บทคัดย่อ) 
 วัตถุประสงค์ของงานวิจัยนีม้ีวัตถุประสงค์เพื่อจ าแนกตัวอย่างผ้าชนิดต่าง ๆ ด้วย
เทคนิค Attenuated Total Reflection Infrared Spectroscopy (ATR-FTIR) และการวิเคราะหท์างความ
รอ้น (เทคนิค TGA และ DSC) ตวัอย่าง 21 ตวัอย่างถูกใชใ้นการศึกษานีม้ีตัวอย่าง 8 ตวัอย่างที่ทราบ 
องคป์ระกอบของผ้าที่แน่นอน คือผา้ทราท ามาจาก 100% polyamide 100% polyester 100% ฝ้าย
ธรรมชาติ 100% acrylic 70%bamboo ผสมกบ ั30% ฝา้ย 65% polyester ผสมกบ ั35% ไนลอน 40% 
ผา้ไหมผสม กบ ั30% ฝ้ายและ 30% tolay veket จาก IR สเปกตรมัของตวัอย่างที่ทราบองคป์ระะกอบ
ของเสน้ใยผา้แสดงพีคที่บ่งชีว้่ามาจากหมู่ฟังชั่นซึ่งเป็นหมู่เดียวกบัที่ปรากฏในตวัอย่าง เมื่อรวมกบัผล
การทดลองที่ได ้จากเทคนิค IR และขอม้ลูจากการวิเคราะหท์างความรอ้น พบว่าสามารถระบุและแยก
ความแตกต่างของ ผา้ไดจ้ากผลการวิเคราะหพ์บว่าเทคนิค ATR - FTIR และเทคนิคการวิเคราะหท์าง
ความรอ้นที่ใชใ้น การศึกษาครัง้นีเ้ป็นเทคนิคที่สะดวกในการใชบ่้งชีแ้ละจ าแนกผา้ต่างชนิดและอาจจะ
ใชช้่วยในการ วิเคราะหจ์ าแนกผา้และใชใ้นงานทางนิติวิทยาศาสตรไ์ด ้
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บทที ่3 

วิธีกำรด ำเนินงำนวิจยั 

ในการศึกษาแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑข์องตกแต่งบา้นสรา้งสรรค์
จากเทคนิคการปักมือผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าข้อมูลเบือ้งต้นที่ประกอบเอกสารและงานวิจัยที่
เก่ียวขอ้งมก าหนดการด าเนินการวิจยัตามล าดบัดงันี ้คือ วิธีการส ารวจและรวบรวมขอ้มลูของการ
ด าเนินงานโครงการศกึษาขอ้มลูที่เก่ียวขอ้งกบัการออกแบบ 

ดังนั้นในการศึกษาเพื่อบรรลุวัตถุประสงคข์องการท าการศึกษาและพัฒนาผู้วิจัยจึงได้
ก าหนดวิธีด าเนินการวิจยัซึ่งมีรายละเอียดดงัต่อไปนี ้

3.1 ขั้นตอนกำรวิจัย 
การศึกษาเอกสารและรวบรวมงานขอ้มูลการศึกษาและพัฒนาผูผ้ลิตภัณฑข์องตกแต่ง

บา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ ส ารวจรวบรวมขอ้มลูโดยแบ่งประเภทเอกสารเป็น 2 ลกัษณะ 
คือ 

3.1.1 ขั้นปฐมภูมิ ขอ้มูลการศึกษาภาคสนามจากการท าแบบสอบถาม แบบประเมิน
ความพงึพอใจ 

3.1.2 ขั้นทุติยภูมิ ขอ้มลูหนงัสืออา้งอิงทางวิชาการ ไดแ้ก่ ขอ้มลูเก่ียวกบัการตกแต่งบา้น 
ขอ้มลูเก่ียวกบัการปัก ขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบลวดลาย ขอ้มลูเก่ียวกบัพฤติกรรมผูใ้ชง้าน 
ขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการยศาสตร ์ขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดแุละกรรมวิธีการผลิต ขอ้มลูเก่ียวกบัจิตวิทยาสี 
ขอ้มลูและเอกสารงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 

3.2 ก ำหนดกลุ่มประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
ในการวิจัยเรื่องโครงการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑข์องตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์าก

เทคนิคการปักมือ เพื่อเพิ่มคุณค่าประโยชน์เก่ียวกับกสรออกแบบและพัฒนาของตกแต่งบา้น
สร้างสรรค์จากเทคนิคการปักมือ ในครั้งนี ้ผู ้วิจัยได้ก าหนดกลุ่มประชากรและกลุ่มประชากร
ตวัอย่างดงันี ้
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 3.2.1 กลุ่มประชำกร คือ กลุม่ผูท้ี่ชื่นชอบการตกแต่งบา้นและกลุม่ผูท้ี่ชื่นชอบงานฝีมือ 
 3.2.2 กลุ่มตัวอย่ำง คือ กลุม่ผูท้ี่ชื่นชอบการตกแต่งบา้นและกลุม่ผูท้ี่ชื่นชอบงานฝีมือ 
 
3.3 สร้ำงเคร่ืองมือและเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.3.1 แบบสอบถำมเบือ้งต้น 
 การสรา้งแบบสอบถามในการวิจัยเรื่องการออกแบบและผลิตภัณฑ์และพัฒนา
ผลิตภัณฑข์องตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ เพื่อน ามาออกแบบใหต้รงกับความ
ตอ้งการของผูบ้รโิภคมากท่ีสดุ โดยแบ่งเป็น 4 ขัน้ตอนดงันี ้
  สว่นที่ 1 ขอ้มลูสว่นตวั 
  สว่นที่ 2 ขอ้มลูเบือ้งตน้เก่ียวกบัการตกแต่งบา้น 
  ส่วนที่ 3 ค าถามเก่ียวกับการออกแบบผลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์าก
เทคนิคการปักมือ 
  สว่นที่ 4 ขอ้เสนอแนะ 
  3.3.2 แบบประเมินควำมพึงพอใจ 
 การสรา้งแบบประเมินเพื่อสอบถามความพงึพอใจเพื่อทดสอบหาความพงึพอใจของ 
ผูบ้รโิภคที่มีต่อผลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ โดยมี 3 ขอ้ ดงันี ้
  1. ดา้นผลิตภณัฑ ์

2. ดา้นการใชง้าน  
3. ดา้นการสง่เสรมิการตลาด 

 
3.4 กำรเก็บข้อมูล 
 การวิเคราะหข์อ้มลูในงานวิจยัเลม่นี ้ผูว้ิจยัไดท้ างานศกึษาและวิเคราะหข์อ้มลู ดงันี ้
 3.4.1 แบบสอบถำม หาค่ารอ้ยละมาวิเคราะหเ์ป็นรายขอ้ โดยใชก้ารค านวณหาค่าเฉลี่ย
รอ้ยละและน าเสนอในรูปแบบตาราง เพื่อน าไปเป็นแนวทางในการออกแบบต่อไป 
 3.4.2  แบบประเมินเพ่ือสอบถำมควำมพึงพอใจ ก าหนดความคิดเห็นแบบมาตรส่วน
ประเมินค่า (Rating Scale) โดยก าหนดน า้หนกัแบบประเมินค่า 5 ระดบั เพื่อหาขอ้สรุปไปพิจารณา
ปรบัปรุง แบบใหม้ีความเหมาะสมสอดคลอ้งกับความตอ้งการของผูบ้ริโภคโดยการหาค่ารอ้ยละมา
วิเคราะห ์และน าเสนอเป็นรูปแบบตารางพรอ้มค าอธิบายสรุป 
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3.5 กำรวิเครำะหข์้อมูล 
น าเสนอสรุปจากแบบสอบถาม แบบประเมิน ออกมาเป็นแนวทางการออกแบบ พรอ้ม

อา้งอิง และน ามาสรุปแบบหาแนวทางที่เหมาะสม และความเป็นไปไดข้องการออกแบบผลิตภัณฑ์
ที่เหมาะสมและสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูบ้รโิภคมากที่สดุ 
 
3.6 พัฒนำกำรออกแบบ 
 พัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ ์โดยน าเอาขอ้มูลที่ไดม้าท าการพัฒนาและการปรับปรุง
แกไ้ขแบบรา่ง (Sketch Design) 
 
3.7 เขียนแบบเพือ่กำรผลิต 

น าผลงานที่ออกแบบมาเขียนแบบเพื่อการผลิตในระบบอตุสาหกรรม 
 
3.8 สร้ำงผลิตภัณฑต์้นแบบ 
  สรา้งผลิตภัณฑต์น้แบบของตกแต่งบ้านสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือที่ไดจ้ากการ
ออกแบบเพื่อน ามา ทดสอบการใชง้านและการปรบัปรุงแกไ้ข 
 
3.9 จัดท ำเล่มศิลปนิพนธ ์
 จดัท าเลม่ศิลปนิพนธใ์หเ้สรจ็สมบรูณ ์
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บทที ่4 
 

ผลกำรวิเครำะหข้์อมลู 

 
 

 การวิเคราะหข์อ้มูลเพื่อหาขอ้สรุปส าหรบัโครงการออกแบบและพัฒนาของตกแต่งบ้าน
สรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ เพื่อใหเ้ป็นไปตามความตอ้งการและสอดคลอ้งต่อผูใ้ชท้ี่ตอบ
แบบสอบถาม 
 
4.1 วิเครำะหแ์บบสอบถำมเบือ้งต้น 
 ผลการศึกษาขอ้มูลจากเครื่องมือที่ใชใ้นการหาขอ้มลูพืน้ฐานของโครงการออกแบบและพัม
นาของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ แบบสอบถามจากกลุ่มประชากรตวัอย่าง 50 
ชดุ ผูว้ิจยัไดน้ าขอ้มลูมาวิเคราะหค่์าเฉลี่ยรอ้ยละ และน าเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง
ต่อไปนี ้
  ตอนที่ 1 ขอ้มลูเก่ียวกบัสว่นบคุคล 
  ตอนที่ 2 ขอ้มลูเบือ้งตน้เก่ียวกบัการตกแต่งบา้น 
  ตอนที่ 3 ค าถามเก่ียวกบัการออกแบบผลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์าก
เทคนิคการปักมือ 
 
ตอนที ่1 ข้อมูลเกี่ยวกับส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถำม 
ตำรำง 4.1 แสดงจ านวนเพศของผูต้อบแบบสอบถาม 

เพศ จ ำนวน (คน) ร้อยละ 
ชาย 23 46.00 
หญิง 27 54.00 
รวม 50 100.00 

สรุปตำรำง 4.1 ผลแสดงของผูท้ี่ตอบแบบสอบถามมากที่สดุคือเพศหญิง คิดเป็นรอ้ยละ 
46.00 และนอ้ยที่สดุคือเพศชาย คิดเป็นรอ้ยละ 54.00 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
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ตำรำง 4.2 แสดงจ านวนอายขุองผูต้อบแบบสอบถาม 
อำยุ จ ำนวน (คน) ร้อยละ 

ต ่ากว่า 20 ปี 2 4.00 
20 - 25 ปี 27 54.00 
26 - 30 ปี 13 26.00 
31 - 35 ปี 4 8.00 

อาย ุ35 ปีขึน้ไป 4 8.00 
รวม 50 100.00 

สรุปตำรำง 4.2 ผลแสดงอายุของผูท้ี่ตอบแบบสอบถามมากที่สุดคืออายุ 20 - 25 ปี คิด
เป็นรอ้ยละ 54.00 และนอ้ยที่สดุคืออายุต ่ากว่า 20 ปี คิดเป็นรอ้ยละ 4.00 ของผูต้อบแบบสอบถาม
ทัง้หมด 50 คน 
 
ตำรำง 4.3 แสดงจ านวนอาชีพของผูต้อบแบบสอบถาม 

อำชีพ จ ำนวน (คน) ร้อยละ 
คา้ขาย / ธุรกิจสว่นตวั 9 18.00 

รบัจา้ง 4 8.00 
พนกังานรฐัสาหกิจ 11 22.00 

ขา้ราชการ 2 4.00 
นกัเรียน / นกัศกึษา 19 38.00 

อ่ืน ๆ 5 10.00 
รวม 50 100.00 

สรุปตำรำง 4.3 ผลแสดงอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามมากที่สุดคืออาชีพนักเรียน  / 
นกัศึกษา คิดเป็นรอ้ยละ 38.00 และนอ้ยที่สดุคืออาชีพขา้ราชการ คิดเป็นรอ้ยละ 4.00 ของผูต้อบ
แบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
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ตำรำง 4.4 แสดงจ านวนรายไดข้องผูต้อบแบบสอบถาม 
รำยได้ จ ำนวน (คน) ร้อยละ 

ต ่ากว่า 15,000บาท 17 34.00 
15,000 - 20,000 บาท 20 40.00 
20,000 - 25,000 บาท 6 12.00 

30,000 บาทขึน้ไป 7 14.00 
รวม 50 100.00 

สรุปตำรำง 4.4 ผลแสดงรายไดข้องผูต้อบแบบสอบถามมากที่สุดคือ 15,000 - 20,000 
บาท คิดเป็นรอ้ยละ 40.00 และน้อยที่สุดคือ 20,000 - 25,000 บาท คิดเป็นรอ้ยละ 12.00 ของ
ผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 

 
ตอนที ่2 ข้อมูลเบือ้งต้นเกี่ยวกับกำรตกแต่งบ้ำน 
ตำรำง 4.5 แสดงประเภทที่พกัอาศยัที่ผูต้อบแบบสอบถามเลือก 

ทีพั่กอำศัย จ ำนวน (คน)  ร้อยละ 
บา้นเด่ียว 14  28.00 

อาคารพาณิชยห์รือตกึแถว 10  20.00 
ทาวนเ์ฮาส ์ 11  22.00 
อพารต์เมน้ต ์ 8  16.00 
คอนโดมิเนียม 7  14.00 

รวม 50  100.00 

สรุปตำรำง 4.5 ผลแสดงประเภทที่พกัอาศยัที่ผูต้อบแบบสอบถามเลือกมากที่สดุคือ บา้น
เด่ียว คิดเป็นรอ้ยละ 28.00 และน้อยที่สุดคือคอนโดมิเนียม คิดเป็นรอ้ยละ 14.00 ของผู้ตอบ
แบบสอบถามทัง้หมด 5 คน 
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ตำรำง 4.6 แสดงประเภทการตกแต่งบา้นที่ผูต้อบแบบสอบถามเลือก 
กำรตกแต่งบ้ำน จ ำนวน (คน) ร้อยละ 

โมเดิรน์ 12 24.00 
มินิมอล 11 22.00 
มจูิ 15 30.00 
ลกัซูรี 1 2.00 
ลอฟท ์ 3 6.00 
วินเทจ 4 8.00 

ทรอปิคอล 1 2.00 
สแกนนิเนเวีย 1 2.00 
บีซ เฮาส ์ 1 2.00 
เรโทร 1 2.00 
รวม 50 100.00 

สรุปตำรำง 4.6 ผลแสดงประเภทการตกแต่งบา้นที่ผูต้อบแบบสอบถามเลือกมากที่สดุคือ มจูิ 
คิดเป็นรอ้ยละ 30.00 และนอ้ยที่สุดคือ ลกัซูรี สแกนนิเนเวีย บีซ เฮาสแ์ละเรโทร คิดเป็นรอ้ยละ 2.00 
ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 

 
ตำรำง 4.7 แสดงประเภทพืน้ที่การตกแต่งที่พกัอาศยัที่ผูต้อบแบบสอบถามเลือก 

ตกแต่งพืน้ที่ จ ำนวน (คน) ร้อยละ 
หอ้งนั่งเลน่ 35 70.00 

หอ้งรบัประทานอาหาร 1 2.00 
หอ้งน า้ 1 2.00 
หอ้งครวั 1 2.00 
หอ้งท างาน 4 8.00 
หอ้งนอน 8 16.00 
รวม 50 100.00 

สรุปตำรำง 4.7 ผลแสดงประเภทพืน้ที่การตกแต่งที่ผูอ้าศัยที่ผูต้อบแบบสอบถามเลือก
มากที่สุดคือ หอ้งนั่งเล่น คิดเป็นรอ้ยละ 76.00 และนอ้ยที่สุดคือ หอ้งรบัประทานอาหาร หอ้งน า้
และหอ้งครวั คิดเป็นรอ้ยละ 2.00 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
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ตำรำง 4.8 แสดงปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซือ้ของตกแต่งบา้นที่ผูต้อบแบบสอบถาม   
เลือก (ตอบไดม้ากกว่า 1 ค าถาม) 
ปัจจัย จ ำนวน (คน) ร้อยละ 

ความสวยงามทนัสมยั 43 24.30 
ความแข็งแรง/ทนทาน 40 22.50 

มีเอกลกัษณ ์ 34 19.40 
รูปทรง 30 16.90 
ราคา 30 16.90 
รวม 177 100.00 

สรุปตำรำง 4.8 ผลแสดงปัจจยัที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซือ้ของตกแต่งบา้นที่ผูต้อบ
แบบสอบถามเลือกมากที่สุดคือ ความสวยงามทันสมัย คิดเป็นรอ้ยละ 24.30 และน้อยที่สุดคือ 
รูปทรงและราคา คิดเป็นรอ้ยละ 16.90 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
 
ตอนที่ 3 ค ำถำมเกี่ยวกับกำรออกแบบผลิตภัณฑข์องตกแต่งบ้ำนสร้ำงสรรคจ์ำกเทคนิค
กำรปักมือ 
ตำรำง 4.9 แสดงความตอ้งการที่มีต่อผลิตภณัฑท์ี่ผูต้อบแบบสอบถามเลือก (ตอบไดม้ากกว่า 1  

ค าถาม) 
ควำมต้องกำร จ ำนวน (คน) ร้อยละ 
ความปลอดภยั 38 18.20 

ความแข็งแรงทนทาน 40 19.20 
ประโยชนใ์ชส้อย 34 16.30 
ความสวยงาม 36 17.30 

ความสะดวกสบายต่อการใชง้าน 34 16.50 
ราคา 26 12.50 
รวม 208 100.00 

สรุปตำรำง 4.9 ผลแสดงประเภทความตอ้งการที่มีต่อผลิตภัณฑท์ี่ผูต้อบแบบสอบถาม
เลือกมากที่สดุคือ ความแข็งแรงทนทาน คิดเป็นรอ้ยละ 19.20 และนอ้ยที่สดุคือ ราคา คิดเป็นรอ้ย
ละ 12.50 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
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ตำรำง 4.10 แสดงประเภทของตกแต่งบ้านที่ผู ้ตอบแบสอบถามเลือกซือ้  (ตอบได้มากกว่า 1 
ค าถาม) 

ประเภทของตกแต่งบ้ำน จ ำนวน (คน) ร้อยละ 
นาฬิกาติดผนงั 56 36.90 
ที่หุม้แจกนั 3 2.20 
วอลเปเปอร ์ 47 31.00 

พรม 16 8.10 
กรอบกระจก 7 4.80 
หมอนอิง 10 7.00 

กลอ่งกระดาษทิชชู่ 5 3.80 
โคมไฟ 9 6.20 
รวม 153 100.00 

สรุปตำรำง 4.10 ผลแสดงประเภทของตกแต่งบา้นที่ผูต้อบแบบสอบถามเลือกตอบมาก
ที่สดุคือ นาฬิกาติดผนงั คิดเป็นรอ้ยละ 36.90 และนอ้ยสดุคือ ที่หุม้แจกนั คิดเป็นรอ้ยละ 2.20 ของ
ผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
 
ตำรำง 4.11 แสดงความตอ้งการต่อรูปทรงผลิตภณัฑท์ี่ผูต้อบแบบสอบถามเลือก  

รูปทรง จ ำนวน (คน) ร้อยละ 
รูปทรงธรรมชาติ 5 10.00 
รูปทรงสตัว ์ 4 8.00 
รูปทรงการต์นู 1 2.00 
รูปทรงเรขาคณิต 22 44.00 
รูปทรงอิสระ 18 36.00 

รวม 50 100.00 
สรุปตำรำง 4.11 ผลแสดงความตอ้งการต่อรูปทรงผลิตภณัฑท์ี่ผูต้อบแบบสอบถามเลือก

มากที่สดุคือ รูปทรงเรขาคณิต คิดเป็นรอ้ย 44.00 และนอ้ยที่สดุคือ รูปทรงการต์นู คิดเป็นรอ้ยละ 
2.00 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้ 50 คน 
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ตำรำง 4.12 แสดงความตอ้งการต่อโทนสีของผลิตภณัฑท์ี่ผูต้อบแบบสอบถามเลือก 
โทนสี จ ำนวน (คน) ร้อยละ 

สีโทนรอ้น 15 30.00 
สีโทนเย็น 22 44.00 

สีโทนขาว - ด า 3 6.00 
สีโทนสดใส 7 14.00 
สีโทนตรงขา้ม 3 6.00 

รวม 50 100.00 
สรุปตำรำง 4.12 ผลแสดงความตอ้งการต่อโทนสีผลิตภณัฑท์ี่ผูต้อบแบบสอบถามเลือก

มากที่สดุคือ สีโทนเย็น คิดเป็นรอ้ยละ 44.00 และนอ้ยที่สดุคือ สีโทนตรงขา้มและสีโทนสีขาว - ด า 
คิดเป็นรอ้ยละ 6.00 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 

 
ตำรำง 4.13 แสดงความตอ้งการต่อรูปแบบที่ตอ้งการในของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิค

การปักมือของผูต้อบแบบสอบถาม 
รูปแบบ จ ำนวน (คน) ร้อยละ 
แบบ 1 2 4.00 
แบบ 2 21 42.00 
แบบ 3 27 54.00 
รวม 50 100.00 

สรุปตำรำง 4.13 ผลแสดงความตอ้งการต่อรูปแบบที่ตอ้งการในของตกแต่งบา้นที่ผูต้อบ
แบบสอบถามเลือกมากที่สุดคือ แบบ 3 คิดเป็นรอ้ยละ 54.00 และนอ้ยที่สุด คือ แบบ 1 คิดเป็น
รอ้ยละ 4.00 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน  
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4.2 ผลกำรประเมินควำมพงึพอใจของผู้ตอบแบบประเมิน 
ตอนที ่1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบประเมิน 
ตำรำง 4.14 แสดงขอ้มลูความถ่ีและรอ้ยละของสถานภาพทั่วไปของผูต้อบแบบประเมิน 

สถำนภำพ  ควำมถ่ี ร้อยละ 
           เพศ ชาย 20 40.00 
 หญิง 30 60.00 
           รวม  50 100.00 

           อำยุ อายตุ ่ากว่า 20 ปี        3 6.00 
 20 - 25 ปี            20 40.00 
 26 - 30 ปี 15 30.00 
 31- 35 ปี  10 20.00 
 อาย ุ35 ปีขึน้ไป 2 4.00 
           รวม  50 100.00 

สถำนภำพ  ควำมถ่ี ร้อยละ 
           อำชีพ คา้ขาย/ธุรกิจสว่นตวั                   2 4.00 
 รบัจา้ง 10 20.00 
 พนกังานรฐัวิสาหกิจ                   14 28.00 
 ขา้ราชการ 4 8.00 
 นกัเรียน/นกัศกึษา 20 40.00 
           รวม   50 100.00 

           รำยได้ ต ่ากว่า 15,000 บาท                     13 26.00 
 15,000 - 20,000 บาท 25 50.00 
 20,000 - 25,000 บาท                 10 20.00 
 30,000 บาทขึน้ไป 2 4.00 
           รวม  50 100.00 
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จำกตำรำง 4.14 ผลแสดงการวิเคราะหข์อ้มลูพบว่า ผูต้อบแบบประเมินสว่นใหญ่เป็นเพศ
หญิง (รอ้ยละ 60.00) รองลงมาคือเพศชาย (รอ้ยละ 40.00) ช่วงอายุอันดับแรกคือ 20 - 25 ปี 
(ร้อยละ 40.00) รองลงมาคือ  อายุ 35 ปีขึน้ไป (ร้อยละ 4.00) อาชีพอันดับแรกคือ นักเรียน/
นกัศึกษา  (รอ้ยละ 40.00) รองลงมาคือ คา้ขาย/ธุรกิจส่วนตวั  (คิดรอ้ยละ 4.00 ) รายไดอ้นัดบัแรกคือ  
15,000 - 20,000 บาท (รอ้ยละ 50.00)  รองลงมาคือ 30,000 บาทขึน้ไป (คิดรอ้ยละ 4.00) 15,000 
- 20,000 บาท (รอ้ยละ 50.00) ตามล าดบัของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน    

     
 

ตอนที่ 2 แบบประเมินควำมคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้ำน
สร้ำงสรรคจ์ำกเทคนิคกำรปักมือ 
ตำรำง 4.15 แสดงขอ้มลูดา้นผลิตภณัฑ ์

 

รำยกำรประเมิน 
 

x  
 

S.D 
ระดับควำม 
พึงพอใจ 

1.ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์ 4.57 0.69 มากที่สดุ 
2.ผลิตภณัฑม์ีลวดลายเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะตวั 4.55 0.54 มากที่สดุ 
3.ผลิตภณัฑม์ีขนาดเหมาะสมต่อการเลือกน าไปใชง้าน 4.50 0.53 มากที่สดุ 
ภำพรวมของควำมพึงพอใจด้ำนผลิตภัณฑ ์ 4.54 0.58 มำกทีสุ่ด 

 จำกตำรำง 4.15 พบว่าความพึงพอใจด้านผลิตภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบา้น
สรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ ความสวยงามของผลิตภัณฑ ์ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 
ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.57 (S.D.=0.69), ผลิตภัณฑม์ีลวดลายเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ระดับความพึง
พอใจมากที่สดุ ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.55 (S.D.=0.54), ผลิตภณัฑม์ีขนาดเหมาะสมต่อการเลือกน าไปใช้
งาน ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่  4.50 (S.D.=0.53) โดยภาพรวมของความพึง
พอใจดา้นผลิตภณัฑ ์ระดบัความพงึพอใจมากท่ีสดุ ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.54 (S.D.=0.58) 
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ตำรำง 4.16 แสดงขอ้มลูดา้นการใชง้าน 
 

รำยกำรประเมิน 
 

x  

 

S.D 
ระดับควำม 
พึงพอใจ 

1.ผลิตภณัฑม์ีกรรมวิธีการผลิตที่แปลกใหม่กว่าที่พบเห็น 4.57 0.69 มากที่สดุ 
2.ผลิตภณัฑเ์หมาะส าหรบัแนวคิดเรื่องรูปทรง 4.57 0.69 มากที่สดุ 
3.รูปทรงเหมาะส าหรบัการใชง้าน 4.50 0.53 มากที่สดุ 
ภำพรวมของควำมพึงพอใจด้ำนกำรใช้งำน 4.54 0.63 มำกทีสุ่ด 

จำกตำรำง 4.16 พบว่าความพึงพอใจด้านการใช้งานของผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน
สรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ ผลิตภณัฑม์ีกรรมวิธีการผลิตที่แปลกใหม่กว่าที่พบเห็น ระดบัความ
พงึพอใจมากที่สดุ ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.57 (S.D.=0.69), ผลิตภณัฑเ์หมาะส าหรบัแนวคิดเรื่องรูปทรง ระดบั
ความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.57 (S.D.=0.69), รูปทรงเหมาะส าหรบัการใชง้าน ระดบัความ
พึงพอใจมากท่ีสุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่  4.50 (S.D.=0.53) โดยภาพรวมของความพึงพอใจดา้นการใช้งาน 
ระดบัความพงึพอใจมากที่สดุ ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.54 (S.D.=0.63) 
ตำรำง 4.17 แสดงขอ้มลูดา้นการสง่เสรมิการตลาด 

 

รำยกำรประเมิน 
 

x  

 

S.D 
ระดับควำม 
พึงพอใจ 

1.คณุสมบติัของผลิตภณัฑม์ีผลต่อการใชง้าน 4.50 0.53 มากที่สดุ 
2.น าผลิตภณัฑท์ี่พฒันาเกิดประโยชนใ์ห้ผูท้ี่ชื่นชอบงาน
 ฝีมือ มีรายได ้

4.55 0.54 มากที่สดุ 

3.เพิ่มมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์และส่งเสริมชีพให้แก่ผู ้ที่ชื่น
 ชอบงานฝีมือ 

4.57 0.69 มากที่สดุ 

ภำพรวมของควำมพึงพอใจด้ำนกำรส่งเสริม
กำรตลำด 

4.54 0.58 มำกทีสุ่ด 

จำกตำรำง 4.17 พบว่าความพึงพอใจด้านการใช้งานของผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน
สรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ คณุสมบติัของผลิตภณัฑม์ีผลต่อการใชง้าน ระดบัความพึงพอใจมาก
ที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.50 (S.D.=0.53), น าผลิตภัณฑท์ี่พัฒนาเกิดประโยชนใ์หผู้ท้ี่ชื่นชอบงานฝีมือมี
รายได ้ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.55 (S.D.=0.54), เพิ่มมูลค่าใหผ้ลิตภัณฑ์และ
ส่งเสริมชีพใหแ้ก่ผูท้ี่ชื่นชอบงานฝีมือ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.57 (S.D.=0.69) 
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โดยภาพรวมของความพึงพอใจดา้นการส่งเสริมการตลาด ระดบัความพึงพอใจมากที่สดุ ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 
4.54 (S.D.=0.58)  
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บทที ่5 

 

สรุปผลกำรวิจยัและอภปิรำยผล 

 

 
 โครงการออกแบบและพฒันาของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ เพื่อศึกษา

พัฒนาและออกแบบของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือในแต่ละส่วนมาท าใหเ้กิด

ประโยชน์เพิ่มมูลค่าในการออกแบบผลิตภัณฑ์ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาคุณสมบัติและ

กระบวนการน าไปใช ้เพื่อประเมินความพงึพอใจของผูบ้รโิภคต่อรูปแบบของตกแต่งบา้นสรา้งสรรค์

จากเทคนิคการปักมือ ไม่ว่าจะเป็นด้านการใช้งาน ราคา วัสดุ โดยการเก็บข้อมูลโดยการใช้

แบบสอบถามการส ารวจเพื่อน ามาวิเคราะหค์วามเหมาะสมในการออกแบบและสรุปดงันี ้

 
5.1 สรุปผลและอภปิรำยผล 

 จากการเก็บขอ้มูลโดยการใชแ้บบประเมินความพึงพอใจและแบบสอบถามในการเก็บ

ขอ้มูลเพื่อน ามาวิเคราะหค์วามเหมาะสมในการออกแบบ และสรุปผล ดังนี ้จากการเก็บรวบรม

ขอ้มลูความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบและพฒันาของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์าดเทคนิคการปัก

มือ 

 สรุปผลส่วนที่  1 การวิเคราะห์ด้านข้อมูลสถานภาพทั่วไป พบว่าจ านวนของผู้ตอบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุช่วง 20 - 25 ปี คิดเป็นรอ้ยละ 54.00 

ประกอบอาชีพนักเรียน / นักศึกษา คิดเป็นรอ้ยละ 38.00 และรายไดเ้ฉลี่ยอยู่ที่ 15,000 - 20,000 

บาท คิดเป็นรอ้ยละ 40.00 

  สรุปผลส่วนที่ 2 การวิเคราะหด์า้นการตกแต่งบา้น พบว่าที่พักอาศัยส่วนใหญ่คือ บา้น

เดี่ยว รอ้ยละ 28.00 ตกแต่งบา้นสไตลม์จูิ คิดเป็นรอ้ยละ 30.00 พืน้ที่การตกแต่งคือหอ้งนั่งเล่น คิด

เป็นรอ้ยละ 70.00 เหตุผลในการตัดสินใจเลือกซือ้ของตกแต่งบา้นคือความสวยงามทันสมัย คิด

เป็นรอ้ยละ 24.30  

 สรุปสว่นที่ 3 การวิเคราะหด์า้นการออกแบบผลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้นจากเทคนิคการปัก

มือ พบว่าควาตอ้งการของผลิตภัณฑคื์อความแข็งแรง คิดเป็นรอ้ยละ 19.20 ของตกแต่งบา้นที่



64 
 

เลือกซือ้คือนาฬิกาติดผนงั คิดเป็นรอ้ยละ 36.90 รูปทรงของผลิตภณัฑคื์อรูปทรงเรขาคณิต คิดเป็น

รอ้ยละ 44.00 โทนสีเย็น คิดเป็นรอ้ยละ 44.00 รูปแบบของผลิตภณัฑคื์อรูปแบบที่ 3 คิดเป็นรอ้ยละ 

54.00 

 สรุปส่วนที่ 4 การวิเคราะหแ์บบประเมินความพึงพอใจ ดา้นสถานภาพทั่วไปพบว่า ผูต้อบ

แบบประเมินส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นรอ้ยละ 60.00 ช่วงอายุอยู่ที่ 20 - 25 ปี คิดเป็นรอ้ยละ 

40.00 อาชีพนกัเรียน / นกัศกึษา คิดเป็นรอ้ยละ 40.00 รายไดเ้ฉลี่ยอยู่ที่ 15,000 - 20,000 บาทขึน้

ไป คิดเป็นรอ้ยละ 50.00 ความพึงพอใจดา้นผลิตภณัฑพ์บว่า ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์ระดบั

ความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.57 (S.D.= 0.69) ความพึงพอใจดา้นการใชง้านพบว่า 

ผลิตภณัฑม์ีกรรมวิธีการผลิตที่แปลกใหม่กว่าที่พบเห็น ระดบัความพงึพอใจมากที่สดุ ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 

4.57 (S.D.= 0.69) ผลิตภณัฑเ์หมาะส าหรบัแนวคิดเรื่องรูปทรง รูปทรง ระดบัความพึงพอใจมาก

ที่สดุค่าเฉลี่ยอยู่ที่4.57 (S.D.= 0.69) ความพึงพอใจดา้นการส่งเสริมการตลาดพบว่า เพิ่มมลูค่าให้

ผลิตภัณฑแ์ละส่งเสริมชีพใหแ้ก่ผูท้ี่ชื่นชอบงานฝีมือ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 

4.57 (S.D.= 0.69) 

 

5.2 ข้อเสนอแนะ 
 5.2.1 โครงการออกแบบและพฒันาของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ เกิด

ปัญหาในขัน้ตอนการผลิตเนื่องจากตวัไหมพรมที่น ามาปักลงบนตวัผา้มีเนือ้ที่แข็งจนเกินไป 

 5.2.2 ควรศกึษาดา้นโทนสีของไหมปักที่มีตามทอ้งตลาด 

 5.2.3 ระยะเวลาในการผลิตค่อนขา้งใชเ้วลานาน เพราะเป็นงานฝีมือ ประณีตจึงตอ้งใช้

เวลาในการท า 
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ภำคผนวก 

 ภำคผนวก ก เคร่ืองมอืในกำรวิจัย 

 ภำคผนวก ข ผลงำนกำรออกแบบ 

 ภำคผนวก ค เขียนแบบเพือ่กำรผลิต 

 ภำคผนวก ง ขั้นตอนกำรผลิต 
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ภำคผนวก ก 

เคร่ืองมือในกำรวิจัย 
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แบบสอบถำมเร่ือง : โครงกำรออกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑข์องตกแต่ง
บ้ำนสร้ำงสรรคจ์ำกเทคนิคกำรปักมือ 
ช่ือภำษำอังกฤษ     :  Project study and development home decoration product 
from hand embroidery technique 
 

ค าชีแ้จง 
 แบบสอบถามนี ้ เป็นแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นของท่านส าหรบัโครงการออกแบบ

และพฒันาผลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ 

1. แบ่งออกเป็น 4 ตอน ดงันี ้

ตอนที่ 1 ค าถามเก่ียวกบัขอ้มลูสว่นบคุคล 

ตอนที่ 2 ขอ้มลูเบือ้งตน้เก่ียวกบัการตกแต่งบา้น 

ตอนที่ 3 ค าถามเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านสรา้งสรรค์จาก

เทคนิคการปักมือ 

ตอนที่ 4 ขอ้เสนอแนะ 

2. ค าตอบจากแบบสอบถามของท่านจะถือเป็นความลบัและน าไปใชเ้ฉพาะงานวิจยันีh

เท่านัน้ 

 

โปรดแสดงความคิดเห็นของท่านลงในแบบสอบถามโดยใสเ่ครื่องหมาย  ✓ลงใน    ให้

ตรงกบัความคิดเห็นของท่านและแสดงความคิดเห็นลงในช่องว่างของแบบสอบถามตามความเป็น

จรงิของท่าน 
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ตอนที ่1  แบบสอบถำมข้อมูลส่วนบุคคล 

1.1  เพศ           ชาย                       หญิง 

1.2  อาย ุ          อายตุ ่ากว่า 20 ปี           20 - 25 ปี             26 - 30 ปี  

   31 - 35 ปี     อาย ุ35 ปีขึน้ไป 

1.3  อาชีพ        คา้ขาย/ธุรกิจสว่นตวั                                  รบัจา้ง 

                        พนกังานรฐัวิสาหกิจ                                  ขา้ราชการ 

                        นกัเรียน/นกัศกึษา   อ่ืน ๆ ........................ 

1.4  รายได ้       ต ่ากว่า 15,000 บาท                                 15,000 - 20,000 บาท 

   ห20,000 - 25,000 บาท                              30,000 บาทขึน้ไป 

 
ตอนที ่2  ข้อมูลเบือ้งต้นเกี่ยวกับกำรตกแต่งบ้ำน 

2.1 ที่พกัอาศยัของท่านเป็นประเภทใด 

  บา้นเด่ียว     อาคารพาณิชยห์รือตกึแถว    ทาวนเ์ฮาส ์  

  อาพารต์เมน้ต ์   คอนโดมิเนียม  อ่ืน ๆ ........................ 

2.2 ท่านตกแต่งบา้นในลกัษณะใด 

  โมเดิรน์ (Modern)       มินิมอล (Minimal)      มจูิ (Muji)     

  ลกัซูรี  (Luxuly)       ลอฟท ์(Loft)     วินเทจ (Vintage) 

  ทรอปิคอล (Tropical)      สแกนดิเนเวียน (Scandinavian)    

  บีซ เฮาส ์ (Beach House)     เรโทร (Retro) 
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2.3 ท่านนิยมตกแต่งพืน้ที่ใดในที่พกัอาศยั 

  หอ้งนั่งเลน่      หอ้งรบัประทานอาหาร     หอ้งน า้  

  หอ้งครวั           หอ้งท างาน      หอ้งนอน  

2.4 ปัจจยัที่สง่ผลต่อการตดัสินใจในการเลือกซือ้ของตกแต่งบา้นของท่าน 

   ความสวยงามทนัสมยั    ความแข็งแรง/ทนทาน    มีเอกลกัษณ ์   

   รูปทรง     ราคา  

2.5 ของตกแต่งบา้นชนิดใดที่ท่านเลือกซือ้เป็นสว่นใหญ่ 

   วอลเปเปอร ์    พรม     นาฬิกาติดผนงั  

   ที่หุม้แจกนั      กรอบกระจก    หมอนอิง   

   กลอ่งกระดาษทิชชู่   โคมไฟ 

 

ตอนที่ 3 ค าถามเก่ียวกบัการออกแบบผลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ 

3.1 ท่านตอ้งการใหผ้ลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้นมีคณุสมบติัในดา้นใดบา้ง ( ตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้ ) 

   ความปลอดภยั      ความแข็งแรงทนทาน      ประโยชนก์ารใชส้อย  

   ความสวยงาม     ความสะดวกสบายต่อการใชง้าน    ราคา 

3.2 ท่านตอ้งการใหผ้ลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้นมีรูปทรงแบบใด 

   รูปทรงธรรมชาติ     รูปทรงสตัว ์   รูปทรงการต์นู    

   รูปทรงเรขาคณิต    รูปทรงอิสระ 
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 3.3 ท่านตอ้งการใหผ้ลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้นมีสีสนัในโทนใด 

    สีโทนรอ้น         สีโทนเย็น     สีโทนขาว-ด า   

   สีโทนสดใส     สีโทนตรงขา้ม   

3.4 ท่านตอ้งการใหพ้ืน้หลงัของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือมีลวดลายแบบใด 

 

   แบบที่ 1 

 

   แบบที่ 2 

 

   แบบที่ 3 
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ตอนที ่4 ข้อเสนอแนะ  

ท่านมีความคิดเห็นหรือขอ้เสนอแนะอย่างไรเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์

..............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 

 

ขอบพระคณุเป็นอย่างสงูที่ท่านกรุณาใหค้วามรว่มมือในการตอบแบบสอบถามในครัง้นี ้
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แบบสอบถำมเพ่ือประเมินควำมพึงพอใจของผู้บริโภค 
ทีม่ีผลต่อของตกแต่งบ้ำนสร้ำงสรรคจ์ำกเทคนิคกำรปักมือ 

ค าชีแ้จง 
แบบสอบถามนี ้เป็นแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นของท่านส าหรบัโครงการออกแบบ

และพฒันาของตกแต่งบา้นสรา้งสรรคจ์ากเทคนิคการปักมือ 

1. แบ่งออกเป็น 2 ตอน ดงันี ้

ตอนที่ 1 ค าถามเก่ียวกบัขอ้มลูสว่นบคุคล

ตอนที่ 2 ค าถามเก่ียวกบัความพงึพอใจ

2. ค าตอบจากแบบสอบถามของท่านจะถือเป็นความลบัและน าไปใชเ้ฉพาะงานวิจยันี ้

เท่านัน้

นางสาว ไปรยา  สชูยัยะ 

คณะ สถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 

สาขา วิชากรออกแบบผลิตภณัฑอ์ตุสาหกรรม 

มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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ตอนที ่1  ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถำม 

ค าชีแ้จง : โปรดแสดงความคิดเห็นของท่านลงในแบบสอบถาม โดยใสเ่ครื่องหมายถกู ลงใน  ให้

ตรงความเป็นจรงิของท่าน 

1.  เพศ           ชาย                             หญิง 

2.  อาย ุ          อายตุ ่ากว่า 20 ปี          20 - 25 ปี         26 - 30 ปี  31 - 35 ปี  

  อาย ุ35 ปีขึน้ไป 

3.  อาชีพ         คา้ขาย/ธุรกิจสว่นตวั                                 รบัจา้ง 

                       พนกังานรฐัวิสาหกิจ                                  ขา้ราชการ 

           นกัเรียน/นกัศึกษา    อ่ืน ๆ ........................ 

4.  รายได ้        ต ่ากว่า 15,000 บาท                                15,000 - 20,000 บาท 

                         20,000 - 25,000 บาท                              30,000 บาทขึน้ไป 

 

โปรดพิจารณาใหร้ะดบัคะแนนตามค าถามในแต่ละขอ้ โดยท าเครื่องหมาย ✓ ลงในช่องที่ตรง

กบัฆฆระดบัความคิดเห็นของท่าน โดยมีเกณฑก์ารใหค้ะแนน ดงันี ้

  5   หมายถึง  มีความเหมาะสมมากที่สดุ  

  4   หมายถึง   มีความเหมาะสมมาก  

  3   หมายถึง   มีความเหมาะสมปานกลาง  

  2   หมายถึง   มีความเหมาะสมนอ้ย  

  1   หมายถึง   มีความเหมาะสมนอ้ยที่สดุ 
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ตอนที ่2 แบบประเมินควำมคิดเหน็ของผู้บริโภคของตกแต่งบ้ำนสร้ำงสรรคจ์ำกเทคนิค
กำรปักมือ 

ค าชีแ้จง้ : โปรดแสดงความคิดเห็นของท่านลงในแบบสอบถาม โดยใสเ่ครื่องหมายถกู ลงใน  ให้

ตรงความเป็นจรงิของท่าน 

ข้อ รำยกำรประเมิน 
ระดับควำมคิดเหน็ 

5 4 3 2 1 

1. ด้ำนผลิตภัณฑ ์

1.1 ความสวยงามของผลิตภณัฑ ์

1.2 ผลิตภณัฑม์ีลวดลายเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะตวั 

1.3 ผลิตภณัฑม์ีขนาดเหมาะสมต่อการเลือกน าไปใชง้าน 

2. ด้ำนกำรใช้งำน 

2.1 ผลิตภณัฑม์ีกรรมวิธีการผลิตที่แปลกใหม่กว่าที่พบเห็น 

2.2 ผลิตภณัฑเ์หมาะส าหรบัแนวคิดเรื่องรูปทรง 

2.3 รูปทรงเหมาะส าหรบัการใขง้าน 

3. ด้ำนกำรส่งเสริมกำรตลำด 

3.1 คณุสมบติัของผลิตภณัฑม์ีผลต่อการใชง้าน 

3.2 น าผลิตภณัฑท์ี่พฒันาเกิดประโยชนใ์หผู้ท้ี่ชื่นชอบงาน  

ฝีมือมีรายได ้

3.3 เพิ่มมลูค่าใหผ้ลิตภณัฑแ์ละสง่เสรมิชีพใหแ้ก่ผูท้ี่ชื่น

ชอบงานฝีมือ 

ตอนที ่3 ข้อเสนอแนะ 

..............................................................................................................................................

.............................................................................................................................................. 
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ภำคผนวก ข 

ผลงำนกำรออกแบบ 
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ภำคผนวก ค 

เขียนแบบเพือ่กำรผลิต 
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ภำคผนวก ง 
ขั้นตอนกำรผลิต 
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ภำคผนวก จ 

ผลิตภัณฑต์้นแบบ 
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