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บทคัดย่อ 
 

                                     ศิลปนิพนธ์นี ้มุ่งเนน้ 1) เพื่อศึกษาอัตลกัษณ์และพัฒนาโครงสรา้งของ                     
บรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก ของกลุ่มทอผา้และตัดเย็บบา้นหาดเสีย้ว จังหวัด
สุโขทัย เพื่อใหป้กป้องสินคา้ และสามารถจัดแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display 2) เพื่อศึกษาและ
พัฒนาการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก เพื่อใหส้ามารถสื่อสารกับ
ผูบ้ริโภคได ้3) เพื่อออกแบบชัน้จัดแสดงสินคา้ เพื่อส่งเสริมการขายใหก้ับผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอ
จก โดยก าหนดประชากรและกลุ่มตวัอย่างเป็นผูท้ี่ใชแ้ละสนใจเลือกซือ้ผลิตภณัฑผ์้าขาวมา้ทอจก 
โดยใชเ้ครื่องมือ 1) แบบสอบถามก่อนการออกแบบร่าง ส ารวจกลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง จ านวน 
30 คน 2) แบบสอบถามแสดงความคิดเห็นของผูเ้ชี่ยวชาญ จ านวน 3 ท่าน และ 3) แบบประเมิน
ประสิทธิภาพและความพึงพอใจ จากกลุ่มตัวอย่าง 222 คน และสรุปผลแบบบรรยาย ค่ารอ้ยละ 
ค่าเฉลี่ยและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
โดยสรุปผลการวิจยัดงันี ้

  1) โครงสรา้งบรรจุภัณฑโ์ดยรวมออกแบบใหโ้ครงสรา้งปกป้องสินคา้ได้
สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display และสรา้งเอกลกัษณใ์หก้ับแบรนดไ์ดช้ัดเจน มีผลการ
ประเมินประสิทธิภาพและความพึงพอใจของกลุม่ตวัอย่าง ลกัษณะโครงสรา้งมีความเหมาะสมใน

ระดับดีมาก ที่ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.93 (SD = 0.06) 2) ลักษณะการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์            
การใชภ้าพเสมือนจริง และการใชส้ีที่ท าใหรู้ส้ึกเรียบหรู ไม่มากไม่นอ้ยเกินไป ดสูะอาดตา การจัด
วางกราฟิกใหอ้ยู่ในรูปแบบ Farming การใชต้วัอกัษรใหอ่้านง่าย ตราสินคา้มีเอกลกัษณท์ี่ชัดเจน
และไม่ต้องมีรายละเอียดมากจนเกินไป เพื่อให้สามารถจดจ าได้ง่าย ผลรวมมการประเมิน

ประสิทธิภาพและความพึงพอใจของกลุ่มตวัอย่าง มีความเหมาะสมในระดบัดีมากที่ค่าเฉลี่ย  𝑥̄  = 4.84 
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(SD = 0.20) และ 3) ชัน้จัดแสดงสินคา้ที่เนน้การจดัแสดงสินคา้ที่มีความชดัเจน ลกัษณะการใชส้ี
โดยรวม เนน้ความสบายตาไม่ฉูดฉาดเกินไป ใชส้ีขาวเพื่อใหบ้รรจุภัณฑข์องผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้
ทอจกมีความโดดเด่น และการพัฒนาบรรจุภัณฑ์นี ้ค  านึงถึงการเคลื่อนย้าย การจัดแสดงให้
เหมาะสมกบัสถานที่ มีผลการประเมินประสิทธิภาพและความพงึพอใจของกลุ่มตวัอย่าง ลกัษณะ

โครงสรา้งมีความเหมาะสมในระดบัดีมาก ทีค่าเฉลี่ย  𝑥̄  = 4.74 (SD = 0.51) 
 
ค าส าคัญ : การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 
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ABSTRACT 
 

   This thesis focuses on 1) Study the identity and develop the 
structure of Packaging for woven loincloth products of the Ban Hat Siao weaving and 
sewing group Sukhothai Province to protect the product and can display products in 
Display format. 2) Study and develop graphic design on woven loincloth product 
packaging. To be able to communicate with consumers 3) Design product display shelves 
to promote sales of woven loincloth products. The population and sample were 
determined to be people who use and are interested in purchasing woven loincloth 
products. Using tools: 1) A questionnaire before design, a survey, a purposive sample 
group of 30 people. 2) A questionnaire to expressing opinions of 3 experts 3) Efficiency 
and Satisfaction Evaluation Form From a sample of 222 people and summed up the 
descriptive results, percentage, mean and standard deviation. The results are 
summarized.  

1) The overall packaging structure is designed to protect the product,  
allowing the product to be displayed in a display format and creating a clear brand 
identity. There are results of evaluating the efficiency and satisfaction of the sample group. 

The structural characteristics were appropriate at a very good level at the mean 𝑥̄  = 4.93 
(SD = 0.06). 2) The graphic design characteristics on the packaging Using virtual images 
and using colors that make it feel elegant Not too much, not too little. Looks clean. The 
graphics are arranged in a Farming style. The letters are easy to read. A brand has a clear 



(ง) 
 

 

identity and doesn't need to be overly detailed. To be able to remember easily the results 
include evaluating the efficiency and satisfaction of the sample group. There is a very 

good level of appropriateness at the mean 𝑥̄  = 4.84 (SD = 0.20) and 3) A shelf for 
products that emphasize the needs of the product, with the overall use of colors 
emphasizing comfort to the eye, not too flashy, using white to make the woven loincloth 
packaging stand out and increase the growth of the packaging. Please see the site 
alignment arrangement to see the performance and purpose of the sample. The structure 

description is adjusted to a very good level. Inspection 𝑥̄  = 4.74 (SD = 0.51). 
 
Keywords : Study and development of packaging for woven loincloth products . 
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ศาสตรแ์ละ การออกแบบทุกท่านที่ใหค้วามช่วยเหลือต่อการท าวิจยั และทุกท่านที่ใหค้วามร่วมมือ
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  อนึ่ง ผูว้ิจยัหวงัว่างานวิจยัฉบบันีจ้ะมีประโยชนอ์ยู่ไม่มากก็นอ้ย จึงขอมอบส่วนดี
ทัง้หมดนีใ้หแ้ก่เหล่าคณาจารยท์ี่ไดป้ระสิทธิประสาทวิชาจนท าใหผ้ลงานวิจัยเป็นประโยชนต่์อผู้             
ที่เก่ียวข้อง และขอมอบความกตัญญูกตเวทิตาคุณ แด่บิดา มารดา และผู้มีพระคุณทุกท่าน     
ส าหรบัขอ้บกพร่องต่าง ๆ ที่อาจจะเกิดขึน้นัน้ ผูว้ิจัยขอนอ้มรบัผิดเพียงผูเ้ดียว และยินดีจะรบัฟัง
ค าแนะน าจากทกุท่านที่ไดเ้ขา้มาศกึษา เพื่อเป็นประโยชนใ์นการพฒันางานวิจยัต่อไป 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 
 
1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

ต ำบลหำดเสีย้ว อ ำเภอศรีสชันำลยั จังหวัดสุโขทัย มีหมู่บำ้นทอผำ้พืน้บำ้นอยู่สี่หมู่บ้ำน 
คือ บำ้นหำดเสีย้ว บำ้นหำดสูง บำ้นใหม่ และบำ้นแม่รำก ผำ้ที่ผลิตในบริเวณหมู่บำ้นเหล่ำนีม้ัก
เป็นที่ รู ้จักกันทั่ วไปว่ำผ้ำหำดเสี ้ยว ทั้งนี ้อำจเป็นเพรำะบริเวณบ้ำนหำดเสี ้ยวอยู่ใกล้ถนน
กำรคมนำคมสะดวก เป็นแหลง่กลำงในกำรซือ้ขำยผำ้ทอพืน้บำ้น แมผ้ำ้ที่ทอจำกเขตอ่ืนของสโุขทยั
ที่มีขำยอยู่ในบริเวณบำ้นหำดเสีย้วก็มักถูกเรียกรวมไปว่ำ เป็นผำ้หำดเสีย้ว   ชำวหำดเสีย้วส่วน
ใหญ่เป็นคนเชือ้สำยลำวพวนที่ถูกกวำดตอ้นมำจำกเมืองพวนตอนใต ้ของเมืองหลวงพระบำงใน
ประเทศสำธำรณรฐัประชำธิปไตยประชำชนลำวในรชักำลพระบำทสมเด็จพระนั่งเกลำ้เจำ้อยู่หวั 
บำงกลุม่ไปตัง้ถิ่นฐำนอยู่ในบำงทอ้งที่ของจงัหวดัปรำจีนบรุี มหำสำรคำม และที่อ  ำเภอบำงปลำมำ้ 
จงัหวดัสพุรรณบุรี อ ำเภอเมือง จงัหวดัรำชบุรี  ชำวไทยพวนปัจจบุนัที่ต  ำบลหำดเสีย้วเป็นกลุ่มชนที่
ยังคงรกัษำวัฒนธรรมและประเพณี ดัง้เดิมของตนไวโ้ดยเฉพำะวัฒนธรรมกำรทอผำ้ และกำรตี
เหล็ก กำรทอผำ้ในบริเวณหำดเสีย้วเป็นประเพณีที่มีกำรถ่ำยทอดสืบต่อกนัตลอดมำในหมู่ผูห้ญิง 
เพรำะถือว่ำกำรทอผำ้เป็นคณุสมบติัของผูห้ญิงทุกคนที่จะตอ้งหดัทอผำ้ใหเ้ป็นก่อนอำย ุ16 ปี โดย
เริ่มดว้ยกำรหดักรอดำ้ยแลว้เริ่มทอผำ้ตีนจก ซึ่งถือว่ำเป็นผ้ำทอที่มีกรรมวิธียุ่งยำกที่สดุ เมื่อทอผำ้
ตีนจกได้แล้วจะสำมำรถทอผ้ำชนิดอ่ืนได้ไม่ยำก ดังนั้นหญิงสำวแทบทุกคนจึงมีผ้ำซิ่นตีนจก
ประจ ำตวัแทบทุกคน เพรำะซิ่นตีนจกเป็นผำ้ส ำคญัส ำหรบันุ่งในพิธีต่ำง ๆ นอกจำกนีล้กัษณะทำง
สงัคมยังก ำหนดใหผู้ห้ญิงที่จะออกเรือนแต่งงำนเป็นผู้เตรียมเครื่องใชไ้มส้อยในกำรออกเรือนที่
เก่ียวเนื่องกบัผำ้แทบทัง้สิน้ เช่น ที่นอน ผำ้หลบนอน ผำ้ห่ม ผำ้เช็ดหนำ้ ย่ำม และผำ้ขำวมำ้ เป็นตน้ 
สิ่งเหลำ่นีเ้ป็นตวับงัคบัใหผู้ห้ญิงตอ้งเป็นผูผ้ลิต เป็นผูท้อผำ้ขึน้เพื่อใชใ้นชีวิตของตน ครัน้เมื่อสภำพ
ทำงเศรษฐกิจและสงัคมเปลี่ยนแปลงไป ผำ้ทอพืน้บำ้นที่เคยผลิตใชใ้นครอบครวัก็เปลี่ยนเป็นกำร
ผลิตเพื่อจ ำหน่ำย จนในปัจจุบันชำวหำดเสีย้วจ ำนวนไม่น้อยที่ยึดกำรทอผ้ำเป็นอำชีพหลัก 
นอกจำกบำงส่วนที่ยังยึดอำชีพท ำนำเป็นอำชีพหลัก และทอผำ้เป็นอำชีพรอง  (ภูมิปัญญำสำขำ
อตุสำหกรรม และหตัถกรรม, 2546) 
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 ปัจจุบันมีกำรเปลี่ยนแปลงมำกขึน้ในเรื่องของลักษณะกำรแต่งกำย และรูปแบบของ
เครื่องแต่งกำย “คณุวิมพว์ิภำ โพธิวิจิตร’’ มีแนวคิดในกำรออกแบบและพฒันำผลิตภณัฑผ์ำ้ขำวมำ้
ทอมือแบบผสมผสำนในวิถีดัง้เดิมสู่วิถีใหม่ดว้ยกำรประยุกตล์วดลำยสญัลกัษณข์องทอ้งถิ่นสรำ้ง
ผลิตภณัฑใ์หม่เครื่องหมำยกำรคำ้ “วิมวิภำ” (วิมดีไซน)์ ใหค้นรุน่ใหม่สำมำรถใชเ้ป็นผลิตภณัฑร์่วม
สมัย โดยสรำ้งช่องทำงกำรตลำดแบบออนไลนอี์กช่องทำงหนึ่ง ทัง้นีเ้นื่องดว้ยต ำบลหำดเสีย้วมี
กลุ่มผูผ้ลิตผำ้ทอที่มีกำรผลิตผำ้ทอคลำ้ยคลึงกนั อีกทัง้ส่วนใหญ่ใชช้ื่อผำ้ทอหำดเสีย้วทุกกลุ่ม ใน
ต ำบลหำดเสีย้วอ ำเภอศรีสชันำลยั จงัหวดัสโุขทยั จึงท ำใหผู้ซ้ือ้เกิดควำมสบัสน ผูป้ระกอบกำรจึง  
มีแนวคิดในกำรยกระดับสินคำ้ใหเ้ป็นที่รูจ้ักและขยำยโอกำสทำงกำรตลำดดว้ยกำรสรำ้งควำม
เขม้แข็งใหต้รำสินค้ำ ใหเ้ป็นที่จดจ ำทั้งชำวไทยและชำวต่ำงชำติ รวมถึงแนวคิดในกำรพัฒนำ
รูปแบบบรรจภุณัฑเ์พื่อเป็นของฝำก โดยอำศยัตน้ทุนทำงวฒันธรรมของชุมชนที่มีอยู่มำผสมผสำน
ใหเ้กิดอัตลักษณ์บนบรรจุภัณฑ ์และเทรนดข์องกำรเลือกใชส้ีเพื่อไม่ใหข้ัดแยง้กับตัวผลิตภัณฑ์ 
ลวดลำยเฉพำะของเครื่องหมำยกำรค้ำ “วิมวิภำ” (วิมดีไซน์) จะเป็นลวดลำยที่มำรดำของ
ผู้ประกอบกำรเป็นคนออกแบบเองคือลำยช้ำง และก ำแพงเมือง ปัญหำที่พบของบรรจุภัณฑ์
เครื่องหมำยกำรคำ้ “วิมวิภำ” (วิมดีไซน)์ คือบรรจุภัณฑเ์ป็นแค่ถุงกระดำษธรรมดำสีน ำ้ตำลไม่มี
ลวดลำยที่สื่อถึงอัตลกัษณไ์ดไ้ม่เป็นที่น่ำจดจ ำ จำกกำรสมัภำษณพ์บว่ำทำง เครื่องหมำยกำรคำ้ 
“วิมวิภำ” (วิมดีไซน)์ มีควำมหลำยหลำกของผลิตภัณฑ ์อำทิเช่น เสือ้ กระโปรง เดรส กระเป๋ำ
สะพำย ผำ้คลมุไหล ่และมีกำรเนน้ขำยทำงดำ้นออนไลนเ์ป็นหลกั และออกบธูแสดงสินคำ้ตำมงำน
ต่ำง ๆ และกำรสัมภำษณ์พบว่ำบรรจุภัณฑไ์ม่มีควำมน่ำสนใจ และดึงดูดผูบ้ริโภคได ้ตลอดจน
กรำฟิกบนบรรจุภณัฑไ์ม่มีกำรสื่อสำรถึงขอ้มลูของผลิตภณัฑอ์ย่ำงชัดเจน รวมถึงขอ้มลูต่ำง  ๆ ยงั
ไม่ตรงตำม เทรนดใ์นปัจจบุนั  

จำกกำรศึกษำขอ้มูล ผูว้ิจัยจึงมีแนวคิดในกำรศึกษำอัตลักษณ์ทำงวัฒนธรรม ในต ำบล        
หำดเสีย้ว อ ำเภอศรีสชันำลยั จังหวัดสุโขทัย สู่กำรใชป้ระโยชนใ์นรูปแบบกรำฟิกบนบรรจุภัณฑ์            
เพื่อผลิตภณัฑผ์ำ้ขำวมำ้ทอจก รวมถึงกำรใชแ้ทรนดส์ีในกำรออกแบบ รวมถึงกำรจดัองคป์ระกอบ
ของกรำฟิกบนบรรจุภัณฑใ์หเ้หมำะสม เป็นที่น่ำจดจ ำรวมถึงกำรใชเ้ทคนิคและกรรมวิธีกำรผลิต
น ำมำประยุกตใ์นกำรพฒันำโครงสรำ้งบรรจุภณัฑใ์หม้ีควำมทนัสมยัมำกขึน้ มีเอกลกัษณโ์ดดเด่น 
เพื่อส่งเสริมกำรขำยให้กับตัวผลิตภัณฑ์ สำมำรถดึงดูดผู้บริโภคได ้และสำมำรถเพิ่มมูลค่ำให้               
กบัผลิตภณัฑไ์ด ้
 
 



3 
 

1.2 วัตถุประสงคโ์ครงกำร 
 1.2.1 เพื่อศึกษำอัตลักษณ์และพัฒนำโครงสร้ำงของบรรจุภัณฑ์ส ำหรับผลิตภัณฑ์
ผำ้ขำวมำ้ทอจก ของกลุม่ทอผำ้และตดัเย็บบำ้นหำดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั เพื่อใหป้กปอ้งสินคำ้ และ
สำมำรถจดัแสดงสินคำ้ในรูปแบบ Display 
 1.2.2 เพื่อศกึษำและพฒันำกำรออกแบบกรำฟิกบนบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑผ์ำ้ขำวมำ้ทอจก 
เพื่อใหส้ำมำรถสื่อสำรกบัผูบ้รโิภคได ้
 1.2.3 เพื่อออกแบบชัน้จดัแสดงสินคำ้ เพื่อสง่เสรมิกำรขำยใหก้บัผลิตภณัฑผ์ำ้ขำวมำ้ทอจก 
 
1.3 ทีม่ำของปัญหำ 

กำรวิจัยเรื่องกำรศึกษำและพัฒนำบรรจุภัณฑ์ส ำหรับผลิตภัณฑ์ผ้ำทอขำวม้ำทอจก
กรณีศึกษำ : แบรนดว์ิมวิภำ ของกลุ่มทอผำ้ และตดัเย็บบำ้นหำดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั ผูว้ิจยัไดพ้บ
ที่มำของปัญหำของวิจยัดงันี ้
        1.3.1 ขำดโครงสรำ้งบรรจุภัณฑ์ที่เหมำะสมกับผลิตภัณฑ์ ผ้ำขำวม้ำทอจก เนื่องจำก     
บรรจุภัณฑเ์ดิมเป็นถุงกระดำษธรรมดำส ำหรับใส่ของทั่วไป ท ำใหไ้ม่สำมำรถเพิ่มมูลค่ำให้กับ
ผลิตภณัฑเ์ดิมได ้และท ำใหเ้กิดกำรฉีกขำดง่ำยจึงไม่สำมำรถปกปอ้งผลิตภณัฑไ์ด ้

1.3.2 ขำดกรำฟิกบนบรรจุภัณฑท์ี่แสดงใหเ้ห็นถึงอัตลกัษณข์องชุมชนหำดเสีย้ว และไม่ 
สำมำรถสื่อสำรกับผูบ้ริโภคได้ 
 1.3.3 ขำดตรำสินคำ้ ที่ไม่มีควำมน่ำสนใจและเป็นที่น่ำจดจ ำของแบรนด ์

1.3.4 ขำดชัน้จดัแสดงสินคำ้ เนื่องจำกชัน้จดัแสดงสินคำ้แบบเดิมไม่สำมำรถแสดงสินคำ้
ไดช้ดัเจน  
 
1.4 แนวทำงกำรแก้ปัญหำ 
 จำกกำรศึกษำสภำพปัญหำที่เกิดขึน้ และควำมต้องกำรของผู้ประกอบกำร ผู้วิจัยได้
ก ำหนดแนวทำงกำรแกปั้ญหำดงันี ้

1.4.1 พ ัฒนำและออกแบบโครงสรำ้งบรรจ ุภณัฑใ์หส้ำมำรถปกป ้องและรกัษำ
ผลิตภัณฑภ์ำยในไดส้ำมำรถใชง้ำนไดง้่ำย และใชแ้นวคิดในรูปแบบ Display  

1.4.2 พัฒนำและออกแบบกรำฟิกบนบรรจุภัณฑท์ี่แสดงใหเ้ห็นถึงอัตลักษณ์ และสื่อ
ถึงผลิตภณัฑผ์ำ้ตีนจก 
 1.4.3 พฒันำตรำสินคำ้ใหม้ีเอกลกัษณ ์น่ำจดจ ำ 
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1.4.4 พฒันำและออกแบบชัน้จัดแสดงใหส้ำมำรถส่งเสริมกำรขำยได ้และสำมำรถเป็นที่
ดงึดดูของผูบ้รโิภคได ้
 
1.5 ขอบเขตของกำรศึกษำข้อมูล 

กำรวิจยัเรื่องโครงกำรศึกษำและพฒันำบรรจุภณัฑส์ ำหรบัผลิตภณัฑ์ผำ้ทอขำวมำ้ทอจก 
กรณีศึกษำ : แบรนดว์ิมวิภำ ของกลุ่มทอผำ้ และตัดเย็บบำ้นหำดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย ผูว้ิจัยได้
ก ำหนดขอบเขตกำรศกึษำขอ้มลูไวด้งันี ้

1.5.1 ควำมเป็นมำของ แบรนดว์ิมวิภำ (วิมดีไซน)์ 
1.5.2 ควำมรูท้ั่วไปเก่ียวกบัแนวผลิตภณัฑผ์ำ้ขำวมำ้ทอจก และโนม้ผำ้ทอในปัจจบุนั 
1.5.3 หลกักำรออกแบบบรรจภุณัฑ ์

 1.5.4 กำรออกแบบบรรจภุณัฑแ์บบ Display 
1.5.5 ขอ้มลูเก่ียวกบัจิตวิทยำกำรใชส้ีส  ำหรบักำรออกแบบบรรจภุณัฑ ์
1.5.6 ขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดบุรรจภุณัฑแ์ละกรรมวิธีกำรผลิตบรรจภุณัฑ ์ 
1.5.7 ขอ้มลูเก่ียวกบัหลกักำรตลำด 
1.5.8 ขอ้มลูกฎหมำยท่ีเก่ียวขอ้งส ำหรบับรรจภุณัฑ ์
1.5.9 เอกสำรและงำนวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 
 

1.6 ขอบเขตของกำรออกแบบ 
1.6.1 กำรออกแบบโครงสร้ำงของบรรจุภัณฑ ์ 

         1.6.1.1 ออกแบบโครงสรำ้งส ำหรบั เซตเครื่องนอน  

                   (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปอกหมอนเล็ก 1 ชิน้)  จ ำนวน 1 แบบ 

         1.6.1.2 ออกแบบโครงสรำ้งส ำหรบั เครื่องแต่งกำย  

             ขนำดกวำ้ง 40 เซนติเมตร ยำว 33 เซนติเมตร  จ ำนวน 1 แบบ 

         1.6.1.3 ออกแบบโครงสรำ้งส ำหรบัเซตบนโต๊ะอำหำร  

                     (แผ่นรองจำน 1 ชิน้ ผำ้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผำ้กนัเป้ือน 1 ชิน้)  จ ำนวน 1 แบบ 

          1.6.1.4 ออกแบบโครงสรำ้งส ำหรบักระเป๋ำ  

         ขนำดกวำ้ง 30 เซนติเมตร ยำว 35 เซนติเมตร  จ ำนวน 1 แบบ 

         1.6.1.5 ออกแบบโครงสรำ้งส ำหรบั ผำ้คลมุไหล่  

         ขนำดกวำ้ง 90 เซนติเมตร ยำว 150 เซนติเมตร   จ ำนวน 1 แบบ 
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1.6.2 กำรออกแบบกรำฟิกบนบรรจุภัณฑ ์ 
          1.6.1.1 ออกแบบกรำฟิกส ำหรบั เซตเครื่องนอน  

                    (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปอกหมอนเล็ก 1 ชิน้)     จ ำนวน 1 แบบ 

          1.6.1.2 ออกแบบกรำฟิกส ำหรบั เครื่องแต่งกำย  

              ขนำดกวำ้ง 40 เซนติเมตร ยำว 33 เซนติเมตร     จ ำนวน 1 แบบ 

          1.6.1.3 ออกแบบกรำฟิกส ำหรบัเซตบนโต๊ะอำหำร  

                       (แผ่นรองจำน 1 ชิน้ ผำ้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผำ้กนัเป้ือน 1 ชิน้)    จ ำนวน 1 แบบ 

           1.6.1.4 ออกแบบกรำฟิกส ำหรบักระเป๋ำ  

          ขนำดกวำ้ง 30 เซนติเมตร ยำว 35 เซนติเมตร     จ ำนวน 1 แบบ 

          1.6.1.5 ออกแบบกรำฟิกส ำหรบั ผำ้คลมุไหล่  

         ขนำดกวำ้ง 90 เซนติเมตร ยำว 150 เซนติเมตร      จ ำนวน 1 แบบ 
 1.6.3 กำรออกแบบช้ันจัดแสดงสินค้ำ  

           ออกแบบชัน้จดัแสดงสินคำ้                                จ ำนวน 1 แบบ 
 

1.7 วิธีกำรด ำเนินงำน  
1.7.1 ศกึษำเอกสำรและงำนวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 
1.7.2 ก ำหนดประชำกรและกลุม่ตวัอย่ำง 
1.7.3 สรำ้งเครื่องมือและเก็บรวบรวมขอ้มลู 
1.7.4 ขัน้ตอนกำรพฒันำผลิตภณัฑแ์ละบรรจภุณัฑ ์
1.7.5 สถิติที่ใชใ้นกำรวิเครำะหข์อ้มลู 
1.7.6 สรุปผลกำรวิเครำะหข์อ้มลูและขอ้เสนอแนะ 
1.7.7 ออกแบบและพฒันำโครงสรำ้งและกรำฟิกบรรจภุณัฑ ์
1.7.8 สรำ้งแบบเพื่อท ำกำรผลิต 
1.7.9 สรำ้งบรรจภุณัฑต์น้แบบเพื่อน ำเสนองำน 
1.7.10 จดัท ำศิลปนิพนธฉ์บบัสมบรูณ ์
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1.8 กรอบแนวควำมคิดในกำรวิจัย 
 
 

   
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภำพ 1.1 กรอบแนวควำมคิด 
 ทีม่ำ :  สชุำดำ  หวงัปัญญำ 

โครงกำรศกึษำและพฒันำบรรจภุณัฑส์ ำหรบัผลิตภณัฑผ์ำ้ทอขำวมำ้ทอจก 
กรณีศกึษำ : แบรนดว์ิมวิภำ ของกลุม่ทอผำ้ และตดัเย็บบำ้นหำดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั  

 

ศกึษำคน้ควำ้รวบรวมขอ้มลูปัญหำต่ำง ๆ 

ท ำกำรสรุปขอ้มลูและน ำมำเขำ้สูก่ระบวนกำรออกแบบ 

ท ำกำรออกแบบโครงสรำ้ง 

อตัลกัษณข์องชมุชนบำ้น

หำดเสีย้ว 

ท ำกำรออกแบบกรำฟิกและ 

โครงสรำ้งของบรรจภุณัฑ ์

ออกแบบชัน้จดัแสดงสินคำ้ 

โครงสรำ้งบรรจภุณัฑ ์

1.รูปทรงบรรจภุณัฑ ์
2. ขนำด 
3. วสัด ุ

 

กรำฟิกบนบรรจภุณัฑ ์
1.ลวดลำยกรำฟิก 
2. สี 
3. รำยละเอียดขอ้มลู 

ท ำกำรแกไ้ขและ

พฒันำบรรจภุณัฑแ์ละ

กรำฟิก 

ขอ้มลูที่ไดจ้ำกกำร

สอบถำมน ำมำปรบั

ใชใ้นกำรออกแบบ 

บรรจภุณัฑ์

ผำ้ขำวมำ้ทอจกที่

พฒันำแลว้ 
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1.9 ประโยชนท์ีค่ำดว่ำจะได้รับ 
 1.9.1 ไดโ้ครงสรำ้งบรรจุภณัฑท์ี่มีควำมเหมำะสมกบัผลิตภณัฑผ์ำ้ตีนจก สำมำรถปกป้อง
และรกัษำผลิตภณัฑไ์ด ้และสำมำรถแสดงสินคำ้สินคำ้ในรูปแบบ Display ได ้

1.9.2 ไดก้รำฟิกบนบรรจุภ ัณฑท์ี่แสดงใหเ้ห็นถึงอัตลกัษณก์ับผลิตภัณฑผ์ำ้ขำวมำ้               
ทอจกของเครื่องหมำยกำรคำ้ “วิมวิภำ” (วิมดีไซน)์ 

1.9.3 ไดช้ั้นจัดแสดงใหเ้หมำะสม ที่สำมำรถแสดงสินค้ำไดช้ัดเจน และสำมำรถดึงดูด
ผูบ้รโิภคได ้
 
1.10 นิยำมศัพทเ์ฉพำะ 

1.10.1 บรรจุภณัฑ ์คือ บรรจุภณัฑส์ ำหรบัผลิตภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์ำ้ขำวมำ้ทอจกของกลุ่ม
ทอผำ้และตัดเย็บบำ้นหำดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย ที่แสดงถึงอัตลกัษณ ์ของกลุ่มทอผำ้และตัดเย็บ
บำ้นหำดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั ลกัษณะโครงสรำ้งเนน้ เรื่องกำรปกป้อง กำรใชง้ำน และแสดงสินคำ้
ไดช้ดัเจน เพิ่มมลูค่ำใหก้บัผลิตภณัฑ ์และสง่เสรมิกำรขำย  

1.10.2 ผ้ำขำวม้ำทอจก เป็นผ้ำทอที่ทอด้วยมือ หรือทอด้วยเครื่องจักรที่ย้อมสีจำก
ธรรมชำติ นิยมใชเ้ฉดสีแดงเป็นพืน้ และใชเ้สน้ไหมยอ้มสีต่ำง ๆ มำเป็นลวดลำย มีลำยชำ้ง ลำยมำ้
ที่สะทอ้นควำมผกูพนัธ ์กบัสตัวท์ัง้สองชนิด และลำยเรขำคณิตเป็นหลกัมีเอกลกัษณข์องแต่ทอ้งถิ่น 

1.10.3 วิมวิภำ เป็นชื่อของแบรนดท์ี่จดัตัง้อยู่ในกลุ่มทอผำ้ และตดัเย็บบำ้นหำดเสีย้วโดย
เป็นแบรนดย์่อย ที่แยกออกมำจดัตัง้แบรนดเ์ป็นของตวัเอง 
 



บทที ่2 

เอกสารและงานวิจัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

 

 การศึกษาอตัลกัษณท์างวฒันธรรม ในตาํบลหาดเสีย้ว อาํเภอศรีสชันาลยั จงัหวดัสโุขทยั  

สู่การใชป้ระโยชนใ์นรูปแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑเ์พ่ือผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก ท่ีสามารถเพิ่ม

มลูค่าใหก้ับผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกได ้รวมถึงการใชเ้ทคนิคากขึน้ มีเอกลกัษณโ์ดดเด่น และ

เหมาะสมกบัตวัผลิตภณัฑเ์กิดความน่าสนใจสามารถดึงดดูผูบ้ริโภคได ้และสรา้งความน่าเช่ือถือ

ใหต้วัผลิตภณัฑ ์และสามารถเขา้ถึงเทรนดใ์นปัจจบุนัได ้และรายละเอียดขอ้มลูต่าง ๆ เพ่ือใหง้่าย

ตอ่การตดัสินใจของผูบ้รโิภค โดยผูว้ิจยัไดท้าํการศกึษาขอ้มลูท่ีเก่ียวขอ้งดงันี ้

       2.1 ความเป็นมาของ แบรนดว์ิมวิภา (วิมดีไซน)์ 

       2.2 ความรูท้ั่วไปเก่ียวกบัแนวผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก และโนม้ผา้ทอในปัจจบุนั  

       2.3 หลกัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์

 2.4 การออกแบบบรรจภุณัฑแ์บบ Display 

 2.5 ขอ้มลูเก่ียวกบัจิตวิทยาการใชสี้สาํหรบัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์

 2.6 ขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดบุรรจภุณัฑแ์ละกรรมวิธีการผลิตบรรจภุณัฑ ์ 

 2.7 ขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการตลาด 

 2.8 ขอ้มลูกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบับรรจภุณัฑ ์

 2.9 เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

2.1 ความเป็นมาของ แบรนดว์ิมวิภา (วิมดไีซน)์ 

 แบรนดว์ิมวิภา ตัง้อยู่ท่ี 47/61 ม.7 ตาํบลเสาหธงหิน อาํเภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี 

สถานท่ีผลิตตั้งอยู่ท่ี กลุ่มทอผา้และตัดเย็บบา้นหาดเสีย้ว ตาํบลหาดเสีย้ว อาํเภอศรีสัชนาลัย 

จังหวดัสโุขทยั ประเภทกิจการจาํหน่ายผลิตภณัฑท่ี์เก่ียวขอ้งกับผา้ขาวมา้ทอจก โดยเริ่มดาํเนิน

กิจการมาตัง้แต่รุ่นมารดาประมาณ 20 ปี และไดมี้การต่อยอดเป็นแบรนดว์ิมวิภาตัง้แต่ปี 2565

ปัจจุบนัมีผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจกหลายหลากชนิดไดมี้การจัดจาํหน่ายผ่านช่องทางออนไลน ์

และเปิดบธูขาย 
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ภาพ 2.1 การลงพืน้ท่ี 

     ทีม่า : สชุาดา  หวงัปัญญา (2566) 

 

คณุวิมวิภา โพธิวิจิตร ผูก้่อตัง้แบรนดว์ิมวิภา (วิมดีไซน)์ มีแนวคิดท่ีว่า ‘‘แต่ก่อนไม่เคยคิด

จะมาทาํกบัแม่แยกไปทาํท่ีอ่ืน ทาํงานอยู่ตามแบรนดเ์สือ้ผา้ แต่พอเรามีลกูก็เริ่มคิดไดว้่าแม่ก็แก่

แลว้ เริ่มไม่ไหวก็ออกมาจากงานดีกว่าพอมาเห็นเขาทาํแลว้ก็รูส้กึว่างานนีไ้ดช้่วยเลีย้งชมุชนเลีย้ง

ครอบครวัเราไดน้ะจึงควรนาํส่ิงท่ีแม่มีอยู่มาพฒันา มาต่อยอด” จึงเป็นท่ีมาของกระเป๋าผา้ขาวมา้

ลายชา้งใบโต ซึ่งเป็นการผสมผสานวิถีเก่าและใหม่ของผา้ขาวมา้ผ่านการออกแบบกระเป๋าโดย       

คุณวิมวิภา และการทอผา้อย่างประณีตงดงามจากคุณยายทาวยั 80 ปี จนไดร้บัรางวลัชนะเลิศ

ประเภทผา้ขาวมา้แปรรูปจากโครงการผา้ขาวมา้ทอ้งถ่ินหตัถศิลป์ไทย 2560 (วิมวิภา โพธิวิจิตร, 

2566) 

จากการสมัภาษณผ์ูป้ระกอบการถึงผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจกท่ีมียอดขายสูงท่ีสุด คือ 

เครื่องแต่งกายประเภท ชุดเดรส ซึ่งสามารถสวมใส่ไดท้ั้งวัยรุ่น ไปจนถึงวัยกลางคน เน่ืองจาก

ออกแบบท่ีทนัสมยัสามารถเขา้ถึงเทรนดใ์นปัจจบุนัได ้มีสีสนัท่ีสวยงาม  

 
ภาพ 2.2 ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 

  ทีม่า : www.facebook.com 
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2.2 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับแนวผลิตภัณฑผ้์าขาวม้าทอจก และแนวโน้มผ้าทอ  

     ในปัจจุบัน 

 ผ้าขาวม้าเป็นผ้าโบราณท่ีใช้ประโยชน์มานาน คนไทยรู้จกผ้าขาวม้าตั้งแต่สมัย                       

พทุธศตวรรษท่ี 16 ตรงกบัยคุสมยัเชียงแสนผูห้ญิงนุ่งผา้นุ่งหรือผา้ถงุส่วนผูช้ายเริ่มใชผ้า้เขียนเอว

หรือผา้ขาวมา้ซึ่งไดร้บัวฒันธรรมมาจากไทยขณะท่ีไทยใหญ่ใชโ้พกศรีษะส่วนไทยยงัมว้นผมมวย

อยู่ผา้ขาวมา้มีลกัษณะเป็นรรูปทรงส่ีเหล่ียมผืนผา้ส่วนใหญ่ทอจากผา้ฝา้ย เสน้ไหม ดา้ยดิบ ป่าน

หรือวัสดุตามทอ้งถ่ินนิยมทอสลบัสีเป็นลายตามหมากรุกหรือเป็นลายทางโดยมากผลิตในแถบ

ภาคเหนือนัน้ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีขนาดความกวา้งยาวแตกต่างกันออกไปส่วนใหญ่จะ

กวา้งประมาณ 3 คืบ ยาว 5 คืบ อายุการใชก้ารใชง้านประมาณ 1-3 ปี ในส่วนของดา้นราคาจะ

แตกต่างกนั ขึน้อยู่กบัวสัดท่ีุใชใ้นปัจจบุนัมีการนาํไปใชใ้นการพฒันาเป็นเครื่องแต่งกายตามสมยั

นิยม (โซเซียลนิวส,์ 2566) 

 
ภาพ 2.3 ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ 

       ทีม่า : https://www.facebook.com/Chanaiporn/photos 

 

 2.2.1 ความเป็นมาของผ้าขาวม้าทอจก 

                     ผา้ขาวมา้ทอจกเป็นผา้ทอท่ีมีลวดลายและสีท่ีงดงาม ซึ่งในอดียนัน้ส่วนใหญ่เป็น             

การทอเพ่ือนาํมาต่อกบัผา้ถงุหรือท่ีชาวบา้นภาคเหนือ เรียนว่า ซิ่น ทาํเป็นเชิงผา้ถงุหรือตีนซิ่น ผา้

วิ่นท่ีต่อเชิงดว้ยผา้ทอตีนจก มีช่ือเรยีกว่า วิ่นตีนจก ทาํใหผ้า้ซิ่น มีความสวยงามแสดงถึงฐานะทาง

เศรษกิจและสงัคมของผูส้วมใส ่‘‘ตีนจก’’ เป็นผา้ทอมือของชาวบา้นท่ีทอขึน้ เพ่ือนาํไปต่อเชิงผา้ถงุ

ทาํใหผ้า้ถุงหรือท่ีชาวภาคเหนือเรียกว่า ซิ่น สวยงามมีเอกลักษณ์มากขึน้ คาํว่า ‘‘ตีนจก’’ เป็น                    

การรวมสองคําเขา้ดว้ยก ัน คือคําว ่า  ‘‘ตีน ’’ และคาํว ่า ‘‘จก ’’ คําว ่า ‘‘ตีน ’’ มาจากตีนซิ ่น 

หมายถึง เชิงของผา้ถงุ สว่นคาํว่า ‘‘จก’’ เป็นคาํพืน้เมืองภาคเหนือ หมายถึง การลว้ง เพราะในการ

ทอผา้ชนิดนีจ้ะมีลกัษณะการทอลวดลายบนพืน้ผา้โดยใชช้นเม่น หรือไมแ้หลมจกหรือลว้งเสน้

https://www.facebook.com/Chanaiporn/photos
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ดายสีต่าง ๆ ขึน้บนและลงล่างใหเ้ป็นลวดลายตามตอ้งการผา้ท่ีทอจึงมีช่ือว่า ‘‘ผา้จก’’ เม่ือนาํไป

ตอ่เป็นเชิงผา้ถงุจะเรยีกวา่  ‘‘ซิ่นตีนจก’’ ผา้ขาวมา้ทอจกสว่นใหญ่จะมีลกัษณะเป็นของตนเอง สว่น

ใหญ่จะออกแบบการจดัวางลวดลายตามอิสระ เช่น ลายหลกัท่ีอาจจะเป็นไดท้ัง้ลายหลกัหรือลาย

ประกอบสว่นลายประกอบก็อาจจะเป็นลายหลกัได ้

1. ลายหลกั : ลกัษณะลายขึน้อยู่กบัสถานท่ี 

2. ลายประกอบ : ลวดลายประกอบเป็นลายขนาดเลก็ ๆ หรอืลายย่อยอ่ืน ๆ  

ซึ่งถือว่าเป็นองคป์ระกอบสาํคญัท่ีทาํใหผ้า้ทอจกมีความสมบรูณ ์มีหลายลาย ซึ่งสามารถจาํแนก

ตามลกัษณะของลวดลายได ้5 ประเภท คือ 

               - ลวดลายประกอบท่ีไดร้บัแนวคิดเก่ียวกบัรูปแบบจากพืช 

               - ลวดลายประกอบท่ีไดร้บัแนวคิดเก่ียวกบัรูปแบบจากสตัว ์

               - ลวดลายประกอบท่ีไดร้บัแนวคิดเก่ียวกบัรูปแบบจากรูปทรงเรขาคณิต 

               - ลวดลายประกอบท่ีไดร้บัแนวคิดเก่ียวกบัรูปแบบจากการประยกุต ์

               - ลวดลายประกอบท่ีไดร้บัแนวคิดเก่ียวกบัรูปแบบจากสตัวผ์สมรูปแบบ

จากการประยกุต ์(Museumthailand, 2559) 

 
ภาพ 2.4 ลวดลายผา้ตีนจก 

         ทีม่า : http://www.phraruangheritage.com/ 

 

 2.2.2 ลักษณะลายผ้าขาวม้าทอจกของจังหวัด สุโขทยั 

         ผา้ตีนจกแบบดัง้เดิมของบา้นหาดเสีย้วสืบสายสกลุมาจากกลุ่มไทพวนนิยมใชฝ้า้ย  

สีแดงเป็นพืน้ทัง้เสน้ยืนและ เสน้พุ่ง และใชเ้สน้ไหมยอ้มสีต่างๆ เป็นลวดลายของจกซึ่งมีลวดลาย   

ห่าง ๆ สามารถมองเห็นพืน้สีแดงไดช้ัดเจนพืน้ท่ี ของลวดลายจกกระจายไปเต็มผืนตีนจกมีเล็บ     

สีเหลืองเล็กอยู่ขอบล่างสดุ การทอจกดัง้เดิมของหาดเสีย้วทอโดย ใหด้า้นหนา้ของจกอยู่ดา้นบน 

(รา้นชอบไหม, 2565) 

         จากท่ีกล่าวมา ลวดลายของผา้จะมีความเช่ือมโยงท่ีหลายหลาก เช่น การยา้ย

ถ่ินฐานการสืบทอดกนัมาจากบรรพบรุุษ ลวดลายมีความสวยงาม และชดัเจนจากสีท่ีใช ้สว่นมาก

http://www.phraruangheritage.com/
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จะไม่ค่อยใชชี้วิตประจาํวันแต่จะนิยมใชง้านสาํคัญต่าง ๆ และยังตอ้งศึกษาแนวโนม้ของผา้ทอ              

ในปัจจบุนัรวมถึง รวมถึงแนวทางตา่ง ๆ 

2.2.3 โน้มผ้าทอในปัจจุบัน  

         จากบทความของคณุ บรุนิทร ์พทุธโชติ (2566) ในหวัขอ้ เรื่อง ‘‘อนาคตอตุสหากรรม

ส่ิงทอในไทยสูย่คุ New Normal’’ อตุสาหกรรมส่ิงทอและเครื่องนุ่งห่มถือไดว้า่เป็นอตุสาหกรรมการ

ผลิตขนาดใหญ่ท่ีมีโครงสรา้ง การผลิตท่ีเช่ือมโยงต่อเน่ืองกันอย่างครบวงจร ประกอบไปดว้ย

อตุสาหกรรมย่อยต่าง ๆ ในขัน้ตอนการผลิตตัง้แต่ อตุสาหกรรมตน้นํา้ ไดแ้ก่การผลิตเสน้ใยและ

การป่ันดา้ยแลว้จึงส่งผลผลิตท่ีไดต้่อไปยงัอตุสาหกรรมกลางนํา้ คือ การทอผา้ ถกัผา้ ผา้ไม่ถกัไม่

ทอ (Nonwoven) รวมถึงการฟอกย้อม พิมพ์ และตกแต่งสําเร็จ และขั้นตอนสุดท้าย คือ 

อุตสาหกรรมปลายนํา้ โดยการนาํวัตถุดิบจากขั้นกลางนํา้มาทาํการออกแบบสรา้งคุณค่าและ

มลูค่าเพิ่ม ผลิตเป็นเสือ้ผา้ สาํเร็จรูป หรือผลิตภณัฑสิ์่งทอสาํเรจ็รูปอ่ืน ๆ เพ่ือประโยชนใ์นการใช้

งาน แต่เนื่องดว้ยมีการแพร่ระบาดของโรคติดเชือ้ ไวรสัโคโรนา หรือ COVID-19 ตัง้แต่ปลายปี 

2562 ท่ีไดส้่งผลต่อการเปล่ียนแปลงในทุกอุตสาหกรรม จนนาํไปสู่การ บัญญัติคาํศัพทใ์หม่ว่า 

New Normal หรือ ความปกติรูปแบบใหม่ ที่หมายถึง รูปแบบการดาํเนินชีวิตแบบใหม่ท่ี

แตกต่างจากอดีต อันเน่ืองจากมีบางสิ่งมากระทบทาํให้ความต้องการหรือพฤติกรรมของ

ผู้บริโภคเปล่ียนแปลงไป เช่น การใหค้วามสาํคญักบัความปลอดภยัตอ่สขุภาพและชีวิตมีการใช้

ผลิตภัณฑเ์พ่ือปกป้องป้องกันตัวเองลดความเส่ียงจากการติดเชือ้โรคหรือมลภาวะคุกคาม การ

ปรบัพฤติกรรมในการเวน้ระยะห่างทางสงัคม การจบัจ่ายใชส้อยในอดีตท่ีนิยมเดินหาซือ้สินคา้ตาม

ตลาดหา้งรา้น ก็เริ่มหนัมาซือ้ของออนไลนม์ากขึน้ สง่ผลต่อการพฒันาภาคอตุสาหกรรม ซึง่จาํเป็น

ท่ีจะตอ้งมีความเขา้ใจในความตอ้งการ และพฤติกรรมของผูบ้ริโภคอย่างลึกซึง้เพ่ือปรบัตัวและ

พลิกวิกฤตเป็นโอกาสใหส้ามารถดาํรงอยู่รอดต่อไปไดแ้ต่เน่ืองดว้ยในปัจจุบนัผูป้ระกอบการตอ้ง

ปรบัตัวเพ่ือใหเ้กิดความคล่องตัวในระบบ Supply Chain มากขึน้ โดยการลดเวลาในการนาํ

สินคา้ออกสูต่ลาด และการปรบัตวัใหเ้ขา้กบัแนวโนม้และความตอ้งการของผูบ้รโิภคมากขึน้  

         ผูอ้อกแบบ ผูผ้ลิต และผูจ้ดัจาํหน่ายสินคา้ จะตอ้งลดระยะเวลาในการดาํเนินการให้

เร็วขึน้ โดยสามารถอาศยั Platform ต่าง ๆ เพ่ือเป็นเครื่องมือในการอุดช่องว่างท่ีเกิดขึน้ในระบบ                  

Supply Chain ของอุตสาหกรรมส่ิงทอและเครื่องนุ่งห่ม การนาํเทคโนโลยีต่าง ๆ เข้ามาช่วย

พฒันาการดาํเนินธุรกิจและช่องทางการจาํหน่าย เช่น 

         - การประชมุแบบออนไลน ์(Video Conference) 

                      - การนาํเทคโนโลยี 3D มาใชใ้นการออกแบบผลิตภณัฑ ์
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                      - การจัดแสดงผลงานแฟชั่นโชว์ในรูปแบบเสมือนจริง (Digital Showroom)                

ผ่านทาง Livestream 

                      - การจาํหน่ายออนไลนบ์น Platform ตา่ง ๆ 

         ซึ่งในช่วงวิกฤตท่ีผ่านมาพบว่า มียอดคาํสั่งซือ้ผ่านระบบออนไลน์มีการใช้งาน 

Platform เพิ่มขึน้ ประมาณรอ้ยละ 20 ถือไดว้่าเป็นโอกาสของธุรกิจในการเรียนรูแ้ละปรบัเปล่ียน

เครื่องมือ วิธีการทาํงาน และสรา้ง ความสามารถในการแข่งขนั รวมทัง้โอกาสในการพฒันาเรียนรู ้

เทคโนโลยีเพ่ือสรา้งนวตักรรม และการเติบโตของธุรกิจในอนาคต  

                      อนาคตของอุตสหากรรมส่ิงทอและเครื่องนุ่งห่มจะไปในทิศทางใดแนวคิดของ                             

คุณสุวิทย์ เมษินทรีย์อด, (2563) การหาโอกาสจากวิกฤตท่ีเกิดขึน้ โดยนาํแนวคิด “7 ขยับ 

ปรบัเปล่ียนโลก หรือ 7 Major Shifts” มาใชเ้พ่ือใหธุ้รกิจสามารถดาํเนินต่อไดห้ลงัการแพรร่ะบาด

ของโควิด-19 สามารถสรุปไดด้งันี ้ 

                      1. จาก Free Market Model ไปสู ่Co-Creative Model จากแนวคิดตลาดเสรท่ีีเนน้

การสรา้งอาํนาจ เหนือตลาด ไปสูแ่นวคิดรว่มสรา้งสรรคท่ี์เนน้การปลดปลอ่ยพลงัปัญญามนษุย ์  

                      2. จาก Competitive Mode of Production & Consumption ไปสู่ Collaborative 

Mode of Production & Consumption จากการแข่งกันผลิต/แข่งกันบริโภค ไปสู่การประสาน

รว่มมือ และแบง่ปัน 

                      3. จาก Economic Growth ไปสู่ Thriving in Balance จากการเนน้ความเติบโต

ทางเศรษฐกิจไปสู่การสรา้งสมดุลระหว่างความมั่งคั่งทางเศรษฐกิจ ความอยู่ดีมีสุขในสังคม    

ความยั่งยืนของส่ิงแวดลอ้มบนฐานรากของภมูิปัญญามนษุย ์ 

                      4. จาก People for Growth ไปสู่ Growth for People จากการมองคนเป็น

ทรพัยากร/ปัจจัยการผลิตเพ่ือการเติบโตทางเศรษฐกิจ ไปสู่การสรา้งสภาพแวดลอ้มเพ่ือเอือ้      

การเติมเต็มศกัยภาพและการปลดปลอ่ยพลงัของมนษุย ์ 

                      5. จาก Economic Life ไปสู ่Hygienic Life จากชีวิตท่ีมุ่งหวงัความรํ่ารวยทางวตัถ ุ

ไปสูชี่วิตท่ีสมดลุ เนน้ความรุม่รวยทางจิตใจ  

                      6. จาก Linear Economy ไปสู่ Circular Economy จากระบบเศรษฐกิจท่ีมุ่งเนน้

การผลิตโดยนาํทรพัยากรมาใชอ้ย่างไม่ยัง้คิดไปสูร่ะบบเศรษฐกิจหมนุเวียนท่ีเนน้ความประหยดัใน

ปัจจยันาํเขา้มีประสิทธิภาพในกระบวนการผลิต และประโยชนส์งูสดุในผลผลิต และนาํส่ิงเหลือใช้

กลบัมาทาํประโยชนใ์หม่ เนน้ความยั่งยืน  
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                      7. จาก Exploitation of the Commons ไปสู ่Remedy of the Commons จากการ

มุ่งใชป้ระโยชน ์จากสว่นรวม ไปสูก่ารฟ้ืนฟเูยียวยารกัษาผลประโยชนส์ว่นรวม 

 
ภาพ 2.5 แนวคิด 7 ขยบัปรบัเปล่ียนโลก 

ทีม่า : คณุสวุทิย ์เมษินทรยีอ์ด (2563) 

 

         จากท่ีกลา่วมา แนวโนม้ของผา้ทอในปัจจบุนัสามารถสง่ผลตอ่การผลิต และการขาย

ได ้เน่ืองจากปัจจบุนัมีการแปลงมากขึน้จากหลายปัจจยั เช่น ภาวะเศรษฐกิจ สถานการณท่ี์เกิดขึน้              

ในโลก ทาํใหผู้ป้ระกอบการตอ้งหาวิธีแกไ้ขเพ่ือใหส้ามารถดาํรงกิจการไวไ้ดก้ารปรบัตวัในเขา้กบั

เหตกุารณท่ี์เกิดขึน้การขายผ่านช่องทางออนไลนต์่าง ๆ อีกทัง้ในสว่นของการออกแบบบรรจภุณัฑ ์            

ท่ีตอ้งสามารถปกปอ้งสินคา้ได ้

  

2.3 หลักการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

 ในการออกแบบบรรจภุณัฑ ์นกัออกแบบตอ้งคาํนึงถึงศาสตรแ์ละศิลป์สาํหรบัใชแ้กปั้ญหา

การออกแบบบรรจุภัณฑ์แต่ละด้านท่ีมีประสิทธิภาพ ในการบรรจุวัตถุประสงค์หลักของ                          

การบรรจุภัณฑ์ 2 ข้อ คือ การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ และการออกแบบกราฟิกบน                   

บรรจภุณัฑล์ว้นมีรายละเอียดท่ีตอ้งคาํนึงถึง ผลิตภณัฑท์ั่วไปท่ีมีการจาํหน่ายจาํเป็นจะตอ้งมีการ

ห่อหุม้ผลิตภัณฑ ์เพ่ือใหส้ามารถคงอยู่ในสภาพเดิมไดจ้ากผูผ้ลิตไปจนถึงผูบ้ริโภคบรรจุภัณฑ  ์         

แต่ละชนิดจะมีขนาดเลก็ หรือขนาดใหญ่ท่ีไม่เท่ากนั รวมถึงวสัดท่ีุใชใ้นการผลิตมีตัง้แต่บรรจภุณัฑ์

จากธรรมชาติ และบรรจุภัณฑจ์ากวสัดุอ่ืนท่ีตอ้งผ่านกระบวนการแปรสภาพก่อน เช่น กระดาษ 

พลาสติก แกว้ โลหะ เป็นตน้ 
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 2.3.1 ความหมายของการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

          1. ความหมายของการออกแบบ 

                          ผูเ้ช่ียวชาญไดนิ้ยามความหมายของการออกแบบ (Design) ไว ้ดังนี  ้สุมาลี    

ทองรุ่งโรจน ์(2555) กล่าวว่า การออกแบบ คือ วิธีการออกแบบลกัษณะ ลวดลาย ขอ้มลูต่าง ๆ 

ของบรรจุภัณฑท่ี์ส่งผลต่อจิตวิทยา ช่วยสรา้งความทรงจาํทัง้นีต้อ้งอาศัย เทคนิคการออกแบบ

ขอ้ความโฆษณา สญัลกัณ ์

          2. ความหมายของบรรจภุณัฑ ์

   บรรจุภัณฑคื์อส่ิงท่ีห่อหุม้รวมทัง้เป็นภาชนะในการขนส่งผลิตภัณฑจ์ากแหล่ง

ผลิตไปยงัแหล่งของผูบ้ริโภค บรรจุภณัฑห์รือบรรจหีุบห่อเก่ียวขอ้งกบัศาสตรแ์ละศิลป์ท่ีใชใ้นการ

บรรจสิุนคา้ใชเ้ทคโนโลยีท่ีทนัสมยั ในสว่นของของการออกแบบ การตลาด จะเห็นไดว้า่บรรจภุณัฑ์

ศาสตรมี์ผลต่อการสรา้งสรรคเ์พ่ือใหต้อบสนองต่อความตอ้งการของผูใ้ชผู้เ้ช่ียวชาญ ไดนิ้ยาม

ความหมายของบรรจภุณัฑ ์(Packaging) ไว ้ดงันี ้

   สุวิทย ์ อินทรพัย ์(2548) อธิบายความสาํคัญของบรรจุภัณฑไ์วด้ังนี ้ในภาวะ

ปัจจุบนัการบรรจุภณัฑม์ีอตัราในการแข่งขนัมากมาย ดา้นการคา้ขายมีมากยิ่งขึน้ จึงนบัไดว้่า

บรรจภุณัฑเ์ขา้มาเป็นปัจจยัท่ี 5 ท่ีขาดเสียมิไดใ้นการดาํรงชีวิต จึงทาํใหเ้กิดการพฒันาและคิดคน้

ผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ  กลยทุธก์ลวิธทางการตลาดมากขึน้เป็นอย่างมาก 

   สมพงษ ์ เฟ่ืองอารมณ ์(2550) การบรรจภุณัฑ ์(Packaging) คือ กิจกรรมต่าง ๆ            

ท่ีเกิดขึน้ตลอดกระบวนการตลาด ในการใชว้สัดชุนิดใดชนิดหนึ่งมาสรรคส์รา้ง ภาชนะบรรจ ุหรือ 

หีบห่อใหก้บั ผลิตภณัฑเ์พ่ือใหป้กปอ้งความเสียหายของผลิตภณัฑร์กัษาคณุภาพเกิดความสะดวก

ในการใช้สอยสะดวกในการขนส่งและเพ่ือการส่ือสารต่าง ๆ และการตลาดโดยมีค่าใช้จ่าย                        

ท่ีเหมาะสม โดยการใชท้ัง้ศาสตรศิ์ลปะ และเทคโนโลยีรว่มกนั 

   ประชิด  ทิณบุตร (2531) ไดใ้หค้วามหมายไวว้่า การบรรจุภณัฑ ์(Packaging) 

หรือ การบรรจุหีบห่อนัน้ เป็นส่ิงท่ีมีความสาํคญัทัง้ในทางเศรษฐกิจ การขนส่งและการจาํหน่าย

สินคา้ทกุประเภททัง้นีเ้พราะสินคา้แทบทกุชนิดจาํเป็นตอ้งอาศยัการบรรจหีุบห่อแทบทัง้สิน้ เพ่ือทาํ

หน้าท่ีป้องกันผลิตภัณฑ์จากสภาวะส่ิงแวดล้อมภายนอก และรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

นอกจากนีบ้รรจุภณัฑย์งัมีส่วนในการเพิ่มคุณค่าของผลิตภณัฑ ์และเร่งเรา้ใหเ้กิดความตอ้งการ 

เพ่ือผลทางการตลาดอีกดว้ย 

   สถาบนั กศน.ภาคกลาง ใหค้วามหมายของบรรจภุณัฑไ์วใ้นเว็บไซต ์E-learning 

รายวิชาบรรจุผลิตภัณฑ์ว่า บรรจุภัณฑ์หรือการบรรจุหีบห่อ หมายถึงศาสตรแ์ละศิลป์ท่ีใชใ้น                
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การบรรจุสินคา้โดยใชเ้ทคโนโลยีท่ีทนัสมยัและเป็นมิตรกับส่ิงแวดลอ้ม เพ่ือการคุม้ครองปกป้อง

สินคา้จากผูผ้ลิตจนถึงมือลกูคา้อย่างปลอดภยั ดว้ยตน้ทนุการผลิตท่ีเหมาะสม 

          บรรจุภัณฑ์ได้มีผู้ให้ความหมายไว้อย่างหลากหลายซึ่งสามารถสรุปได้ว่า            

บรรจุภัณฑ์เป็น ส่ิงห่อหุ้มปกป้องรักษาคุณภาพ ของผลิตภัณฑ์ท่ีอยู่ด้านในให้มีสภาพคงอยู่       

บรรจภุณัฑจ์ะไดร้บัการออกแบบทัง้ดา้นโครงสรา้งของบรรจภุณัฑ ์ซึ่งตอ้งอาศยัความรูค้วามเขา้ใจ

ในดา้นวิทยาศาสตรด์า้นวสัดศุาสตร ์ดา้นเทคโนโลยี เขา้มาประยกุตใ์ช ้และการออกแบบกราฟิก

บนบรรจภุณัฑท่ี์จะช่วยใหบ้รรจภุณัฑมี์ความสวยงามเป็นท่ีน่าสนใจ สรา้งเอกลกัษณ ์สรา้งความ    

โดดเด่นใหก้บัผลิตภณัฑ ์ซึ่งตอ้งอาศยัความรูด้า้นการออกแบบทาํให ้บรรจุภณัฑเ์ป็นงานท่ีใชท้ัง้

ศาสตร ์ศิลป์และเทคโนโลยี ทัง้นีบ้รรจุภัณฑต์อ้งมีค่าใชจ้่ายท่ีเหมาะสม ไม่ทาํให ้บรรจุภัณฑมี์

ราคาสงูเกินไป นอกจากนีบ้รรจภุณัฑย์งัทาํหนา้ท่ีในการการตลาด ไดแ้ก่ จดัจาํหน่ายตวัผลิตภณัฑ ์                 

เป็นตวัแทนหรือรูปลกัษณข์องผลิตภณัฑ ์การแบ่งหน่วยจาํนวนผลิตภณัฑ ์ช่วยส่งเสริมการขาย   

ช่วยส่ือสาร ผลิตภัณฑ์ ช่วยสรา้งระดับของผลิตภัณฑ์ ช่วยดึงดูดผู้บริโภคให้สนใจผลิตภัณฑ์              

การส่งเสริมการตลาดของ ผลิตภณัฑร์วมทัง้เพ่ือความสะดวกในการขนส่งผลิตภณัฑใ์นลกัษณะ

ตา่ง ๆ 

 
ภาพ 2.6 ลกัษณะบรรจภุณัฑป์ระเภทตา่ง ๆ 

     ทีม่า : https://hongthaipackaging.com/ 

 

 2.3.2 คาํทีเ่กี่ยวข้องกับบรรจุภณัฑ ์

         บรรจุภณัฑมี์คาํท่ีเก่ียวขอ้งหลายตวั ซึ่งอาจก่อใหเ้กิดความสบัสนหากไม่ทาํความ

เขา้ใจในความหมาย ใหดี้ ซึง่คาํท่ีเก่ียวขอ้งมีดงันี ้ 

                      1. การบรรจภุณัฑ ์การบรรจหีุบห่อ การหีบห่อ บรรจภุณัฑ ์(Packaging) หมายถึง

บรรจภุณัฑที์่สรา้งขึน้ เพื่อบรรจุผลิตภณัฑ ์มีการออกแบบโครงสรา้งและกราฟิกบนบรรจุภณัฑ  ์
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เพ่ือการจัดจาํหน่าย เพื่อการขนส่ง เพื่อรกัษาคุณภาพของผลิตภัณฑ ์เป็นในลักษณะเพื่อ

การคา้ เพ่ืออตุสาหกรรม 

 
ภาพ 2.7 ตวัอย่างบรรจภุณัฑ ์

    ทีม่า : https://hongthaipackaging.com/   

 

                         2. ภาชนะบรรจ ุหีบห่อ (Package) หมายถึง ภาชนะบรรจเุพ่ือใส่ผลิตภณัฑห์รือ

สินคา้ซึ่งจะมีการผ่าน หรือไม่ผ่านกระบวนการออกแบบก็ได ้ซึ่งจะแตกต่างจาก Packaging               

ซึ่งต้องมีกระบวนการออกแบบทั้ง โครงสรา้งและออกแบบกราฟิก Package อาจเป็นเพียง

ถุงพลาสติกธรรมดา เช่น การซือ้กระเทียมจากตลาด แม่คา้ก็จะใส่ถงุพลาสติกมาให ้ถุงพลาสติก           

ก็จะเป็น Package แตไ่ม่ใช่ Packaging 

 
ภาพ 2.8 ตวัอย่างภาชนะหีบห่อ 

    ทีม่า : https://mgronline.com/ 

 

                    3. การบรรจุ (Packing) หมายถึง การบรรจุผลิตภัณฑ์ลงในบรรจุภัณฑ์

ดว้ยวิธีต่าง ๆ เพื่อใหผ้ลิตภัณฑ  ์ในภาชนะบรรจุสามารถรวบรวมเป็นหน่วยเดียวกันคงอยู่ใน

https://mgronline.com/
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บรรจภุณัฑใ์นสภาพท่ีสมบรูณจ์นถึงการเปิดใช ้หรือ เพ่ือการขนส่งซึ่งอาจใชว้สัดอ่ืุน ๆ ช่วยในการ

ปอ้งกนัความเสียหายตอ่ผลิตภณัฑ ์  

 
ภาพ 2.9 ตวัอย่างการบรรจ ุ

         ทีม่า : https://foodpackthai.com/ 

 

 2.3.3 ความเป็นมาของบรรจุภณัฑ ์

          วีระ  โชติธรรมาภรณ ์(2554) กล่าวว่า บรรจภุณัฑเ์ป็นสิ่งท่ีเกิดขึน้มาจากภาชนะท่ี

จะใชใ้นการใส่ส่ิงของต่าง ๆ เช่น ใส่นํา้ ใส่ผลไมเ้ป็นตน้ อาจจะกล่าวไดว้่าภาชนะบรรจเุกิดขึน้มา

พรอ้ม ๆ กับมนุษย ์ในสมัยมนุษยก์่อนประวัติศาสตรม์นุษยอ์าจไม่มีการบันทึกเรื่องราวต่าง ๆ                                    

ของบรรจภุณัฑเ์ป็นการสนันิฐานว่ามนษุยรู์จ้กัท่ีจะใชส่ิ้งต่าง ๆ ในธรรมชาติท่ีหาไดม้าเป็นภาชนะ

บรรจุ อาทิ ใบไม้ขนาดใหญ่ท่ีสามารถใส่นํา้ได้ หรือการนาํเปลือกหอยขนาดใหญ่มาเก็บนํา้                   

ไว ้มนุษยใ์นอดีตดาํรงชีพดว้ยการล่าสตัวมี์การเร่ร่อนยา้ยถ่ินฐานไปเรื่อย ๆ เพ่ือหาอาหารดว้ย              

การล่าสตัวแ์ละเก็บพืชผักกินซึ่งการเร่ร่อนไปยังท่ีต่าง ๆ อาจไกลจากแหล่งนํา้อันเป็นส่ิงสาํคญั          

ในการดาํรงชีวิต จึงตอ้งหาวิธีในการท่ีจะกกัเก็บนํา้ไปพรอ้มกบัการเรร่อ่น ดงันัน้จึงอาจกลา่วไดว้่า 

ธรรมชาติเป็นผูส้รา้งภาชนะบรรจุไวใ้หก้ับมนุษยชาติไวแ้ลว้เพียงแต่มนุษยรู์จ้ักท่ีจะใชค้วามคิด           

ในการท่ีจะเลือกใชว้ัสดุต่าง ๆ ในธรรมชาติมาช่วยใหชี้วิตอยู่รอดนั่นเองยังมีวัสดุในธรรมชาติ               

ท่ีมนุษย์รู ้จักนํามาทําเป็นภาชนะบรรจุ เช่น นํ้าเต้า (Calabash) มะระ (Gourds) บวบ 

กะลามะพรา้ว หนงัสตัว ์อวยัวะสตัว ์กระบอกไม ้เป็นตน้  

          มนุษยห์ลังจากลดการเร่ร่อนแลว้ เริ่มมีการขังสัตวท่ี์จับมาไดเ้พ่ือเป็นอาหารท่ีไม่

สามารถกินไดห้มดโดยนาํไมม้ากัน้เป็นคอกไม่ใหส้ตัวห์นีตอ้งหานํา้และพืชผกัต่าง ๆ มาใหส้ตัวกิ์น

เพ่ือไม่ใหส้ตัวต์ายเม่ือสตัวอ์ยู่มากขึน้ก็มีการออกลกูทาํใหมี้จาํนวนสตัวม์ากขึน้โดยไม่ตอ้งล่าสตัว์

เพิ่มขึน้นับเป็นจุดเริ่มตน้ของการปศุสตัว ์นอกจากนีย้ังเริ่มมีการเก็บพืชต่าง ๆ มาไวเ้ป็นอาหาร 

https://foodpackthai.com/
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สงัเกตว่าพืชบางชนิดมีการเจริญเติบโตเป็นตน้ขึน้มาใหม่ มนุษยจ์ึงเริ่มรูจ้กัเกษตรกรรม รูจ้กัท่ีจะ

เพาะปลกู การท่ีมนษุยรู์จ้กัคิดและหาทางอยู่รอดทาํใหม้นษุยไ์ดพ้ฒันาส่ิงต่าง ๆ ขึน้เป็นลาํดบั จะ

เห็นไดว้่ามีการขดุพบแหล่งอารยะธรรมในส่วนต่าง ๆของโลกรวมทัง้ประเทศไทยท่ีมีอายนุบัพนั ๆ 

ปี มกัจะเป็นบริเวณท่ีใกลแ้หล่งนํา้มีการขดุพบหลมุศพต่าง ๆ และหลมุศพมกัจะมีเครื่องใชต้่าง ๆ 

ฝังรวมอยู่ เช่น ถว้ยชาม ไห โอ่ง หมอ้ ซึ่งมกัทาํจากเครื่องป้ันดินเผา บางแห่งอาจมีเครื่องประดบัท่ี

ทาํจากหินสีดว้ย อาจเป็นเพราะความเช่ือท่ีว่าจะใหผู้ต้ายนาํไปใช ้หลักฐานดังกล่าวแสดงว่า

ภาชนะบรรจเุกิดขึน้มา นานแลว้นบัพนั ๆ ปีตามหลกัฐานท่ีขดุคน้พบ 

 
ภาพ 2.10 บรรจภุณัฑท่ี์มนษุยด์ดัแปลงจากธรรมชาติ 

          ทีม่า : https://chanonword.blogspot.com 

 

         การพัฒนาบรรจุภัณฑอ์ย่างเป็นระบบมีมานานกว่าสองศตวรรษแลว้ โดยเริ่มตน้

จากการท่ีผูผ้ลิตสินคา้ตอ้งการตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค ถึงแมว้่าการใชง้านของ

บรรจุภัณฑน์ัน้ จะมีไวเ้พียงเพ่ือบรรจุ และเก็บรกัษาผลิตภัณฑปั์จจุบนัไดมี้การพฒันา และเพิ่ม

ความหลากหลายมากขึน้กว่าท่ีเคยมีมาความกา้วหนา้ของเครือข่ายการคมนาคมขนส่งในโลกทกุ

วนันี ้รวมไปถึงความซบัซอ้นของการคา้ปลีกสมยัใหม่ทาํใหก้ารบรรจภุณัฑมี์ความสาํคญัมากท่ีสดุ

ในการเก็บรกัษาและป้องกนัไม่ใหผ้ลิตภณัฑเ์กิดความเสียหายระหว่างการขนส่งจากโรงงานผลิต            

ไปยงัรา้นคา้ปลีกหรือผูบ้ริโภคนอกจากนีบ้รรจุภณัฑ ์ยงัถูกใชใ้หเ้ป็นส่ือโฆษณาท่ีสามารถเคล่ือน          

ท่ีไดป้้องกันไม่ใหผ้ลิตภัณฑมี์รอยขีดข่วนแสดงรายละเอียด การใชห้รือแมแ้ต่เป็นส่วนหนึ่งของ

ผลิตภัณฑเ์องเมื่อผ่านยุคต่าง ๆ มาจนถึงยุคที่มนุษยรู์จ้ักท่ีจะบันทึกเรื่องราวมีภาษาเกิดขึน้ 

บรรจภุณัฑก็์ไดร้บัการบนัทกึการกาํเนิดของบรรจภุณัฑต์า่ง ๆ ไดพ้อสงัเขป ดงันี ้

 

 

 

https://chanonword.blogspot.com/
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ราว 1200 ปีก่อนครสิตกาล การผลิตแผ่นดีบกุถกูคิดคน้ในโบฮีเมีย (Bohemia)  

ราว 1500 ปีก่อน คริสตกาล ในอียิปตมี์บรรจุภัณฑท่ี์ผลิตจากแกว้ เป็นแกว้ท่ีผลิตจาก

หินปูน (Limestone) โซดา (Soda) ทราย (Sand) ซิลิเกต (silicate) ในรูปร่างบรรจุภัณฑแ์กว้

ลกัษณะตา่ง ๆ  

ราว 1200 ปีก่อนคริสตกาลหม้อและแก้ว เริ่มมีการผลิตโดยมีแม่พิมพ์จึงทาํให้ผลิต                    

ไดค้รัง้ละมาก ๆ  และมีความเหมือนกนัในการผลิตซึ่งแตกต่างจากเดิม ท่ีจะมีลกัษณะแตกต่างกนั

เพราะไม่ไดส้รา้งจากแม่พิมพ ์ 

ราว 300 ปีก่อนครสิตกาลสามารถผลิตแกว้ท่ีมี ความโปรง่ใสได ้600 ปีก่อนครสิตกาล จีน

ใชก้ระดาษท่ีท าจากเปลือกตน้หม่อน (Mulberry) เป็นวสัดบุรรจภุณัฑเ์พ่ือ ใชห้่ออาหาร หลงัจาก

นัน้ไดพ้ฒันาเทคนิคการทาํกระดาษไดดี้ ภายหลงัเทคนิคการทาํกระดาษจากจีนจึงไดถู้กส่งไปยงั

ตะวนัออกกลางยโุรป ราวปี ค.ศ. 1310 และอเมรกิา ราวปี ค.ศ. 1690 

ปี ค.ศ. 1600 วิลเลียม อันเดอรว์ูด้ (William Underwood) เริ่มมีการน าโลหะประเภท

เหลก็เพ่ือนาํมาใชเ้ป็นวสัดบุรรจอุาหาร 

ปี ค.ศ. 1630 มีการบนัทกึวา่มีการน าถงุกระดาษ (Paper Bags) มาใชเ้ป็นครัง้แรกในรา้น

ขายของชาํ ในประเทศองักฤษ ปี ค.ศ. 1660 จีนคิดคน้กระดาษแข็ง เพ่ือใชบ้รรจผุลิตภณัฑต์า่ง ๆ 

ปี ค.ศ. 1800 มีการผลิตกระดาษเพ่ือทาํถงุกระดาษและกลอ่งกระดาษแข็ง ในเชิงพาณิชย์

ของกลอ่ง กระดาษแข็งเป็นวสัดบุรรจภุณัฑอ์าหารกระดาษมีราคาถกูและมีนํา้หนกัเบาแต่กระดาษ

ขาดความตา้นทานไขมนั ต่อมาจึงมาการเคลือบ (Laminate) หรือชบุดว้ยวสัด ุเช่น แว็กซ ์(Wax)               

เรซิน (Resin) หรอืแลคเกอร ์(Lacquer) เพ่ือปรบัปรุงคณุสมบติัใหส้ามารถกนัไขมนัได ้

ปี ค.ศ. 1805 นิโคลัส  แอพเพิล (Nicholas Appert) ชาวฝรั่งเศส คิดคน้วิธีการรกัษา

อาหารโดยบรรจุไวใ้นขวดแก้วและการปิดผนึกดว้ยจุก และขีผ้ึง้ทาํให้ยืดอายุของอาหารท่ีอยู่

ภายในได ้

ปี ค.ศ.1809 มีการนาํโลหะมาใช้ในการทาํบรรจุภัณฑ์ หลังจากท่ีนายพลนโปเลียน                   

โบนาปาร ์ย่ืนขอ้เสนอจาํนวน 12,000 ฟรงัก ์สาํหรบัทกุคนท่ีสามารถคิดคน้วิธีการเก็บรกัษาอาหาร

สาํหรับกองทัพไม่ใหเ้น่าเสียและเก็บไดเ้ป็นเวลานาน นิโคลัส แอพเพิล ชาวฝรั่งเศสคิดคน้วิธี                

การของการปิดผนกึอาหารในกระป๋อง และฆา่เชือ้โดยผ่านกระบวนการทาํใหเ้ดือด 

ปี ค.ศ. 1817  กลอ่งกระดาษแข็งในเชิงพาณิชยท่ี์ถกูผลิตขึน้ครัง้แรกในประเทศองักฤษ 

ปี ค.ศ.1830 อาหารท่ีถูกบรรจุลงในกระป๋องเริ่มการน ามาใช ้โดยกองทัพเรืออังกฤษ

หลงัจากท่ี โลหะถกูคิดคน้มาใชบ้รรจอุาหาร แตก่ระป๋องเหลา่นีมี้อนัตรายจากพิษตะกั่ว 
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ปี ค.ศ. 1838 อเล็กซานเดอร ์ปารก์เกอร ์(Alexander Parker) คิดพลาสติกเพ่ือทดแทน 

วัสดุธรรมชาติ เช่น งาชา้ง และในปี ค.ศ. 1862 ไดร้บัการแสดงท่ีงานแกรนดอิ์นเตอรเ์นชั่นแนล 

(Grand International Fair) ในลอนดอน ประเทศองักฤษ 

ปี ค.ศ. 1849 ชารล์ส ์กู๊ดเยียร ์และ โทมสั แฮนค็อก (Charles Goodyear and Thomas 

Hancock) พฒันาขัน้ตอนท่ีท าลายคุณสมบติัเหนียวและเพิ่มความยืดหยุ่นใหก้ับยางธรรมชาติ            

จนในปี ค.ศ.1851 ยางแข็ง หรือยางผสมกับกาํมะถัน ไดก้ลายเป็นเชิงพาณิชย ์ท่ีในปัจจุบัน          

คือ ยางลอ้รถยนต ์

ปี ค.ศ. 1850 กระดาษลกูฟูกปรากฏในประเทศองักฤษ ทาํจากแผ่นบางของกระดาษแข็ง         

ท่ีมีการขึน้รูปเป็นรูปทรงหยกัและติดกาวระหวา่งสองแผ่นแบนของกระดาษแข็ง 

ปี ค.ศ. 1866 มีการพิมพ์บนกล่องโลหะบรรจุภัณฑ์ขึน้เป็นครั้งแรกในประวัติศาสตร  ์                 

ในประเทศ สหรฐัอเมริกา ปี ค.ศ. 1870 กล่องพบัไดถ้กูนาํมาใชเ้ป็นครัง้แรก ซึ่งเป็นกลอ่งกระดาษ

แข็งโดยเป็นกลอ่งบรรจธุญัพืช (Cereal) หรอืซีเรยีล 

ปี ค.ศ. 1872 ลเูธอร ์คราวเวลล ์(Luther Crowell) ไดจ้ดสิทธิบตัรเครื่องผลิตถุงกระดาษ 

เม่ือวนัท่ี 20 กมุภาพนัธ ์ค.ศ. 1872 

ปี ค.ศ. 1889 มีการจดสิทธิบตัรของเครื่องผลิตแกว้โรตารี่อตัโนมติั (Automated Rotary 

Glass Manufacture Machine) 

ปี ค.ศ. 1900 เริ่มการใช้แก้วมาใชบ้รรจุผลิตภัณฑข์องเหลว จนสามารถเขา้ใชใ้นเชิง

พาณิชย ์แต่แกว้เป็นบรรจุภณัฑท่ี์มีนํา้หนกัและแตกหกัไดง้่ายกว่าเม่ือเทียบกบัโลหะ นํา้หนกัของ

แกว้เป็นปัจจยัสาํคญั เพราะมนัจะเพิ่มค่าใชจ้่ายในการขนส่งหรือเชือ้เพลิงสาํหรบัผลิตภณัฑ ์ซึ่ง

เป็นตน้ทุนต่อบรรจุภณัฑ ์แต่แกว้ ยงัคงเป็นบรรจุภณัฑช์ัน้นาํสาํหรบัผลิตภณัฑบ์างประเภท เช่น 

ไวน ์เหลา้ 

ปี ค.ศ.1920 มีการประดิษฐ์ของกระดาษแก้วโปร่งใส (Transparent Cellophane)                

เป็นจดุเริม่ตน้ของยคุของพลาสติก ปี ค.ศ. 1950 โฟม (Styrofoam) เริม่เกิดขึน้ 

ปี ค.ศ. 1940 มีการพฒันาบรรจภุณัฑส์าํหรบัอาหารแช่แข็ง (Frozen Food) 

ปี ค.ศ.1959 เริ่มมีการนําอลูมิเนียมมาใช้เป็นวัสดุสาํหรับบรรจุภัณฑ์ เหตุท่ีมีการ                       

นาํอลมูิเนียมมาทาํบรรจภุณัฑอ์าหาร เน่ืองจากโลหะท่ีใชท้าํบรรจภุณัฑมี์ความเป็นพิษท่ีเกิดจาก

ความเขม้ขน้สงูของดีบุกในกระป๋องและการกัดกร่อน ซึ่งการกดักร่อนดีบุกเกิดขึน้ตลอดอายกุาร

เก็บรกัษาของผลิตภณัฑเ์ช่นเดียวกับ อาหารท่ีเป็นกรด มะเขือเทศเป็นตวัอย่างของอาหารท่ีเป็น

กรดท่ีช่วยเรง่การกดักรอ่นของกระป๋องเหตผุล เหลา่นีจ้งึก่อใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงของบรรจภุณัฑ์
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อาหารกระป๋องจากโลหะมาเป็นอลมูิเนียมขอ้ดีของ อลมูิเนียมคือทนตอ่การกดักรอ่น แตดี่บกุยงัคง

ใชภ้ายในตลาดบรรจุภัณฑอ์าหาร เน่ืองจากผูผ้ลิตนาํสารมาเคลือบดีบุกเหมือนเป็นกาํแพงกั้น

ระหวา่งโลหะและอาหาร เช่นเดียวกบัเคลือบขีผ้ึง้บนกระดาษการเปิดบรรจภุณัฑโ์ลหะจะใชส่ิ้วและ

คอ้นช่วยจงึจะสามารถเปิดใชผ้ลิตภณัฑภ์ายในได ้ 

ปี ค.ศ. 1960 มีนําอลูมิเนียมมาทํากระป๋องบรรจุนํ้าอัดลม เน่ืองจากการขยายตัว                     

ของตลาดนํา้อัดลม ปี ค.ศ.1961 กล่องปลอดเชือ้ (Aseptic Cartons) ไดถู้กนาํมาใช้ในการ                

บรรจุผลิตภัณฑ์ประเภทนํ้านมจึงทําให้อุตสาหกรรมนมกล่องเติบโตขึ ้นเป็นอย่างมาก                       

เพราะสามารถเก็บไดน้านโดยนํา้นมไม่บดูเสีย  

ปี ค.ศ. 1977 มีการนาํพลาสติกท่ีมีการใชก้ันมากท่ีสุดคือโพลีเอทิลิน เทอรเ์รฟทาเลต 

(Polyethylene Terephthalate) หรอื PETE น ามาใชเ้ป็นวสัดสุาํหรบับรรจภุณัฑเ์ครื่องด่ืม  

ปี ค.ศ. 1980 พลาสติกสามารถนาํมาใชบ้รรจภุณัฑอ์าหารรอ้นได ้ 

ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีต่าง ๆ ช่วยให้บรรจุภัณฑ์ในปัจจุบันมีเทคโนโลยีของ       

บรรจุภณัฑ ์โดยเฉพาะไม่ว่าจะเป็นเทคโนโลยีดา้นวสัดสุามารถนาํวสัดท่ีุมีคณุสมบติัแตกต่างกนั

มาใชร้่วมกัน ช่วยใหผ้ลิตภัณฑภ์ายในบรรจุภัณฑมี์สภาพท่ีดีคงสภาพไดดี้กว่าเดิม เช่น การใช้

กระดาษมาผนึกติดกับแผ่นอลูมิเนียม เปลว (Aluminum Foil) และพลาสติก แลว้นาํมาบรรจุ

ผลิตภัณฑข์องเหลวประเภทนม นํา้ผลไมร้วมทัง้มีการ ออกแบบบรรจุภัณฑใ์หส้ามารถบ่งบอก

คณุภาพของผลิตภณัฑภ์ายในว่ายงัมีคณุภาพดีอยู่หรือไม่การเปิดใช ้ผลิตภณัฑภ์ายในก็ทาํให้

สะดวกขึน้ เช่น การเปิดใชอ้าหารกระป๋อง เดิมตอ้งใชท่ี้เปิดกระป๋องจงึจะเปิดใช ้ผลิตภณัฑภ์ายใน

ได้ ปัจจุบันมีการเปล่ียนเป็นการใช้ฝาดึงแทน ซึ่งสะดวกและเปิดง่ายแต่ยังสามารถรักษา 

ผลิตภณัฑภ์ายในไดเ้หมือนเดิม นอกจากนีย้งัมีการออกแบบท่ีทาํใหอ้ยากใชผ้ลิตภณัฑท์ัง้ ๆ ท่ียงั

ไม่เคยเห็นผลิตภณัฑห์รอือยากซือ้เพราะอยากไดบ้รรจภุณัฑม์ากกวา่ตวัผลิตภณัฑด์า้นใน 

 
ภาพ 2.11 บรรจภุณัฑใ์นปัจจบุนั 

             ทีม่า : https://lovelypackage.com/birdy-juice/ 

https://lovelypackage.com/birdy-juice/
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         จากท่ีกล่าวมา อดีตถึงปัจจุบันมีพัฒนาการของการออกแบบบรรจุภัณฑมี์ความ

เจริญกา้วหนา้อย่างมากสอดคลอ้งกับการเปล่ียนแปลงของสังคมโลกจากสังคมเกษตรกรรมสู่

สงัคมอตุสาหกรรม และกาํลงักา้วสู่สงัคมวิทยาศาสตรเ์ทคโนโลยีท่ีเอือ้ต่อการสรา้งสรรครู์ปแบบ

และการใชว้สัดุแปลกใหม่ในการออกแบบบรรจุภัณฑ ์ท่ีหลากหลายและมีประสิทธิภาพมีระบบ                 

การออกแบบบรรจภุณัฑ ์และการพฒันาวสัดแุละเทคโนโลยีในการผลิตบรรจภุณัฑ ์ 

2.3.4 บทบาทหน้าทีข่องบรรจุภณัฑ ์ 

       .ประชิด  ทิณบตุร (2531) กล่าวว่า บรรจภุณัฑ ์คือ หน่วยรูปแบบของวตัถภุายนอก

ของผลิตภณัฑ ์ท่ีทาํหนา้ท่ีปกปอ้งคุม้ครอง หรอืหุม้ผลิตภณัฑภ์ายในไม่ใหเ้กิดความเสียหาย  

        .จากความหมายของบรรจุภัณฑ ์ทาํใหใ้นอดีตบรรจุภัณฑเ์ป็นเพียงส่วนหนึ่งของ

ผลิตภัณฑท่ี์มีบทบาทหนา้ท่ีช่วยถนอมอาหาร และรกัษาคุณภาพของสินคา้ ต่างจากปัจจุบนัท่ี

บรรจุภณัฑอ์าหารและเครื่องด่ืมรวมถึงบรรจุภณัฑรู์ปแบบอ่ืน ๆ มีบทบาทเพิ่มมากขึน้ และอยู่ใน

ฐานะเครื่องมือทางการตลาด ทาํหนา้ท่ีสง่เสรมิการขายในหลากหลายรูปแบบ ดงันี ้

                      1. การใช้บรรจุภัณฑ์ เป็นตัวบ่งชี ้ประเภทของสินค้า เช่น การออกแบบสีสัน               

แลตวัอกัารบนกลอ่งกระดาษลกูฟกูใหมี้เอกลกัาณเ์ฉพาะตวั และยงัทาํใหสิ้นคา้แตกต่างจากคู่แข่ง

อย่างชดัเจน 

                      2. ทาํหนา้ท่ีคุม้ครองป้องกนัสินคา้ไม่ใหแ้ตกหกัชาํรุดเสียหายหรือปกป้องสินคา้ท่ี

อยู่ภายในไม่ใหถ้กูลกัขโมย 

                      3. ทาํหนา้ท่ีส่งเสริมการขาย การออกแบบบรรจุภัณฑท่ี์มีความโดดเด่นสวยงาม

แปลกตาสามารถกระตุน้ยอดขายได ้หรือทาํใหล้กุคา้เกิดความพงึพอใจท่ีจะเลือกซือ้สินคา้ไดโ้ดย 

ไม่วางแผนมาก่อน 

                      4. ทาํหนา้ท่ีปรบัเปล่ียนรูปทรงสินคา้ใหมี้ความแปลกใหม่ ดยทั่วไปการผลิตสินคา้

แต่ละชนิดจะมีวฏัจกัรหรือวงจรชีวิต ซึ่งประกอบการท่ีมีกลยทุธใ์นการบริหารจะใชว้ิธีปรบัเปล่ียน

หรอืออกแบบบรรจภุณัฑใ์หมี้รูปทรงแปลกใหม่ เพ่ือกระตุน้ยอดขาย และขยายฐานลกูคา้(หงสไ์ทย, 

2566) 

          ปุ่ น  คงเจรญิเกียรติ (2541) กลา่วถึง บทบาทหนา้ท่ีของบรรจภุณัฑไ์ว ้ดงันี ้

                      1. ทาํหนา้ท่ีรองรบั : บรรจภุณัฑจ์ะทาํหนา้ท่ีรองรบัสินคา้ใหร้วมกนัอยู่เป็นกลุม่นอ้ย

หรอืตามรูปรา่งของภาชนะนัน้ ๆ  

                      2. ป้องกนั : บรรจุภณัฑจ์ะทาํหนา้ท่ีป้องกนัคุม้ครองสินคา้ท่ีบรรจุภณัฑอ์ยู่ภายใน

ไม่ใหย้บุสลายเสียรูปหรอืเสียสภาพอนัเกิดจากสภาพส่ิงแวดลอ้ม ซึง่ประกอบดว้ยสภาพของดินฟ้า
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อากาศ ระยะเวลาในการเก็บรกัษา สภาพการขนส่ง กล่าวคือใหค้งสภาพลกัษณะของสินคา้ให้

เหมือนเม่ือผลิตออกจากโรงงานมากท่ีสดุ   

                     3. ทาํหนา้ท่ีรกัษา : คณุภาพสินคา้ใหค้งเดิมตัง้แตผู่ผ้ลิตจนถึงมือผูบ้รโิภคคนสดุทา้ย 

                     4. บ่งชี ้หรือแจง้ขอ้มลูรายละเอียดต่าง ๆ รายละเอียดต่าง ๆ ของสินคา้ ของสินคา้

เก่ียวกบัชนิดคณุภาพ และแหลง่ท่ีมา หรอืจดุหมายปลายทาง โดยหีบห่อตอ้งแสดงขอ้มลูชดัเจนให้

ผูบ้รโิภครูว้่าสินคา้ท่ีบรรจอุยู่ภายในคืออะไร ผลิตจากไหน มีปรมิารเท่าใด สว่นประกอบ วนัเวลาท่ี

ผลิต วนัเวลาท่ีหมดอายุ การระบุขอ้ความสาํคญัตามกฎหมาย โดยเฉพาะสินคา้ประเภทอาหาร 

และยา ช่ือการคา้ เครือ่งหมายการคา้  

                     5. ดึงดูดความสนใจ : เน่ืองจากสินคา้ชนิดใหม่มีเพิ่มขึน้ตลอดเวลา การแข่งขัน

ทางด้านการตลาดก็เพิ่มมากขึน้ทุกวัน ผู้ซือ้สินค้าย่อมไม่อาจตามการเคล่ือนไหวทางด้าน

การตลาดทนั หีบห่อจึงตอ้งทาํหนา้ท่ีแนะนาํผลิตภณัฑท่ี์ถกูบรรจอุยู่ใหก้บัผูซ้ือ้ดว้ย ตอ้งดึงตวาม

สนใจของผูซื้อ้ท่ีไม่เคยใชผ้ลิตภณัฑน์ัน้ ๆ ใหส้นใจในการใช ้และหลงัจากใชแ้ลว้เกิดความพงึพอใจ

ท่ีจะซือ้สินคา้นัน้อีก หีบห่อจะทาํหนา้ท่ีขาย และโฆษณาสินคา้ควบคู่กนัไปในตวัดว้ย เสมือนหนึ่ง                  

เป็นพนกังานขายเงียบ ดงันัน้การท่ีบรรจุภณัฑจ์ะสามารถดึงดดุความสนใจ และชกัจงูใหเ้กิดการ

ซือ้ไดจ้ึงเป็นผลจากปัจจัยหลาย ๆ อย่าง เช่น ขนาด รูปร่าง สี รูปทรง วสัดุ ขอ้ความรายละเอียด 

ตวัอกัษร เป็นตน้ 

                     6. ช่วยเพิ่มผลกําไร : หีบห่อจะทําหน้าท่ีอย่างสมบูรณ์ไม่ได้ ถ้าหากหีบห่อไม่

สามารถช่วยเพิ่มผลกาํไรใหก้ับผลิตภัณฑท่ี์บรรจุอยู่ หีบห่อสามารถช่วยส่งเสริมกลยุทธิวิธีการ

ตลาดโดยการเปิดตลาดใหม่หรอืเพิ่มยอดขายใหก้บัสินคา้แตล่ะชนิด 

                     7. สรา้งมลูคา่ : ใหแ้ก่ผลิตภณัฑ ์สรา้งความเช่ือถือ และเป็นท่ียอมรบัของผูบ้รโิภค 

                     8. การแสดงตวั :  การส่ือความหมาย บคุลิก ภาพพจน ์การออกแบบ และสีสนัแห่ง

คณุภาพ ความคุม้ค่าต่อผูบ้ริโภค ผูซ้ือ้ ผูใ้ช ้ใหข้อ้มลูผลิตภณัฑช์ัดเจน แจง้ความมั่นใจ เห็นแลว้

อดซือ้ไม่ได ้

 2.3.5 หลักการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

                  นวลนอ้ย  บุญวงษ์ (2542) ไดก้ล่าวว่า การปรบัเปล่ียนท่ีเกิดขึน้โดยมีจุดมุ่งหมาย                

เพ่ือแกปั้ญหาและเพ่ือสนองความตอ้งการของมนษุย ์คือการเริ่มตน้ของการเป็นนกัออกแบบ การ

ออกแบบท่ีเกิดขึน้มีขอบเขตกวา้งขวาง การออกแบบของมนษุยมี์ความเก่ียวขอ้งกบัระบบท่ีชบัซอ้น

เพ่ือแกปั้ญหาอาํนวยความสะดวกและความมีประสิทธิภาพในการเป็นอยู่ ผูท่ี้จะทาํการออกแบบ
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ตอ้งมีความรูค้วามสามารถเช่ียวชาญเฉพาะในการคิดคนั ไปจนถึงการออกแบบท่ีใชว้ิธีการเลือก

องคป์ระกอบทางดา้น รูปทรง ขนาดวสัด ุการประกอบสีและการตกแตง่พืน้ผิว 

                     สกุฤตา  หิรณัยชวลิต (2554) ไดก้ลา่วว่า บรรจภุณัฑมี์บทบาทสาํคญัมากต่อผูผ้ลิต

เป็นหนา้ท่ีของนักออกแบบท่ีตอ้งคาํนึงถึงศาสตรแ์ละศิลป์ สาํหรบัใชแ้กปั้ญหาในการออกแบบ                

บรรจุภณัฑใ์ห ้เกิดผลลพัธท่ี์มีประสิทธิภาพมากท่ีสดุซึ่งส่ิงสาํคญัในการออกแบบโครงสรา้งหรือ

กราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์ดงันี ้

1. วตัถปุระสงคข์องการออกแบบบรรจภุณัฑ ์มี 2 ประการ 

                          1.1 เพ่ือสรา้งบรรจุภณัฑใ์หส้ามารถเอือ้อาํนวยคณุประโยชนด์า้นหนา้ท่ีใชส้อย            

ไดดี้ มีความปลอดภยัจากปกป้องผลิตภณัฑค์วามประหยดั ความมีประสิทธิภาะในการผลิตการ

บรรจ ุการขนสง่ การเก็บรกัษา การวางจาํหน่าย และอปุโภค 

                          1.2 เพ่ือสรา้งบรรจภุณัฑใ์หส้ามารถส่ือสาร และสรา้งผลกระทบทางจิตวิทยาต่อ 

ผูบ้รโิภค โดยใชค้วามรูท้างศิลปะเขา้มาสรา้งใหมี้คณุสมบติัตา่ง ๆ ดงันี ้

                                1.2.1 ความมีเอกลกัษณพ์ิเศษของผลิตภณัฑ ์

                                1.2.2 มีลกัษณะพิเศษท่ีสามารถดึงดดูความสนใจของผูบ้ริโภค ตลอดจนให้

เขา้ใจถึงความหมายและคณุประโยชนข์องผลิตภณัฑ ์

 2.3.6 องคป์ระกอบของการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

                      องคป์ระกอบบนบรรจุภัณฑ ์มีหลากหลายประเภท ณ จุดขายสินคา้เป็นรอ้ยให้

เลือกองค์ประกอบต่าง ๆ ท่ีออกแบบไว้บนบรรจุภัณฑ์ จึงเป็นปัจจัยสาํคัญในการเลือกซือ้         

บรรจภุณัฑแ์ละสินคา้นัน้ ๆ รายละเอียดหรือสว่นประกอบบนบรรจภุณัฑจ์ะแสดงออกถึงจิตสาํนึก

ของผู้ผลิตสินค้า และสถานะของบรรจุภัณฑ์ ซึ่งสามารถขยับเป็นส่ือโฆษณาระยะยาว 

สว่นประกอบท่ีสาํคญับนบรรจภุณัฑอ์ย่างนอ้ยท่ีสดุควรประกอบดว้ย 

                     1. ช่ือสินคา้ 

                     2. ตราสินคา้ 

                     3. สญัลกัษณท์างการคา้ 

                     4. รายละเอียดของสินคา้ 

                     5. รายละเอียดสง่เสรมิการขาย 

                     6. รูปภาพ 

                     7. สว่นประกอบของสินคา้ 

                     8. ปรมิาตรหรอืปรมิาณ 
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                     9. ช่ือผูผ้ลิตและผูจ้าํหน่าย (ถา้มี) 

                     10. รายละเอียดตามขอ้บงัคบัของกฎหมาย เช่น วนัผลิต วนัหมดอาย ุเป็นตน้ 

 
ภาพ 2.12 องคป์ระกอบและขอ้มลูบนบรรจภุณัฑ ์

              .ทีม่า : http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2 

 

                     ชัยรตัน  ์ อัศวางกูร (2548) กล่าวว่า เม่ือมีการเก็บขอ้มูลของรายละเอียคต่าง ๆ 

ดังกล่าวมาแล้วจึงเริ่มกระบวนการออกแบบด้วยการเปล่ียนข้อมูลท่ีได้รับมงเป็นกราฟิกบน                

บรรจภุณัฑด์มุ่งหมายทั่ว ๆ ประกอบการออกแบบมีดงันี ้

         1) เด่น (Stand Ow) ภายใตส้กาวะการแข็งขนัอย่างรุนแรง ตวับรรจุภณัฑจ์าํตอ้ง

ออกแบบใหส้ะดดุคา (Catch the Eye) จึงจะมีโอกาศไดร้บัความสนใจจากลุ่มเป้าหมายเม่ือวาง

ประกบกับบรรจุภัณฑข์องคู่แข่ง เทคนิคท่ีใชก้ับมากคือ รูปทรงและขนาดซึ่งเป็นองคป์ระกอบ

พืน้ฐานของบรรจภุณัฑ ์หรอือาจใชก้ารตัง้ตราสินคา้ใหเ้ดน่ เป็นตน้    

         2) ตราภาพพจนแ์ละความแตกต่าง (Brand Image Differentiate) เป็นความรูส้กึ

จะต้องก่อให้เกิดขึน้กับกลุ่มเป้าหมายเม่ือมีการสังเกตเห็น แล้วจูงใจให้อ่านรายละเอียดบน               

บรรจภุณัฑ ์การออกแบบตราภาพพจนใ์หมี้ความแตกตา่งนี ้เป็นวิธีการออกแบบท่ีแพรห่ลายมาก 

         3) ความรูส้กึรว่มท่ีดี การออกแบบบรรจภุณัฑเ์ป็นพานิชยศิ์ลปีท่ีสรา้งขึน้เพ่ือใหผู้ซ้ือ้

เกิดความรูส้กึท่ีดีตอ่ศิลปะท่ีออกแบบบรรจภุณัฑโ์ดยรวมทัง้หมด เริม่จากการก่อใหเ้กิดความสนใจ

ดา้นความเด่น เปรียบเทียบรายละเอียดต่าง ๆ เพ่ือจูงใจใหต้ดัสินใจซือ้ สรา้งความมั่นใจเพิ่มขึน้

สาํหรบักลุ่มเป้าหมาขบางกลุ่ม และจบลงดว้ยความรูส้ึกท่ีดีท่ีสามารถของต่อความตอ้งการของ    

ผูซ้ือ้ได ้จึงก่อใหเ้กิดการตดัสินใจซือ้ "ซือ้กนัสิ" (Buy Me) จึงนบัเป็นรูปธรรมสดุทา้ยท่ีบรรจภุณัฑ ์                

ตอ้งทาํให ้ 

 

 



27 

2.3.7 ขั้นตอนการหาข้อมูลเพือ่หาแนวทางในการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

        การตัง้จุดมุ่งหมายของบรรจุภณัฑ ์ขอ้มลูคือส่ิงจาํเป็นอย่างมากท่ีตอ้งทราบ เช่น 

ตาํแหน่งของบรรจภุณัฑแ์ข่งท่ีมีอยู่ในทอ้งตลอด ย่อมทาํใหส้ามารถตัง้จดุมุ่งหมายในการออกแบบ

ไดง้่าย นอกจากตาํแหน่งของสินคา้ ส่ิงท่ีจาํเป็นอีกประการหนึ่งคือจุดขายของสินคา้ท่ีจะโฆษณา

บนบรรจภุณัฑ ์

         สทุธิศกัดิ์  กล่ินแกว้ณรงค ์(2558) ไดแ้บ่งหลกัการวิเคราะหใ์นการวางแผนเพ่ือการ

ออกแบบบรรจภุณัฑท่ี์สามารถใชก้ารวิเคราะหแ์บบ 5W + 2H ไดด้งันี ้

         1) ทําไม (WHY) ปัจจัยหรือเหตุผลอะไรท่ีทําให้เราต้องออกแบบหรือพัฒนา                 

บรรจภุณัฑ ์เพ่ือใหเ้ห็นถึงความสาํคญัของผลิตภณัฑน์ัน้ ๆ 

         2) ใคร (WHO) ผู้ประกอบการต้องทราบว่าจะออกแบบบรรจุภัณฑ์นีเ้พ่ือใคร                 

เพ่ือเป็นการกาํหนดกลุม่เปา้หมายในการออกแบบท่ีชดัเจน เพ่ือนาํไปสูก่ารดาํเนินการท่ีมีคณุภาพ 

         3) ท่ีไหน (WHERE) สถานท่ีท่ีจะวางจาํหน่ายสินคา้อยู่ท่ีไหน ขอบเขตพืน้ท่ีท่ีจะวาง

จาํหน่ายเหมาะสมกบัพืน้ท่ีและครอบคลมุถึงความตอ้งการของผูบ้รโิภคในสถานท่ีหรอืไม ่

         4)  อะไร (WHAT) จุดมุ่งหมายการออกแบบบรรจุภัณฑ์คืออะไร ข้อจํากัด                             

ในการออกแบบมีอะไรบ้าง จุดขายของสินค้าคืออะไร การใช้งานของบรรจุภัณฑ์คืออะไร 

ผูอ้อกแบบคิดว่าตนเองกาํลงัออกแบบบรรจภุณัฑข์องผลิตภณัฑอ์ะไร รูปแบบของบรรจภุณัฑน์ัน้มี                     

ความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัผลิตภณัฑน์ัน้หรอืไม่ 

         5) เม่ือไหร่ (WHEN) ควรเริ่มการออกแบบเม่ือไหร่ และเม่ือไหร่จะออกแบบเสร็จ             

ควรวางตลาดเม่ือไหร ่การออกแบบตอ้งเหมาะสมกบัช่วงเวลา 

         6) อย่างไร (HOW) บรรจภุณัฑท่ี์ไดอ้อกแบบขึน้มานัน้ตอบสนองการ ใชง้านอย่างไร 

และมีวิธีการใชง้านท่ีถกูตอ้งเหมาะสมหรอืไม่ และไม่ควรยุ่งยากตอ่การใชง้าน 

         7) เท่าไหร ่(HOW MUCH) ผูป้ระกอบการตอ้งทราบราคาตน้ทนุหรอื ราคาคา่ใชจ้า่ย

ในการออกแบบบรจภุณัฑว์า่เป็นจาํนวนเงินเท่าใหร ่เพ่ือทาํใหส้ามารถประเมินมลูค่าของบรรจภุณัฑ์

แลว้นาํไปกาํหนดราคาในการจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑเ์หลา่นัน้ได ้

2.3.8 กระบวนการออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ ์

                        ในกระบวนการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ นักออกแบบจะต้องมี

กระบวนการออกแบบ ไวเ้ป็นลาํดับขัน้ตอนของการดาํเนินงาน นับตัง้แต่ตอนเริ่มตน้ จนกระทั่ง

สิน้สดุจนไดผ้ลงานออกมาดงัตอ่ไปนี ้เช่น 
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                     1. กําหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตร ์(Policy Formulation Or Strategic 

Planning) เช่น ตัง้วตัถปุระสงคแ์ละเปา้หมายของการผลิต เงินทนุงบประมาณ การจดัการและการ

กาํหนดสถานะ (Situation) ของบรรจภุณัฑ ์

                     2. การศึกษาและการวิจยัเบือ้งตน้ (Preliminary Research) ไดแ้ก่ การศึกษาขอ้มลู

หลักการทางวิทยาศาสตร ์เทคโนโลยีและวิศวกรรมทางการผลิต ตลอดจนการคา้พบส่ิงใหม่ ๆ                 

ท่ีเกิดขึน้และเก่ียวขอ้งสอดคลอ้งกนักบัการออกแบบโครงสรา้งของบรรจภุณัฑ ์

                     3. การศึกษาถึงความเป็นไปไดข้องบรรจุภัณฑ ์(Feasibility Study) เม่ือไดศ้ึกษา

ขอ้มลูตา่งๆ แลว้ก็เริม่ศกึษาความเป็นไปไดข้องบรรจภุณัฑด์ว้ยการสเก็ทซ ์ (Sketch Design) ภาพ

แสดงถึงรูปรา่งลกัษณะ และสว่นประกอบของโครงสรา้ง 2-3 มิติ หรอือาจใชว้ิธีการอ่ืน ๆ ขึน้รูปเป็น

ลักษณะ 3 มิติ ก็สามารถกระทําได้ ในขั้นตอนนี้จึงเป็นการเสนอแนวคิดสร้างสรรค์ขั้นต้น             

หลาย  ๆ แบบ (Preliminary Ideas) เ พ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในเทคนิควิ ธีการบรรจุ และ                    

การคาํนวณเบือ้งตน้ ตลอดจนเงินทนุงบประมาณดาํเนินการ และเพ่ือการพิจารณาคดัเลือกแบบ

รา่งไวเ้พ่ือพฒันาใหส้มบรูณใ์นขัน้ตอนตอ่ไป 

                     4. การพฒันาและแกไ้ขแบบ (Design Refinement) ในขัน้ตอนนีผู้อ้อกแบบจะตอ้ง

ขยายรายละเอียดปลีกย่อยต่าง ๆ (Detailed Design) ของแบบร่างใหท้ราบอย่างระเอียดโดย

เตรียมเอกสารหรือขอ้มลูประกอบ มีกาํหนดเทคนิคและวิธีการผลิต การบรรจุ วสัด ุการประมาณ

ราคา ตลอดจนการทดสอบ ทดลองบรรจ ุเพ่ือหารูปรา่ง รูปทรงหรอืสว่นประกอบตา่ง ๆ ท่ีเหมาะสม

กับหน้าท่ีของบรรจุภัณฑ์ท่ีต้องการด้วยการสร้างรูปจําลองง่าย ๆ (Mock Up) ขึน้มา ดังนั้น

ผู้ออกแบบจึงต้องจัดเตรียมส่ิงต่าง  ๆ เหล่านี ้อย่างละเอียดรอบคอบเพ่ือการนําเสนอ 

(Presentation) ต่อลกูคา้และผูท่ี้ทาํงานเก่ียวขอ้งใหเ้กิดความเขา้ใจเพ่ือพิจารณาใหค้วามคิดเห็น

สนบัสนนุยอมรบัหรอืเปล่ียนแปลงแกไ้ขเพิ่มเติมในรายละเอียดท่ีชดัเจนยิ่งขึน้ 

                      5. การพัฒนาต้นแบบจริง (Prototype Development) เม่ือแบบโครงสรา้งได้รับ               

การแก้ไข และพัฒนาผ่านการยอมรับแล้ว ลาํดับต่อมาผู้ออกแบบต้องทําหน้าท่ีเขียนแบบ 

(Mechanical Drawing) เพ่ือกาํหนดขนาด รูปร่าง และสัดส่วนจริงดว้ยการเขียนภาพประกอบ

แสดงรายละเอียดของรูปแปลน (Plan) รูปดา้นตา่ง ๆ (Elevations) ทศันียภาพ (Perspective) หรอื

ภาพแสดงการประกอบ (Assembly) ของส่วนประกอบต่าง ๆ มีการกาํหนดมาตราส่วน (Scale) 

บอกชนิดและประเภทวสัดุท่ีใชมี้ขอ้ความ คาํสั่งท่ีส่ือสารความเขา้ใจกันไดใ้นขบวนการผลิตเป็น                   

บรรจุภัณฑข์องจริง แต่การท่ีจะไดม้าซึ่งรายละเอียดเพ่ือนาํไปผลิตจริงดังกล่าวนั้นผูอ้อกแบบ

จะตอ้งสรา้งตน้แบบจาํลองท่ีสมบรูณ ์(Prototype) ขึน้มาก่อนเพ่ือวิเคราะห ์(Analysis) โครงสรา้ง
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และจาํแนกแยกแยะสว่นประกอบต่าง ๆ ออกมาศกึษาดงันัน้ (Prototype) ท่ีจดัทาํขึน้มาในขัน้นีจ้งึ

ควรสรา้งดว้ยวสัดุท่ีสามารถใหล้กัษณะและรายละเอียดใกลเ้คียงกับบรรจุภณัฑข์องจริงใหม้าก

ท่ีสดุเท่าท่ีจะกระทาํได ้

                     6. การผลิตจริง (Production) สาํหรบัขั้นตอนนีส้่วนใหญ่จะเป็นหนา้ท่ีรบัผิดชอบ

ของฝ่ายผลิตในโรงงาน ท่ีจะตอ้งดาํเนินการตามแบบแปลนท่ีนักออกแบบใหไ้วซ้ึ่งทางฝ่ายผลิต

จะตอ้งจดัเตรียมแบบแม่พิมพข์องบรรจุภณัฑใ์หเ้ป็นไปตามกาํหนด และจะตอ้งสรา้งบรรจุภณัฑ์

จริงออกมาก่อนจาํนวนหนึ่งเพ่ือเป็นตวัอย่าง (Pre-Production Prototypes) สาํหรบัการทดสอบ 

ทดลอง และวิเคราะหเ์ป็นครัง้สุดท้ายหากพบว่ามีข้อบกพร่องควรรีบดาํเนินการแก้ไขให้เป็น                     

ท่ีเรยีบรอ้ยแลว้จาํดาํเนินการผลิตเพ่ือนาํไปบรรจแุละจาํหน่ายในลาํดบัตอ่ไป 

                     พงษ์ศกัดิ์  ไชยทิพย ์(2544) ไดก้ล่าวถึง ขัน้ตอนการวางแผนออกแบบบรรจุภัณฑ ์   

การวางแผนเริ่มตน้ดว้ยจุดประสงคข์องการพัฒนา พรอ้มดว้ยขอ้จาํกัดต่าง ๆ รายละเอียดการ

วางแผนตอ้งประกอบดว้ยองคป์ระกอบตอ่ไปนี ้

         ขัน้ตอนท่ี 1 : การวางแผน  

                            1.1 กาํหนดเวลา  

                            1.2 ผลงานท่ีจะไดร้บัในแตล่ะขัน้ทาํงาน    

                            1.3 รายละเอียดของตราสินคา้ (Branding)  

                            1.4 ผูร้บัผิดชอบในแตล่ะขัน้ตอน   

         ขัน้ตอนท่ี 2 : การรวบรวมขอ้มลู อนัไดแ้ก่  

                             2.1 ขอ้มลูการตลาด  

                             2.2 สถานการณแ์ข่งขัน จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ขอ้จาํกัด (SWOT : 

Strength, Weakness, Opportunity, Treat)  

                             2.3 ขอ้มลูจากจดุขาย  

                             2.4 ความตอ้งการของกลุม่เปา้หมาย/พฤติกรรมผูบ้รโิภค  

                             2.5 เทคโนโลยีใหม่ ๆ ทางด้านวัสดุบรรจุภัณฑ์ ระบบบรรจุภัณฑ์              

และเครื่องจกัร  

         ขัน้ตอนท่ี 3 : การออกแบบรา่ง  

                             3.1 พฒันาความคิดรเิริม่ตา่ง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง  

                             3.2 รา่งตน้แบบ ประมาณ 3 - 5 แบบ ทาํตน้แบบ ประมาณ 2 - 3 แบบ   

         ขัน้ตอนท่ี 4 : การประชมุวิเคราะหป์รบัตน้แบบ  
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                               4.1  วิเคราะหค์วามเป็นไปไดท้างเทคนิค  

                               4.2  วิเคราะหก์ารสนองความตอ้งการของกลุม่เปา้หมาย  

                               4.3  เลือกตน้แบบท่ียอมรบัได ้ 

         ขัน้ตอนท่ี 5  : การทาํแบบเหมือนรา่ง  

                               5.1  เลือกวสัดท่ีุจะทาํแบบ  

                               5.2 ออกแบบกราฟิกเหมือนจริงพรอ้มตราสินคา้ และสัญลักษณ์

ทางการคา้  

                               5.3 ขึน้แบบ   

         ขั้นตอนท่ี  6 :การบริหารการออกแบบ เริ่มต้นจากติดต่อโรงงานผู้ผลิตวัสดุ                     

บรรจุภัณฑ ์จนถึงการควบคุมงานผลิตใหไ้ดต้ามแบบท่ีตอ้งการพรอ้มทัง้จัดเตรียมรายละเอียด              

การสั่งซือ้ (Specification) เพ่ือใหบ้รรจภุณัฑท่ี์ออกแบบสามารถผลิตไดต้ามตอ้งการ  

         ขัน้ตอนสดุทา้ยเป็นการติดตามผลของบรรจภุณัฑท่ี์ออกแบบไปแลว้สามารถสนอง

ตามจดุมุ่งหมายของการออกแบบและบรรลถุึงวตัถปุระสงคข์ององคก์รเพียงใด 

2.3.8 การออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ ์

         ประชิด  ทินบตุร (2531) กลา่วถึง โครงสรา้งบรรจภุณัฑป์ระกอบดว้ย 2 ประเภท คือ 

         การออกแบบดา้นโครงสรา้งกระบวนการออกแบบโครงสรา้ง (The Structural 

Packaging Design Process) หมายถึง การกาํหนดลักษณะรูปร่าง ขนาค ปริมาตร นํา้หนัก 

ประเภทของวสัดุท่ีจะนาํมาเป็นบรรจุภณัฑ ์ทัง้นีโ้ดยเนน้ถึงหนา้ท่ีในการตุม้ครองรกัษา คุณภาพ

สินคา้ การใหค้วามสะควกในการลาํเลียงขนส่ง เก็บรกัษา และประหยัด เช่น การเลือกใชว้ัสดุ 

คณุภาพของวสัด ุขนาดและรูปแบบของการบรรจ ุวิธีการประกอบหรือขึน้รูป ความแข็งแรงต่าง ๆ 

เป็นตน้ กิจกรรมขัน้ตอบนีถื้อวา่เป็นหวัใจสาํคญัในการบรรจภุณัฑ ์และในการออกแบบบรรจภุณัฑ์

โดยทั่วไปแลว้ผูอ้อกแบบตอ้งอาศยัความรูแ้ละขอ้มลูข่าวสารจากหลาย ๆ ดา้น รวมทัง้คาํแนะนาํ

จากผูช้าํนาญการบรรจุหีบห่อ (Packaging Specialists) โดยผูอ้อกแบบจะทาํหนา้ท่ีเป็นผูส้รา้ง

ภาพพจน ์(The Image Maker) จากขอ้มลูตา่ง ๆ ใหป้รากฎเป็น 

         รูปลกัษณข์องบรรจภุณัฑต์วัจรงิ ในแง่รูปธรรมก็ได ้ซึง่มีลาํดบัขัน้ตอนดงันี ้

ก) ทาํอย่างไร บรรจุภัณฑจ์ึงจะสามารถส่ือสารไดท้ั้งวงจนสัญลักษณแ์ละ ทัศน          

สญัลกัษณ ์(How It Communicates Verbally and Nonverbally) เช่น ออกแบบกาชนะบรรจหุ่อ

ขนมปังดว้ยพลาสสติก ท่ีนอกจากจะแ สดงใหเ้หีบถึงความสดช่ืนดว้ยสีและการตกแต่งแลว้ก็ยงั

สรา้งความรูส้กึใหม่สดจากเตาอบใหเ้กิดแก่ผูบ้รโิภคไดอี้กดว้ย 
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                     ข) บรรจุภัณฑ์ควรจะสรา้งความพึงพอใจ เกียรติและศักดิ์ศรีสาํหรับผู้ใช้ (The 

Prestige Desired) แมว้่าผูบ้รโิภคจะซือ้ผลิตภณัฑไ์ปแลว้ ผลิตภณัฑท่ี์ผูบ้รโิภคซือ้ไปนัน้ควรจะทาํ

หนา้ท่ีขายต่อไปไดอี้ก เพราะการขายนัน้มิไดสิ้น้สดุเพียงท่ีจะซือ้ (Point Of Purchase) เท่านัน้แต่

บรรจุภณัฑท่ี์ดีตอ้งสรา้งความต่อเน่ืองในการนาํมาใช ้และการขายหลงัจากท่ีถูกซือ้ไปแลว้ไม่ว่า

บรรจกุณัฑน์ัน้จะถกูนาํไปวางอยู่ ณ ท่ีใดก็ตาม หรอืจนกวา่ผลิตภณัฑแ์ละบรรจภุณัฑน์ัน้จะใชห้มด

หรือทาํลายไป จึงถือว่าเป็นท่ีสิน้สดุ เช่น การออกแบบบรรจภุณัฑบ์หุรี่ท่ีมีซองสวยงาม เห็นเด่นชดั

และแสคงเอกลกัษณเ์ฉพาะตวั 

         ค) บรรจกุณัฑจ์ะตอ้งแสดงกวามโคดเดน่และดงึดคูใหเ้ห็นชดัเจนตา่งจากผลิตภณัฑ ์

อ่ืนดว้ยการใชสี้ ขนาด รูปร่าง เพ่ือแสดงถึงเอกลักษณเ์จพาะตัว ทาํใหจ้ดจาํว่ายหยิบฉวยง่าย         

จงึดดูตา จงึดดูใจ ผูบ้รโิภค 

 
ภาพ.13 ตวัอย่างการออกแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์

                          .ทีม่า : https://fastwork.co 

 

          จากท่ีกลา่วมา ปัจจยัสาํคญัของการออกแบบบรรจภุณัฑคื์อ โครงสรา้ง ในสว่นของ

โครงสรา้งจะตอ้งมีความแข็งแรง สามารถปกป้องผลิตภัณฑท่ี์อยู่ดา้นในได ้จากผูผ้ลิตไปจนถึง

ผูบ้ริโภค และส่วนท่ีขาดไม่ไดใ้นการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ ์เน่ืองจากเป็นปัจจยัอีกส่วน

หนึ่งในการดงึดดูกลุม่ผูบ้รโิภค                             

2.3.9 การออกแบบกราฟิกสาํหรับบรรจุภณัฑ ์

         การออกแบบกราฟิก คือ ส่วนประกอบภายนอกของโครงสรา้งบรรจุภณัฑท่ี์เป็นตวั

ส่ือสาร ส่ือความหมาย ความเข้าใจ และดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภคให้เกิดการจดจํา

บุคลิกลักษณะของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ซึ่งอาศัยหลักการออกแบบมากราฟิกมาเป็นเครื่องมือให้               

บรรจภุณัฑเ์ป็นไปตามวตัถปุระสงคท่ี์ตัง้ไว ้

         ประชิด  ทิณบตุร (2530) กลา่วไวว้่า การออกแบบกราฟิกถึงแมจ้ะพึ่งจดัว่าเป็นงาน

ออกแบบสาขาใหม่ท่ีได้รับความสําคัญมาเม่ือไม่นานมานี้ก็ตาม แต่การออกแบบกราฟิก                   

ก็เกิดมีขึน้มานานพรอ้มกับวิวฒันาการทางการส่ือสารของมวลมนุษย ์ท่ีตอ้งอาศยัการออกแบบ
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นบัตัง้แต่มีการเริ่มสรา้งส่ือความหมาย การขดัเกลา การเผยแพร่ข่าวสาร ความรูส้ึกนึกคิดต่าง ๆ              

ไปยงัผูอ่ื้นในลกัษณะของการส่ือสารดว้ยลายเสน้หรือการวาดเซียน (Graphic Communication) 

ซึ่งรูปแบบของการออกแบบก็มีลกัษณะแตกต่างกันไปตามความเจริญกา้วหนา้ของสงัคมแต่ละ              

ยุคสมัย ตลอดจนทักษะความสามารถละภูมิปัญญาของนักออกแบบในแต่ละช่วงเวลา                          

การออกแบบกราฟิกจึงนับว่ามีส่วนช่วยพัฒนาสร้างสรรค์ จรรโลงสังคมมนุษย์ให้ดาํรงอยู่                    

และเจรญิกา้วหนา้ดงัพอท่ีจะประมวล สรุปผลตอ่สงัคมมนษุยไ์ดด้งันี ้

         1) การออกแบบกราฟิกมีสว่นรว่มสรา้งสรรคส์ญัลกัษณแ์ละขอ้ตกลงรว่มกนัของคน

ในสงัคม และช่วยพฒันาระบบการส่ือสารใหมี้ประสิทธิภาพยิ่งขึน้ 

         2) การออกแบบกราฟิกเป็นส่ือแสดงแห่งพลงัการสรา้งสรรคแ์ละเป็นส่ือเพ่ือใหเ้กิด

การเรยีนรูไ้ดเ้ป็นอย่าง 

         3) การออกแบบกราฟิกเป็นการเสรมิสรา้งแตง่ข่าวสาร 

         4) เป็นส่ือกลางในการส่ือความหมายใหเ้กิดความเขา้ใจตรงกนั ถกูตอ้งและชดัเจน 

         5) ช่วยทาํใหง้านเกิดความน่าสนใจ ประทบัใจ และน่าเช่ือถือแก่ผูพ้บเห็น 

         6) ช่วยใหเ้กิดการกระตุน้ทางความคิด และการตดัสินใจไดอ้ย่างรวดเรว็ 

                     ประชิด   ทิณบุตร (2530) ได้กล่าวถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ว่า หมายถึง                            

การสร้างสรรค์ลักษณะส่วนประกอบภายนอกของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ให้สามารถส่ือสาร                     

ส่ื อ ค ว า ม ห ม ายค วา ม เ ข้า ใ จ  ( To Communicate)  ใ น อัน ท่ี จ ะใ ห้ผ ลท า งด้าน จิตวิ ท ยา 

(Psychological Effects) ต่อผู้บริโภคเช่น  ให้ผลในการดึงดูดความสนใจ การให้มโนภาพถึง

สรรพคุณประโยชนข์องผลิตภณัฑ ์การกระตุน้ใหเ้กิดความทรงจาํ บุคลิกลกัษณะของผลิตภณัฑ ์

ย่ีห้อผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิต ด้วยการใช้วิธีการออกแบบการจัดวางรูปตัวอักษรถ้อยคําโฆษณา

เครื่องหมายและสัญลักษณท์างการคา้ และอาศัยหลักศิลปะการจัดภาพใหเ้กิดความประสาน

กลมกลืนกนัอย่างสวยงาม ตามวตัถปุระสงคท่ี์ไดว้างไว ้

                     1) การสรา้งทศันคติท่ีดีงามต่อผลิตภณัฑแ์ละผูผ้ลิต กราฟิกบนบรรจภุณัฑแ์ละแผ่น

สลากไดท้าํหนา้ท่ีเปรียบเสมือนส่ือประชาสัมพันธ์ของผลิตภัณฑใ์นอันท่ีจะเสนอต่อผูอุ้ปโภค 

บรโิภค แสดงออกถึงคณุงามความดีของผลิตภณัฑแ์ละความรบัผิดชอบท่ีผูผ้ลิตมีต่อผลิตภณัฑน์ัน้ ๆ 

โดยท่ีลกัษณะทางกราฟิกจะส่ือความหมายและปลกูฝังความรู ้ความเขา้ใจ การนาํผลิตภณัฑไ์ปใช ้

ตลอดทัง้สรา้งความต่อเน่ืองของการใช ้การเช่ือถือในคณุภาพจนกระทั่งเกิดความศรทัธาเช่ือถือใน

ผูผ้ลิตในผลท่ีสดุดว้ย 
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                     2) การชีแ้จงและบ่งชีใ้ห้ผู้บริโภคทราบถึงชนิดประเภทของผลิตภัณฑ์ ลักษณะ

กราฟิกเพ่ือใหส่ื้อความหมายหรือถ่ายทอดความรูส้ึกไดว้่าผลิตภณัฑคื์ออะไร และผูใ้ดเป็นผูผ้ลิต

นัน้มกันิยมอาศยัใชภ้าพและอกัษรเป็นหลกั แต่ก็ยงัอาจอาศยัองคป์ระกอบอ่ืน ๆ ในการออกแบบ 

เช่น รูปทรง เสน้ สี เป็นตน้ ซึ่งจะสามารถส่ือใหเ้ขา้ใจความหมายได ้เช่นเดียวกบัการใชภ้าพ และ

ขอ้ความอธิบายอย่างชดัเจน ตวัอย่างงานดงักล่าวนีมี้ใหเ้ห็นไดท้ั่วไป และท่ีเห็นชดัคือผลิตภณัฑ์

ต่างประเภทท่ีบรรจอุยู่ในภาชนะท่ีคลา้ยคลงึกนั ดงัเช่น เครื่องสาํอาง และยา เป็นตน้ แมบ้รรจอุยู่

ในขวดหรือหลอดรูปทรงเหมือนกนั ผูบ้ริโภคก็สามารถชีไ้ดว้่าอนัใดคือเครื่องสาํอาง และอนัใดคือ            

ยา ทัง้นีก็้โดยการสงัเกตจากลกัษณะกราฟิก เช่น ลกัษณะอกัษร หรือสีท่ีใชซ้ึ่งนกัออกแบบจดัไวใ้ห้

เกิดความรูส้กึผิดแยกจากกนั เป็นตน้ 

                     3) การแสดงเอกลกัษณเ์ฉพาะสาํหรบัผลิตภณัฑแ์ละผูป้ระกอบการ ลกัษณะรูปทรง

และโครงสรา้งของบรรจุภณัฑ ์ส่วนใหญ่มกัมีลกัษณะท่ีคลา้ยคลึงกนัในผลิตภณัฑแ์ต่ละประเภท

ทัง้นีเ้พราะกรรมวิธีการผลิตบรรจภุณัฑ ์ใชเ้ครื่องจกัรผลิตขึน้มาภายใตม้าตรฐานเดียวกนัประกอบ

กบัคู่แข่งขนัในตลาดมีมาก ดงัท่ีเห็นไดจ้ากผลิตภณัฑป์ระเภทอาหารสาํเรจ็รูปท่ีผลิตและจาํหน่าย

อยู่อย่างแพร่หลายในปัจจบุนั ซึ่งมีลกัษณะรูปทรงและโครงสรา้งท่ีคลา้ยคลึงกนัมาก เช่น อาหาร

กระป๋อง ขวดเครื่องด่ืม ขวดยา ซองปิดผนกึ (Pouch) และกลอ่งกระดาษ เป็นตน้ บรรจภุณัฑต์า่ง ๆ 

เหล่านีม้ักมีขนาดสัดส่วน ปริมาณการบรรจุท่ีเหมือนกันหรือใกลเ้คียงกัน ดังนั้นการออกแบบ

กราฟิกจึงมีบทบาทหนา้ท่ีแสดงเอกลักษณ์หรือบุคลิกพิเศษท่ีเป็น ลักษณะเฉพาะตน (Brand 

Image) ของผลิตภณัฑแ์ละผูผ้ลิตใหเ้กิดความเด่นชดั ผิดแยกจากผลิตภณัฑค์ู่แข่งขนั เป็นท่ีสะดดุ

ตาและเรียกรอ้งความสนใจจากผูบ้รโิภคทัง้เก่า และใหม่ ใหจ้ดจาํได ้ตลอดจนหาซือ้ไดโ้ดยสะดวก                 

และรวดเรว็ 

                     4) การแสดงสรรพคุณและวิธีใชข้องผลิตภณัฑเ์ป็นการใหข่้าวสารขอ้มลู ส่วนผสม

หรือส่วนประกอบท่ีเก่ียวกบัผลิตภณัฑภ์ายในว่ามีคณุสมบติั สรรพคณุและวิธีการใชอ้ย่างถกูตอ้ง

อย่างไรบา้ง ทั้งนีโ้ดยอาศัยการออกแบบการจัดวาง (Lay – Out) ภาพประกอบขอ้ความสั้น ๆ 

(Slogan) ขอ้มลูรายละเอียดตลอดจนตรารบัรองคณุภาพและอ่ืนๆ ใหส้ามารถเรยีกรอ้งความสนใจ

ผูบ้ริโภคใหห้ยิบยกเอาผลิตภณัฑข์ึน้มาพิจารณาเพ่ือตดัสินใจเลือกซือ้ การออกแบบกราฟิกเพ่ือ

แสดงบทบาทในหนา้ท่ีนีจ้งึเปรยีบเสมือนการสรา้งบรรจภุณัฑใ์หเ้ป็น “พนกังานขายเงียบ”  

                     1. ความสาํคญัของงานกราฟิก 

                         ศิริพรณ ์ ปีเตอร ์(2549) กล่าวไวว้่า “การออกแบบ” หมายถึง การแกปั้ญหาและ 

“กราฟิก” หมายถึงสี ภาพ หรือตวัอกัษร ซึ่งถูกใชเ้พ่ือการนาํเสนอรายละเอียดของความคิดและ           
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การถ่ายทอดขอ้มลูข่าวสารบางอย่าง ดงันัน้ “การออกแบบกราฟิก” หมายถึง การแกปั้ญหาโดย

การใช ้สี ภาพ และตวัอกัษรใน การถ่ายทอดขอ้มลูท่ีซบัซอ้นใหส้ามารถรบัรูแ้ละเขา้ใจง่ายอย่าง

รวดเร็วเพ่ือถ่ายทอดขอ้มลูใหก้ับ กลุ่มเป้าหมายจาํนวนมากสามารถรบัรูข้อ้มลูข่าวสารดว้ยการ

อ่านได้ตรงกัน ดังนั้นการออกแบบกราฟิกจึงถือว่าเป็นผลงาน ซึ่งสามารถผลิตในระบบ

อตุสาหกรรมได ้ 

                     ประทิณ  ชินบุตร (2530) กล่าวไวว้่า การออกแบบมีความสาํคัญต่อหน่วยงาน              

ทุกสาขาในปัจจุบัน เน่ืองจากการออกแบบกราฟิกช่วยใหก้ารส่ือความหมายท่ีซับซอ้นให้ง่าย                

ตอ่การทไความเขา้ใจดงันี ้ 

                     1) การส่ือความหมายร่วมกันในสงัคม การออกแบบกราฟิกมีความสาํคญัต่อการ           

ส่ือความหมายรว่มกนัในสงัคม เน่ืองจากสงัคมเราส่วนใหญ่มีขอ้ตกลงรว่มกนั เช่น กฎจราจร โดย

ใชภ้าพสญัลกัษณใ์นการส่ือ ความหมายเพ่ือใหเ้ขา้ใจตรงกนั เพ่ือใหง้่ายต่อการจดัระเบียบสงัคม 

และเป็นประโยชนส์งูสดุต่อกลุ่มชนท่ีอาศยัรว่มกนัภาพสญัลกัษณใ์นท่ีสาธารณะต่าง ๆ ก็เป็นหนึ่ง

ในขอ้ตกลงรว่มกนัภายในสงัคมท่ีจาํเป็น ท่ีจะตอ้งมีความชดัเจนเพ่ือปอ้งกนัไมใ้หเ้กิดความสบัสน 

หรอืเกิดความเขา้ใจผิดเน่ืองจากปัจจบุนันีส้งัคมไดเ้ปิดประเทศใหช้าวตา่งชาติไดเ้ขา้มาปฏิสมัพนัธ์

มากขึน้ ดงันัน้กราฟิกท่ีมีความสากลจึงสาํคญั อย่างยิ่งต่อการส่ือความหมายรว่มกนัภายในสงัคม

ท่ีมีความแตกตา่งกนัทางเชือ้ชาติและภาษา  

                     2) การส่งเสริมความกา้วหนา้ทางธุรกิจ การออกแบบกราฟิกมีความสาํคญัต่อการ

ส่งเสริมความก้าวหน้าทางธุรกิจ ตั้งแต่อุตสาหกรรมภายในประเทศจนถึงระดับต่างประเทศ 

เน่ืองจากกราฟิกสว่นใหญ่มกัถกูใชใ้นการสรา้งเอกลกัษณอ์งคก์ร (Corporate Identity) ตราสินคา้ 

(Brand) และส่ือประชาสมัพนัธ ์(Public Relation) เพ่ือช่วยในการประชาสมัพนัธข์อ้มลูข่าวสาร 

จากกลุม่ผูผ้ลิตไปสูก่ลุม่เปา้หมายหลกั สามารถรบัรูข้อ้มลูข่าวสารเก่ียวกบัผลิตภณัฑห์รอืการสรา้ง

ภาพลกัษณท่ี์ดีตอ่องคก์รธรุกิจผ่านกราฟิก  

                     3) การศึกษา กราฟิกมีความสาํคญัอย่างยิ่งต่อการถ่ายความรูท่ี้ซบัซอ้นใหผู้เ้รียน

สามารถรบัรูไ้ดง้่ายและชดัเจน เน่ืองจากปัจจบุนันี ้การเรียนการสอนไม่ไดมุ้่งเนน้การเรียนจากครู        

ผูเ้ป็นศนูยก์ลางแห่งวิทยาการต่าง ๆ ภายในหอ้งเรียนเพียงอย่างเดียวแต่ผูเ้รียนสามารถศกึษาและ

เรียนรูด้ว้ยตัวเองไดจ้ากแหล่งวิทยาการต่าง ๆ อย่างกวา้งขวางนอกหอ้งเรียน ยกตัวอย่างเช่น            

การเรียนรูจ้ากอินเตอรเ์น็ต หรือจากส่ือการเรียนการสอนอิเล็กทรอนิกส ์ซึ่งองคป์ระกอบหลัก           

ของการสอนประกอบไปด้วยภาพ ตัวอักษร สี และภาพเคล่ือนไหวต่าง ๆ ดังนั้นกราฟิก                           

จงึมีบทบาท สาํคญัยิ่ง 
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                     2. องคป์ระกอบของงานกราฟิก 

                         ประทิณ  ชินบุตร (2530) กล่าวไวว้่า องคป์ระกอบในการออกแบบ หมายถึง 

วตัถุดิบในการสรา้งงาน 2 มิติ และ 3 มิติ ซึ่งจะตอ้งจัดองคป์ระกอบเหล่านัน้ใหเ้ป็นระบบ โดยมี

ความสัมพันธ์กับส่วนสาํคัญในการออกแบบโดย สามารถจะส่ือความเข้าใจในรูปแบบและ

โครงสรา้งไดต้ามแนวคิด โดยมีรายละเอียดองคป์ระกอบดงันี ้ 

                         1. จดุ (Dot) คือ ภาพท่ีเกิดขึน้จากการน าวตัถแุหลม ๆ จรดบนวตัถอ่ืุน โดยทั่วไป

จะเห็นได้จากจุด  ท่ี เ กิดบนภาพถ่าย หรือภาพพิมพ์ อาจเป็นจุดสกปรกเล็กๆ หรือจุดท่ี

จอคอมพิวเตอรเ์ป็นตาราง ส่ีเหล่ียมซึ่งเม่ือถูกเรียงเป็นจาํนวนมาก อาจเรียงไดเ้ป็นรูปทรงต่าง ๆ 

จดัมาสามารถนาํมาสรา้งเป็น พืน้ผิว (Texture) เรยีงกนัเป็นเสน้ (Line) 

 
ภาพ 2.14 จดุ 

              ทีม่า : http://research.rmu.ac.th/ 

 

                         2. เสน้ (Lines) คือ จดุหลายๆ จดุท่ีเรียงติดต่อกนัไป สว่นท่ีเป็นขอบจองรอบนอก

ของพืน้ท่ีวตัถเุสน้เป็นรากฐานของงานศิลปะทกุประเภท เม่ือนาํเสน้มาประกอบกนัก็จะทาํใหเ้ป็น

รูปรา่งท่ีตอ้งการใหน้กัออกแบบจะตอ้งเป็นผูถ้่ายทอดความรูส้กึในเรื่องเสน้ลงไปในผลงานของตน 

เพ่ือใหผู้อ่ื้นไดส้มัผสัเสน้แตล่ะเสน้ใหค้วามรูส้กึแตกตา่งกนัไป ตวัอย่างเสน้ไดแ้ก่ 

                             2.1 เสน้นอน ใหค้วามรูส้กึกวา้งขวาง เงียบสงบ น่ิงราบเรยีบ ผ่อนคลายสายตา 

 
ภาพ 2.15 เสน้นอน 

           ทีม่า : http://research.rmu.ac.th/ 
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2.2 เสน้ตัง้ ใหค้วามรูส้กึสงูสง่า มั่นคง แข็งแรง รุง่เรอืง  

 

 

 

 

ภาพ 2.16 เสน้ตัง้ 

            ทีม่า : http://research.rmu.ac.th/ 

   2.3 เสน้เฉียง ใหค้วามรูส้กึไม่มั่นคง เคล่ือนไหว รวดเรว็ แปรปรวน 

 
ภาพ 2.17 เสน้เฉียง 

          .ทีม่า : https://www.pinterest.com/ 

 

2.4 เสน้โคง้ ใหค้วามรูส้กึออ่นไหว สภุาพ ออ่นโยน สบาย นุ่มนวลเยา้ยวน  

 
ภาพ 2.18 เสน้โคง้ 

   ทีม่า : https://wksoso38.blogspot.com/ 

 
2.5 เสน้โคง้กน้หอย ใหค้วามรูส้กึเคล่ือนไหว การคล่ีคลายขยายตวั มนึงง  
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ภาพ 2.19 เสน้กน้หอย 

         ทีม่า : https://wksoso38.blogspot.com/ 

 

  2.6 เสน้ซิ๊กแซ๊กหรือเสน้ฟันปลา ใหค้วามรูส้ึกรุนแรง กระแทกเป็นหว้ง ๆ ต่ืนเตน้ 

สบัสนวุน่วาย และการขดัแยง้  

 
ภาพ 2.20 เสน้ซิก๊แซ๊ก 

   ทีม่า : https://www.ultracoloringpages.com/ 

 

                         2.7 เสน้ประ ใหค้วามรูส้กึไม่ตอ่เน่ือง ไม่มั่นคง ไม่แน่นอน  

 
ภาพ 2.21 เสน้ประ 

      ทีม่า : https://www.pntc.ac.th/ 

 

                     วรพงศ ์ วรชาติอดุมพงศ ์(2540) กลา่วไวว้า่ การออกแบบกราฟิกเป็นหนึง่ในขัน้ตอน

การสรา้งสรรคง์านท่ีเก่ียวขอ้งกบักระบวนการผลิตงานทางดา้นส่ิงพิมพ ์โดยมีหลกัการคิดและ การ

ดาํเนินงานท่ีตอ้งอาศยัแนวคิดเก่ียวกบัการส่ือความหมายท่ีทาํใหง้านออกแบบกราฟิกมีคณุค่าสงู

เพ่ือทาํหนา้ท่ีส่ือความหมาย การวางแผนงานออกแบบจึงตอ้งคาํนึงถึงหลกัการองคป์ระกอบและ

เง่ือนไขท่ีเก่ียวขอ้ง โดยสามารถจาํแนกองคป์ระกอบในงานออกแบบกราฟิกโดยมีรายละเอียด             

ดงันี ้
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                      2.1 ตัวอักษรและตัวพิมพ์ ตัวอักษรจะทาํหน้าท่ีเป็นส่วนแจกแจงรายละเอียด          

ข้อมูลสาระท่ีต้องการนาํเสนอ ด้วยกับรูปแบบและการจัดวางตาํแหน่งอย่างสวยงามและมี                 

ความชดัเจนในการออกแบบ การเลือกแบบ ตลอดจนการกาํนดรูปแบบของตวัอกัษรท่ีจะนาํมาใช้

บนช่ือสินคา้ หวัเรื่องข่าวสาร หรือขอ้ความรายละเอียดตอ้งมีลกัษณะเด่น อ่านง่าย สวยงามและ

น่าสนใจ ลกัษณะท่ีแตกต่างกันของตวัอกัษรจึงถูกกาํหนดตามสภาวการณน์าํไปใชโ้ดยแบ่งเป็น      

2 สว่น ดงันี ้

      2.1.1 หัวเรื่องหรือช่ือสินคา้ช่ือหัวข่าวหรือข้อความพาดหัว หรือข้อความท่ี

ตอ้งการเนน้เป็นพิเศษสว่นนีจ้ะเนน้ความโดดเดน่ของรูปแบบมากท่ีสดุ เรยีกรูปแบบอกัษรนีว้า่แบบ 

Display Face 

      2.1.2 ส่วนข้อความ ท่ีแสดงเนือ้หารายละเอียดต่าง ๆ นิยมใช้ ตัวอักษรท่ี

เรียกว่าแบบ Book Face หรือเป็นแบบตวั Text ซึ่งมีรูปแบบท่ีเรียบง่าย สะดวกในการอ่านมาก

ท่ีสดุในการเลือกใชต้วัอกัษรแบบใดเก่ียวกบัการออกแบบ ผูอ้อกแบบควรพิจารณาส่ิงตอ่ไปนี ้

                                       1) รูปแบบตวัอกัษร (Type Style) 

                                       2) ขนาดตวัอกัษร (Type Size) 

                                       3) รูปรา่งลกัษณะของตวัอกัษร (Type Character) 

                      2.2 ภาพและส่วนประกอบตกแต่งภาพ ท่ีตอ้งการเนน้ใหเ้กิดคณุค่าทางดา้นความ

งามจะทาํหนา้ท่ีในการถ่ายทอดจินตนาการออกมาเป็นรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือวางแนวทางในการ

นาํเสนอแนวคิดใหเ้ป็นรูปธรรมตามความคิด พรอ้มกบัการออกแบบเพ่ือตอ้งการใหเ้กิดประสิทธิผล

ในการส่ือสารวตัถปุระสงคข์องการออกแบบและการนาํเอาภาพมาใชส้รา้งสรรคใ์นงานออกแบบ

กราฟิก มีวตัถปุระสงคด์งันี ้

     2.2.1 เพ่ือใชเ้ป็นแนวทางในการสรา้งบุคลิกของส่ิงพิมพท์าํใหผู้ด้หูรือผูอ้่านได้

รบัรูย้อมรบัในรูปแบบลกัษณะเดน่เฉพาะและสว่นประกอบตา่ง ๆ ในงานพิมพน์ัน้ 

     2.2.2 เพ่ือสรา้งความสวยงามทางศิลปะของส่ิงพิมพค์วามคิดสรา้งสรรคใ์นการ

ออกแบบและการนาํเสนอภาพ มุ่งท่ีจะใชภ้าพเพ่ือเป็นการเสนอเนือ้หา และเนน้การสรา้งคุณค่า

ทางความสวยงามและเป็นการพฒันาความคิดความรูส้กึก่อใหเ้กิดความงอกงามทางจิตใจ 

     2.2.3 เพ่ือดงึดดูความสนใจแก่ผูพ้บเห็นและกลุม่เปา้หมายโดยตรงไม่วา่จะเป็น

รูปแบบภาพ การจัดวางเนือ้หาภายในภาพตลอดจนสีสันท่ีปรากฏจะเป็นส่วนกระตุ้นให้เกิด     

ความสนใจ 
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  2.2.4 เพ่ือใหก้ารนาํเสนอขอ้มลูเกิดความง่ายในการจดจาํภาพ และแนวทางการ

ออกแบบจะทําให้เกิดความชัดเจนของเนือ้หาสาระมากยิ่งขึน้ ทําให้ผู้อ่านเข้าใจสาระง่าย               

ยิ่งขึน้บคุลิกของการออกแบบจะช่วยเนน้ความทรงจาํไดดี้ยิ่งขีน้ 

  2.2.5 เพ่ือปิดบงัความดอ้ยในคณุภาพของวสัดพุิมพ ์อาจจะเป็นเหตผุลของความ

จาํกัดดา้นงบประมาณ หรือความจาํกัดอันเน่ืองมาจากขีดจาํกัดของวัสดุท่ีมีอยู่ จะเป็นเหตุผล

ประกอบท่ีจะทาํใหส่ิ้งพิมพน์ัน้ดอ้ยความน่าสนใจลงไปบา้ง รูปภาพและการออกแบบท่ีดีจะช่วยดงึ

ความสนใจและลดความสนใจเก่ียวกบัจดุดอ้ยลงไปได ้

  2.2.6 เพ่ือเพิ่มประสิทธิภาพในการส่ือความหมายการออกแบบ และการใชภ้าพท่ี

เหมาะสมจะช่วยใหก้ารส่ือความหมายไดต้รงตามวตัถุประสงคแ์ละเขา้ใจไดง้่าย ใชเ้วลนอ้ยและ

เพิ่มความชดัเจนของสาระไดม้ากยิ่งขึน้แมว้่าภาพประกอบจะทาํหนา้ท่ีหลายรูปแบบไม่ว่าจะเป็น

การสนองแนวทางความคิดสรา้งสรรคข์องผูอ้อกแบบ การสรา้งสรรคท์างดา้นความสวยงาม หรือ

ดา้นประโยชนใ์ชส้อยนกัออกแบบนัน้จะตอ้งพงึระลกึไวเ้สมอว่างานออกแบบท่ีดีควรนาํภาพมาใช้

ใหเ้หมาะกบัโอกาสและหนา้ท่ีอย่างเหมาะสม ดงันี ้ 

                                  1. เม่ือตอ้งการดงึดดูความสนใจ 

                                  2. เม่ือตอ้งการใชป้ระกอบการอธิบายความรู ้

                                  3. เม่ือตอ้งการอธิบายความคิดรวบยอด 

                                  4. เม่ือตอ้งการอา้งอิงส่ิงท่ีปรากฏจรงิ 

                                  5. เม่ือตอ้งการใชป้ระกอบขอ้มลูทางสถิต 

  ประชิด  ทิณบุตร (2530) กล่าวไวว้่า บรรจุภัณฑเ์ป็นตัวแทนของกระบวนการ

ส่งเสริมการขายทางดา้นการตลาด ณ จุดขายท่ีสามารถจับตอ้งได ้เปรียบเสมือนกุญแจดอก

สดุทา้ยท่ีจะไขผ่านประดแูห่งการตดัสินใจซือ้ บรรจภุณัฑส์ามารถทาํหนํา้ท่ีเป็นส่ือโฆษณาไดอ้ย่าง

ดีเย่ียม ณ จดุขาย เพราะบรรจภุณัฑเ์ป็นงานพิมพ ์3 มิติ และมีดา้นทัง้หมด 6 ดา้น ท่ีจะสามารถใช้

เป็นส่ือโฆษณาดีกวา่แผ่นโฆษณาท่ีมีเพียง 2 มิติหรอืดา้นเดียว 

            นักออกแบบบางท่านไดเ้ปรียบเทียบการออกแบบบรรจุภัณฑว์่าเปรียบเสมือน

รา่งกายของมนษุย ์เริม่ตน้จากรูปทรงของบรรจภุณัฑ ์อนัไดแ้ก่ ทรงส่ีเหล่ียมของกลอ่ง ทรงกลมของ

ขวด หรือกระป้องเป็นดัน รูปทรงเหล่านีเ้ปรียบไดก้ับตัวโครงร่างกายของมนุษย ์สีท่ีออกแบบ              

บรรจุภณัฑเ์ปรียบเสมือนผิวหนังของมนุษย ์คาํบรรยายบนบรรจุภณัฑเ์ปรียบ ไดก้ับปากท่ีกล่าว 

แจ้งแถลงสรรพคุณของสินค้า การออกแบบทั้งหมดของบรรจุกัณฑ์จึงเปรียบเสมือนระบบ                   

การทํางานของมนุษย์ ในการออกแบบนักออกแบบจะนาํเอาองค์ประกอบต่าง ๆ อันได้แก่              
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กลยุทธ์การตลาด ช่องทางการจัดจําหน่าย และสภาวะคู่แ ข่งขันมาเป็นแนวความคิด                                 

ในการออกแบบใหส้นองกับจุดมุ่งหมายท่ีตัง้ไว ้ดว้ยเหตุนีใ้นแง่ของนกัออกแบบบรรจุภณัฑ ์การ

ออกแบบอาจจะเขียนเป็นสมการอย่างง่าย ๆ ไดด้งันี ้

          การออกแบบ = คาํบรรยาย + สัญลักษณ ์+ ภาพพจน ์

          Design = Word + Symbols + Image 

            ในสมการนี ้คาํบรรยายและสัญลักษณ์มีความเข้าใจตามความหมายของคาํ              

ส่วนภาพพจน ์นัน้ค่อนขา้งจะเป็นนามธรรม เน่ืองจากการออกแบบภาพพจนเ์ป็นศิลปะอย่างหนึ่ง

ซึ่งอาจแสดงออกได้ดว้ย จุด สี รูปวาด และรูปถ่าย ผสมผสานกนออกมาเป็นพาณิชย ์ ศิลป์                        

บนบรรจภุณัฑ ์ดว้ย หลกัการง่าย ๆ คือ SAFE ซึง่มีความหมายวา่ 

            S = Simple เขา้ใจง่ายสบายตา 

            A = Aesthetic มีความสวยงามชวนมอง  

            F = Function ใชง้านไดง้่าย สะดวก  

            E = Economic ตน้ทนุหรอืคา่ใชจ้่ายท่ีเหมาะสม 

 

2.4 การออกแบบบรรจุภณัฑแ์บบ Display 

 "กล่องกระดาษโชว์สินค้า"  หรือท่ี เราเรียกกันว่า กล่องปรุฉีกหรือกล่องดิสเพลย์                    

(Display Box) นั้นเป็นกล่องท่ีมีสามารถเปิดออกเพ่ือแสดงสินคา้ท่ีอยู่ดา้นในกล่องได ้ทั้งยังมี   

ความสวยงามละดดุตาทาํใหผู้ท่ี้พบเห็นเกิดความสนใจในสินคา้ไดเ้ป็นอย่างดี 

2.4.1 กล่องกระดาษโชวส์ินค้าคืออะไร 

         "กล่องกระดาษโชวสิ์นคา้" หรือกล่องดิสเพลย ์(Display Box) คือ กล่องท่ีออกแบบ

มาเพ่ือใชแ้สดงสินคา้ในรา้นคา้หรอืจดุขายสินคา้ โดยมกัจะมีสว่นแสดงสินคา้ท่ีออกแบบมาอย่างดี

เพ่ือดึงดูดความสนใจของลกูคา้ส่วนกล่องดิสเพลยจ์ะทาํจากวัสดุกระดาษท่ีมีขนาดเล็กถึงใหญ่

ตามความตอ้งการ โดยมีลกัษณะท่ีประกอบง่าย นํา้หนกัเบาและราคาไม่แพง ซึ่งเป็นเหตผุลท่ีทาํ

ใหก้ลอ่งกระดาษโชวสิ์นคา้ เป็นท่ีนิยมใชใ้นธุรกิจและการโปรโมตสินคา้ 
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ภาพ 2.22 ตวัอย่างกลอ่งดิสเพลย ์

      ..ทีม่า : http://th.displaystandpops.com/ 

 

 2.4.2   ประโยชนข์องการใช้กล่องกระดาษโชวส์ินค้า 

                        1. การรบัรูแ้บรนดท่ี์ดีขึน้ 

     ดว้ยการออกแบบและการสรา้งแบรนดท่ี์เหมาะสม ทาํใหส้ามารถช่วยเพิ่มการ

มองเห็น และการจดจาํแบรนดข์องคณุได ้

                        2. เพิ่มยอดขาย  

     กล่องดิสเพลยท่ี์สะดดุตาและการออกแบบมาอย่างดีสามารถดึงดดูลกูคา้และ

กระตุน้ใหรู้ส้กึอย่างซือ้สินคา้มากขึน้ 

   3. ปรบัแตง่ไดห้ลากหลาย 

     กล่องกระดาษโชวสิ์นคา้สามารถปรบัแต่งไดย้่างเต็มท่ีเพ่ือใหเ้หมาะกบัความ

ตอ้งการ และความชอบของแบรนด ์สามารถเลือกสี ขนาด การออกแบบ หรือแมก้ระทั่งเพิ่มโลโก้

หรอืสโลแกนลงในบรรจภุณัฑ ์

                        4. ประหยดัคา่ใชง้่าย 

     กล่องกระดาษมีราคาไม่แพงเม่ือเทียบกบัตวัเลือกการแสดงผลอ่ืน ๆ ทาํใหเ้ป็น

ตวัเลือกยอดเย่ียมสาํหรบัธุรกิจท่ีมีงบประมาณจาํกดั 

 2.4.3   กล่องกระดาษโชวส์ินค้า มีแบบไหนบ้าง 

                        1. กลอ่งวางบนเคานเ์ตอร ์

     เป็นกล่องขนาดเล็กกะทัดรดัท่ีสามารถวางไวบ้นเคานเ์ตอรห์รือชั้นจัดแสดง

สินคา้ได ้เหมาะสมสาํหรบัจดัแสดงสินคา้ขนาดเลก็ 

                         2. กลอ่งแขวนโชว ์

     เป็นกล่องใส่ของท่ีออกแบบมาใหแ้ขวนจากผนังหรือเพดาน เหมาะอย่างยิ่ง

สาํหรบัการจดัแสดงผลิตภณัฑท่ี์มีขนาดเลก็กวา่ และจาํเป็นตอ้งแสดงในระดบัสายตา 
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 2.4.4 วิธีเลือกกล่องกระดาษโชวส์ินค้าใหเ้หมาะสมสาํหรับผลิตภณัฑ ์

                      1. ขนาดผลิตภณัฑ ์

   ขนาดของผลิตภัณฑ์จะกาํหนดขนาดของกล่องแสดงสินคา้ ควรวัดขนาดให้

ถกูตอ้งก่อนการเลือกเลือกกลอ่ง 

                      2. นํา้หนกัผลิตภณัฑ ์

   พิจารณานํา้หนกัของผลิตภณัฑ ์และตรวจสอบใหแ้น่ใจว่าเลือกกล่องแสดงผลท่ี

สามารถรบันํา้หนกัไดดี้ 

          3. การสรา้งแบรนด ์

              กลอ่งบรรจภุณัฑค์วรสะทอ้นถึงเอกลกัษณ ์และคณุค่าของแบรนด ์โดยควรเลือก

ดีไซน ์และโทนสีท่ีเขา้กบัภาพลกัษณข์องแบรนด ์(Packingdesigns.com, 2566) 
 จากท่ีกล่าวมา การออกแบบบรรจุภัณฑ์มีหลากหลายประเภทท่ีสามารถช่วยในการ

ส่งเสริมการขายได ้บรรจภุณัฑใ์นรูปปแบบดิสเพลยก็์เป็นอีกหนึ่งประเภทท่ีไดร้บัความน่าสนใจให้

การนาํมาผลิตภณัฑเ์ป็นกลอ่งบรรจผุลิตภณัฑ ์เน่ืองจากบรรจภุณัฑป์ระเภทนีส้ามารถแสดงสินคา้

ไดใ้นตวั ในดา้นของสีก็มีผลต่อการเลือกใหเ้ขา้แบรนด ์เพ่ือใหส้ามารถส่ือสาร และแสดงรูปแบบไป

ในทิศทางเดียวกนั และใหเ้ขา้กบัภาพลกัษณข์องแบรนด ์
 

2.5 ข้อมูลเกีย่วกับจติวิทยาการใช้สีสาํหรับการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

 การใชสี้ในบรรจภุณัฑน์ัน้มีผลตอ่จิตวิทยาในความรูส้กึนกึคิด และทศันคติของผูบ้รโิภคต่อ

สินคา้ท่ีบรรจุอยู่ภายใน ช่วยดึงดูดความสนใจของลูกคา้ มีการสาํรวจขอ้มูลเก่ียวกับการเลือกสี

ของโลโกท่ี้มีความเหมาะสม สามารถสง่ผลถึงการรบัรู ้และเขา้ใจในแบรนด ์

            ประชิน  ทินบตุร (2530) กลา่วไวว้า่ หลกัพิจารณาเก่ียวกบัการใชสี้การใชสิ้ในการออกแบบ

กราฟิกมีวันถุประสงคท่ี์จะทาํใหง้านเหล่านัน้ดูสวยงามและต่ืนตาหรือส่งเสริมใหเ้นือ้หาสาระท่ี

นาํเสนอมีความสมบรูณย์ิ่งขึน้ คนแตล่ะวยัมีความสนใจกลุม่สีแตกตา่งกนั เช่น เด็กเลก็ ๆ  จะสนใจ

สีสดเขม้ สะดดุตา ไม่ชอบสี และจะสงัเกตไดว้า่เม่ือมีอายมุากขึน้ก็ยิ่งไม ่

 2.5.1 ความสาํคัญของสี 

                 .ผกามาศ  ผจญแกลว้ (2543) กล่าวไวว้่า ทุกวนัเราจะมองเห็นสีต่าง ๆ มากมายท่ี

อยู่รอบตัว และคงตอ้งยอมรบัว่าสีนัน้เป็นองคป์ระกอบหนึ่งท่ีสรา้งความสะดุดตาแก่ผูท่ี้พบเห็น 

แมว้่าสีเองจะไม่ใช่ส่ิงท่ีจาํเป็นในชีวิตในดา้นความเป็นอยู่ การใชชี้วิตของมนษุย ์แต่ก็มีอิทธิพลต่อ

การดาํรงชีวิตประจาํวนัอยา่งมาก คือสามารถแยกแยะส่ิงตา่ง ๆ  ได ้ดว้ยเหตผุลนีสี้จงึมีความสาํคญั 
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สีจะช่วยสรา้งอารมณ ์แยกแยะวตัถ ุ 

                      บรษัิทเอส.เค.พลาส (2561) แหลง่ขอ้มลูออนไลนไ์ดก้ลา่วถคงความสาํคญัของสี ไว้

ว่าสีเป็นส่ิงท่ีมีความสาํคญัต่อวิถีชีวิตของเราอย่างมาก นบัแต่สมยัดกึดาํบรรพจ์นถึงปัจจบุนัเราได้

นาํสีมาใชใ้หเ้กิดประโยชนโ์ดยใชเ้ป็นสญัลกัษณใ์นการถ่ายทอดความหมายอย่างใดอย่างหนึง่ส่ีจงึ

เย็นส่ิงท่ีควรศึกษาเพ่ือใชป้ระโยชนก์ับวิถีชีวิตของเราเพราะสรรพส่ิงทั้งหลายท่ีแวดลอ้มตัวเรา

ประกอบไปดว้ยสีทัง้สิน้ในงานศิลปะสีเซ็นองคป์ระกอบสาํคญัอย่างหนึ่งแล:ในวิถีชีวิตของเราสีเป็น

องคป์ระกอบท่ีมีอิทธิพลตอ่ ความรูส้กึ อารมณ ์และจิตใจไดม้ากกวา่องคป์ระกอบอ่ืน ๆ เช่น 

                     1. ใชใ้นการจาํแนกส่ิงตา่ง ๆ เพ่ือใหเ้ห็นชดัเจน 

                     2. ใชใ้นการจดัองคป์ระกอบของส่ิงต่าง ๆ เพ่ือใหเ้กิดความสวยงาม กลมกลิน้ เช่น 

การแตง่กาย การจดัตกแตง่บา้น 

                     3. ใชใ้นการจดักลุม่ พวก คณะ ดว้ยการใชสี้ตา่ง ๆ เช่น คณะสี เครื่องแบบตา่ง ๆ 

                     4. ใชใ้นการส่ือความหมาย เป็นสญัลกัษณ ์หรอืใชบ้อกเลา่เรื่องราว 

                     5. ใชใ้นการสรา้งสรรคง์านศิลปะ เพ่ือใหเ้กิดความสวยงาม สรา้งบรรยากาค สมจรงิ

และน่า สนใจ 

                     6. เป็นองคป์ระกอบในการมองเห็นส่ิงต่าง ๆ ของ มนุษย  ์(บริษัทเอส.เค.พลาส, 

2561) 

2.5.2 ประวัตคิวามเป็นมาของสี 

                      ประวิทย ์ สุวณิชย ์(2536) กล่าวไวว้่า สีเป็นส่ิงท่ีมีความสาํคัญอย่างหนึ่งในการ

ดํารงชีวิต ซึ่งมนุษย์รู ้จักสามารถนํามาใช้ให้เกิดประโยชนในชีวิตประจําวันมาดั่ งแต่สมัย               

ดกึดาํบรรพในอดีตกาล มนษุยไ์ดค้น้พบสีจากแหลง่ต่าง ๆ จากพืช สตัว ์ดิน และแรธ่าตนุานาชนิด

จากการคน้พบสีต่าง ๆ เหลา่นัน้มนษุยไ์ดน้าํเอาสีต่าง ๆ มาใชป้ระโยชนอ์ย่างกวา้งขวางโดยนาํมา

ระบายลงไปบนส่ิงของ ภาชนะเครื่องใชห้รอืระบายลงไปบนรูปป่ัน รูปแกะสลกั เพ่ือใหรู้ปเดน่ชดัขึน้ 

มีความเหมือนจรงิมากขึน้ รวมไปถึงการใชสี้วาด ลงไปบนผนงัถํา้ หนา้ผา ก่อนหิน เพ่ือใชถ้่ายทอด

เรื่องราวและทาํใหเ้กิดความรูส้กึถึงพลงัอาํนาจท่ีมีอยู่เหนือส่ิงต่าง ๆ ทัง้วงการใชสี้ทาตามรา่งกาย

เพ่ือกระตุน้ใหเ้กิดความฮกึเหิม เกิดพลงัอาํนาจหรือใชสี้เป็นสญัลกัษณใ์นการถ่ายทอดความหมาย

อย่างใดอย่างหนึ่ง 
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ภาพ 2.23  ตวัอย่างการใชสี้วาดผนงัถํา้ 

    ทีม่า : https://www.museumthailand.com/ 

 

         ในสมัยเริ่มแรกมนุษยรู์จ้ักใชสี้เพียงเหล่านัน้ไดม้าจากพืช สตัว ์ดิน แร่ธาตุต่าง ๆ                 

เขม่าควนัไฟเป็นสีท่ีพบทั่วไปในธรมมชาตินาํมาถูทา ต่อมาเม่ือทาํการย่างเนือ้สตัวไ์ขมนันํา้มนัท่ี

หยดจากการย่างลงสู่ดินทาํใหน้มีสีสนัน่าสนใจ สามารถนาํมาระบายลงบนวตัถุและติดแน่นทน

นาน ดงันัน้ไขมนันีจ้ึงไดท้าํหนา้ท่ีเป็นส่วนผสม (Binder) ซึ่งมีความสาํคญัในฐานะเป็นสารชนิด

หนึ่งท่ีเป็นส่วนประกอบของสี ทาํหนา้ท่ีเกาะติดผิวหนา้ของวสัดท่ีุถูกนไปทาหรือระบาย นอกจาก

ไขมนัแลว้ยงัไดน้าํไข่ขาว ขีผ้ึง้ (Wax) นํา้มนัลินิด (Linseed) กาวและยางไม ้(Gum Arabic) เคซีน 

(Casein: ตะกอนโปรตีนจากนม) และสารพลาสติกโพลีเมอร ์(Polymer) มาใชเ้ป็นสว่นผสม ทาํให้

เกิดสีชนิดตา่ง ๆ ขึน้มาตอ่มา เม่ือมนษุยมี์วิวฒันาการมากขึน้ เกิดคตินิยมในการรบัรู ้และช่ืนชมใน

ความงามทางสนุทรียศาสตร ์(Aesthetics) สีไดถู้กน่มาใชอ้ย่างกว่างขวาง และวิจิตรพิสดารจาก

เดิมท่ีเคยใชสี้เพียงไม่ก่ีสีซึ่งเป็นสีตามธรรมชาติ ไดน้าํมาซึ่งการประดิษฐ์คิดคน้ และผลิตสีใหม่ ๆ                            

ออกมาเป็นจาํนวนมากทาํใหเ้กิดการสรา้งสรรคค์วามงามอย่างไม่มีจาํกดั โดยมีการพฒันามาเป็น

ระยะอย่างตอ่เน่ืองโดยสีท่ีมนษุยใ์ชอ้ยู่ทั่วไป มีดงันี ้

         1. สสารท่ีมีอยู่ดามธรรมชาติ และนาํมาใช่โดยตรง หรือดว้ยการสกัด ดัดแปลง              

จากพืช สตัว ์ดิน แรธ่าตตุา่งๆ 

         2. สสารท่ีไดจ้ากการสงัเคราะหซ์ึ่งผลิตขึน้โดยกระบวนการทางเคมี เป็นสารเคมีท่ี

ผลิตขึน้เพ่ือใหส้ามารถนาํมาใชไ้ดส้ะดวกมากขึน้ ซึง่เป็นสีท่ีเราใชอ้ยู่ทั่วไปในปัจจบุนั 

         3. แสง เป็นพลงังานชนิดเดียวท่ีใหสี้ โดยอยู่ในรูปของรงัสี (Ray) ท่ีมีความเขม้ของ

แสงอยู่ในช่วงท่ีสายตามองเห็นได ้
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 2.5.3 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับสี 

                      สี  แสงอินทร ์(2546) กล่าวไวว้่า การเกิดสีเป็นปรากฏการณท์างธรรมชาติท่ีเกิด

จากการกระเจิง การสะทอ้นกลับ และการดูดกลืนของคล่ืนแสง เม่ือคล่ืนแสงเดินทางผ่านหรือ

กระทบวตัถใุดวตัถหุนึ่งไม่วา่จะอยู่ในบรรยากาศของโลกหรือสญูอากาศนอกโลกโดยคล่ืนแสงจะมี              

ความยาวคล่ืนแสงอยู่ช่วงระหวา่ง 400 - 700 นาโนเมตร และการท่ีมนษุยเ์กิดการมองเห็นสีเป็นสีท่ี

แตกตา่งกนัไดน้ัน้มาจาก 2 วิธี ดงันี ้

                      1. การเกิดสีแบบเติมเต็ม (Adalive Method) เป็นการผสมผสานกนัของแม่สีแสง 3 

สีเท่านั้นคือ สีนํา้เงิน สีเขียว และสีแดง ทั้งท่ีในความเป็นจริงนั้นมนุษยรู์จ้ักสีในธรรมชาติกันดี             

คือสีรุง้ อนัประกอบดว้ยแถบสี 7 สี และการเกิดสีในลกัษณะนีใ้ดน้าํไปใชผ้ลิตภาพสีบนจอโทรทศัน ์

                      2. การเกิดสีแบบหกัลบ (Subtractive Method) เป็นการผสมสีท่ีเกิดจากสารสีหรือ

วตัถโุปร่งใส ท่ีมีสีมาชอ้นกนัทาํใหเ้กิดสีใหม่ หลกัการนีจ้ะมีแม่สี 3 สีคือ สีเหลือง สีม่วงแดง และ           

สีนํา้เงินเขียว ซึง่จะพบไดจ้ากตวัอย่างของส่ือส่ิงพิมพ ์ภาพระบายสี ฟิลม์สี และภาพขยายสี เป็นตน้  

 
ภาพ 2.24 ความยาวคล่ืนแสง 

ทีม่า : http://www.satriwit3.ac.th/ 

 

                      Art Blog (2556) แหล่งรวบรวมความรูอ้อนไลนเ์ก่ียวกบัสีไดจ้าํกดัความหมายของ

แม่สี วงจรสี และระบบสีไวด้งัขอ้มลูตอ่ไปนี ้

                     1. แม่สี (Prmary Colour) วา่เป็นสีท่ีนาํมาผสมกนัแลว้ทาํใหเ้กิดสีใหม ่ๆ ท่ีมีลกัษณะ

แตกตา่งไปจากสีเดิม แม่สี มีอยู่ 2 ชนิด ดงันี ้

                        1.1 แม่สีของแสง เกิดจากการหกัเหของแสงผ่านแท่งแกว้ปริซึม มี 3 สี คือสีแดงสี

เหลือง และสีนํา้เงิน อยู่ในรูปของแสงรังสี ซึ่งเป็นพลังงานชนิดเดียวท่ีมีสี คุณสมบัติของแสง

สามารถนาํมาใชใ้นการถ่ายภาพภาพโทรทศัน ์การจดัแสงสีในการแสดงตา่ง ๆ เป็นตน้ 

                        1.2 แม่สีวตัถธุาต ุเป็นสีท่ีไดม้าจากธรมชาติ และจากการสงัเคราะหโ์ดยกระบวน

ทางเคมี มี 3 สี คือ สีแดง สีเหลือง และสีนํา้เงิน แม่สีวัตฤธาตุเป็นแม่สีท่ีนาํมาใชง้านกันอย่าง

กวา้งขวางในวงการศิลปะวงการอตุสาหกรรม ฯลฯ แม่สีวตัถธุาตเุม่ือนาํมาผสมกนัตามหลกัเกณฑ ์



46 

จะทําให้เกิดวงจรสีซึ่งเป็นวงสีธรรมชาติเกิดจากการผสมกันของแม่สีวัตถุธาตุเป็นสีหลัก                 

ท่ีใชง้านกนัทั่วไป  

                     2. วงจรสี 

                         สีขัน้ท่ี 1 สีปฐมภมูิ เป็นสีท่ีมีความเขม้มาก สามารถนาํมาผสมใหเ้กิดสีต่าง ๆ ได้

มากมายหลายสี แม่สีมี 3 สี คือ สีแดง สีเหลือง สีนํา้เงิน 

                         สีชัน้ท่ี 2 สีทติุยภมูิ เกิดจากการนาํแม่สีมาผสมกนัทีละคู่โดยมีอตัราสว่นท่ีเท่ากนั

จะทาํใหเ้กิดขึน้มา 3 สี คือ สีสม้ สีเขียว และสีม่วง 

                         สีขัน้ท่ี 3 สีตติยภูมิ เป็นสีท่ีนาํสีชัน้ท่ี 2 มาผสมกันโดยอตัราส่วนท่ีเท่ากัน จะได ้             

สีเพิ่มใหม่อีก 6 สี คือ สีม่วงแดง สีแสดแดง สีเหลืองแสด สีเขียวเหลือง สีนํา้เงินเขียว สีนํา้เงินม่วง               

ซึง่บางทีเรยีกวา่ วงลอ้สี  

 
ภาพ 2.25 แม่สี และวงจรสี 

  ทีม่า : https://www.chanwity.com/ 

 

                     3. ระบบสี 

                         Admas & David (2525) ไดก้ล่าวถึงระบบสีในการทดลองแสงจากดวงอาทิตย ์           

ไวว้่า แสงท่ีตกกระทบบนจอจะเกิดเป็นสีรุง้ (Spectrum) ประกอบดว้ยแถบสี 7 สี แต่ตาของมนษุย์

รบัรูไ้ด ้6 สี ไดแ้ก่ สีม่วง สีนํา้เงิน สีเขียว สีเหลือง สีแสด และสีแดง นกัวิทยาศาสตรส์าขาฟิสิกสไ์ด้

ศกึษาตอ่ไปวา่ในจาํนวนสีทัง้ 6 สี สามารถกาํหนดเป็นแม่สีได ้3 สี ไดแ้ก่ สีแดง สีเขียว และสีนํา้เงนิ 

เม่ือนาํแม่สีมาผสมกนัแตล่ะคูจ่ะไดสี้ชัน้ท่ี 2 ดงันี ้ 

  1. สีแดง       ผสมสีเขียว         จะเป็นสีเหลือง 

              2. สีเขียว      ผสมสีนํา้เงิน      จะเป็นสีฟ้า 

  3. สีฟ้า         ผสมสีแดง          จะเป็นสีแดงอมม่วง 

             ถา้นาํแม่สีทัง้สามมาผสมกนัจะไดสี้ขาว การผสมสีในระบบนีเ้รยีกวา่ "วิธีบวก" 
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ภาพ 2.26 การกระจายตวัของแสงสีขาว 

   ทีม่า : https://physic512.blogspot.com/ 

 

 2.5.4 องคป์ระกอบของสี 

                     เนือ้สี (รงควตัถ)ุ + ส่วนผสม = สีชนิดต่าง ๆ ในสมยัต่อมาเม่ือมนษุยมี์วิวฒันาการ

มากขึน้ เกิดคตินิยมในการรบัรู ้และช่ืนชมในความงามทางสนุทรียศาสตร ์สีไดถู้กนาํมาใชอ้ย่าง

กวา้งขวาง และวิจิตรพิสดารจากเดิมท่ีเคยใชสี้เพียงไม่ก่ีสี ซึ่งเป็นสีตามธรมชาติไดน้าํมาซึ่งการ

ประดิษฐ์ คิดคนั และผลิตสีใหม่ ๆ ออกมาเป็นจาํนวนมาก ทาํใหเ้กิดการสรา้งสรรคค์วามงามอย่าง

ไม่มีขีดจาํกดั โดยมีการพฒันามาเป็นระยะอย่างตอ่เน่ือง (ประวิทย ์ สวุณิชย,์ 2536) 

 2.5.5 ความรู้เกี่ยวสีตามหลักจติวิทยา 

                      อนนัต ์ ประภาโส (2558) การเลือกใชสี้ในการออกแบบนัน้ ส่ิงสาํคญัอีกอย่างหนึ่งก็

คือสี เพราะว่าสีนัน้เป็นส่ิงท่ีมีผลกระทบต่อประสาทสมัผสัของผูบ้ริโภค เป็นเครื่องมือท่ีสามารถ

นาํมาใชเ้พ่ือดึงดดูความสนใจ ชวนใหเ้กิดความตอ้งการสมัผสั หรือสะดดุตาชวนใหม้อง โดยสีแต่

ละสีท่ีเลือกใช ้จะส่ืออารมรณใ์หผู้บ้รโิภคท่ีพบเห็น ดงันี ้

           - สีนํา้ตาล ใหค้วามรูส้ึกขึงขงัและมีประโยชน ์ใส่ความรูส้ึกของความสมบูรณข์อง

ชีวิตและงานประจาํ 

             - สีสม้ ใหค้วามรูส้ึกถึงรศัมี และแสดงออกยิ่งกว่าสีแดง เป็นสีความเคล่ือนไหว                  

ใหค้วามรูส้กึอบอุน่ปลอดภยั เช่น ไฟท่ีกาํลงัไหมอ้ยู่ในเตาผิง 

                    - สีฟ้าหรอืสีนํา้เงิน เป็นสีสรรคท่ี์ลกึซึง้และเป็นผูห้ญิง ใหค้วามรูส้กึพกัผ่อน รูส้กึเป็น

ผูใ้หญ่ แต่ก็ยงัใหค้วามทรงจาํวยัเด็กเป็นสีท่ีใหชี้วิตแต่ไม่เท่าสีแดง ขณะท่ีเป็นสีท่ีเงียบแต่ไม่เท่า              

สีเขียวสีอ่อนจะดึงดดูนอ้ยกว่าสีเขม้ การมองใหค้วามรูส้ึกสดชื่นสะอาด โดยเฉพาะเมื่อรวมกบั 

สีขาว 

            - สีนํา้ทะเล ให้พลังงานดังเช่นไฟ แต่เป็นไฟเย็นท่ีมีความสดช่ืนดังนํา้ทะเลใน

ทะเลสาป 
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                     - สีเหลือง เป็นสีท่ีมีรศัมีท่ีสดุ เป็นสีสวา่ง และมีเสียงดงั เป็นความออ่นวยัในทางตรง

ขา้มกบัสีฟ้า สีเหลืองทองใหค้วามรูส้ึกมีชีวิตชีวา ขณะท่ีสีเหลืองแกมเขียวใหค้วามรูส้ึกของความ

ไม่สบาย เม่ือผสมกบัสีแดงจะทาํใหส้บายตา ใหค้วามอบอุน่ ความพอใจ ดงัเช่นสีทองของทุ่งนา 

                   - สีม่วง ใหค้วามมืดและอึดอดั มกัจะเป็นสญัลกัษณข์องความหมดหวงัและความ

ตาย มีคณุลกัษณข์องความสิน้หวงัหมดโอกาส ความเงียบท่ีไม่มีอนาคต ใหมี้ความรูส้ึกเป็นกลุ่ม

กอ้นท่ีแข็งแรง ใหค้วามรูส้กึของความสง่างามโดยเฉพาะอย่างยิ่งเม่ือมีผิวมนั 

                   - สีขาว เป็นการแสดงออกถึงความบริสทุธ์ิ โดยลกัษณะสีสรรคข์องสีขาวก่อใหเ้กิด

ความรูส้ึกของความอา้งวา้งไม่มีจุดจบ แต่ก็ใหค้วามรูส้ึกสดช่ืน และความรูส้ึกของความสะอาด

เม่ือใชก้บัสีนํา้เงิน 

                    - สีเทา ไม่มีคุณลกัษณะเฉพาะตัวเหมือนสีขาว หรือใหค้วามรูส้ึกในทางเขม้แข็ง

เหมือนสีดาํ แต่แสดงออกซึ่งความเป็นกลาง เป็นลกัษณะของการไม่ตดัสินใจ ไม่มีพลงังาน สีเทา

ออ่นใหค้วามรูส้กึกลวั 

                      - สีเขียว แสดงถึงความมีชีวิตชีวา มีลกัษณะเขม้แข็ง และปราดเปรียว ใหค้วามรูส้กึ

สง่างาม และมีเสน่ห ์

                      - สีแดง เป็นสีรอ้น สีแดงจะสะดดุตาเม่ือแรกเห็น เราจะตอ้งมองไม่ว่าเราจะตอ้งการ

มองหรือไม่ แต่ละโทนของสีแดงยงัมีคณุสมบติัเฉพาะตวั เช่น แดง ใหค้วามรูส้กึมั่งคั่ง มีอาํนาจ และ

สง่างาม สีแดงปานกลางใหค้วามรูส้กึถึงพลงังาน การเคล่ือนไหว และความตอ้งการ เราสามารถเลือก

โทนของสีแดงมาใชโ้ดยท่ีใหค้วามรูส้กึเบิกบานมีชีวิตชีวา 

                   - สีชมพู ให้ความรูส้ึกอ่อนหวาน เอียงอาย โรแมนติก แต่ขาดความมีชีวิตชีวา                   

เป็นลกัษณะของผูห้ญิงและความรกั ใหค้วามรูส้กึของความออ่นโยนและมีเสน่ห ์
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ภาพ 2.27 จติวิทยาการใชสี้ 

   .ทีม่า : BANGKOK GRAPHIC 

 

          จากท่ีกล่าว สีมีอิทธิผลต่อจิตวิทยาการใชอ้ย่างมากเพราะสามารถแสดงถึงส่ิงท่ี

มองเห็นในสว่นของการออกแบบบรรจภุณัฑ ์การใชสี้เป็นส่ิงสาํคญัต่อการเลือกใชเ้พ่ือใหเ้กิดความ

เหมาะสม รวมถึงกรมวิธีในนการผลิตควรคาํนงึถึงความเหมาะสมของบรรจภุณัฑ ์

 

2.6 ข้อมูลเกีย่วกับวัสดุบรรจุภณัฑแ์ละกรรมวิธีการผลิตบรรจุภณัฑ ์

 หลกัในการพิจารณาเลือกใชว้สัดสุาํหรบัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์ปัจจยัท่ีผูป้ระกอบการ

ตอ้งพิจารณาใหค้วามสาํคญัไดแ้ก่สภาพดา้นการตลาด ขอ้จาํกดัต่าง ๆ ธรรมชาติ ลกัษณะเฉพาะ

ของผลิตภณัฑ ์สภาพการลาํเลียง ขนส่ง และการเก็บรกัษาผลิตภณัฑ ์โดยวสัดุพืน้ฐานท่ีใชผ้ลิต

บรรจุภัณฑ์อาหารและเครื่องด่ืม หรือกล่องบรรจุภัณฑ์ กล่องกระดาษ กล่องกระดาษลูกฟูก               

รวมไปถึงบรรจุภณัฑรู์ปแบบอ่ืน ๆ แบ่งออกเป็น 4 ประเภท ไดแ้ก่ วสัดุท่ีไดจ้ากพืช วสัดปุระเภท

โลหะ วัสดุประเภทเครื่อง เคลือบดินเผา เครื่องแกว้ และวัสดุประเภทพลาสติกในการออกแบบ 

และสรา้งบรรจภุณัฑ ์วสัดมีุความจาํเป็นอย่างมากท่ีจะตอ้งพิจารณาเลือกวสัดเุพ่ือใหเ้หมาะสมกบั

ผลิตภณัฑ ์การเก็บรกัษา และการขนสง่ซึ่งวสัดมุากมายหลายประเภท และวสัดท่ีุนิยมนาํมาใชใ้น

การผลิตภณัฑใ์นปัจจบุนั (หงสไ์ทย, 2566) 

 2.6.1 วัสดุประเภทของกระดาษ 

                      กระดาษ เป็นวัสดุประเภทหนึ่ง ท่ีผ่าน ขั้นตอนการผลิต ท่ีซับซอ้นและผ่านการ

ทดสอบคณุสมบติัมากมาย เพ่ือท่ีผูบ้ริโภคสามารถมั่นใจในการนาํกระดาษ ไปใชใ้หไ้ดป้ระโยชน์

สงูสดุจึงตอ้ง มีการทดสอบ คณุสมบติัของบรรจภุณัฑก์ระดาษเป็นบรรจภุณัฑท่ี์แพรห่ลายมานาน 

และไดร้บัความนิยมใชก้นัในอตุสาหกรรมการผลิตมาก โดยกระดาษมีหลากหลายชนิด ผลิตจาก

เย่ือกระดาษท่ีมีคณุภาพแตกตา่งกนั มีขอ้ดี ขอ้เสีย และปัจจยัท่ีนาํเขา้สูก่ารพิจารณาดงันี ้

https://physic512.blogspot.com/
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                    คณุสมบติัของกระดาษ 

                    1. ขอ้ดี 

                        - สามารถตดั ดดั พบั งอ ไดง้่าย จงึสามารถทาํไดห้ลายรูปรา่ง 

                        - มีนํา้หนกัเบา ทาํใหส้ะดวกและประหยดัค่าใชจ้่ายในการขนส่ง สามารถเก็บพบั

ใหแ้บนราบได ้ประหยดัเนือ้ท่ีในการเก็บและขนสง่ 

                        - สามารถพิมพสี์สนัและลวดลายไดง้่าย โดยใชร้ะบบการพิมพท์ั่วไปไดห้ลายวิธี 

รวมทัง้ประหยดัคา่ใชจ้่ายกวา่การพิมพพ์บับนวสัดชุนิดอ่ืน ๆ 

                        - มีหลากหลายแบบให้เลือกจึงสามารถเลือกใช้กระดาษในระดับคุณภาพ               

ท่ีตา่งกนัไตต้ามความตอ้งการและตน้ทนุ เช่น ความเหนียว ความหนา ความทนทานตอ่แรงดงึขาด 

สามารถนาํมาแปรรูปใชห้มนุเวียนไดง้่ายมีราคาถกู นาํมาใชร้ว่มกบัวสัดอ่ืุน ๆ ได ้

                    2. ขอ้เสีย ไม่สามารถป้องกนัความขึน้ จึงเสียความแข็งแรงเม่ือถูกนํา้หรือเปียก ชืน้ 

แข็งแรงนอ้ยกว่าบรรจภุณัฑช์นิดอ่ืน เช่น โลหะ แกว้ พลาสติกแข็งขึน้รูป เม่ือนาํมาประกบวสัดอ่ืุน 

เช่น อะลมูิเนียมและพลาสติก จะยากแก่การทาํลาย (คาํนาย อภิปรชัญาสกลุ, 2557) 

 
ภาพ 2.28 คณุสมบติัของกระดาษ 

         ทีม่า : https://www.chemihouse.com/ 

 

2.6.2 ประเภทของกบรรจุภณัฑก์ระดาษ 

                      ประชิด  ทิณบตุร (2531) ไดก้ลา่วถึง วสัดบุรรจภุณัฑป์ระเภทกระดาษวา่เป็นวสัดท่ีุ

แพรห่ลายและนิยมใชก้นัมากท่ีสดุเพราะสามารถออกแบบสรา้งสรรคเ์ป็นบรรจุภณัฑไ์ดม้ากมาย

หลายชนิด ซึ่งอาจตอ้งอาศยัคณุสมบติัทางกายภาพของกระดาษท่ีสามารถ ตดั ดดั พบั งอ ไดง้่าย 

ดงันัน้คณุสมบติัของกระดาษท่ีทาํจากเย่ือไมธ้รรมดา จึงไดร้บัการพฒันาปรบัปรุงคณุภาพมากขึน้

เพ่ือใหส้ามารถสรา้งสรรคเ์ป็นโครงสรา้งบรรจุภณัฑ ์และกระทาํหนา้ท่ีบรรจุห่อหุม้ผลิตภณัฑไ์ด้

หลายประเภทขึน้ลกัษณะของบรรจภุณัฑป์ระเภทกระดาษท่ีปรากฎอยู่ในทอ้งตลาดทั่ว ๆ ไปไดแ้ก่ 
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         1. กล่องกระดาษแข็งแบบพับได ้(Folding Carton) นิยมใชก้ันอย่างแพร่หลาย มี

ราคาถกูทัง้วสัด ุและกรรมวิธีการผลิต สามารถพบัเก็บแบนราบไดเ้ม่ือไม่ตอ้งการใช ้ทาํใหป้ระหยดั

เนื ้อท่ีในการเก็บและการขนส่ง สามารถพิมพ์สีสัน ลวดลาย ได้หลายวิ ธี  การออกแบบ         

กราฟฟิกบนบรรจภุณัฑป์ระเภทนีจ้งึสามารถกระทาํใหส้วยงาม ง่ายไม่จาํกดัตามกรรมวิธีการพิมพ์

มีแบบพบั และขนาดมากมายหลายรูปแบบ กลอ่งกระดาษแข็งแบบพบัได ้อาจจะใหค้าํนิยามไดว้า่

เป็นภาชนะบรรจแุบบปิด สามารถตดัและทาํรอยพบัไดห้ลายขนาด หลายรูปรา่ง พบั ทากาวโดย

ผูผ้ลิตกระดาษทาํกล่องชนิดนีส้่วนใหญ่เป็นกระดาษแข็งชนิดบาง ดงันัน้กล่องกระดาษแข็งแบบ

พบัจงึมกัพบในรูปแบบบรรจภุณัฑภ์ายนอกของผลิตภณัฑป์ระเภท ยา อาหาร เครื่องสาํอาง เป็นตน้ 

          2. กล่องกระดาษแข็งแบบตายตัว (Rigid Boxes) กล่องประเภทนี้เป็นกล่อง

ประกอบสาํเร็จรูปท่ีนาํสู่ผู ้ใชใ้นรูปทรงท่ีพรอ้มสาํหรบัการใชง้านไดท้ันที หรือเป็นชิน้ส่วนของ

กระดาษเปลา่ท่ีผูใ้ชต้อ้งนาํมาประกอบก่อนการบรรจ ุรูปทรงอย่างง่ายๆ ทั่วไป ของกลอ่งกระดาษ

แข็งแบบตายตวัคือรูปทรงส่ีเหล่ียมมมุฉากประกอบดว้ยโครงสรา้ง 2 ชิน้ทาํใหแ้ข็งแรงดว้ยขอบมมุ

ในแนวตัง้เนือ้กระดาษทาํกล่องชนิดนีเ้ป็นกระดาษแข็ง-หนา ท่ีพบัแลว้อาจเกิดการปรหิรือฉีกขาด 

ได้ง่ายโดยเฉพาะบริเวณรอยพับและรอยต่อของมุมกล่องซึ่งอาจต้องใช้วัสดุอ่ืนมาประกอบ                  

เพ่ือยดึเหน่ียวรัง้ เพ่ือเพิ่มความแข็งแรง   

          3. กล่องกระดาษลูกฟูก (Corrugated Paperboard Boxes) แผ่นกระดาษลูกฟูก

ประกอบดว้ยกระดาษ 2 ชนิด ไดแ้ก่ กระดาษทาํผิวกล่อง (Liner-Borad) และกระดาษทาํลกูฟูก 

(Corrugation Medium) แผ่นกระดาษลกูฟูกประกอบดว้ยกระดาษอย่างนอ้ย 2 ชัน้ โดยชัน้หนึ่ง

เป็นลอนซึง่ทาํจากกระดาษลกูฟกูปะดว้ยกาวกบักระดาษแผ่นเรยีบ ซึง่ทาํจากกระดาษทาํผิวกลอ่ง 

ลอนลกูฟูกมีหลายชนิด แตกต่างกนัตามจาํนวนลอนต่อเมตรและความสงูของลอน ในกรณีลอน

ชนิดเดียวกนัก็อาจแตกตา่งกนับา้งเลก็นอ้ยขึน้อยู่กบัเทคนิคของผูผ้ลิตเครื่องจกัรแตล่ะราย  

                      การเลือกใชแ้ละการประดิษฐ์บรรจุภณัฑเ์ริ่มจากความรู ้ความเขา้ใจเก่ียวกบัวสัดุ

คือกระตาท่ีนาํมาขึน้รูปและคณุสมบติัชองผลิตภณัฑท่ี์จะบรรจใุส ่บรรจภุณัฑ ์กระดาษท่ีนิยมใชใ้น

ปัจจบุนัแปงเป็นประเภทตา่ง ๆ ดงันี ้

                      1. กล่องกระดาษแข็งแบบพบัได ้กล่องกระดาษแข็งสามารถขึน้รูปและจัดส่งเป็น

แผ่นแบบราบ (Fat Blanks) เม่ือถึงโรงานบรรจ ุอาจนาํไปทากาวพรอัมบรรจผุลิตภณัฑห์รือสินคา้

หรือบางครัง้ตวักล่องอาจทากาวตามขอบขา้งกล่องไวเ้ขียนรอ้ย เพ่ือทาํการบรรจแุละปิดฝากส่อง 

ไดท้นัที กลอ่งกระดาษมีทัง้แบบ่ห่อ (Tube) และแบบถาด (Tray) 
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ภาพ 2.29 กลอ่งกระดาษแข็งพบัได ้

                 ทีม่า : https://thai.horticulturalpackaging.com/ 

 

                      2. กล่องกระดาษแบบคงรูป เป็นกล่องท่ีขึน้รูป และแปรรูปเป็นกล่องเรียบรอ้ยแลว้ 

ตวัอย่างเช่น กลกัไมขี้ด หรือกลอ่งใสร่องเทา้แบบมีฝาครอบกลอ่ง การมสิตกสอ่งกระดาษคงรูปจะ

ผลิตชา้กว่ากล่อง กระดาษแข็งแบบพบัได ้ทาํใหร้าคาต่อหน่วยสงู ทัง้กระบวนการผลิต และ การ

ขนส่ง ส่วนดีของกล่องแบบนี ้คือ สามารถใชง้านไดน้าน และถา้มีการออกแบบท่ีดีจะช่วยเสริม

คณุคา่ของสินคา้ภายใน ใหส้ามารถตงึดดู ความสนใจของผูซ้ือ้ไดดี้อีกดว้ย 

 
ภาพ 2.30 กลอ่งกระดาษแบบคงรูป 

           .ทีม่า : https://pingidea.com/ 

 

                      3. บรรจุภัณฑ์การ์ด (Carded Packaging) เป็นประเกทของบรรจุภัณฑ์ท่ี

ประกอบดว้ยกระดาษแผ่นหนึ่งและพลาสติกอีกแผ่นหนึ่ง ซึ่งอาจขึน้รูปมาก่อนหรือไม่ก็ได ้ทาํโดย

แนบหรือเช่ือมติดแผ่นกระดาษและแผ่นพลาสติกเข้าด้วยกัน โดยมีสินค้าแทรกอยู่ตรงกลาง                

บรรจภุณัฑก์ารด์นีมี้ 2 แบบใหญ่  ๆคือ แบบบลิสเตอรแ์พ็ค (Blister Pack) และแบบแนบผิว (Skin Pack) 
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ภาพ 2.31 กลอ่งกระดาษการด์ 

         ทีม่า : https://th.blisterpacks.net/ 

 

                      4. บรรจภุณัฑก์ระดาษแบบเคลือบหลายชัน้ดว้ยเหตท่ีุบรรจกุณัฑก์ระดาษมีจดุอ่อน

คือรูพรุนของกระดาษจึงมีการปรับปรุงโดยการเคลือบ พลาสติกและเปลวอลูมิเนียม ทาํให้                  

บรรจุภณัฑเ์คลือบหลายชัน้ไดร้บัความนิยมสงูมาก ในการบรรจอุาหารและเครื่องด่ืม บรรจุภณัฑ์

เหล่านี ้ได้แก่ บรรจุภัณฑ์กล่องรูปทรงอิฐ บรรจุภัณฑ์กล่องรูปทรงจั่ ว (Gable - Top) และ            

กระป๋องกระดาษ เป็นตน้ 

 
ภาพ 2.32 กระป๋องกระดาษ 

 ทีม่า : https://www.thaiprint.org/ 

 

                   5. กล่องกระดาษลูกฟูก เป็นบรรจุภัณฑป์ระเกทกล่องกระดาษท่ีมีคุณลักษณะ

แข็งแรงมากท่ีสดุ จึงนิยมใชใ้นการขนส่งสินคา้ เพราะนอกจากช่วยป้องกนัสินคา้ใหป้ลอดภยัแลว้ 

ยงัสามารถอกแบบไดต้าม ความตอ้งการ ทัง้ขนาด รูปลกัษณะและพิมพส์อดสีไดส้วยงาม จึงควร

ทาํความเขา้ใจกบัโครงสรา้งของ กระดาษลกูฟูก และมาตรฐานของลอนกระดาษลกูฟูก บรรจุภณัฑ์

จากกระดาษลูกฟูก ในแถบอเมริกาเหนือ กล่องกระคาษลูกฟูกไดร้บัความนิยมใชใ้นการบรรจุ
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สินคา้ เพ่ือการจดัส่งสาํหรบัสินคา้แทบทกุชนิด ดว้ยเหตผุลต่าง ๆ มากมาย เช่น ความสามารถใน

การปกปอ้งรกัษา สินคา้ท่ีดีเย่ียม ตนัทนุตํ่า สามารถจดัหาไดง้่ายตนัทนุในการออกแบบเพ่ือใหต้รง

กบัความตอ้งการของสินคา้แตล่ะชนิดตํ่า นอกจากนัน้ยงัมีเหตผุลอ่ืน ๆ เช่น 

                          1. กระดาษลูกฟูกสามารถป้องกันสินค้าระหว่างการจัดส่ง และสามารถ

ปรบัเปล่ียนใหต้รงกับความตอ้งการของผูใ้ช ้ในกรณีท่ีสินคาํมีความตอ้งการพิเศษ เช่น นํา้หนัก

มาก แตกงา่ยหรอืเป็น วตัถอุนัตราย 

                            2. กระดาษลูกฟูกถูกออกแบบใหส้ามารถนาํมาเรียงชอ้นกันได ้มันสามารถ               

ทนตอ่แรงกดทัง้ดา้นบน และดา้นลา่ง รวมถึงมีการทคสอบความสามารถในการทนตอ่แรงตน้ทะล ุ

                            3. กระดาษลูกฟูกสามารถนาํมาออกแบบในแบบต่าง ๆ ไดห้ลากหลาย โดย

สามารถ ตัดและพับเป็นขนาดและรูปแบบต่าง ๆ ไดม้ากมาย รวมถึงสามารถนาํมาพิมพใ์หมี้

รูปแบบ สีสนัสวยงาม ดว้ยเทคโนโลยีการพิมพท่ี์ทนัสมยัได ้

                            4. กระดาษลูกฟูกเป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีมีความแข็งแรง และสามารถพิมพ์ช่ือ

ขอ้ความและรูปภาพลงบนตวักระดาษได ้

                            5. กระดาษลกูฟกูไดผ่้านการทดสอบแรงกระแทก ความทนทานต่อการตกจาก

ท่ีสงู และความทนทานตอ่การสั่นสะเทือน และถือไดว้า่เป็นบรจภุณัฑท่ี์มีคณุสมบติัเพียงพอสาํหรบั

ใชใ้นการขนสง่สินคา้ (กลอ่งสยามบรรจภุณัฑ,์ 2558) 

                            กระดาษลกูฟูกประกอบดว้ย ลอนลกูฟูก (Medium) กับกระดาษประกบลอน 

(Loner) เรียงกนัเป็นชัน้ประกบติดโดยใชก้าวและแรงกด กระดาษลกูฟกูมีหลายลกัษณะ สว่นมาก

ใชป้ะกบักระดาษกลอ่งแปง้ กระดาษอารต์ ท่ีพิมพด์ว้ย ระบบออฟเซ็ต หรือใชห้่อสินคา้เพ่ือการกนั

กระแทกก่อน นาําไปบรรจใุนกลอ่ง 

 2.6.3 กระดาษถูกฟูกชนิด 2 ชั้น (Single Faced Corrugated Board) มกัใชเ้ป็นวสัดุ

กันการกระทบกระแทก เช่น ใชห้่อหุม้พวกหลอดไฟฟ้า ขวดสุรา เป็นตน้ เพ่ือช่วยป้องกันความ

เสียหาย ในระหวา่งการบรรจ ุเคล่ือนยา้ย และขนสง่ 

 
ภาพ 2.33 กระดาษลกุฟกูชนิด 2 ชัน้ 

         ทีม่า : https://paperart.co.th/ 
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2.6.4 กระดาษถูกฟูกชนิด 3 ชั้น (Single Wall or Double Faced Corrugated Board) 

ใชท้าํกลอ่งท่ีมีนํา้หนกับรรจปุานกลางทั่ว ๆ ไปนอกจากนีย้งัใชท้าํเป็นสว่นประกอบอ่ืน ๆ ของกลอ่ง 

เช่น แผ่นรอง (Pad) แผ่นกัน้ (Partion) แผ่นขา้ง (Liner) กรอบเสรมิ (Shell) และกลอ่งไรฝ่้า (Tube) 

เป็นตน้ เพ่ือช่วยเสรมิความแข็งแรงของกลอ่งโครสรา้งประกอบดว้ยกระดาษทาผิวกลอ่ง 2 ชัน้ และ

กระดาษทาลกูฟูก 1 ชัน้ความแข็งแรงของกล่องขึน้อยู่กบัคณุภาพของกระดาษท่ีใช ้ชนิดของลอน

ลกูฟกู แบบกลอ่ง และสว่นประกอบอ่ืนของกลอ่ง 

 
ภาพ 2.34 กระดาษลกุฟกูชนิด 3 ชัน้ 

      ทีม่า : www.paperart.co.th/ 

 

2.6.5 กระดาษลูกฟูกชนิด 5 ชั้น (Double wall Corrugated Board) ใชท้าํกล่องท่ีมี

นํา้หนกับรรจมุากขึน้ สามารถใชบ้รรจสิุนดาําดั่งแต่ ฝาจีบแบตเตอรี ลกูปืน ไปจนถึงใบยาสบูซึ่งมี

นํา้หนกับรรจถุึง 200 โลกรม นอกจากนีย้งัไขท้าําเป็นสว่นประกอบอ่ืน ๆ ชึ่งช่วยเสรมิความแข็งแรง

ใหเ้หมาะสมขึน้ตามท่ีตอ้งการไดโ้ครงสรา้งประกอบดว้ยกระดาษทาผิวกล่อง 3 ชัน้ และกระดาษ

ทาํลูกฟูก 2 ชั้น สาํหรบัลอนลูกฟูกมักทาเป็นลอนท่ีมีขนาดต่างกัน เพ่ือใหย้ึดหยุ่นตัวไดใ้นการ

รองรบัแรงกระทบกระแทกความแข็งแรงของกลอ่งชนิดนีก็้จะขึน้อยู่กบัการเลือกชนิดกระดาษ ชนิด

ของลอนลกูฟูกทัง้สอง แบบกล่องและส่วนประกอบอ่ืน ๆ ของกล่องเช่นเดียวกัน (PAPER ART, 

2561) 

 
ภาพ 2.35 กระดาษลกุฟกูชนิด 5 ชัน้ 

                                    ทีม่า : https://paperart.co.th/ 
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 2.6.6 กระบวนการผลิตกระดาษ 

                     .กระบวนการผลิตเย่ือกระดาษในเชิงอุตสาหกรรม พินิจกานต์ อารีวงศ์ และ 

วรรณิษา นาคแกมทอง (2555) อา้งถึง  มะลิวลัย ์(2542) ได ้กล่าวว่า กระบวนการผลิตกระดาษ

เชิงอตุสาหกรรมจาํเป็นตอ้งใชเ้ครื่องจกัรขนาดใหญ่ ผลผลิตท่ีไดมี้ ปรมิาณมากและมีประสิทธิภาพ

สงู โดยแบง่เป็น 4 ขัน้ตอนดงัตอ่ไปนี ้ 

                     1. ขั้นตอนการทาํเย่ือกระดาษ (Pulping) เป็นขั้นตอนการเปล่ียนรูปวัตถุดิบจาก 

วัตถุดิบเริ่มตน้ เช่น ชิน้ไมท่ี้มีขนาดใหญ่ใหก้ลายเป็นเย่ือไมท่ี้มีขนาดเล็กลง เพ่ือเตรียมพรอ้ม              

สู่กระบวนการถัดไป สามารถทาํได ้3 วิธี โดยวิธีแรกเป็นการนาํชิน้ไมไ้ปบด โดยใชพ้ลงังานจาก

เครื่องหินบดหรอืจานบด เย่ือท่ีไดจ้ะสัน้และขาดเป็นท่อนสง่ผลใหก้ระดาษท่ีผลิตไดมี้ความแข็งแรง

ตํ่าแต่มีความทึบสูงและดูดความชื้นได้ดี จึงนิยมผลิตเพ่ือ นําไปทําเป็นส่ิงพิมพ์ประเภท

หนงัสือพิมพ ์เย่ือท่ีไดจ้ากวิธีนีเ้รยีกวา่ เย่ือเชิงกลหรอืเย่ือบด (Mechanical Pulp) วิธีท่ีสองเป็นวิธีท่ี

ใช้สารเคมีและความรอ้นในการแยกเย่ือและขจัดลิกนินในเนือ้ไม้ ซึ่งเย่ือท่ีผลิตจากวิธีนีจ้ะมี

คณุภาพดีกว่าชนิดแรกแต่ปริมาณผลผลิตจะนอ้ยกว่า และราคาสงูกว่า เช่น เย่ือซลัเฟต (Sulfate 

Pulp) ไดจ้ากการใชส้ารซัลเฟต ลักษณะเย่ือนีจ้ะเหนียวและมีสีคลํา้อมนํา้ตาล จึงนิยมใชง้าน

ทางดา้นถุงและบรรจุภัณฑต์่าง ๆ ท่ีใหคุ้ณสมบัติเป็นกระดาษเหนียว (Kraft Paper) หรือเย่ือ        

ซลัไฟต ์(Sulfite Pulp) ท่ีผลิตไดจ้ากการใชซ้ลัไฟต ์โดยเย่ือท่ีไดจ้ะมีความแข็งแรงนอ้ยกว่าเย่ือ

ซลัเฟต จึงนิยมนาํไปฟอกขาวเพ่ือใชเ้ป็นกระดาษสาํหรบังานเขียนและงานพิมพ ์เย่ือท่ีไดจ้ากวิธีนี ้

เรียกว่า เย่ือเคมี (Chemical Pulp) และวิธีท่ีสามเป็นวิธีการท่ีทาํใหเ้ย่ือแยกออกจากกันง่ายขึน้ 

รวมถึงเพ่ือละลายสารลิกนินในเนือ้ไมท่ี้จะสง่ผลใหก้ระดาษมีสีเหลืองเม่ือไดร้บัแสง โดยการนาํชิน้

ไมม้าตม้ในสารเคมีก่อนจากนัน้จึงนาํเย่ือไปบดดว้ยจานบด วิธีนีจ้ะทาํใหไ้ดเ้ย่ือท่ี มีคณุภาพดีกว่า

เย่ือบด และไดผ้ลผลิตมากกวา่เย่ือเคมี จึงนิยมใชใ้นการผลิตกระดาษเพ่ือเป็นบรรจภุณัฑ ์เย่ือชนิด

นี ้เรยีกวา่ เย่ือกึ่งเคมี (Semi-Chemical Pulp)  

                      2. ขัน้ตอนการเตรียมนํา้เย่ือ (Stock Preparation) เป็นขัน้ตอนการทาํใหเ้ย่ือจาก 

ขัน้ตอนแรกกระจายตวัไม่จบัตวัเป็นกอ้นเพื่อเตรียมขึน้รูปเป็นแผ่นเยื่อกระดาษ โดยการตีเย่ือใน

นํา้เย่ือใหก้ระจายสมํ่าเสมอ แลว้นาํไปบดใหเ้สน้ใยแตกเป็นขลยุเพ่ือเพิ่มสมบติัการยดึเกาะระหวา่ง

กนัดีขึน้ หรอืสามารถนาํสารปรบัแต่งชนิดต่าง ๆ เติมลงนํา้เย่ือเพ่ือเพิ่มคณุสมบติัของกระดาษตาม

ตอ้งการได ้รวมไปถึงมีการปรบัความเขม้ขน้ของนํา้เย่ือก่อนเขา้ สูก่ระบวนการทาํแผ่นได ้ 

                      3. ขัน้ตอนการทาํแผ่น (Sheet Formation) เป็นขัน้ตอนการขึน้รูปกระดาษเป็นแผ่น 

โดยการนาํเย่ือท่ีไดจ้ากขัน้ตอนการเตรยีมนํา้เย่ือลงในถงัจ่ายนํา้เย่ือ ซึ่งจะถกูปลอ่ยลงบนสายพาน
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ตะแกรง นํา้ส่วนใหญ่จะรอดผ่านช่องของตะแกรง ส่งผลใหเ้ย่ือท่ีไม่สามารถ ลอดผ่านตะแกรงเริ่ม

เป็นรูปร่างแบบแผ่นกระดาษ จากนั้นสายพานจะนาํพาเย่ือกระดาษเข้าสู่ส่วนท่ีเป็นลูกกลิง้ 

เพ่ือท่ีจะรีดนํา้ออกจากเย่ือกระดาษ และกดทบัเพ่ือใหเ้ย่ือประสานติดกนัแน่นยิ่งขึน้ จากนัน้นาํเขา้

สูก่ระบวนการอบโดยผ่านลกูกลิง้รอ้นหลาย ๆ ลกูจนกระทั่งเย่ือกระดาษเหลือนํา้ท่ีอยู่ในปริมาณท่ี

นอ้ยมาก ประมาณรอ้ย 4-6 โดยนํา้หนกั  

                     4. ขั้นตอนการตกแต่งผิว (Finishing) เป็นขั้นตอนการตกแต่งสาํเร็จเพ่ือเพิ่ม 

คณุสมบติัดา้นต่าง ๆ ใหก้ระดาษตามความตอ้งการ ซึ่งโดยทั่วไปจะนิยมตกแต่งผิวกระดาษ เพ่ือ

เพิ่มความเงามันหรือความด้าน เรียกว่า การขัดผิว (Calendering) กระดาษท่ีผ่านขั้นตอน                

การตกแต่งผิวสาํเรจ็แลว้จะถกูนาํไปเก็บเป็นมว้น เม่ือมีการจดัจาํหน่ายจะนิยมตดั เป็นมว้นขนาด

เลก็ลง หรอืตดัเป็นแผ่น ๆ ตามขนาดท่ีตอ้งการ จากนัน้ห่อเป็นรมี รมีละ 500 แผ่น  

 2.6.7 การวิเคราะหคุ์ณสมบัตกิระดาษ 

                  สลิลดา  บตุรกินร ี(2552) ไดอ้ธิบายเก่ียวกบัคณุสมบติัดา้นตา่ง ๆ ของกระดาษไวด้งันี ้

                      1. คณุสมบติัทางดา้นกายภาพ (Physical Properties)  

                          1.1 นํา้หนักมาตราฐาน (Basis Weight หรือ Grammage) หมายถึง นํา้หนัก 

กระดาษเป็นกรมัตอ่พืน้ท่ี 1 ตารางเมตร คณุสมบติันีใ้ชก้าํหนดราคาซือ้ขายไดแ้ละมี ความสมัพนัธ์

กบัความแข็งแรงของกระดาษ  

                          1.2 ความหนา (Thickness) หมายถึง ระยะทางตัง้ฉากระหว่างผิวหนา้ทัง้สอง 

กระดาษเป็นไมครอนหรือมิลลิเมตร ความหมาของกระดาษนี้บางครั้งก็เรียกว่า คาลิเปอร  ์

(Caliper) จะมีส่วนสมัพันธ์กับสมบติัท่ีเก่ียวกับความเหนียว การโคง้งอและความคงรูปรวมทั้ง

ราคา และกรรมวธีิตา่ง ๆ ในการแปรรูปเป็นภาชนะบรรจ ุ 

                          1.3 ปริมาณความชืน้ (Moisture Content) หมายถึง ปริมาณของนํา้ในกระดาษ    

คิดเป็นรอ้ยละของนํา้หนกัเดิม สมบติันีมี้ความสมัพนัธต์่อการพิมพก์ารประกบ การเคลือบ การตดั 

การทากาว และกรรมวิธีอ่ืน ๆ ในการทาํเป็นภาชนะบรรจุ ซึ่งความชืน้ยังคงมีอิทธิพลอย่างมาก            

ตอ่สมบติัเชิงกลของกระดาษ  

                          1.4 ทิศทางของเสน้ใย (Directionality) หมายถึง แนวหรอืทิศทางการเรยีงตวัของ 

เสน้ใยเซลลโูลสในกระดาษโดยถา้พิจารณาจากกระบวนการผลิตกระดาษพบว่าเสน้ใยเซลลโูลส

ส่วนมากมีการเรียงตวัไปในทิศทางการไหล และการเคล่ือนท่ีของตะแกรงบนเครื่องผลิตกระดาษ

ดังนั้นแนวการเรียงตัวของเส้นใย หรือแนวเส้นใยของกระดาษจึงอยู่ใน “แนวขนานเครื่อง” 

(Machine Direction, MD) หรือแนวเกรน (Grain Direction) มากกว่า ส่วนแนวของกระดาษท่ี    
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ตัง้ฉากกับแนวขนานเครื่องซึ่งเรียกว่า “แนวขวางเครื่อง” (Cross Direction, CD) หรือแนวขวาง

เกรน (Crossgrain Direction) เน่ืองจากการเรียงตัว ของเสน้ใยในกระดาษทัง้สองแนวมีความ

แตกต่างกนั จึงมีผลใหส้มบติัของกระดาษทัง้สอง แนวแตกต่างกนัดว้ย จากการท่ีทิศทางของเสน้

ใยเรียงตวัในแนวขนานเครื่องมากกว่าแนว ขวางเครื่องทาํใหส้มบติัทางเชิงกลของกระดาษทัง้สอง

แนวแตกตา่งกนั การตรวจสอบแนวเกรนของกระดาษมีความสาํคญัมากในขัน้ตอนการนาํกระดาษ                              

ไปสู่กระบวนการผลิต ยกตวัอย่างเช่น การหกัพบั เซาะรอ่ง สามารถทาํไดง้่ายในแนวขนานเครื่อง 

และค่าความคงรูปในแนวขนานเครื่องท่ีสูงกว่า ซึ่งจะมีประโยชน์ในการออกแบบแฟ้ม หรือ              

บรรจภุณัฑต์า่ง ๆ  

                      1.5 ความเรียบ (Smoothness) ความเรียบของกระดาษสมัพนัธก์บัความเหมาะสม 

ในการพิมพ ์กลา่วคือ ถา้กระดาษมีผิวเรยีบจะช่วยใหค้ณุภาพการพิมพดี์ขึน้ 

                  2. ทศันสมบติั (Optical Properties)  

                      2.1 ความสว่าง (Brightness) หมายถึง ค่าการสะทอ้นแสงของแสงสีนํา้เงินท่ีความ 

ยาวคล่ืน 457 นาโนเมตร เย่ือกระดาษท่ีไม่ได้ฟอกส่วนมากจะมีสีนํา้ตาลเข้มถึงเหลืองอ่อน 

เน่ืองจากลิกนินดดูซบัแสงสีนํา้เงนิไว ้แตเ่ม่ือนาํเย่ือไปฟอกแลว้ คา่การสะทอ้นแสงสีนํา้เงินจะสงูขึน้ 

ทาํใหม้องเห็นกระดาษขาวสว่างมากขึน้ ความสว่างของกระดาษมีความสาํคญัมาก โดยเฉพาะ

สาํหรบักระดาษท่ีตอ้งนาํไปใชใ้นกระบวนการพิมพ ์ 

                      2.2 ความทึบแสง (Opacity) เป็นคุณสมบัติท่ีจาํเป็นสาํหรบักระดาษพิมพเ์ขียน 

กระดาษจะต้องทึบแสงพอท่ีจะบังภาพหรืออักษรท่ีอยู่ด้านหลังไม่ให้ปรากฏจนเกิดปัญหา                 

ในการอ่าน และความชัดเจนของส่ิงท่ีพิมพ ์ความทึบแสงสามารถวดัไดโ้ดยเปรียบเทียบค่า การ

สะทอ้นแสงสีเขียวท่ีช่วงคล่ืน 557 นาโนเมตร ระหว่างกระดาษแผ่นเดียวท่ีรองหลงัดว้ยพืน้ดาํสนิท 

กับกระดาษท่ีวางซอ้นกันหนาจนแสงไม่ผ่านทะลคุวามทึบแสงและความสว่างต่างขึน้กับปัจจัย

สาํคญั 2 ประการ คือ การกระเจิงแสงและการดูดซบัแสงกระดาษท่ี ใชเ้ย่ือท่ีมีความขาวสว่างสูง

มาก อาจมีปัญหาดา้นความทบึแสง เพราะเย่ือจะมีความทบึแสงนอ้ยลง การใชต้วัเติมจะช่วยเพิ่ม

การกระเจิงแสงในเนือ้กระดาษซึง่จะช่วยปรบัปรุง ความทบึแสงใหดี้ขึน้ได ้ 

                   3. คณุสมบติัทางดา้นความแข็งแรง (Strength Properties)  

                        3.1 ความตา้นทานการฉีกขาด (Tear Resistance) หมายถึง ความสามารถของ 

กระดาษท่ีจะตา้นแรงซึ่งทาํใหชิ้น้ทดสอบขาด มีหน่วยเป็นมิลลินิวตนัหรือกรมัแรง สมบติันี ้บอกถึง

ความแข็งแรงของกระดาษ  
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                          3.2 ความต้าน ทาน แรงดึงขาดและการยืดตัว (Tensile Strength and 

Elongation) หมายถึง ความสามารถของกระดาษท่ีจะตา้นแรงดงึซึ่งกระทาํท่ีปลายขา้งใดขา้งหนึ่ง

ของชิน้ทดสอบท่ีมีความกวา้งคงท่ีจนชิน้ทดสอบนัน้ขาดมีหน่วยเป็นนิวตนัต่อความกวา้งเป็นเมตร

ส่วนการยืดตวัหมายถึง ระยะท่ีชิน้ทดสอบยืดตวัออกจนขาดมีหน่วยเป็นรอ้ยละของความยาวเดิม

ของชิน้ทดสอบ                      

                          3.3 ความตา้นทานต่อการพบั (Folding Endurance) หมายถึง จาํนวนครัง้ของ        

การพับไปมา (Double folds) ท่ีทาํให้กระดาษขาดจากกัน เม่ือใช้แรงดึงท่ีกําหนดสมบัตินี  ้                       

มีความสาํคญักบักระดาษท่ีการใชง้านท่ีมีลกัษณะตอ้งมีการพบัไปพบัมา  

                          3.4 ความตา้นทานการขัดสี (Abrasion Resistance) หมายถึงความสามารถ

ของ กระดาษท่ีจะทนต่อการเสียดสีระหว่างการขนส่ง หรือระหว่างแผ่นโดยเฉพาะอย่างยิ่งเม่ือมี

วสัดแุปลกปลอม เช่น ทรายอยู่ระหวา่งชิน้ของกระดาษ ซึง่อาจทาํใหเ้กิดการแยกระหวา่ง ชัน้ 30  

                          3.5 ความตา้นแรงกดวงแหวน (Ring Crush Test) หมายถึง ความสามารถของ 

กระดาษท่ีจะตา้นแรงท่ีมากดทบัในแนวด่ิงกบักระดาษจนขอบกระดาษหกัพบั มีหน่วยเป็นนิวตนั 

หรือกิโลกรมัแรงค่านีมี้ความสมัพนัธก์บัความแข็งแรงในการเรียงซอ้นของภาชนะ บรรจุกระดาษ

และถงักระดาษ เครื่องมือท่ีใชคื้อ Crush Tester หรอื Compression Tester ในการทดสอบมกัตอ้ง

อาศยัท่ีจบัชิน้ทดสอบ (Ring Crush Holder)  

                          3.6 ความตา้นแรงดันทะลุ (Bursting Strength) หมายถึงความสามารถของ

กระดาษท่ีจะตา้นแรงดนัท่ีกระทาํบนผิวชิน้ทดสอบดว้ยอตัราท่ีเพิ่มขึน้อย่างสมํ่าเสมอ จนทาํใหช้ิน้

ทดสอบนั้นขาดทะลุ มีหน่วยเป็นกิโลปาสกาล (Kpa) หรือกิโลกรัมแรงต่อตาราง เซนติเมตร 

(Kgf/Cm2) หรือปอนดต์่อตารางนิว้ (Psi) สมบติันีมี้ความสมัพนัธก์ับความตา้น แรงดึงขาดและ

ความตา้นทานการฉีกขาด  

                          3.7 ความแข็งตึง (Stiffness) หมายถึง ความตา้นทานของกระดาษต่อการโคง้   

ท่ีเกิด จากนํา้หนักของตวักระดาษเอง หรือแรงอ่ืนท่ีกระทาํต่อกระดาษนัน้ ทัง้นีก้ระดาษมีความ 

แข็งตึงในแนวขนานเครื่องมากกว่ากระดาษในแนวขวางเครื่อง ความแข็งตึงของกระดาษมี 

ความสาํคญัต่อการปอ้น และรบักระดาษบนเครื่องพิมพ ์โดยปกติในการปอ้นกระดาษเขา้ พิมพม์กั

ป้อนกระดาษในแนวขนานเครื่องเข้าพิมพโ์ดยให้มีทิศทางเดียวกับทิศทางการเดิน แผ่นของ

เครื่องพิมพ์ เ น่ืองจากกระดาษในแนวขนานเครื่องมีความแข็งตึงมากกว่า ทําให้การเดิน

แผ่นกระดาษไม่เกิดการติดขดัการเพิ่มความแข็งตึงของกระดาษทาํไดโ้ดยเพิ่มปริมาณการบดเย่ือ 

แต่การบดเย่ือมากเกินไปอาจมีผลทาํใหค้วามแข็งตงึของกระดาษลดลง เน่ืองจากการบดเย่ือทาํให้
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เสน้ใยมีความยาวนอ้ยลงนอกจากนี ้พบว่าความแข็งตงึของกระดาษลดลงตามปรมิาณของตวัเติม

ท่ีเติมในกระบวนการผลิตกระดาษปริมาณความชืน้ ในกระดาษ และปริมาณการรีดกระดาษท่ี

เพิ่มขึน้ 

                      4. คณุสมบติัดา้นการกีดขวาง (Barrier Properties)  

                          4.1 ค่ามุมสัมผัสของหยดนํ้า  (Contact Angle Test) เป็นการทดสอบ

ความสามารถ ในการตา้นทานนํา้ของวสัดุ โดยอาศยัหลกัการท่ีว่าถา้ค่าพลงังานท่ีผิว (Surface 

energy) ของวัสดุมีค่ามากกว่าพลงังานของของเหลว วัสดุนัน้จะดูดซึมของเหลวไวไ้ด ้ซึ่งคาํว่า 

Contact angle จะหมายถึง มุมท่ีของเหลวทาํกับผิวของวัสดุโดยทั่วไปนิยมใช้นํ้ากลั่นเป็น 

ของเหลวในการทดสอบ การวดัค่ามมุนีเ้ป็นพืน้ฐานของการวดัสมบติัการเปียก (Wettability) ของ

ผิววสัดซุึง่กระดาษท่ีดดูซมึนํา้ไดดี้จะมีคา่มมุสมัผสัของหยดนํา้ท่ีตํ่า  

                          4.2 การดูดซึมนํา้ (Water Absorption) หมายถึง ปริมาณของนํา้เป็นกรมัท่ี 

กระดาษซึ่งมีพืน้ท่ี 1 ตารางเมตร สามารถดดูซึมไดภ้ายในเวลาท่ีกาํหนดใหส้มบติัดา้นนี ้สามารถ

ใชใ้นการทดสอบความสามารถในการดูดซึมของเหลวในกระดาษ วิธีการทดสอบท่ี มักใช ้เช่น 

“คอบป์ เทส” (Cobb test)  

                          4.3 เวลาในการดดูซมึนํา้ (Absorption Time) เป็นการทดสอบสมบติัการดดูซมึ 

ของเหลวของวสัด ุโดยการหยดของเหลวท่ีมีปรมิาตรคงท่ีลงบนผิววสัด ุและจบัเวลาในการ ท่ีหยด

ของเหลวหนึ่งหยดใชใ้นการซึมผ่านลงไปในวสัดนุัน้ ซึ่งเวลาท่ีไดเ้ป็นตวับ่งชีค้วามสามารถในการ 

ดูดซบัของเหลวของวัสดุ อย่างไรก็ตามในกรณีของนํา้ เวลาท่ีใชใ้นการดูดซึมนํา้หนึ่งหยดจะถูก

กาํหนดไวส้งูสดุท่ี 200 นาที เน่ืองจากท่ีระยะเวลานานกว่านี ้จะพิจารณาว่าปริมาตรของหยดนํา้

หายไปเน่ืองจากการระเหย  

                          4.4 การตา้นการซึมผ่านของนํา้มนั และไขมนั (Oil and Grease Resistance) 

เป็นการทดสอบท่ีใชก้บักระดาษหลายประเภททัง้กระดาษท่ีพิมพด์ว้ยหมึกพิมพท่ี์มี ส่วนประกอบ

ของนํา้มันและกระดาษท่ีใชส้าํหรบับรรจุอาหารโดยในการทดสอบจะวัดอัตราการซึมผ่านของ

นํา้มนัสน (Turpentine) ผ่านกระดาษเคลือบจากดา้นบนไปยงัดา้นลา่งของ แผ่นกระดาษ  

                          4.5 การตา้นการซึมผ่านของแก๊ส (Air Resistance) สามารถทดสอบไดโ้ดยการ

วดั ปริมาตรของอากาศท่ีซึมผ่านตวัอย่างกระดาษ ซึ่งค่าท่ีไดจ้ะขึน้อยู่กบัโครงสรา้งภายในพืน้ผิว

ของกระดาษ องคป์ระกอบของสารเคมีท่ีเติมลงในเย่ือกระดาษ และชนิดของสาร เคลือบกระดาษ 
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 2.6.8 บรรจุภณัฑพ์ลาสตกิ 

                      พลาสติก (Plastic) เป็นวสัดบุรรจภุณัฑท่ี์สงัเคราะหข์ึน้มา ประกอบดว้ยธาตตุ่าง ๆ

หลายชนิด ไดแ้ก่ คารบ์อน ออกซิเจน ไฮโตรเจน ไนโตรเจน คลอรีน ฯลฯ บรรจภุณัฑพ์ลาสติกทีใช้

บรรจสิุนคา้ในปัจจบุนัมีหลายรูปแบบ เช่น ถงุ ซอง กล่อง ขวด ถาด ถว้ย เป็นตน้ นอกจากนัน้ยงัมี

หลายชนิด และแตล่ะชนิดจะมีคณุสมบติัท่ีแตกตา่งกนั 

          1. ประเภทของบรรจภุณัฑพ์ลาสติก 

                    1.1 Food Grade Plastic 

                               พลาสติกสาํหรบัใส่อาหาร และเครื่องด่ืม หรือ Food Grade Plastic คือ 

พลาสติกท่ีมีความปลอดภยัเม่ือนาํมาบรรจ ุเครื่องด่ืม หรอืแมน้าํมาสมัผสัอาหารตา่ง ๆ ซึง่ลว้นเป็น

พลาสติกชนิดท่ีไม่ทิง้สารตกคา้งเม่ือสมัผัสกับอาหารเครื่องด่ืมนัน้ ๆ สามารถสงัเกตไดจ้ากตรา

สญัลกัษณ ์Food Safe ท่ีเป็นไอคอนรูปแกว้ไวนก์บัสอ้ม (CETRAL INSPIRER, 2555) 

 
ภาพ 2.36 สญัลกัษณ ์Food Safe 

                                     .ทีม่า : https://www.central.co.th/ 

 

                         1.2 พอลิเอทิลีนเทเรฟทาเลต (Polyethylene Terephthalate : PET) เป็น พลาสติก

ท่ีใชใ้นการผลิตขวดนํา้ต่างๆ ท่ีเราพบเห็นไดท้ั่วไป เช่น ขวดนํา้ด่ืม นํา้อดัลม โซดา นํา้ผลไม ้หรือ

ขวดนํา้มัน มีคุณสมบติัคือ มีสีใสสามารถมองเห็นส่ิงท่ีอยู่ขา้งในได ้ไม่ไดถู้กออกแบบมาเพ่ือนาํ

กลบัมาใชใ้หม่ (Reuse) เน่ืองจากอาจการสะลมของแบคท่ีเรยีไดจ้งึไม่แนะนาํใหน้าํกบัมาใชใ้หม่ 
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ภาพ 2.37 สญัลกัษณ ์PET 

                                         .ทีม่า : https://www.central.co.th/ 

 

                 1.2 พอลิเอทิลินชนิดความหนาแน่นสงู (High Density Polyethylene :HDPE) 

                            เป็นพลาสติกท่ีมีความหนาแน่นสงู ยืดหยุ่น ทนทานต่อการแตกหกั หรืองอไดดี้ 

มีความทนทานตอ่สารเคมี และปอ้งกนัความชืน้ได ้ทนความรอ้นไดเ้ลก็นอ้ย ควรบรรจดุว้ยวิธีบรรจุ

แบบอุ่น (80-100 องศาเซลเซียส) สามารถทนความเย็นตํ่ากว่าจดุเยือกแข็งได ้เหมาะกบัการบรรจุ

อาหารแซ่เยือกแข็ง เหมาะใชผ้ลิตเป็นขวดนม ขวดแชมพู ขวดนํา้ยาปรบัผา้นุ่มผลิตภณัฑซ์กัผา้ 

หรอืกระปกุยา เป็นตน้ 

 
ภาพ 2.38 สญัลกัษณ ์HDPE 

                                        ทีม่า : https://www.central.co.th/ 

 

                     1.3 โพลิไวนิลคลอไรด ์(Poly (VinyI Chloride), PVC) PVC เป็นพลาสติกแข็งใชท้าํ

ท่อ เช่น ท่อนํา้ประปา แต่สามารถทาํใหน่ิ้มโดยใส่สารพลาสติกไซเซอร ์ใชท้าํสายยางใสแผ่นฟีลม์ 

สาํหรบัห่ออาหาร ม่านในหอ้งอาบนํา้ แผ่นกระเบือ้งยาง แผ่นพลาสติกปโูต๊ะ ขวดใส่แชมพสูระผม 

PVC เป็นพลาสติกท่ีมีสมบติัหลากหลาย สามารถนาํมาใชผ้ลิตผลิตภณัฑอ่ื์นไดอี้กมาก เช่น ประต ู

หน้าต่าง วงกบ และหนังเทียม PVC สามารถนาํกลับมารีไซเคิล เพ่ือผลิตท่อประปาสาํหรับ

การเกษตร กรวย จราจร และเฟอรนิ์เจร ์หรอืมา้นั่งพลาสติก 
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ภาพ 2.39 สญัลกัษณ ์PVC 

                                          ทีม่า : https://www.lsfpackaging.com/ 

 

                     1.4 โพลิเอทธิลีนความหนาแนน่ตํ่า (Low Density Polyethylene, LDPE) เป็นพลาสติก

ท่ีน่ิมสามารถยืดตวัไดม้าก มีความใสนิยมนาํมาทาํเป็นฟิลม์สาํหรบัห่ออาหารและห่อของถงุใสข่นมปัง 

และถงุเย็นสาํหรบับรรจอุาหาร 

 
ภาพ 2.40 สญัลกัษณ ์LDPE 

                                        ทีม่า : https://www.lsfpackaging.com/ 

 

                     1.5 โพลิโพรพิลีน (Polypropylene, PP) เป็นพลาสติกท่ีแข็ง ทนต่อแรงกระแทกไดดี้ ทน

ต่อสารเคมีความรอ้น และนํา้มนัทาํใหมี้สีสนัสวยงามไดส้ว่นใหญ่นิยมนาํมาทาํภาชนะบรรจอุาหาร เช่น 

กลอ่ง ชาม จาน ถงั ตะกรา้ หรอืกระบอกสาํหรบัใสน่ ํา้แช่เย็น 

 
ภาพ 2.41 สญัลกัษณ ์PP 

                                           ทีม่า : https://www.lsfpackaging.com/ 
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                     1.6 โพลิสไตรีน (Polystyrene, PS) เป็นพลาสติกท่ีแข็ง ใส แต่เปราะ และแตกง่าย 

ราคาถูก นิยมนาํมาทาํเป็นภาชนะบรรจุของใช ้เช่น เทปเพลง สาํลี หรือของแหง้ เช่น หมแูผ่นหมู

หยอง และคกุกี ้เน่ืองจาก PS เปราะและแตกง่าย จึงไม่นิยมนาํพลาสติกประเกทนีม้าบรรจนุ ํา้ด่ืม 

หรือแชมพู สระผม เน่ืองจากอาจล่ืนตกแตกได ้มีการนาํพลาสติกประเภทนีม้าใชท้าํภาชนะหรือ

ถาดโฟมสาํหรบับรรจุอาหาร โฟมจะมีนํา้หนักที่เบามากเน่ืองจากประกอบดว้ย PS ประมาณ 

2-5 % เท่านัน้ สว่นท่ีเหลือเป็นอากาศท่ีแทรกอยู่ในช่องวา่ง 

 
ภาพ 2.42 สญัลกัษณ ์PS 

                                           ทีม่า : https://www.lsfpackaging.com/ 

 

 2.6.9 บรรจุภณัฑแ์ก้ว 

                 .บรรจภุณัฑแ์กว้ เป็นวสัดท่ีุมีความเฉ่ือยต่อการทาํปฏิกิริยากบัสารเคมี ป้องกนัการ

ซึมผ่านของอากาศและไอนํา้ไดดี้ ขอ้ดีของบรรจุภณัฑแ์กว้ คือ มีความสดใส และสามารถทาํเป็น  

สีต่าง ๆ ไดส้ามารถนาํกลบัมาผลิตใชใ้หม่ได ้(Recycle) สามารถลา้งทาํความสะอาดกลบัมาใช้

ใหม่ไดอี้กหลายครัง้ (Reuse ไม่ทาํปฏิกิริยากับผลิตภัณฑท่ี์บรรจุอยู่ภายใน และสามารถบรรจุ

ผลิตภณัฑท่ี์เป็นของเหลวหรอืก๊าซได ้(ดวงฤทยั ธาํรงโชติ, 2550) 

 
ภาพ 2.43 บรรจภุณัฑแ์กว้ 

                                          ทีม่า : บรษัิท บา้นบรรจภุณัฑ ์จาํกดั 

 

https://www.lsfpackaging.com/
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2.6.10 บรรจุภณัฑโ์ลหะ 

                       .บรรจภุณัฑโ์ลหะ ในอตุสาหกรรมบรรจภุณัฑโ์ลหะท่ีนิยมใชท้าํบรรจภุณัฑคื์อ แผ่น

เหล็กหรืออะลมูิเนียม โดยบรรจภุณัฑโ์ลหะท่ีนิยมใชมี้อยู่ 2 รูปแบบ คือ แบบบรรจภุณัฑค์งรูป และ

แบบบรรจภุณัฑไ์ม่คงรูปซึง่มีขอ้ดี คือ สามารถปอ้งกนัการซีมผ่านของก๊าซ ไอนํา้ และแสงสวา่งไดดี้           

มีความแข็งแรงทนทานนอกจากนัน้กระป้องโลหะยงัสามารถปิดผนึกไดส้นิท และฆ่าเชือ้ไดด้ว้ย

ความรอ้น (ดวงฤทยั  ธาํรงโชติ, 2550) 

  

 

 

 

 

 

 

ภาพ 2.44 บรรจภุณัฑโ์ลหะ 

                                        ทีม่า : บรษัิท หงสไ์ทย จาํกดั 

 

            จากท่ีกล่าวมา กรมวิธีในการผลิต และประเภทต่าง ๆ ของบรรจุภัณฑจ์าํเป็นท่ี

จะตอ้งคาํนึงถึงความเหมาะสมของผลิตภัณฑบ์รรจุภัณฑ ์นอกจากนีก้ารเลือกระบบการพิมพท่ี์

เหมาะสมกบังานก็มีความจาํเป็นอย่างมาก 

2.6.11 ระบบการพมิพบ์รรจุภณัฑ ์

         อนนัต ์ ตน้วิไลศิริ (2555) ไดก้ล่าวถึง ปัจจุบนัเทคโนโลยีการพิมพไ์รแ้รงกด หรือ

ท่ีเรียกกนัโดยทั่วไปวา่ เทคโนโลการพิมพดิ์จิทลั ไดเ้ขา้มามีบทบาทในการพฒันาการผลิตงานพิมพ์

เป็นอย่างมาก เน่ืองจากความสามารถในการผลิตงานจาํนวนนอ้ย ท่ีใชต้นัทนุตํ่าหากเปรียบเทียบ

กบัระบบการพิมพโ์ดยทั่วไป 

           1. เทคโนโลยีการพิมพดิ์จิทลั 

               เทคโนโลยีการพิมพดิ์จิทัล เป็นเทคโนโลยีการพิมพท่ี์สรา้งภาพหรือถ่ายทอด

ภาพโดยตรงใหเ้กิดบนวสัดท่ีุนาํมาพิมพ ์โดยใชข้อ้มลูดิจิทลัจากไฟลท่ี์ถกูออกแบบและตรวจสอบ

ความถกูตอ้งมาจากขัน้ตอนงานก่อนพิมพ ์เทคโนโลยีการพิมพนี์จ้ะทาําการถ่ายทอดภาพโดยไม่ใช่

แรงกดพิมพห์รือใชแ้รงกดนอ้ยมากเพ่ือใหห้มึกพิมพย์ึดติดบนวัสดุใชพ้ิมพเ์ทคโนโลยีการพิมพ์
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ดิจิทลัสามารถทาํใหก้ารผลิตงานพิมพมี์ความหลากหลาย และถกูนาํมาใชใ้นการผลิคงานพิมพท่ี์มี

ความแตกตา่งจากเทคโนโลยีการพิมพแ์บบอ่ืน ๆ ดงัตอ่ไปนี ้

             1.1 การพิมพด์ามจาํนวนสั่ง ปัจจบุนัการสั่งพิมพง์านมีแนวโนม้ท่ีลกุคา้จะสั่งพมิพ์

งานในจาํนวนท่ีนอ้ยลง แต่มีจาํนวนครัง้ในการสั่งพิมพใ์นรูปแบบท่ีหลากหลายมากยิ่งขึน้ ในการ

ผลิตงานพิมพใ์นลกัษณะนี ้เทคโนโลยีการพิมพแ์บบอ่ืน ๆ ไม่สามารถทาํไดใ้นตนัทนุท่ีตํ่า เน่ืองจาก

มีคา่ใชจ้่ายทางดา้นการทาํแม่พิมพ ์

                         1.2 การพิมพง์านท่ีแสดงความเป็นส่วนบุคคล เช่น การพิมพช่ื์อ ท่ีอยู่ หรือการ

พิมพท่ี์ใชข้อ้มลูท่ีแดกต่างกันในแต่ละแผ่นพิมพ ์เช่น ตัวเลข สญัลกัษณต์่าง ๆ ท่ีทาํใหส่ิ้งพิมพมี์

ความแตกตา่งกนั ในแตล่ะแผ่นพิมพท่ี์พิมพอ์อกมาในการผลิตสั่งพิมพ ์1 ครัง้  

 
ภาพ 2.45 การพิมพง์านสว่นบคุคล 

                                     ทีม่า : https://www.thaiprint.org/ 

 

             ปัจจุบนัเทคโนโลยีการพิมพดิ์จิทลัท่ีมีใชก้ันอย่างแพร่หลายในอุตสาหกรรมการ

พิมพบ์รรจภุณัฑ ์จะมีเทคโนโลยีการพิมพอิ์เลก็โทรโทกราฟิ (Electrophotography) และเทคโนโลยี

การพิมพพ์น่หมกึ (Inkjet Printing Technology) 

                     2. เทคโนโลยีการพิมพอิ์เลก็โทรโฟโตกราฟี (Electrophotography) 

   มีหลกัการพิมพท่ี์ใชแ้สงในการสรา้งภาพ ขอ้มลูท่ีบรรจุในไฟลดิ์จิทลัจะถูกส่งไป

ประมวลผลผ่านโปรแกรม Raster Image Processor, RIP และถูกส่งไปใช้ในการควบคุม

แหลง่กาํเนิดแสง เพ่ือสรา้งภาพแผงบนดรมัท่ีมีประจบุวก จากนัน้ดรมัจะหมนุเพ่ือไปรบัผงหมกึท่ีมี

ประจลุบ และถ่ายทอดผงหมกึลงสูว่สัดใุชพ้ิมพโ์ดยมีอปุกรณส์รา้งแรงดึงดดูทางไฟฟ้าสถิต ติดตัง้

อยู่ใตบ้ริเวณท่ีวสัดใุชพ้ิมพถ์กูป้อนผ่านท่ีทาํหนา้ท่ีช่วยใหผ้งหมึกติดลงบนวสัดใุชพ้ิมพ ์และในขัน้

ดอนสุดทา้ยของการพิมพจ์ะมีการใชค้วามรอ้นผ่านลกูกลิง้เพ่ือช่วยใหผ้งหมึกเกิดการยึดคิดบน

วัสดุใชไ้ม ้สาํหรบั ครมัท่ีถ่ายทอดภาพลงสู่แม่พิมพ ์จะกุกลบประจุท่ีตกคา้ง และทาํใหผิ้วดรมั

สะอาดและมีสภาพท่ีพรอ้มในการสรา้งภาพในรอบพิมพต์อ่ไป 
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ภาพ 2.46 เทคโนโลยีการพมิพอิ์เลก็โทรโฟโตกราฟี  

         .ทีม่า : https://www.thaiprint.org/ 

 

          เครื่องพิมพดิ์จิทลัท่ีใชร้ะบบอิเล็กโทรโฟโตกราฟี ไดมี้คารพฒันาอย่างต่อเน่ือง โดย

มีการพฒันาวสัดดุ่างๆ ท่ีใชง้าน เช่น ผิวกระดาษ หรือหมีกพิมพต์วัอย่างเช่น มีการพฒันาผิวหนา้

ของวสัดใุชพ้ิมพเ์พ่ือใหส้ามารถรองรบักบัผงหมึกสีพิเศษต่างๆ เพ่ือสรา้งขอบเขตสีท่ีกวา้งมากขึน้ 

หมึกพิมพท่ี์ผสมสารเรืองแสง (Fluorescence) ท่ีผลิตส่ิงพิมพป์้องกนัการปลอมแปลง (Security 

Printing) และมีการพฒันาระบบของเครื่องพิมพใ์นการผลิดงานพิมพ ์ตวัอย่างเชน ระยะของภาพ

พิมพใ์หส้ามารถพิมพง์านไดมี้ขนาดยาวมากขึน้สาํหรบัการพิมพง์านกลอ่งบรจภุณัฑ ์เป็นตน้ 

 
ภาพ 2.47 ลกัษณะงานพิมพเ์ทคโนโลยีการพิมพอิ์เลก็โทรโฟโตกราฟี 

       ทีม่า : https://www.thaiprint.org/ 

 

         3. เทคโนโลยีการพิมพห์มกึ (Inkjet Printing Technology) 

                          เป็นเทคโนโลยีการพิมพดิ์จิทลัท่ีมีการพฒันาอย่างต่อเน่ือง และสามารถนาํมาใช้

ในการผลิตงานขนวัสดุการพิมพไ์ด้อย่างหลากหลาย เช่น การนาํมาฟิลมบ์นกระดาษลูกฟูก                  

ผา้ พลาสติก หรือบนไม ้เป็นตน้ โดยเทคโนโลยีการพิมพพ์น่หมกึ หรือ อิง้คเ์จ็ทมีหลกัการพิมพท่ี์ใช้



68 

การพ่นหมีคจากหวัพิมพ ์ลงสู่วตัถุใชพ้ิมพโ์ดยตรง ภาพพิมพจ์ะเกิดจากหยดหมึกขนาดเล็กท่ีมา

เรยีงตอ่กนั 

 
ภาพ 2.48 ลกัษณะงานพิมพเ์ทคโนโลยีการพน่หมกึ 

       ทีม่า : https://www.thaiprint.org/ 

 

         4. เทคโนโลยีการพิมพห์มกึอิง้คเ์จ็ท สามารถแบง่ได ้2 ประเภท ดงันี ้

                          4.1 หวัพิมพแ์บบเทอรม์ลั (Thermal) หรือบนัเบิล้ เจ็ท (Bubble Jet) ในหวัพิมพ์

แบบเทอรม์อล จะมีการสรา้งฟองอากาศ (Bubble) ดว้ยความรอ้นตามการรบัสัญญาณดิจิทัล              

ในอา่งหมกึของหวัพิมพ ์และฟองอากาศนีจ้ะดนัใหห้มกึพิมพถ์กูฟนออกมาลงสูว่สัดพุิมพ ์หวัพิมพ์

ประเภทนีจ้ะมีการไข่ในเครื่องพิมพอิ์ง้คเ์จ็ททั่วไป ดนัทนของหวัพิมพไ์ม่สงูมากนกั แตอ่ย่างไรก็ตาม

อายกุารใชง้านของหวัพมิพค์อ่นขา้งตํ่า และหวัพิมพมี์โอกาสอดดนัไดง้่าย 

 
ภาพ 2.49 หลกัการทาํงานหวัพิมพดิ์จทิลั 

    ทีม่า : https://www.thaiprint.org/ 

 

                    4.2 หวัพิมพแ์บบเพียรโ์ชอิเล็กทวิด (Piczoelectric) ในหวัพิมพแ์บบเพียงโซอิเลก็

ทวิค จะประกอบดว้ยเมมเบรน (Membrane) ท่ียืดหยุน่ใต ้โดยสมารถเคล่ือนท่ีเพ่ือดนัหมีกพิมพใ์ห้

พ่นออกมาจากหวัพิมพล์งวตัถท่ีุใชพ้ิมพ ์ซึ่งเมมเบรนนีมี้การเคล่ือนตวัอย่างแม่นยาํ ทาํใหก้ารพ่น

หยดหมึกแต่ละหยดได้อย่างถูกต้อง  หัวพิมพ์ประเภทนี้จะพบในเครื่ องพิมพ์อิ ้งค์เจ็ท                             
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ประเภทขนาดใหญ่ เรือเครื่องพิมพิง้คเ์จ็ทท่ีใชใ้นอคสาหกรรมเครื่องพิมพอิ์ง้คเ์จ็ทบนกระดาษ

ลกูฟกู หรอืงานฉลาก เป็นตนั และสามารถใชก้บัหมกึพมิพไ์ดห้ลายประเภท เช่น หมกึพิมพอิ์ง้คเ์จท็                         

ฐานนํา้ฐานนํา้มนัหรอืหมกึพิมพอิ์ง้คเ์จ็ทแบบแห่งตวัดว้ยแสงยวูี 

 
ภาพ 2.50 หลกัการทาํงานหวัพมิพดิ์จทิลั 

        ทีม่า : https://www.thaiprint.org/ 

 

2.7 ข้อมูลเกีย่วกับหลักการตลาด 
 กลยุทธท์างการตลาด 

          การส่งเสริมการตลาด (Promotion) คือ กิจกรรมต่าง ๆ ที่จะทาํใหข้อ้มลูชกัชวนเร่งเรา้

จูงใจใหลู้กคา้เป้าหมายตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑท่ี์เสนอขายกิจกรรมใด ๆ ท่ีจะทาํใหก้ารส่งเสริม 

การตลาดประสบความสาํเรจ็จะตอ้งมีลกัษณะสาํคญั 3 ประการคือ  

            1. ตอ้งเรยีกรอ้งความสนใจของกลุม่ลกูคา้เปา้หมายได ้ 

            2. ตอ้งมีความเขา้ใจตรงกนัทัง้ผูซ้ือ้และผูข้าย  

            3. จะตอ้งเร่งเรา้ความตอ้งการของผูซ้ือ้ได ้วิธีการส่งเสริมการตลาด (Promotional Mix) 

การส่งเสริมการตลาดเพ่ือทาํใหข่้าวสารต่าง ๆ ถึงลูกคา้เป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพผูบ้ริหาร

การตลาดจะตอ้งใหค้วามสาํคัญในการเลือกใชส้่วนผสมของการส่งเสริม การตลาดท่ีเหมาะสม

วิธีการสง่เสริมการตลาด มีทัง้ตวับคุคล ส่ือมวลชนชนิดต่าง ๆ ส่วนประกอบการส่งเสรมิการตลาด  

ท่ีโดยทั่วไปจะเขา้ใจกนัว่าประกอบดว้ย การโฆษณา การส่งเสริมการขาย การประชาสมัพนัธก์าร

ขายโดยใชพ้นกังานเป็นส่ือกลางในการสง่เสรมิดา้นการตลาด (สดุาดวง เรอืง  รุจิระ, 2543)       

            ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาดความหมาย ของส่วนประสมทาง

การตลาด ส่วนประสมทางการตลาด คือ องคป์ระกอบท่ีสาํคญัในการดาํเนินงานทางการตลาด 

เป็นปัจจยัท่ีกิจการสามารถควบคมุไดกิ้จการธุรกิจจะตอ้งสรา้งสว่นประสมทางการตลาดท่ีมีความ 

เหมาะสมในการวางกลยุทธท์างการตลาด เพ่ือใหส้ามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค 

และ บรรลุเป้าหมายทางการตลาดความหมาย ของส่วนประสมทางการตลาดว่ากระบวนการ

คน้หาความตอ้งการของลกูคา้เพ่ือท่ีเราจะไดท้ราบถึงความตอ้งการในสินคา้และบริการ เพ่ือท่ีจะ
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สามารถ ตอบสนองใหต้รงกับความตอ้งการของลกูคา้กลุ่มเป้าหมาย สรุปไดว้่าส่วนประสมทาง

การตลาด เป็นองคป์ระกอบสาํคญัทางการตลาดเป็นปัจจัย ทางการตลาดท่ีสามารถควบคุมได ้

เพ่ือสามารถตอบสนองใหต้รงกบัความตอ้งการของลกูคา้ และใหบ้รรลตุามเปา้หมายทางการตลาด                  

บญุเลิศ  จิตตัง้วฒันา (2548) กล่าวไวว้า่ การส่งเสริมการตลาดท่องเท่ียว (Promotion of 

Tourism) เป็นส่วนผสมทางตลาดท่องเท่ียวท่ีสาํคญั และนกัวิชาการส่วนใหญ่ใชส้่วนประสมทาง 

การตลาด (Marketing Mix) หรือ 4P’s ซึ่งประกอบดว้ย สินคา้และบริการดา้นราคา ดา้นช่องทาง 

การจดัจาํหน่าย และดา้นการสง่เสรมิการตลาด ซึง่องคป์ระกอบตา่ง ๆ มีดงันี ้ 

1. สินคา้หรือบริการ (Products Element) เราตอ้งเลือกคุณภาพของผลิตภัณฑห์ลัก 

รวมถึงการบรกิารท่ีสามารถสรา้งความประทบัใจใหก้บัลกูคา้ และสามารถแข่งกบัคูแ่ข่งขนัได ้ 

2. สถานท่ี (Place) ตามหลักการของการจัดส่งสินค้าถึงลูกค้านั้น ส่วนใหญ่มักจะ 

เก่ียวข้องกับเรื่องของสถานท่ีและเวลา ซึ่งการท่ีจะสามารถกระจายสินค้าให้ไปถึงลูกค้านั้น

จาํเป็นตอ้งทาํการวางหลกัการของการบริการก่อน การบริการดา้นขอ้มลู และการใหข้อ้มลูผ่าน

อินเตอรเ์น็ตจะทาํใหเ้กิดการลดช่องว่างในการติดต่อกับลูกคา้ได ้การยืนยันการจัดส่งสินคา้ให้

ลกูคา้สามารถสรา้งความพงึพอใจใหแ้ก่ลกูคา้ได ้ซึ่งจะเป็นผลดีแก่องคก์รเน่ืองจากลกูคา้คาดหวงั

จะไดร้บัสินคา้ตามกาํหนดเวลาและตรงเวลา  

3. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) การส่งเสริมการตลาดสามารถสรา้งแรงจูงใจ ให้

ลกูคา้ทาํการซือ้สินคา้ได ้ซึง่เป็นขอ้ดีท่ีองคก์รตา่ง ๆ นัน้จะทาํการสง่เสรมิการตลาดไปยงัลกูคา้ เชน่ 

ผ่านส่ือ โทรทศัน ์วิทยหุนงัสือพิมพ ์นิตยสาร ปา้ยโฆษณา โบรชวัร ์และอินเตอรเ์น็ต  

4. ราคา (Price) ราคาเป็นส่ิงท่ีทัง้องคก์รและลกูคา้ต่างใหค้วามสาํคญั ซึ่งทางองคก์ร ตอ้ง

ทาํใหต้น้ทุนในการผลิตต่างท่ีสดุเท่าท่ีจะทาํได ้และทางดา้นลกูคา้ก็ตอ้งการท่ีจะซือ้ในราคาท่ีถูก

เช่นเดียวกนับางครัง้องคก์รอาจจะตอ้งเพิ่มรายได ้โดยอาจจะมีการสรา้งลกูคา้ท่ีเป็นการซือ้สินคา้

เป็นเงินเช่ือ หรอืเป็นการใหส้ว่นลดราคา  

ศิริวรรณ  เสรีรตัน ์และคณะ (2541) ไดส้รุปแนวคิดกลยุทธก์ารตลาดเก่ียวกบัธุรกิจไวว้่า 

ในการตดัสินใจซือ้ของผูบ้รโิภค มีกระบวนการ 7 ขัน้ตอน ท่ีเก่ียวขอ้งกบัธุรกิจหรือสว่นประสมทาง

การตลาดบรกิาร (Marketing Mix’s) หรอื 4Ps ดงันี ้ 

1. ผลิตภณัฑ ์คือ ส่ิงท่ีสนองความความตอ้งการของมนษุยไ์ดซ้ึง่ผลิตภณัฑน์ัน้จะ สามารถ

ใหป้ระโยชนแ์ละคณุค่าแก่ลกูคา้ไดผ้ลิตภณัฑส์ามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 2 ลกัษณะ คือ ผลิตภณัฑท่ี์

จบัตอ้งไดแ้ละผลิตภณัฑท่ี์จบัตอ้งไม่ไดโ้ดยผลิตภณัฑเ์ป็นไดท้ัง้สินคา้และบริการ โดยผลิตภณัฑ์
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นัน้ ๆ จะมีวิธีการผลิตท่ีมีคุณภาพไดม้าตรฐานทัง้การออกแบบ ขนาด มีการรบัประกนั คุณภาพ 

เป็นตน้ ทัง้นีเ้พ่ือตอบสนองความตอ้งการของลกูคา้ใหเ้กิดประโยชนส์งูสดุ  

         2. ราคา คือ ส่ิงท่ีชีว้ัดคุณค่าผลิตภัณฑใ์นรูปของตัวเงิน ราคาเป็นตน้ทุนท่ีลูกคา้ 

สามารถนาํมาเปรียบเทียบความคุม้ค่าของตัวผลิตภัณฑน์ั้นไดด้ังนั้น ผูผ้ลิตจะตอ้งตัง้ราคาให ้

เหมาะสมกบัคณุภาพเพ่ือใหล้กูคา้สมัผสัไดถ้ึงความคณุค่าของผลิตภณัฑน์ัน้ นอกจากนีร้าคายงั

เป็นส่ิงท่ีกาํหนดมูลค่าของผลิตภัณฑใ์นการแลกเปล่ียนสินคา้และบริการในรูปแบบของตัวเงิน 

ผูผ้ลิตจะตอ้ง ใชก้ลยุทธท์างการตลาดโดยตรงกับการกาํหนดราคาและคุณค่าท่ีลกูคา้จะไดร้บัรู ้

และไดร้บัการยอมรบั จากลกูคา้ในคณุคา่ของผลิตภณัฑน์ัน้ ๆ ท่ีอาจสงูกวา่ราคาของผลิตภณัฑ ์ 

         3. ช่องทางการจดัจาํหน่าย คือ การเลือกสถานท่ีใหบ้รกิาร ทาํเล ท่ีตัง้ ท่ีจะเสนอขาย 

สินคา้ของธุรกิจนัน้ซึ่งมีความสาํคญัเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะการเลือกทาํเลท่ีตัง้ในธุรกิจบริการ 

ซึ่งขณะเดียวกันเป็นตัวกาํหนดลูกค้ากลุ่มเป้าหมายสถานท่ีให้บริการจึงต้องสามารถเข้าถึง 

กลุ่มเป้าหมายใหไ้ดม้ากท่ีสดุและจะตอ้งศึกษากลยุทธด์า้นทาํเลท่ีตัง้ของคู่แข่งดว้ย ซึ่งส่ิงเหล่านี ้

ขึน้อยู่กบัประเภทของธุรกิจนบัเป็นหนึ่งในกลยทุธท์างการตลาดท่ีช่วยเพิ่มยอดขายใหส้งูขึน้      

         4. การส่งเสริมการตลาด คือ การติดต่อส่ือสารระหว่างผูข้ายกับผูซ้ือ้เพ่ือใหล้กูคา้

เกิดทัศนคติท่ีดีและเลือกซือ้ผลิตภัณฑ์ของบริษัท ส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการตลาด 

(Marketing Mix’s) ประกอบดว้ย การใชบุ้คคลหรือพนกังานขายและการไม่ใชบุ้คคลในการขาย 

แตมี่การใชเ้ครื่องมือในการติดตอ่ส่ือสาร ซึง่เครื่องมือตอ้งมีประสมประสานกนั  

         ฉลองศรี  พิมลสมพงศ์ (2548) ได้กาํหนดส่วนประสมทางการตลาดท่องเท่ียว 

ประกอบดว้ย  

         1. ผลิตภณัฑ ์(Product) หมายถึง สินคา้บริการและแนวคิดท่ีผูป้ระกอบการธุรกิจ 

นาํเสนอแก่นกัท่องเท่ียวท่ีสามารถตอบสนองความตอ้งการ และทาํใหล้กูคา้เกิดความพงึพอใจ เช่น 

สถานท่ีท่องเท่ียว การบรกิารของโรงแรม หนึง่ตาํบลหนึ่งผลิตภณัฑ ์(OTOP) เป็นตน้  

         2. ราคา (Price) หมายถึง จาํนวนเงินท่ีนกัท่องเท่ียวจ่าย เพ่ือแลกเปล่ียนกบัคณุค่า 

และประโยชนข์องผลิตภัณฑร์าคาของผลิตภัณฑท์างการท่องเท่ียวมักจะเปล่ียนแปลงไปตาม

ฤดกูาล ท่องเท่ียว และตามอปุสงคห์รอืพฤติกรรมการซือ้ของนกัท่องเท่ียว  

         3. การจัดจาํหน่าย (Place) หมายถึง กระบวนการและวิธีการจาํหน่ายผลิตภณัฑ ์

ทางการท่องเท่ียวไปถึงนักท่องเท่ียว โดยธุรกิจอาจเลือกจาํหน่ายเองหรือผ่านตัวแทนจาํหน่าย 

(Agent) ต่าง ๆ นอกจากนีห้ลายธุรกิจ เช่น ธุรกิจการบิน ธุรกิจเรือสาํราญ ธุรกิจนาํเท่ียว ธุรกิจ
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โรงแรม เป็นตน้ นิยมใชร้ะบบเทคโนโลยีสารสนเทศในช่องทางจดัจาํหน่าย เช่น ผ่านระบบการคา้

ทางอิเลก็ทรอนิกส ์(E- Commerce)  

            4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง วิธีการกระตุ้นให้ลูกค้าซือ้ 

ผลิตภณัฑโ์ดยนิยมใชว้ิธีการต่าง ๆ เช่น การโฆษณาประชาสมัพนัธใ์นรูปแบบของเอกสารแผ่นพบั 

คู่มือการท่องเท่ียว หรือผ่านทางเว็บไซตก์ารท่องเท่ียวปัจจุบนันิยมการส่งเสริมการตลาดท่ีเนน้ 

การตลาดเพ่ือสงัคมและความยั่งยืนเป็นการท่องเท่ียวท่ีไม่ทาํลายส่ิงแวดลอ้ม หรือมีผลกระทบต่อ 

ส่ิงแวดลอ้มนอ้ยท่ีสดุ 

 

2.8 ข้อมูลกฎหมายทีเ่กีย่วข้องกับบรรจุภณัฑ ์

 จากปัญหาส่ิงแวดลอ้มท่ีส่งผลกระทบมาจากขยะบรรจุภณัฑ ์รวมถึงพฤติกรรมของกลุ่ม

ผูบ้ริโภคท่ีเห็นความสาํคญัและตอ้งการเลือกใชพ้รรจุภณัฑท่ี์เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มและไม่เป็น

อันตรายต่อสุขภาพทัง้ทางตรงและทางออ้ม สั่งเหล่านีก้ระตุน้ใรฐัและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งตอ้ง

ออกกฎหมายมาควบคุมหรือคุม้ครองผูบ้ริโภคในหลาย ๆ ดา้นเช่น เพ่ือใไดม้ริโภคสินคาํตาม

ปรมิาณท่ีกาํหนด สามารถรบัรูไ้ดว้า่สินคา้ท่ีบรรจอุยูใ่นบรรจภุณัฑช์นิดใดเป็นมติรตอ่ส่ิงแวดลอ้มมี

ขอ้มูลรายละเอียดแสดงไรท่ีกล่องกระดาษ กล่องกระดาษลูกฟูก หรือมรรจุภัณฑรู์ปแบน ๆ ให้

สามารถเห็นไดอ้ย่างชัดเจนถึงปริมาณสินคา้ วัน เดือน ปีท่ีผลิตและสถานท่ีดั่งของโรงงานหรือ

สถานประกอบการ สาํหรบักฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบับรรจภุณัฑ ์ไดแ้ก ่

          2.8.1 กฎหมายทีเ่กี่ยวข้องกับบรรจุภณัฑ ์

                 1. พระราชบญัญติั มาตราชั่งตวงวดั พ.ศ. 2466 

              พระราชบญัญัติ มาตราชั่งดวงวดั พ.ศ. 2466 เป็น พ.ร.บ.คุม้ครองผูบ้ริโภคใหไ้ด้

บริโภคสินคา้ตามปริมาณท่ีกาํหนด หรือตามท่ีระบุไวใ้นฉลาก ในบรจุภัณฑอ์าหารและเครื่องด่ืม 

ประเภทกลอ่งกระดาษกล่องกระดาษลกูฟกู หรือบรรจภุณัฑรู์ปแบบอ่ืน ๆ พ.ร.บ. ฉบบันีค้วบคมุดแูล

ผูป้ระกอบการในการบรรจสิุนคา้ใหถ้กูตอ้งดามปริมาณท่ีระบไุว ้โดยครอบคลมุสินคา้ท่ีผลิตและ จดั

จาํหน่ายภายในประเทศ และนั่งรวมถึงสินคา้หีบห่อ ท่ีนาํเข้ามาหรือส่งออกนอกราชอาณาจักร 

นอกจากนัน้อปุกรณท่ี์ใชช้ั่งตวงวดั จะตอ้งไดบ้รบัรองตวัเลขท่ีระบรุายละเอียดสามารถใช่ตวัเลขอาร

บิคหรอืตวัเลขไทยได ้ขนาดของตวัเลข และตวัอกัษรท่ีใชต้อ้งไม่เลก็กวา่ 2 มิลลิเมตร 

         2. พระราชบญัญัติอาหาร พ.ศ. 2522 รายละเอียดและสาระสาํคญัในพระราชบญัญัติ

อาหาร พ.ศ. 2522 เนือ้หาสาํคญัแบ่งออกเปีน 2 ส่วน ไดแ้ก่ การขึน้ทะเบียนตาํรบัอาหารและ ฉลาก

อาหาร ดงันี ้
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                     2.1 การขอขึน้ทะเบียนตาํรบัอาหาร 

                            ตามพระราชบญัญัติอาหาร พ.ศ. 2522 กาํหนดใหผู้ผ้ลิตหรือผูน้าํเขา้ซึ่งอาหาร

ควบคุมเฉพาะ ตอ้งนาํอาหารนัน้มาขอขึน้ทะเบียนตาํรบัอาหารก่อน เม่ือไดร้บัใบสาํคัญการขึน้

ทะเบียนแลว้จึงผลิตหรือนาํเขา้เพ่ือจาํหน่ายได ้หากฝ่าฝืนตอ้งระวางโทษจาํคุกไม่เกิน 2 ปี หรือ

ปรบัไม่เกิน 20,000 บาท หรือทั้งจาํทั้งปรบั โดยประเภทของอาหารท่ีตอ้งขอขึน้ทะเบียนตาํรบั

อาหารอาหารก่อนนาํมาผลิตและบรรจลุงในบรรจภุณัฑอ์าหารและเครื่องด่ืม หรอื บรรจลุงในกลอ่ง

กระดาษใสอ่าหาร แบง่ออกเป็น 3 กลุม่ คือ   

                            1. อาหารควบคมุเฉพาะ หมายถึง อาหารท่ีมีความเส่ียงต่อสขุภาพอนามยัของ

ผูบ้รโิภคมากท่ีสดุ เช่น อาหารของทารก หรอืดว้ยกรรมวิธีการผลิตท่ีตอ้งมีการควบคมุอย่างเขม้งวด 

จึงตอ้งมีการกาํหนคดา้นคุณภาพหรือมาตรฐาน รวมทัง้การแสดงขอ้มูลรายละเอียดหรือฉลาก         

สินคา้ไวท่ี้กลอ่งกระดาษ กระดาษลกูฟกูหรอืบรรจภุณัฑรู์ปแบบอ่ืน ๆ 

                            2. อาหารท่ีกาํหนดคณุภาพหรือมาดรฐาน คืออาหารท่ีมีความเส่ียงต่อสขุภาพ

อนามยัของผูบ้ริโภค แต่ไม่รุนแรงเท่ากบักลุ่มหารควบคมุเฉพาะ การขออนญุาตผลิตภณัฑก์ลุ่มนี ้

ผูป้ระกอบการตอ้งรบัผิดชอบในขอ้มลูอาหาร เช่น สตูร กรรมวิธีผลิต ฉลาก ความ ปลอดภยั รวมทัง้

คณุภาพมาตรฐานของผลิตภณัฑ ์ยกเวน้ผลิตภณัฑเ์สรมิอาหารจะตอ้งย่ืนขอใชฉ้ลากอาหาร 

                            3. อาหารท่ีกาํหนดใหเ้ป็นอาหารท่ีตอ้งมีฉลากมี 2 กลุม่ ไดแ้ก่ กลุม่อาหารท่ีตอ้ง

สง่มอบฉลากใหค้ณะกรรมการอาหารและยา (อย) พิจารณาก่อนนาํใช ้และกลุม่อาหารท่ีไม่ตอ้งสง่

มอบใหค้ณะกรรมการอาหารและยา (อย) พิจารณา 

         2.2 พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้รโิภค พ.ศ. 2522 

                            ราชบญัญัติคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 เป็นกฎหมายฉบบัแรกของประเทศ

ไทย ท่ีมีการจดัตัง้หน่วยงานคุม้ครองสิทธิของผูบ้ริโภคโดยตรง พ.ร.บ.ฉบบันีไ้ดบ้ญัญัติใหอ้งคก์ร

ของรฐัมีอาํนาจหนา้ท่ีในการควบคมุ การดแูล และประสานการปฏิบติังานของส่วนราชการต่าง ๆ 

เพ่ือใหค้วามคุม้ครองผูบ้รโิภค รวมทัง้เป็นหน่วยงานท่ีใหผู้บ้รโิภคไดใ้ชสิ้ทธิรอ้งเรยีนเพ่ือขอใหไ้ดร้บั

การพิจารณาและชดเชยความเสียหายเม่ือถกูผูป้ระกอบธุรกิจละเมิดสิทธิของผูบ้รโิภค 

          2.3 อิทธิของผูบ้รโิภคจะไดร้บัความคุม้ครองตามกฎหมาย  

                           1. สิทธิของผู้บริโภคท่ีจะได้รับข่าวสาร รวมทั้งรายละเอียดต่าง ๆ เก่ียวกับ

คณุภาพท่ีถกูตอ้งและเพียงพอเก่ียวกบัสินคาํและบรกิารท่ีระบบุนกลอ่งกระดาษ กลอ่งลกูฟกู หรือ

บรรจภุณัฑต์า่ง ๆ 
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                            2. สิทธิของผูบ้รโิภคท่ีจะมีอิสระในการเลือกหาสินคาํและบรกิาร โดยปราศจาก

การผกูขาด 

                            3. สิทธิของผูบ้รโิภคท่ีจะไดร้บัความปลอดภยัจากการใชสิ้นคาํหรอืบรกิาร 

                            4. สิทธิของผูบ้ริโภคท่ีจะไดร้บัการชดเชยความเสียหายจากการใชสิ้นคาํหรือ

บริการสิทธิของผูบ้ริโภคจะ จะมีองคก์รคุม้ครองของรฐัดาม พ.ร.บ ท่ีจดัตัง้ขึน้เพ่ือคุม้ครองสิทของ

ผูบ้ริโภค คือ สาํนกังานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค (สคม.) มีการแบ่งการคุม้ครองผูบ้ริโภค

เป็น 2 ดา้นใหญ่ ๆ คือ ดา้นโฆษณา และดา้นฉลาก และมีคณะอนุกรรมการย่อยลงไปอีกเพ่ือ

สอดสอ่งดแูล รบัเรื่องรอ้งทกุขพ์ิจารณาตวามผิดท่ีเกิดขึน้ทัง้ในกรุงเทพและจงัหวดัอ่ืน ๆ 

                      2.4 พระราชบญัญติัมาตรฐานอตุสาหกรรม พ.ศ. 2511 

สาํนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอ์ุตสาหกรม หรือ "สมอ" เป็นสถาบันมาตรฐานแห่งชาติ โดยมี

หนา้ท่ีหลกั ไดแ้ก ่

                            1. การกาํหนมาตรฐานผลิตอตุสาหกรรม (มอก.) 

                            2. การรับรองระบบคุณภาพและรับรองความสามารถของห้องปฏิบัติการ

ทดสอบและสอบเทียบ 

                            3. ทาํหน้าท่ีเป็นส่ือกลางกับองค์กรท่ีเก่ียวข้องทั่วทั้งโลก เช่น องค์การดาํ

ระหว่างประเทศว่าดว้ยมาตรฐาน (International Organization for Standardization) หรือท่ี ISO 

องคก์ารโลก (World Trade Organization หรอื WTO) และองคก์รอ่ืน ๆ (หงสไ์ทย, 2566) 

 2.8.2 กฎหมายบรรจุภณัฑผ้์าทอ 

         มาตรฐานผลิตภณัฑช์มุชน มาตรฐานผลิตภณัฑช์ชุนนีค้รอบคลมุเฉพาะ ผลิตภณัฑผ์า้ทอมือ

แบบใชง้านทั่วไปและแบบใชง้านท่ีตอ้งสมัผสักบัร่างกาย โดยทาํจากผา้ทอเป็น วสัดหุลกั และใช้

เสน้ใยธรรมชาติ เสน้ใยประดิษฐ์ และเสน้ใยผสม  

          1. การบรรจุ ให้ห่อหุ้มหรือบรรจุผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือในบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสม 

สะอาด แหง้ เรยีบรอ้ย และสามารถปอ้งกนัการเสียหายท่ีอาจเกิดขึน้กบัผลิตภณัฑผ์า้ทอมือได ้การ 

ทดสอบใหท้าํโดยการตรวจพินิจ 

          2. เครื่องหมายและฉลาก ท่ีฉลากหรือจุบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์า้ทอมือทุกหน่วย 

อย่างนอ้ยตอ้งมีตวัเลข อกัษร หรอืเครื่องหมายแจง้รายละเอียดตอ่ไปนีใ้หเ้ห็นไดง้่ายชดัเจน 

                          - ผลิตภณัฑ ์(ตามช่ือ มผช.) 

                          - แบบ  

                          - ชนิดเสน้ใยของผา้ท่ีใช ้(เฉพาะแบบท่ีใชง้านสมัผสักบัรา่งกาย) 
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                          - ความกวา้งและความยาว (ถา้มี) เป็นนิว้หรอืเซนติเมตร  

                          - กรณีใชสี้ธรรมชาติใหร้ะบ ุพรอ้มสว่นของพืชท่ีใช ้เช่นสีสม้จากเมลด็  

                          - ขอ้แนะนาํในการใชแ้ละการดแูลรกัษา  

                          - ประวติัผลิตภณัฑ ์(ถา้มี)  

                          - เดือน/ปีท่ีผลิต 

                          - ช่ือผูท้าํหรือสถานท่ีทาํ พรอ้มสถานท่ีตัง้ หรือเครื่องหมายการคา้ท่ีจด ทะเบียน

ในกรณีท่ีใชภ้าษาตา่งประเทศ ตอ้งมีความหมายตรงกบัภาษาไทยท่ีกาํหนดไวข้า้งตน้ 

2.8.3 ฉลากระบุการดูแล 

          ฉลากระบุวิธีการดูแลรกัษา Laundry Symbols หรือ Care Label คือ ป้ายท่ีระบุ 

วิธีการหรือขอ้แนะนาํในการทาํความสะอาดและดแูลรกัษา โดยฉลากนีจ้ะถกูติดอยู่กบัเสือ้ผา้หรือ 

ผลิตภณัฑน์ัน้ๆ ในบริเวณท่ีสงัเกตไดง้่ายและคงทนตลอดเวลาการใชง้านนัน้ ในกรณีท่ีมีชิน้ส่วน 

มากกว่าหนึ่งชิน้ แต่จาํหน่ายเป็นชดุเดียวกนั จะมีฉลากติดอยูเ่พียงฉลากเดียว แต่ถา้แต่ละชิน้สว่น 

จาํหน่ายแยกกนั จะตอ้งติดฉลากแยกสาํหรบัแต่ละชิน้ส่วน รายละเอียดท่ีระบุในฉลาก อาจมีทัง้ 

สญัลกัษณแ์ละขอ้ความท่ีระบถุึงคาํแนะนาํในการดแูล เพ่ือใหผ้า้คงทน อยู่ไดน้าน ไม่เกิดการชาํรุด 

เสียหายรายละเอียดของการดแูลรกัษาผา้ ซึ่งจะบ่งบอกถึงเสน้ใยผา้ท่ีผลิตมาจากเสน้ใยต่างชนิด

กนั จงึมีวิธีการดแูลรกัษาและการทาํความสะอาดท่ีแตกตา่งกนั 

 
ภาพ 2.51 ฉลากการดแูลผา้  

ทีม่า : https://www.ptasia-blog.com/post/ 
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2.9 เอกสารและงานวิจัยทีเ่กีย่วข้อง 

 (เรือนขวัญ  หรุ่นเริงใจ, 2561) ไดท้าํการวิจัยเรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑจ์ากผา้ทอ

ตีนจกชาวไทยพวนแบบประยุกต ์ตาํบลหาดเสีย้ว อาํเภอศรีสชันาลยั  จงัหวดัสโุขทยั” ผลการ

สรุปการวิจยั พฒันาผลิตภณัฑจ์ากผา้ทอตีนจกชาวไทยพวนแบบประยกุต ์การดาํเนินการวิจยัเริม่

จากการสมัภาษณแ์ละการศึกษาลายผา้ตีนจก และผลิตภณัฑเ์ดิมจากตีนจกชาวไทยพวนตาํบล

หาดเสีย้ว อาํเภอศรสีชันาลยั จงัหวดัสโุขทยั ผลการศกึษาพบวา่ผา้ตีนจกมีคณุสมบติัเฉพาะตวั ทาํ

ใหพ้ฒันาไดใ้นรูปแบบท่ีจาํกดัผลิตภณัฑเ์ดิมจากผา้ทอตีนจกเป็นผลิตภณัฑมี์รูปแบบท่ีเฉพาะตวั

ไม่หลากหลายไม่ทันสมัย แบบซํา้เดิม ๆ พรอ้มกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์เดิมเหมาะสามารถ

นาํไปใชง้านไดใ้นบางโอกาสเท่านัน้ ควรเพิ่มคณุสมบติัของผา้ทอท่ีสามารถนาํมาแปรรูปผลิตภณัฑ์

ท่ีใชไ้ดใ้นหลากหลายมากโอกาสมากขึน้ การพฒันาผลิตภณัฑใ์หมี้ความทนัสมยั และสอดคลอ้ง

กบัการนาํไปแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ ์ผูว้ิจยัไดใ้ชแ้นวคิดในการพฒันาคณุสมบติั โดยการผสมผสาน

เสน้ฝา้ยจากการใชเ้สน้ฝา้ยในทอ้งถ่ินนาํมาประยกุตใ์ชใ้นการพฒันา คือฝา้ยหมกัโคลน เบอร ์20 

(ขนาดใหญ่กว่าฝา้ย/ไหมประดิษฐ์ท่ีกลุ่มใชอ้ยู่ในปัจจุบนั) กบัเสน้ดา้ยประดิษฐ์ โดยมีแนวคิดใน

การพฒันาลวดลายผา้ใหเ้กิดพืน้ผิวในรูปแบบใหม่ และเพิ่มคณุสมบติัของผา้ทอใหท้นต่อการขดัถ ู

และทนต่อการอ่อนตวัของสี จากแสงมากขึน้ ลวดลายผา้ทอตีนจก ดา้นการออกแบบผลิตภณัฑ ์

ผูว้ิจัยไดใ้ช้แนวคิดของการออกแบบผลิตภัณฑ์แนวคิดของการออกแบบผลิตภัณฑ์ของผูช้่วย

ศาสตราจารยธี์ระชัย สุขสด  แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ ์คือการสรา้งสรรคส่ิ์งใหม่การ

พฒันามาจาก ของเดิม รูปทรงของผลิตภัณฑไ์ดแ้นวคิดมาจากการพัฒนาแบบใหเ้ขา้กับความ

ตอ้งการของตลาด และแนวโนม้การออกแบบ โดยการใชแ้นวโนม้การออกแบบปี 2017 Textile 

Trend Report Spring/Summer และแนวโนม้การใชสี้ของ Omni-Theory Infash Forward Trend 

Spring/Summer 2017 มาประยกุตใ์ชก้บัแนวคิด “คดึฮู”้ ในการออกแบบ ทัง้หมด 3 รูปแบบ 

(ณฐัธิกานต ์ ป่ินจไุร, 2564) ไดท้าํการวิจยัเรื่อง “การออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ทอ

ดว้ยภมูิปัญญาทอ้งถิ่นตามอตัลกัษณข์องชมุชนบา้นทรพัยเ์จริญ ตาํบล ปางมะค่า อาํเภอ 

ขาณวุรลกัษบรุี จังหวดักาํแพงเพชร” ผลการสรุปการวิจยั ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินตามอตัลกัษณข์อง

ชมุชนบา้นทรพัยเ์จรญิ โดยการออกแบบละการพฒัาอย่างมีสว่นรว่มกบัชมุชน จากการสงัเกต และ

สนทนากลุ่มพบว่า รูปแบบการใชล้วดลายและสีสนัของกลุ่มทอผา้ซิ่นตีนจกบา้นทรพัยเ์จริญ ยงั

ขาดลวดลายท่ีเป็นอตัลกัษณข์องตนเอง ซึ่งปัจจบุนัทางกลุม่ทอผา้ซิ่นตีนจกบา้นทรพัยเ์จริญไดท้อ

ผา้ซิ่นจาํหนา่ยภายใตล้วดลายของอตัลกัษณก์ลุม่ชาติพนัธอ่ื์น ๆ ตามออเดอรท่ี์ไดร้บั ทาํใหข้าดซึง่

ความมั่นใจในการพัฒนาลวดลายของตนเอง เพราะมีความเส่ียงในการจัดจาํหน่ายสูงกว่าเม่ือ



77 

เทียบกบัการทอผา้ซิ่นตีนจกท่ีไดร้บัมอบหมายตามออเดอรท่ี์ไดร้บั  ดงันัน้ชุมชนเกิดการมุ่งเนน้ท่ี

อยากจะออกแบบและพฒันาลวดลายจกผา้ใหส้ะทอ้นถึงอตัลกัษณข์องชมุชนกลุม่ทอผา้ซิ่นตีนจก

บา้นทรพัยเ์จริญของตนเอง  ซึ่งผูว้ิจยัไดด้าํเนินการออกแบบและพฒันาอย่างมีส่วนรว่มกบัชุมชน

เพ่ือส่งเสริมพฒันาใหก้บักลุ่มชมุชน ซึ่งชมุชนมีความเห็นสอดคลอ้งในทิศทางเดียวกนั  “ลวดลาย

ดอกกระเจียว” นัน้เป็นลวดลายแสดงความเป็นอตัลกัษณป์ระจาํกลุ่มทอผา้ซิ่นตีนจกบา้นทรพัย์

เจริญ ตาํบล ปางมะค่า อาํเภอ ขาณุวรลกัษบุรี จงัหวดั กาํแพงเพชร  ไดอ้ย่างเด่นชดั  และมีการ

ปรบัแกล้วดลายใหมี้ความเหมาะสมท่ีสดุ ซึ่งมีผลการประเมินความพึงพอใจกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีมีต่อ

ผลิตภณัฑผ์า้ทอดว้ยภมูิปัญญาทอ้งถ่ินตามอตัลกัษณข์องชมุชนบา้นทรพัยเ์จรญิท่ีพฒันาแลว้  

(อังกาบ  บุญสูง, 2556) ไดท้าํการวิจัยเรื่อง “การออกแบบบรรจุภัณฑผ์า้ทอพืน้เมือง 

อาํเภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ”์ ผลการสรุปการวิจัย เอกลกัษณเ์ฉพาะถ่ินและความเหมาะสม 

สอดคลอ้งต่อการใชง้านเพ่ือเป็นตวักาํหนดรูปแบบท่ีใชใ้นการออกแบบ และเพ่ือยกระดบัคณุภาพ 

โดยใชเ้กณฑม์าตรฐานของ มผช. ช่วยเพิ่มมูลค่าใหก้ับผลิตภัณฑจ์ากการศึกษาและสงัเคราะห์

เอกลกัษณด์า้นประเพณีและวิถีชีวิตของชมุชนกลุม่ผา้ทอ พืน้เมือง อาํเภอฟากท่า จงัหวดัอตุรดิตถ ์

พบว่า มีการนาํมาถกัทอเป็นลวดลายลงบนผืนผา้ ไดแ้ก่ ประเพณีแห่ขา้วพนักอ้น ซึ่งเป็นประเพณี

ดัง้เดิมของชาวฟากท่า จดัขึน้ในเดือนเมษายนของทกุปี สืบทอดกนัจนถึงปัจจบุนั และไดใ้ชเ้ป็นช่ือ

ของการทอลวดลายขา้วพันกอ้น ส่วนอัตลักษณด์า้นการใชสี้ ในการยอ้มผา้ทอจากกลุ่มผา้ทอ

พืน้เมืองในอาํเภอฟากท่า 3 กลุม่ พบว่าผูผ้ลิตผา้ทอพืน้เมืองมีความนิยมใชสี้แดงมากท่ีสดุในส่วน

ของความเหมาะสมสอดคลอ้งต่อการใชง้าน ผูบ้ริโภค มีความตอ้งการบรรจุภัณฑเ์ป็นถุงแบบ

แนวนอน วสัด ุเหมาะสมเลือกใชก้ระดาษคราฟท ์

(นิอร  ดาวเจรญิพร 2559) ไดท้าํการวจิยัเรือ่ง “การออกแบบตราสินคา้ และบรรจภุณัฑเ์พ่ือสง่เสรมิ

ผลิตภณัฑข์องวิสาหกิจชมุชน กลุม่เย็บผา้ และศิลปะประดิษฐ์ ตาํบลเขาแกว้ศรสีมบรูณ ์อาํเภอทุ่ม

เสล่ียม จงัหวดัสโุขทยั” ผลการสรุปการวิจยัลกัษณะตราสินคา้ขาดความโดดเด่น สี อกัษรท่ีใชข้าด

ความทนัสมยัความชดัเจนท่ีจะส่ือถึงอตัลกัษณของชุมชนและจดจาํไดย้าก บรรจุภณัฑไ์ม่ดึงดูด

ความน่าสนใจ ไม่ทนัสมยัและไม่สามารถสรา้งมลูค่าเพิ่มใหก้บัตวัผลิตภณัฑไ์ด ้มีความตอ้งการใน

การพฒันารูปแบบบรรจภุณัฑท่ี์ใหข้อ้มลูท่ีสามารถบง่บอกถึงอตัลกัษณข์องชมุชน มีความรว่มสมยั

และความคิดสรา้งสรรค ์สรา้งการจดจาํและเพิ่มมลูค่าใหก้บัสินคา้ได ้ผลการพฒันาออกแบบตรา

สินคา้และบรรจภุณัฑส์าํหรบัผลิตภณัฑว์ิสาหกิจชมุชนกลุม่เย็บผา้ และศิลปะประดิษฐ์ พบว่า จาก

การศึกษาอตัลกัษณข์องชุมชนทุ่งเสล่ียมและจังหวดัสโุขทยั ประกอบดว้ย สญัลกัษณข์องชุมชน 

ลวดลายผ้าทอ และสถานท่ีสาํคัญทางประวัติศาสตร ์ผู้วิจัยนาํข้อมูลท่ีไดม้าทาํการออกแบบ
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ลวดลายกราฟิกบนตราสินคา้และบรรจภุณัฑ ์ใหมี้ความรว่มสมยั รูปแบบเรียบง่ายสรา้งการจดจาํ 

ผลการศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายมีต่อตราสินคา้และบรรจุภณัฑส์าํหรบัผลิตภณัฑ์

วิสาหกิจชมุชนกลุม่เย็บผา้และศิลปะประดิษฐ์ 



 

บทที ่3 
วิธีการด าเนินงาน 

 
 
 การวิจยัครัง้นีผู้ว้ิจยัท าการศึกษาขอ้มลูวิธีการด าเนินการวิธีการวิจัย ตามวตัถุประสงคใ์น
เรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอ กรณีศกึษา : แบรนดว์ิมวิภา 
ของกลุม่ทอผา้และตดัเย็บ บา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั ดงัต่อไปนี ้
 3.1 ศกึษาเอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 
 3.2 ก าหนดประชากรและกลุม่ตวัอย่าง 
 3.3 สรา้งเครื่องมือและเก็บรวบรวมขอ้มลู 
 3.4 ขัน้ตอนการพฒันาผลิตภณัฑแ์ละบรรจภุณัฑ ์
 3.5 สถิติที่ใชใ้นการวิเคราะหข์อ้มลู 
            3.6 สรุปผลการวิเคราะหข์อ้มลูและขอ้เสนอแนะ 
 3.7 ออกแบบและพฒันาโครงสรา้งและกราฟิกบรรจภุณัฑ ์
 3.8 สรา้งแบบเพื่อท าการผลิต 
 3.9 สรา้งบรรจภุณัฑต์น้แบบเพื่อน าเสนองาน 
 3.10 จดัท าศิลปนิพนธฉ์บบัสมบรูณ ์
 
3.1 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 
 การศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก กรณีศึกษา : แบรนด์
วิมวิภา ของกลุ่มทอผา้และตัดเย็บ บา้นหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย  ผูว้ิจัยไดท้ าการศึกษาคน้ควา้
ขอ้มลูพืน้ฐานต่าง ๆ เพื่อน ามาเป็นขอ้มลูประกอบการออกแบบและพฒันาบรรจุภัณฑ ์เนื่องจาก
การศึกษาขอ้มูลนั้นมีมากมายหลายชนิดและแหล่งที่มาของข้อมูลแตกต่างกันโดยการค้นคว้า
ขอ้มูลทัง้ดา้นเอกสาร วารสาร การสมัภาษณ ์การสงัเกต การศึกษาผลิตภัณฑเ์ดิมโดยสามารถ
จ าแนกขอ้มลูต่าง ๆ ไดด้งันี ้
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3.1.1 แหล่งทีม่าข้อมูล 
 แบ่งออกเป็น 2 ชนิดดงันี ้

          3.1.1.1 ขอ้มูลปฐมภูมิ หมายถึง การศึกษาขอ้มูลดว้ยตนเองหรือขอ้มลูจากบุคคล
อ่ืนๆ และน าข้อมูลมาวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการส ารวจ ทดลอง สังเกตเพื่อเป็นแนวทางใน                   
การออกแบบ 

         3.1.1.2 ขอ้มลูทุติยภูมิ หมายถึง ขอ้มลูที่ไดจ้ากทัง้ในพืน้ที่และคน้ควา้ตามสถานที่
ต่าง ๆ แลว้น ามาวิเคราะหก์ารศกึษาผลิตภณัฑเ์ดิมและผลิตภณัฑใ์กลเ้คียง 

3.1.2 ข้อมูลจากบุคคล 
         เป็นขอ้มลูที่เก่ียวกบัผลิตภณัฑท์ี่ไดศ้ึกษาจากผูป้ระกอบการ (วิมพว์ิภา  โพธิวิจิตร, 

2566) โดยสอบถามในดา้นทศันะของผูป้ระกอบการและขอค าแนะน าเรื่องการบรรจุเครื่องแต่งกาย 
ปลอกหมอน ผา้ปโูต๊ะ ผา้คลมุไหล ่กระเป๋า และบรรจภุณัฑท์ี่ผูป้ระกอบการสนใจในอนาคต 

3.1.3 ข้อมูลจากสถานที ่
         เป็นการศกึษาขอ้มลูจากแหลง่ขอ้มลูต่าง ๆ มีดงัต่อไปนี ้

                      - ขอ้มลูจากกลุม่ทอผา้และตดัเย็บบา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั 
                      - ขอ้มลูจากหอสมดุแห่งชาติ 

3.1.4 ศึกษาข้อมูลทีเ่กี่ยวข้อง 
                      3.1.4.1 ศกึษาความเป็นมาของ แบรนดว์ิมวิภา (วิมดีไซน)์ 
                      3.1.4.2 ศึกษาเก่ียวกับความรูท้ั่วไปเก่ียวกับแนวผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก และ
แนวโนม้ผา้ทอในปัจจบุนั                       
                      3.1.4.3 ศกึษาเก่ียวกบัหลกัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์
                      3.1.4.4 การออกแบบบรรจภุณัฑแ์บบ Display 
                      3.1.4.5 ขอ้มลูเก่ียวกบัจิตวิทยาการใชส้ีส  าหรบัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์                                        

          3.1.4.6 ศกึษาเก่ียวกบัขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดบุรรจภุณัฑแ์ละกรรมวิธีการผลิตบรรจภุณัฑ ์              
         3.1.4.7 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการตลาด 
         3.1.4.8 ศกึษาขอ้มลูกฎหมายที่เก่ียวขอ้งกบับรรจภุณัฑ ์
         3.1.4.9 ศกึษาเอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 
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3.2 ก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 การศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก กรณีศึกษา : แบรนด์
วิมวิภา ของกลุม่ทอผา้และตดัเย็บ บา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั โดยใชป้ระชากรและกลุม่ตวัอย่าง 
แบ่งเป็น 2 ขัน้ตอน ดงันี ้

3.2.1 กลุ่มประชากร 
 กลุม่ประชากร คือ กลุม่ผูซ้ือ้ผลิตภณัฑแ์บรนดว์ิมวิภา ผ่านระบบขายหนา้รา้น เฉลี่ย
ต่อเดือน 500 คน (วิมพว์ิภา โพธิวิจิตร, 2566) 

3.2.2 กลุ่มตัวอย่าง 
                  กลุ่มตัวอย่างคือ กลุ่มผู้ที่ เลือกซื ้ออผลิตภัณฑ์แบรนด์วิมวิภา ผ่านระบบขาย               
หนา้รา้น เฉลี่ยต่อเดือน 500 คน เปรียบเทียบกับตารางกลุ่มตัวอย่างของ Taro Yamane ที่ระดับ               
ความเชื่อมั่น 95% (+5%) จะไดก้ลุม่ตวัอย่าง 222 คน (Taro Yamane, 1967) 
 
3.3 สร้างเคร่ืองมือและเก็บรวบรวมข้อมูล 
 เครื่องมือที่ใชใ้นการเก็บขอ้มลูส าหรบัใชใ้นการวิจยัตามวัตถุประสงคข์องการวิจัยไดแ้บ่ง
ขัน้ตอนดงัต่อไปนี ้

3.3.1 ลักษณะของเคร่ืองมือ 
  3.3.1.1 แบบสอบถาม เป็นการตรวจสอบเพื่อที่จะพิจารณาว่า โครสรา้งบรรจุภณัฑ์
ของผลิตภณัฑท์ี่ออกแบบนัน้ มีความเหมาะสมมากนอ้ยเพียงใด 
  3.3.1.2 แบบสอบถามแสดงความคิดเห็น การวิเคราะห์รูปแบบของบรรจุภัณฑ์
เก่ียวกบัคณุลกัษณะในดา้นต่าง ๆ ของบรรจุภณัฑ ์และดา้นกราฟิก ว่ามีความเหมาะสมมากนอ้ย
เพียงใด 
 3.3.1.3 แบบประเมินประสิทธิภาพและความพึงพอใจ ส าหรับการพัฒนาการ
ออกแบบบรรจภุณัฑท์ัง้ 5 ผลิตภณัฑ ์และสรุปผลโดยใชห้ลกัการส าหรบัการสรา้งเครื่องมือ ดงันี ้
 การประเมินวัฏจักรของผลิตภัณฑแ์บบร่างของจ านวน 5 ผลิตภัณฑ ์โดยใชห้ลัก 
Universal Design (สถาบบันวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย , 2563) มีหลักการ
พืน้ฐาน 7 ขอ้ คือ 
                      1. Equality for People - ใชง้านไดอ้ย่างเท่าเทียมและเสมอภาค สามารถใชไ้ดทุ้ก
เพศ ทกุวยั รวมถึงผูพ้ิการ  

                      2. Easy to Handle -  จบัไดถ้นดัมือ ทัง้ผูท้ี่ถนดัมือซา้ยและมือขวา 

                      3. Easy to Use - ใชง้านไดส้ะดวก เช่น การเปิด-ปิด 
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                      4. Easy to Understand - เขา้ใจง่าย มีค าอธิบบายหรือรูปภาพบอกวิธีใช ้

                      5. Safe to Use - ค านึงความปลอดภยัของผูใ้ช ้ปลอดภยัขณะใชง้าน 
                      6. Used with Tests Stress - สะดวกต่อการใชง้านไม่ท าเกิดความเครียดในขณะ
การใชง้าน 
                      7. Enough Space to Access - ขนาดและพืน้ที่เหมาะสมในการเขา้ถึงและการใช้
งาน 
 3.3.2 การสร้างเคร่ืองมือ  
 3.3.2.1 ศึกษาเอกสารจากหน่วยงานที่เก่ียวขอ้ง การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจกกรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุม่ทอผา้และตดัเย็บบา้นหาด
เสีย้ว จังหวัดสุโขทัย ผูว้ิจัยไดท้ าการศึกษาขอ้มูลต่าง ๆ เพื่อที่จะน ามาใชใ้นการประกอบ ในการ
ออกแบบ เนื่องจากการศกึษาขอ้มลูต่าง ๆ แบ่งออกเป็น 2 ชนิด ดงัต่อไปนี ้
 1. ขอ้มูลปฐมภูมิหมายถึง ขอ้มูลหรือขขอ้เท็จจริงที่ได้จากการเก็บรวบรว
ขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลโดยตรง เช่น ขอ้มลูจาการสสมัภาษณ ์การสอบถาม การทดลอง การ
ทดสอบ โดยในการวิจยัมีขอ้มลูปฐมภูมิจากขอ้มลูบบุคคล เป็นขอ้มลูที่เก่ียวกบัผลิตภณัฑท์ี่ไดจ้าก
บคุคลที่เคยใชผ้ลิตภณัฑผ์า้ โดยจะแบ่งเป็นผูเ้ชี่ยวชาญ ผูผ้ลิตและผูบ้รโิภค 
 2. ขอ้มูลทุติยภูมิหมายถึง ขอ้มูลหรือขอ้เท็จจริงที่ไดจ้ากการน าขอ้มูลที่
ผูอ่ื้นรวบรวมไวอ้ย่างเป็นระบบ มาใชง้านโดยไม่ตอ้งลงมือเก็บรวบรวมขอ้มูลเอง โดยในการ
วิจัยนีไ้ดแ้ก่ขอ้มูลรูปแบบการรออกแบบบรรจุภัณฑใ์นอดีต และงานวิจัยที่มีความเก่ียวขอ้ง 
 (ก) แบบสมัภาษณผ์ูป้ระกอบการเพื่อศกึษาผลิตภณัฑแ์ละกลุม่ลกูคา้ 
 (ข) สรา้งแบบสอบถาม 
 3.3.2.2 แบบสอบถามขอ้มูลกลุ่มตัวอย่างเพื่อการออกแบบ เป็นการสอบถามแบบ
เจาะจงกลุม่ตวัอย่างที่ใชส้ินคา้จรงิ จ านวน 30 คน โดยใชว้ิธีการสุม่ตวัอย่าง (Random Sampling) 
เลือกใชว้ิธีการสุม่แบบตามความสะดวก (Convenience Sampling) (ชาย  โพธิสิตา, 2552, หนา้. 
128) เนื่องจากมีขัน้ตอนและวิธีการไม่ซบัซอ้นจุดมุ่งหมายของการาเลือกตวัอย่างแบบนีไ้ม่ใช่ใหไ้ด้
กลุ่มตัวอย่างมาเป็นตัวแทน แต่ใหไ้ดต้ัวอย่างที่เหมาะสมกับแนวคิดตามวัตถุประสงคโ์ดยแบ่ง
ขอ้มลูเป็น 4 ตอน ดงันี ้
           ตอนที่ 1 ขอ้มลูที่เก่ียวกบัสถานภาพทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
             ตอนที่ 2 แบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรรมการซือ้ 
             ตอนที่ 3 แบบสอบถามเก่ียวกบัความเหมาะสมของบรรจภุณัฑ ์
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             ตอนที่ 4 แบบสอบถามเก่ียวกบัความพอใจ แนวทางการออกแบบ 
 3.3.2.3 แบบสอบถาแสดงความคิดเห็นส าหรบัผูเ้ชี่ยวชาญ โดยน าการออกแบบ
ร่างในส่วนของโครงสรา้ง และกราฟิก การพฒันาการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ของแต่ละผลิตภณัฑ์
สรา้งเป็นแบบสอบถามแสดงความพึงพอใจ และขอ้เสนอแนะน าไปวิเคราะหผ์ลออกมาเพื่อเลือก
โครงสรา้งของแต่ละผลิตภณัฑน์ ามาพฒันาก่อนน าไปออกแบบจรงิ 
 3.3.2.4 แบบประเมินประสิทธิภาพและความพึงพอใจ เป็นแบบสอบถามเจาะจง
คณุลกัษณะในดา้นโครงสรา้ง กราฟิก และชัน้จดัแสดงสินคา้ ของแต่ละผลิตภณัฑ ์โดยการส ารวจ
กลุม่ตวัอย่าง จ านวน 222 คน 
 3.3.3 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 
          แบบสอบถาม และแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นเป็นเครื่องมือที่สรา้งขึน้ไดผ้่าน
การพิจารณาจากอาจารยท์ี่ปรกึษา เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้องเหมาะสม และความสอดคลอ้ง
ระหว่างข้อค าถามกับสิ่งที่ต้องการวัด โดยเมื่อผ่านการพิจารณาแล้ว จะน าไปให้ผู้เชี่ยวชาญ
ประเมินต่อไป ประกอบไปดว้ยเชี่ยวชาญดา้นต่าง ๆ ดงันี ้
          1. ผูเ้ชี่ยวชาญดา้นโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์ 
   ชื่อ : คณุลลิตา บรูณะพิทกัษ ์
   ต าแหน่ง : Graphic Designer, Lactasoy 
          2. ผูเ้ชียวชาญดา้นกราฟิกและตราสินคา้ 
       ชื่อ : คณุธนิษา ฉายทรพัย ์
   ต าแหน่ง : Graphic Designer, Sayaba 

         3. ผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการตลาด 
       ชื่อ : คณุไอยศิกา ซิกา อญัญารนิ 

 ต าแหน่ง : Executive Assistant Overall Coordinator and Finance, Sayaba 
 
3.4 ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑแ์ละบรรจุภณัฑ ์

3.4.1 ท าหนังสือขอความอนุเคราะหจ์ากคณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร เพื่ออกหนงัสือไปยงัหน่วยงานที่เก่ียวขอ้ง 

3.4.2 การน าเครื่องมือไปเก็บขอ้มลูตามแนวทางการวิจยั โดยมีเครื่องมือและขัน้ตอนดงันี ้
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 3.4.2.1 ขัน้ตอนก่อนออกแบบ 
 -  สร้างแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 30  คน เ ก่ียวกับข้อมูล                            
บรรจภุณัฑท์ี่กลุม่ผูซ้ือ้มีความคิดเห็นว่าใชง้านไดส้ะดวก และมีความเหมาะสม เพื่อเริ่มออกแบบรา่ง 
 - ออกแบบร่างโครงสรา้งบรรจุภณัฑ ์น าแนวทางและหลกัการออกแบบมา
ท าแบบร่าง และท าแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นโดยการใช้เกณฑ์ล าดับคะแนนความ
เหมาะสมใหผู้ เ้ชี ่ยวชาญทัง้ 3 ท่านประเมิน เพื ่อน ามาวิเคราะหผ์ลโดยการใชส้ถิติในการ
ค านวณหาค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพื่อเลือกแบบที่มีคะแนนความเหมาะสมมาก
ที่สดุมาพฒันา 
 3.4.2.2 ขัน้ตอนการออกแบบ 
 - ออกแบบโดยใช้หลักการออกแบบ ค าแนะน าจากผู้เชี่ยวชาญ และ               
ผลวิเคราะหจ์ากแบบสอบถามมาพฒันาแบบใหต้รงตามวตัถุประสงคข์องการวิจยั 
 - เมื่อได้โครงสร้างและกราฟิกที่ เหมาะสมแล้ว น ามาเขียนแบบอย่าง
ละเอียดดว้ยโปรแกรม Adobe Illustrator เพื่อน ามาใชใ้นกระบวนการผลิตบรรจุภัณฑใ์นระบบ
อตุสาหกรรม 
 - น าแบบที่ ได้มาสร้างบรรจุภัณฑ์ต้นแบบเพื่อน าเสนอผลงาน และ
ตรวจสอบความสมบรูณ ์ความถกูตอ้งของการขึน้รูป การพบั และกราฟิก ก่อนการผลิตจรงิ 
 3.4.2.3 ขัน้ตอนหลงัการออกแบบ 
 - จดัท าและวิเคราะหแ์บบสอบถามความพงึพอใจของผูบ้ริโภค เปรียบเทียบ
กบัตารางกลุ่มตวัอย่างของ Taro Yamane ที่ระดบัความเชื่อมั่น 95% (+5%) จะไดจ้ านวนผูต้อบ
แบบสอบถาม 222 คน 
 - น าข้อมูลต่าง ๆ ที่ ได้จากการศึกษาข้อมูลมาท ารายงานการวิจัยให้
สมบรูณ ์
 
3.5 สถิติทีใ่ช้ในการวิเคราะหข์้อมูล 
 เมื่อรวบรวมแบบส ารวจและตรวจขอ้มลูที่ไดไ้ปวิเคราะหโ์ดยใชโ้ปรแกรมคอมพิวเตอรแ์ลว้
น าไปน าเสนอในรูปแบบตารางและแปรผลบรรยายต่อไปนี ้
 - น าผลที่ไดจ้ากการสรา้งค าถามแบบปลายเปิด จากผูเ้ชี่ยวชาญ โดยบรรยายสรุปผล  
 - น าผลจากแบบสอบถามก่อนการออกแบบ ของกลุม่ตวัอย่างจ านวน 30 คน  
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การศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก กรณีศึกษา : แบรนด์
วิมวิภา ของกลุ่ม   ทอผา้และตัดเย็บ บา้นหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัยโดยประเมินการหาค่ารอ้ยละ 
ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 - น าผลจากแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นของผูเ้ชี่ยวชาญทัง้ 3 ท่าน โดยประเมินการ
หาค่าค่าเฉลี่ย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
 การวิเคราะหข์อ้มลู ผูว้ิจยัไดใ้ชส้ถิติในการวิจัยโดยใชรู้ปแบบในการจดัล าดับคุณภาพค่า
คะแนน (Rating Scale) โดยใชโ้ปรแกรมคอมพิวเตอรส์  าเรจ็รูปทางสถิติ โดยใชเ้กณฑก์ารวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ยโดยมีเกณฑใ์นการแปลความหมายของค่าเฉลี่ย (𝑥̄ ) (สวุิมล ติรกานนัท,์ 2557, หนา้ 201) 
และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) (สวุิมล ติรกานนัท,์ 2557, หนา้ 203) ดงันี ้

4.50 - 5.00 หมายถึง เหมาะสมมากที่สดุ 
 3.50 - 4.49 หมายถึง เหมาะสมมาก 
 2.50 - 3.49 หมายถึง เหมาะสมปานกลาง 
 1.50 - 2.49 หมายถึง เหมาะสมนอ้ย 
 1.00 - 1.49 หมายถึง เหมาะสมนอ้ยที่สดุ 
 - สตูรที่ใชใ้นการค านวณค่าเฉลี่ยของคะแนน (X)  

   𝑥̄  (Mean) = 
∑𝑥

𝑁
 

- เมื่อ  𝑥̄  (Mean) แทน ค่าเฉลี่ย (ค่ามชัฌิมเลขคณิต) 

   ∑𝑥̄ แทน ผลรวมของจ านวนคะแนนทัง้หมด 

  𝑁     แทน จ านวนกลุม่ตวัอย่าง (ขอ้มลูทัง้หมด) 
 - สตูรการหารอ้ยละ 

  P แทน  
𝑓𝑥100

𝑛
 

 - เมื่อ P แทน รอ้ยละ 
  F แทน ความถ่ีที่ตอ้งการแปลค่าใหเ้ป็นรอ้ยละ 
  n แทน จ านวนความถ่ีทัง้หมด 
 - สตูรที่ใชใ้นการค านวณสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (S.D.) 

  S.D. แทน √∑
(𝑥−𝑥)2

𝑛−1
 

 - เมื่อ S.D. แทน สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

   𝑥̄    แทน ขอ้มลู (l= 1,2,3…N) 
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   �̅�̄    แทน มชัฌิมเลขคณิต 

   𝑛    แทน จ านวนขอ้มลูทัง้หมด 
 
3.6 สรุปผลการวิเคราะหข์้อมูลและข้อเสนอแนะ 

สรุปผลวิเคราะหข์อ้มูลจากตารางขอ้มูล แลว้น าแนวทางที่ไดม้าท าการออกแบบพัฒนา
บรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ททอจกของกลุ่มทอผา้และตัดเย็บบา้นหาดเสีย้ว จังหวัด
สุโขทัย แบรนดว์ิมวิภา เพื่อใหส้ามารถสื่อสารกับบผูบ้ริโภคได ้และใหง้่ายต่อการจดจ า สามารถ
สง่เสรมิการขายได ้
 
3.7 ออกแบบและพัฒนาโครงสร้างและกราฟิกบรรจุภัณฑ ์
 พฒันาและปรบัปรุงแกไ้ขแบบรา่ง SKETCH DESIGN จากขอ้เสนออาจารยท์ี่ปรึกษาและ
แบบสอบถามดงันี ้

3.7.1 การออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจกของกลุ่ม
ทอผ้าและตัดเย็บบ้านหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย แบรนดว์ิมวิภา 5 โครงสร้าง 
 3.7.1.1 ออกแบบโครงสรา้งส าหรบั เซตเครื่องนอน 
 (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปอกหมอนเล็ก 1 ชิน้)           จ านวน 1 แบบ 
 3.7.1.2 ออกแบบโครงสรา้งส าหรบั เครื่องแต่งกาย 
 ขนาดกวา้ง 40 เซนติเมตร ยาว 33 เซนติเมตร             จ านวน 1 แบบ 
 3.7.1.3 ออกแบบโครงสรา้งส าหรบั เซตบนโต๊ะอาหาร 
 (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กนัเป้ือน 1 ชิน้)  จ านวน 1 แบบ 
 3.7.1.4 ออกแบบโครงสรา้งส าหรบั กระเป๋า  
 ขนาดกวา้ง 30 เซนติเมตร ยาว 35 เซนติเมตร             จ านวน 1 แบบ 
 3.7.1.5 ออกแบบโครงสรา้งส าหรบั ผา้คลมุไหล่  
 ขนาดกวา้ง 90 เซนติเมตร ยาว 150 เซนติเมตร           จ านวน 1 แบบ 
  

3.7.2 การออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจกของกลุ่ม 
ทอผ้าและตัดเย็บบ้านหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย แบรนดว์ิมวิภา 5 โครงสร้าง 
 3.7.2.1 ออกแบบกราฟิกส าหรบั เซตเครื่องนอน 
 (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปอกหมอนเล็ก 1 ชิน้)           จ านวน 1 แบบ 
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 3.7.2.2 ออกแบบกราฟิกส าหรบั เครื่องแต่งกาย 
 ขนาดกวา้ง 40 เซนติเมตร ยาว 33 เซนติเมตร             จ านวน 1 แบบ 
 3.7.2.3 ออกแบบกราฟิกส าหรบั เซตบนโต๊ะอาหาร 
 (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กนัเป้ือน 1 ชิน้)  จ านวน 1 แบบ 
 3.7.2.4 ออกแบบกราฟิกส าหรบั กระเป๋า  
 ขนาดกวา้ง 30 เซนติเมตร ยาว 35 เซนติเมตร             จ านวน 1 แบบ 
 3.7.2.5 ออกแบบกราฟิกส าหรบั ผา้คลมุไหล่  
 ขนาดกวา้ง 90 เซนติเมตร ยาว 150 เซนติเมตร           จ านวน 1 แบบ 
 3.7.3 การออกแบบชั้นจัดแสดงสินค้าผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจกของกลุ่มทอผ้า
และตัดเย็บบ้านหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย แบรนดว์ิมวิภา จ านวน 1 แบบ 
 
3.8 สร้างแบบเพือ่ท าการผลิต 

ท าการออกแบบบรรจุภณัฑส์ าหรบัใส่ผลิตภณัฑ์เครื่องแต่งกาย ปลอกหมอน ผา้ปโูต๊ะ ผา้
คลมุไหล่ และกระเป๋า บรรจุภณัฑข์องกลุม่ทอผา้และตดัเย็บบา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั แบรนด์
วิมวิภา โดยเขียน แบบ Patternจากโครงสรา้งที่เลือกไว ้มาท าการพบัทอลองเมื่อสรุปผลของขนาด 
จึงน ามาเขียน 
 
3.9 สร้างบรรจุภัณฑต์้นแบบเพือ่น าเสนอผลงาน 

การศึกษาในงานวิจยัครัง้นีคื้อการส ารวจความนิยมและน ามาปรึกษากับผูเ้ชี่ยวชาญเพื่อ
ปรบัและประยุกตใ์หม่และน าตน้แบบที่ไดม้าวิเคราะหเ์พื่อหาบรรจุภัณฑท์ี่เหมาะสมที่สุด ซึ่งมี
ขัน้ตอนดงันี ้

3.9.1 เลือกวสัดทุี่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑ ์
3.9.2 ออกแบบบรรจภุณัฑท์ัง้แบบโครงสรา้งและกราฟิกและชัน้จดัแสดงสินคา้ 
3.9.3 น าแบบที่ไดจ้ากการออกแบบโครงสรา้งและกราฟิกมาและชัน้จดัแสดงสินคา้ส ารวจ 

ความเหมาะสมจากกลุม่ ผูเ้ชี่ยวชาญ 
3.9.4 น าโครงสรา้งและกราฟิกที่ผ่านการแกไ้ขมาออกแบบใหเ้ป็นบรรจุภัณฑส์ าหรับใส่

ผลิตภัณฑเ์ครื่องแต่งกาย ปลอกหมอน ผา้ปูโต๊ะ ผา้คลุมไหล่ และกระเป๋า ของกลุ่มทอผา้และ     
ตดัเย็บบา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั แบรนดว์ิมวิภา 
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3.10 จัดท าศิลปนิพนธฉ์บับสมบูรณ ์
น าขอ้มูลต่าง ๆ ที่ไดศ้ึกษาขอ้มูล มาจัดท าเป็นรูปเล่มรายงานศิลปนิพนธ์ผูว้ิจัยไดจ้ัดท า

แผนการขั้นตอนของการท างานวิจัย เป็นแผนผังแสดงตั้งแต่การเริ่มท างานจนถึงขั้นตอนการ
สรุปผลวิจยั ดงันี ้
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพ 3.1 ขัน้ตอนการสรุปผลวิจยั 

  ทีม่า : สชุาดา  หวงัปัญญา (2567) 

ศกึษาขอ้มลูจาก 
แหลง่ขอ้มลูต่าง ๆ 

 

เริ่มปฏิบติังาน 

สรุปผลการวิจยั 

สรา้งบรรจภุณัฑต์น้แบบ 

ประเมินครุภาพโดยผูเ้ชี่ยวชาญ 

เครื่องมือแบบสอบถามแสดง

ความคิดเห็นผูเ้ชี่ยวชาญ/

เครื่องมือแบบสอบถามกลุม่

ตวัอย่าง 

ขัน้ตอนก่อนการออกแบบ 
สรา้งเครื่องมือในการวิจขััน้ตอน

ก่อนการออกแบบ 
สรา้งเครื่องมือในการวิจยั 

ย 
 

หาคณุภพของเครื่องมือขัน้ตอน

ก่อนการออกแบบร่าง 

ขัน้ตอนก่อนการออกแบบ 
สรา้งเครื่องมือในการวิจขััน้ตอน

ก่อนการออกแบบ 
สรา้งเครื่องมือในการวิจยั 

ย 
 

หาคณุภพของเครื่องมือขัน้ตอน

การออกแบบร่าง 

ปรบัปรุง

 

ปรบัปรุง

 ไม่ผ่าน

 

ไม่ผ่าน

 

ผ่าน

 

ผ่าน

 

ผ่าน

 



 

บทที ่4 
ผลการวิเคราะหข้์อมลู 

 
 

การวิจัยเรื่อง การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอจก 
กรณีศึกษา : แบรนด์วิมวิภา ของกลุ่มทอผ้าและตัดเย็บ  บ้านหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย โดยมี
วัตถุประสงค์ในการวิจัยเพื่อศึกษาอัตลักษณ์และพัฒนาโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ส าหรับ
ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก ของกลุ่มทอผา้และตดัเย็บ บา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั เพื่อใหป้กปอ้ง
สินคา้ และสามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display เพื่อศึกษาและพัฒนาการออกแบบกราฟิก
บนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอจก เพื่อให้สามารถสื่อสารกับผู้บริโภคได้  เพื่อออกแบบ     
ชัน้จดัแสดงสินคา้ เพื่อสง่เสรมิการขายใหก้บัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก โดยวิเคราะหข์อ้มลูดงันี  ้
 
4.1 ผลการศึกษาและพัฒนาโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์  
     ผ้าขาวม้าทอจก กรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุ่มทอผ้าและตัดเย็บ 

 บ้านหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย 
 4.1.1 การวิเคราะหข์้อมูลจากผู้ประกอบการ 

         สัมภาษณ์เมื่อวันอังคารที่  24 มกราคม พ .ศ. 2566 ณ หาวิทยาลัยเทคโนโลยี       
พระจอมเกลา้พระนครเหนือ 

        ผู้ให้สัมภาษณ ์: คณุวิมพว์ิภา โพธิวิจิตร 
       ชื่อแบรนด ์: วิมวิภา (วิมดีไซน)์ 

         .สถานที ่: 47/61 ม.7 ต าบลเสาธงหิน อ าเภอบางใหญ่ จงัหวดันนทบรุี 
          จุดเด่นของแบรนด ์แบรนด ์วิมวิภา จดัจ าหน่ายผลิตภณัฑท์ี่เก่ียวขอ้งกบัผลิตภณัฑ์
ผา้ขาวผา้ทอจกหลากหลายรูป เช่น กระเป๋าลายชา้งใบโต ชดุเดรส เสือ้ ผา้คลมุไหล่ โดยผลิตภณัฑ์
ทั้งหมด ผ่านการออกแบบจากเจา้ของแบรนด์และให้สามารถเข้าถึงกลุ่มวัยรุ่น  วัยกลางคนให้
สามารถสวมใสไ่ดถ้ึงแมว้่าจะเป็นผา้ขาวมา้ และมีการถกัทอลายชา้งอย่างประณีตลงบนผา้ขาวมา้
รวมถึงกระบวนการถกัทอจะใชก้ารทอมือ 
          สถานที่ จัดจ าหน่ายสินค้า จากการสัมภาษณ์คุณวิมพ์วิภา ผู้ประกอบกา ร               
แบรนดว์ิมวิภา มีความตอ้งการที่จะขายสินคา้ผ่านทางหนา้รา้น เนื่องจากทางแบรนดไ์ดม้ีการจัด
จ าหน่ายผ่านการออกบธูและเนน้ขายหนา้รา้นเป็นหลกั  
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           ความตอ้งการของผูป้ระกอบการ ดา้นโครงสรา้ง ตอ้งการใหท้างแบรนดม์ีเอกลกัษณท์ี่

ชดัเจนจากบรรจุภณัฑเ์นื่องจากปัจจุบนัทางแบรนดใ์ชบ้รรจุภณัฑแ์บบถุงกระดาษคราฟธรรมดา ดา้น

กราฟิก ตอ้งการให้แสดงถึงเอกลักษณ์ของแบรนดไ์ด้สามารถสื่อสารกับผู้บริโภคได้ ด้านชั้นแสดง

สินคา้ สามารถแสดงสินคา้ไดอ้ย่างชดัเจน จดัวางสวยงาม สง่เสรมิการขายใหท้างแบรนดไ์ด ้

 4.1.2 ผลการวิเคราะหข์้อมูลจากแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างก่อนการออกแบบร่าง 

            จากแบบสอบถามผู้บริโภคก่อนการออกแบบร่าง ด้านผลิตภัณฑ์และแนวทาง               
การออกแบบการวิจัยเรื่อง การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรบัผลิตภัณฑ์ผา้ขาวม้าทอจก                 
กรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุ่มทอผา้และตดัเย็บ บา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั ผูว้ิจัยไดน้ า
ขอ้มูลมาวิเคราะหโ์ดยใชส้ถิติวิเคราะหค่์าเฉลี่ยรอ้ยละและน าเสนอผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด                
30 คน แบ่งเป็น 4 สว่น ดงันี ้

          1. ค าถามเก่ียวกับสภาพทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

                      2. ค าถามเก่ียวกบับรรจภุณัฑ ์และผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 

                      3. พฤติกรรมการซือ้ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก และปัจจัยดา้นการตลาดที่มีผล

ต่อการตดัสินซือ้ของผูบ้รโิภค 

           4. ขอ้มลูเก่ียวกบัการออกแบบ 
  ส่วนที ่1 ค าถามเกี่ยวกับสภาพท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตาราง 4.1 สถานภาพทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

 สถานภาพ ความถ่ี ร้อยละ 
เพศ ชาย 8 26.67 
 หญิง 22 73.34 
 รวม 30 100.00 
อายุ ต ่ากว่า 20 ปี 1 3.33 
 21-30 ปี 20 66.67 
 31-40 ปี 8 26.67 
 41-50 ปี 1 3.33 
 รวม 30 100.00 
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ตาราง 4.1 (ต่อ) 
 สถานภาพ ความถ่ี ร้อยละ 

อาชีพ นกัเรียน/ นกัศกึษา  19 63.33 
 พนกังานบรษิัทเอกชน 4 13.33 
 ขา้ราชการ/รฐัวิสาหกิจ 1 3.33 
 คา้ขาย/ธุรกิจสว่นตวั 3 10.00 
 ฟรีแลนซ/์รบัจา้งทั่วไป 3 10.00 
 อ่ืน ๆ 0 0.00 
 รวม 30 100.00 
ระดับการศึกษา มธัยม  3 10.00 
 ปรญิญาตร ี 27 90.00 
 สงูกว่าปรญิญาตร ี 0 0.00 
 รวม 30 100.00 
รายได้ต่อเดือน ต ่ากว่า 10,000 บาท  3 10.00 
 10,001-20,000 บาท 24 80.00 
 20,001-30,000 บาท 0 0.00 
 มากกว่า 30,000 บาท 3 10.00 
 รวม 30 100.00 

 สรุปตาราง 4.1 แสดงขอ้มลูพืน้ฐานของกลุม่ตวัอย่าง 30 คน พบว่า 
1. เพศ กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงจ านวน 22 คน คิดเป็นรอ้ยละ 73.34 และเป็น

เพศชายจ านวน 8 คน คิดเป็นรอ้ยละ 26.67 ตามมล าดบั 
2. อายุ กลุ่มตัวอย่างเป็นผู้มีอายุ 21-30 ปี มากที่สุด มีจ านวน 20 คน คิดเป็นรอ้ยละ 

66.67 รองลงมามีอายุ 31-40 ปี จ านวน 8 คน คิดเป็นรอ้ยละ 26.67 อายุต ่ากว่า 20 ปี จ านวน 1 
คน คิดเป็นรอ้ยละ 3.33 อาย ุ41-50 ปี จ านวน 1 คน คิดเป็นรอ้ยละ 3.33 

3. อาชีพ กลุ่มตวัอย่างมีอาชีพนกัเรียน/นักศึกษามากที่สดุ จ านวน 19 คน คิดเป็นรอ้ยละ 
63.33 รองลงมา คือ อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จ านวน 4 คน คิดเป็นรอ้ยละ 13.33 รองลงมา 
คือ อาชีพคา้/ธุรกิจส่วนตัว จ านวน 3 คน คิดเป็นรอ้ยละ 10.00 อาชีพฟรีแลนซ /์รบัจ้างทั่วไป มี
จ านวน 3 คน คิดเป็นรอ้ยละ 10.00 และอาชีพขา้ราชกาล/รฐัวิสาหกิจมีจ านวนนอ้ยที่สดุ จ านวน 1 
คน คิดเป็นรอ้ยละ 3.33 ตามล าดบั  
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4. ระดับการศึกษากลุ่มตัวอย่างที่ระดับการศึกษาปริญญาตรีมีจ านวนมากที่สุด จ านวน 
27 คน คิดเป็นรอ้ยละ90.00 รองลงมาระดบัมธัยม จ านวน 3 คน และสงูกว่าปริญญาตรี จ านวน 0 
คน คิดเป็นรอ้ยละ 0.00  

5. รายไดต่้อเดือนกลุ่มตัวอย่างมีรายไดต่้อเดือน 10,001-20,000 บาท มากที่สุด จ านวน 
24 คน คิดเป็นรอ้ยละ 80.00 รายไดต้ ่ากว่า 10,000 บาท จ านวน 3 คน คิดเป็นรอ้ยละ 10.00 และ
มากกว่า 30,000 จ านวน 3 คน คิดเป็นรอ้ยละ 10.00 และรายได ้20,001-30,000 จ านวน 0 คน 
คิดเป็นรอ้ยละ 0.00 
 
 ส่วนที ่2 ค าถามเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ ์และผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก 
ตาราง 4.2 ขอ้มลูเก่ียวกบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 

ปัจจัยด้านการใช้ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก ความถ่ี ร้อยละ 
1. ท่านเคยใช้ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจกหรือไม่   
    - เคย 19 63.33 
    - ไม่เคย 11 36.67 
   รวม 30 100.00 
2. ท่านให้ความสนใจกับผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจกมากน้อยเพียงใด  
    - สนใจมาก  10 33.33 
    - สนใจปานกลาง 18 60.00 
    - สนใจนอ้ย 2 6.67 
    - ไม่สนใจ 0 0.00 
   รวม 30 100.00 
3. ท่านใช้ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจกชนิดใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  
    - เสือ้   25 21.18 
    - เดรส   8 26.67 
    - ผา้คลมุไหล่ 14 11.87 
    - ผา้ปโูต๊ะ 2 6.67 
    - ปลอกหมอน 6 20.00 
    - กระเป๋า 6 20.00 
   รวม 61 100.00 
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ตาราง 4.2 (ต่อ)   

ปัจจัยด้านการใช้ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก ความถ่ี ร้อยละ 
4. ท่านให้ความสนใจในการเลือกซือ้ผลิตภัณฑผ์้าขาวทอจกด้วยจุดประสงคใ์ดมากทีสุ่ด 
    - เพื่อน าไปใชเ้อง  12 10.17 
    - เพื่อเป็นของฝาก 18 15.25 
   รวม 30 100.00 
5. ท่านคิดว่า ‘‘บรรจุภัณฑ”์ มีส่วนช่วยในการตัดสินใจเลือกซือ้สินค้าของ ท่านหรือไม่ 
    - ม ี 30 100.00 
    - ไม่มี 0 0.00 
   รวม 30 100.00 

 สรุปตาราง 4.2 ขอ้มลูเก่ียวกบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 30 คน พบว่า 
1. กลุ่มตัวอย่างเคยใช้ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก จ านวน 19 คน คิดเป็นรอ้ยละ 63.33    

ไม่เคยใชผ้ลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก จ านวน 11 คน คิดเป็นรอ้ยละ 36.67 
2. กลุ่มตัวอย่างให้ความสนใจปานกลาง จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 60.00                          

ใหค้วามสนใจมาก จ านวน 10 คน คิดเป็นรอ้ยละ 33.33 และใหค้วามสนใจน้อย จ านวน 2 คน      
คิดเป็นรอ้ยละ 6.67 ตามล าดบั 

3. กลุ่มตัวอย่างใช้ผลิตภัณฑ์ประเภทเสื ้อ จ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 21.18 ใช้
ผลิตภัณฑป์ระเภทผา้คลุ่มไหล่ จ านวน 14 คน คิดเป็นรอ้ยละ 11.87 ใชผ้ลิตภัณฑป์ระเภทเดรส 
จ านวน 8 คน คิดเป็นรอ้ยละ 26.67 รองลงมาใช้ผลิตภัณฑ์ประเภทปลอกหมอน จ านวน 6 คน               
คิดเป็นรอ้ยละ 20.00 และใชผ้ลิตภัณฑป์ระเภทผา้ปูโต๊ะ จ านวน 2 คน คิดเป็นรอ้ยละ 6.67 เป็น
ล าดบัสดุทา้ย 

4. กลุ่มตัวอย่างให้ความสนใจการเลือกซือ้ผลิตภัณฑ์เพื่อเป็นของฝาก จ านวน 18 คน          
คิดเป็นรอ้ยละ 15.25 ใหค้วามสนใจในการเลือกซือ้ไปใชเ้อง จ านวน 12 คน คิดเป็นรอ้ยละ 10.17 

5. กลุ่มตัวอย่างที่คิดว่าบรรจุภัณฑ์มีส่วนช่วยในการตัดสินใจเลือกซือ้สินคา้ จ านวน 30 
คน คิดเป็นรอ้ยละ 100.00 กลุ่มตวัอย่างที่คิดว่าบรรจุภัณฑไ์ม่มีส่วนช่วยในการตัดสินใจเลือกซือ้
สินคา้ จ านวน 0 คน คิดเป็นรอ้ยละ 0.00 
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ส่วนที ่3 พฤติกรรมการซือ้ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก และปัจจัยด้านการตลาดที่มี
ผลต่อการตัดสินใจซือ้ของผู้บริโภค 
ตาราง 4.3 พฤติกรรมการซือ้ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก และปัจจัยดา้นการตลาดที่มีผลต่อการ  
       ตดัสินใจซือ้ของผูบ้รโิภค 

พฤติกรรมการเลือกซือ้ ความถ่ี ร้อยละ 
1. ท่านเลือกซือ้ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจกผ่านช่องทางใดมากทีสุ่ด 
    - สั่งทางออนไลน ์  24 80.00 
    - ซือ้ที่หนา้รา้น 6 20.00 
   รวม 30 100.00 
2. กลุ่มหรือบุคคลใดทีม่ีผลต่อการเลือกซือ้ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจกมากทีสุ่ด (ตอบได้ 
    มากกว่า 1 ข้อ) 
    - ตวัคณุเอง 14 11.87 
    - สื่อโฆษณาออนไลน ์ 12 10.17 
    - เพื่อนหรือคนรูจ้กัแนะน า 27 90.00 
   รวม 53 100.00 
3. ถ้าหากท่านต้องการซือ้ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก คุณสมบัติใดบ้างที่ใช้พิจารณาใน 
    การตัดสินใจเลือกซือ้ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
    - การดีไซน ์ 27 90.00 
    - คณุภาพ 25 21.18 
    - ราคา 20 17.24 
    - ยี่หอ้ 20 17.24 
    - บรรจภุณัฑ ์ 19 27.96 
   รวม 111 100.00 

สรุปตาราง 4.2 พฤติกรรมการซือ้ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก และปัจจยัดา้นการตลาดที่มี
ผลตอ่การตดัสินใจซือ้ของผูบ้รโิภค 30 คน พบว่า 
 1. กลุ่มตวัอย่างมีการเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์ผา้ขาวมา้ทอจกทางช่องทางออนไลน ์จ านวน 24 
คน คิดเป็นรอ้ยละ 80.00 และซือ้ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจกที่ช่องทางหนา้รา้น จ านวน 6 คน คิด
เป็นรอ้ยละ 20.00  
 2. กลุ่มตวัอย่างคิดว่าเพื่อนหรือคนรูจ้กัแนะน ามีผลต่อการเลือกซือ้ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 
จ านวน 27 คน คิดเป็นรอ้ยละ 90.00 คิดว่าตนเองผลต่อการเลือกซือ้ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก
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จ านวน 14 คิดเป็นรอ้ยละ 11.87 คิดว่าสื่อโฆษณาออนไลนผ์ลต่อการเลือกซือ้ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 
จ านวน 12 คิดเป็นรอ้ยละ 10.17 

3. กลุม่ตวัอย่างคิดว่าการดีไซนเ์ป็นคณุสมบติัใดบา้งที่ใชพ้ิจารณาในการตดัสินใจเลือกซือ้ 
จ านวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 90.00 คิดว่าคุณภาพเป็นคุณสมบัติใดบ้างที่ ใช้พิจารณา                           
ในการตัดสินใจเลือกซือ้ จ านวน 25 คน คิดเป็นรอ้ยละ 21.18 คิดว่าราคาเป็นคุณสมบัติใดบา้ง                
ที่ใชพ้ิจารณาในการตัดสินใจเลือกซือ้ จ านวน 20 คน คิดเป็นรอ้ยละ 17.24 และคิดว่ายี่ห้อเป็น
คุณสมบัติใดบ้างที่ใช้พิจารณาในการตัดสินใจเลือกซือ้ จ านวน 20 คน คิดเป็นรอ้ยละ 17.24                        
คิดว่ายี่หอ้เป็นคณุสมบติัใดบา้งที่ใชพ้ิจารณาในการตัดสินใจเลือกซือ้ จ านวน 20 คน คิดเป็นรอ้ย
ละ 17.24 คิดว่ายี่บรรจุภัณฑเ์ป็นคุณสมบติัใดบา้งที่ใชพ้ิจารณาในการตัดสินใจเลือกซือ้ จ านวน 
19 คน คิดเป็นรอ้ยละ 27.96  

 
ส่วนที ่4 ข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบ 

ตาราง 4.4 แบบสอบถามส าหรบัการออกแบบรา่ง 
ข้อมูลเกี่ยวกกับการออกแบบ ความถ่ี ร้อยละ 

1. ท่านคิดว่าวัสดุส าหรับโครงสร้างบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก ควรเลือกวัสดุ  
    ประเภทใด 
     - กระดาษหนา้ขาวหลงัเทา 0 0.00 
     - กระดาษอารต์ 10 33.33 
     - กระดาษลกูฟกู 2 6.67 
     - กระดาษจั่วปัง 18 60.00 
   รวม 30 100.00 
2. ท่านคิดว่าโครงสร้างบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์้าขาวมา้ทอจกควรเป็นลักษณะรูปแบบใด 
     - แบบปิดมิดชิด 0 0.00 

     - แบบฉลเุห็นสินคา้ 6 20.00 
     - แบบ Display (สามารถโชวส์ินคา้ไดใ้นตวั) 24 80.00 
   รวม 30 100.00 
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ตาราง 4.4 (ต่อ) 

ข้อมูลเกี่ยวกกับการออกแบบ ความถ่ี ร้อยละ 
3. ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์แบบใด ที่ท่านให้ความสนใจส าหรับการเลือกซื้อ 
    ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก มากทีสุ่ด 
    - สไตลเ์รียบ ๆ มินิมอล 1 3.33 

    - แบบใชภ้าพเลขาคณิต 9 30.00 
    - ภาพเสมือนจรงิ 20 66.67 
   รวม 30 100.00 
4. ลักษณะตัวอักษรบนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอจกรูปแบบใดที่ท่านให้ 
   .ความสนใจส าหรับการเลือกซือ้ผลิตภัณฑเ์คร่ืองแต่งกาย มากทีสุ่ด 
    - ตวัอกัษรแบบประดิษฐ์ ตกแต่งใหน้่าสนใจ 9 30.00 

    - ตวัอกัษรแบบตวัเขียน คลา้ยลายมือ 0 0.00 
    - ตวัอกัษรแบบมีเชิง เรียบง่ายเป็นทางการ 21 70.00 
   รวม 30 100.00 
5. สีที่ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจกดูแลผิวโทนสีใดที่ท่าน 
    ให้ความสนใจและเหมาะสมส าหรับการเลือกซือ้ผลิตภัณฑเ์คร่ืองแต่งกาย มากทีสุ่ด 
    (ก าหนดสีน ้าเงนิเป็นหลัก)                        
    - น า้เงิน ทอง ขาว                        6 20.00 

    - น า้เงิน ฟ้า เหลือง 8 26.67 
    - น า้เงิน แดง เหลือง 11 36.67 
    - น า้เงิน ฟ้า ขาว 5 16.66 
   รวม 30 100.00 
6. หากการออกแบบบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑเ์คร่ืองแต่งกาย เลือกใช้ลักษณะในรูปแบบ 
    Display ทีส่ามารถตั้งโชวส์ินค้าได้ในตัว ท่านคิดว่าเหมาะสมหรือไม่ 
    - เหมาะสม   30 100.00 

    - ไม่เหมาะสม 0 0.00 
   รวม 30 100.00 
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ตาราง 4.4 (ต่อ) 

ข้อมูลเกี่ยวกกับการออกแบบ ความถ่ี ร้อยละ 
7. ท่านคิดว่าการออกแบบบรรจุภัณฑม์ีผลต่อการตัดสินใจเลือกซือ้สินค้าหรือไม่ 
    - มีผลอย่างมาก                                 21 70.00 

    - มีผลปานกลาง 9 30.00 

    - มีผลนอ้ย                                       0 0.00 
   รวม 30 100.00 

สรุปตาราง 4.4 แบบสอบถามก่อนการออกแบบรา่ง พบว่า 
 1. กลุ่มตวัอย่างมีความเห็นว่าโครงสรา้งบรรจุภณัฑข์องผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกควรใช้
วสัดกุระดาษจั่วปัง จ านวน 18 คน คิดเป็นรอ้ยละ 60.00 เป็นล าดบัที่ 1 โครงสรา้งบรรจุภัณฑข์อง
ผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอจกควรใช้วัสดุกระดาษอารต์ จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33                    
เป็นล าดับที่ 2 โครงสรา้งบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอจกควรใช้วัสดุกระดาษลูกฟูก 
จ านวน 2 คน คิดเป็นรอ้ยละ 6.67 เป็นล าดับที่ 3 โครงสรา้งบรรจุภัณฑข์องผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้               
ทอจกควรใชว้สัดกุระดาษหนา้ขาวหลงัเทา จ านวน 0 คน คิดเป็นรอ้ยละ 0.00 เป็นล าดบัที่สดุทา้ย 
 2. กลุ่มตัวอย่างมีความเห็นว่าโครงสรา้งบรรจุภัณฑข์องผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจกควร
เป็นรูปแบบDisplay (สามารถมองเห็นสินค้าได้ในตัว) จ านวน 24 คน คิดเป็นรอ้ยละ 80.00                         
เป็นล าดบัที่ 1 โครงสรา้งบรรจุภณัฑข์องผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกควรเป็นรูปแบบฉลเุห็นนสินคา้ 
จ านวน 6 คน คิดเป็นรอ้ยละ 20.00 เป็นล าดบัที่ 2 โครงสรา้งบรรจุภัณฑข์องผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้
ทอจกควรเป็นรูปแบบปิดมิดชิด จ านวน 0 คน คิดเป็นรอ้ยละ 0.00 เป็นล าดบัสดุทา้ย 
 3. กลุ่มตวัอย่างมีความเห็นว่ากราฟิกบนบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจกเหมาะสม
กับแบบเสมือนจริง จ านวน 20 คน คิดเป็นรอ้ยละ 6.67 เป็นล าดับที่  1 กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกเหมาะสมกบัแบบใชภ้าพเรขาคณิต จ านวน 9 คน คิดเป็นรอ้ยละ 30.00 
เป็นล าดับที่ 2 กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจกเหมาะสมกับแบบสไตลเ์รียบ ๆ               
มินิมอล จ านวน 1 คน คิดเป็นรอ้ยละ 3.33 เป็นล าดบัสดุทา้ย  
 4. กลุ่มตวัอย่างมีความเห็นว่าลกัษณะตวัอกัษรบนบรรจภุณัฑค์วรเป็นตวัอกัษรแบบมีเชิง 
เรียบง่ายเป็นทางการ จ านวน 21 คน คิดเป็นรอ้ยละ 70.00 เป็นล าดับที่ 1 ลักษณะตัวอักษรบน
บรรจุภณัฑค์วรเป็นตวัอกัษรแบบประดิษฐ์ ตกแต่งใหน้่าสนใจ จ านวน 9 คน คิดเป็นรอ้ยละ 30.00 
เป็นล าดับที่  2 ลักษณะตัวอักษรบนบรรจุภัณฑ์ควรเป็นตัวอักษรแบบตัวเขียน คล้ายลายมือ 
จ านวน 0 คน คิดเป็นรอ้ยละ 0.00 เป็นล าดบัสดุทา้ย 



98 
 

 5. กลุ่มตัวอย่างมีความเห็นว่าสีที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจกคือ
โทนสี น า้เงิน แดง เหลือง จ านวน 11 คน คิดเป็นรอ้ยละ 36.67 เป็นล าดับที่ 1 สีที่เหมาะสมกับ       
บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผา้ขาวมา้ทอจกคือโทนสี น า้เงิน ฟ้า เหลือง จ านวน 8 คน คิดเป็นรอ้ยละ 
26.67 เป็นล าดบัที่ 2 สีที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจกคือโทนสี น า้เงิน ทอง 
ขาว จ านวน 6 คน คิดเป็นรอ้ยละ 20.00 เป็นล าดับที่ 3 สีที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์
ผา้ขาวมา้ทอจกคือโทนสี น า้เงิน ฟ้า ขาว จ านวน 5 คน คิดเป็นรอ้ยละ 16.66 เป็นล าดบัที่สดุทา้ย 
 6. กลุ่มตัวอย่างมีความเห็นว่าบรรจุภัณฑผ์ลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก ในลกัษณะรูปแบบ
Display ที่สามารถตัง้โชวไ์ด้ในตวัเหมาะสม จ านวน 30 คน คิดเป็นรอ้ยละ 100.00 เป็นล าดบัที่ 1 
บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอจก ในลักษณะรูปแบบ Display ที่สามารถตั้งโชว์ได้ในตัว                   
ไม่เหมาะสม จ านวน 0 คน คิดเป็นรอ้ยละ 0.00 เป็นล าดบัสดุทา้ย 
 7. กลุ่มตวัอย่างมีความเห็นว่าการออกแบบบรรจุภณัฑม์ีผลต่อการตดัสินใจเลือกซือ้สินคา้
อย่างมาก จ านวน 21 คน คิดเป็นรอ้ยละ 70.00 เป็นล าดับที่ 1 การออกแบบบรรจุภัณฑม์ีผลต่อ
การตัดสินใจเลือกซือ้สินค้าปานกลาง จ านวน 9 คน คิดเป็นรอ้ยละ 30.00 เป็นล าดับที่ 2 การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซือ้สินคา้น้อย จ านวน 0 คน คิดเป็นรอ้ยละ 0.00 
เป็นล าดบัสดุทา้ย 
 
   4.1.3 ผลการวิเคราะหข์้อมูลจากแบบประเมินการออกแบบร่างส าหรับผู้เชี่ยวชาญ   
         จากแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นผูเ้ชี่ยวชาญดา้นโครงสรา้งและกราฟิกบน  

บรรจภุณัฑก์ารศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก กรณีศกึษา : แบรนด์

วิมวิภา ของกลุ่มทอผา้และตดัเย็บ บา้นหาดเสีย้ว จังหวดัสุโขทยั ผูว้ิจยัไดน้ าแบบร่างมาวิเคราะห ์

โดยใชส้ถิติวิเคราะหค่์าเฉลี่ย รอ้ยละ น าเสนอในรูปแบบตาราง โดยมีระดับการตัดสินใจตั้งแต่ 1 

หมายถึงความเหมาะสมน้อยที่สุด จนถึง 5 หมายถึงความเหมาะสมมากที่สุด ปรากฏผลตาราง 

ดงันี ้
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ตาราง 4.5  สรุปผลแบบประเมินความเหมาะสมโครงสรา้งของผลิตภณัฑ์เซตเครื่องนอนประเภท 

      รวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้) 

รูปแบบ 
N = 3 

ระดับความเหมาะสม 
𝑥̄  SD. 

บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 1 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 2 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 3 3.33 1.53 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 4 3.33 1.53 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 5 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 6 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 7 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 8 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 9 1.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 10 3.00 0.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 11 4.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 12 3.67 1.15 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 13 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 14 3.00 0.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 15 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 16 3.33 1.53 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 17 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 18 4.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 19 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 20 2.00 1.00 นอ้ย 

สรุปตาราง 4.5 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบบรรจุภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอ
จกประเภทเซตเครื่องนอน พบว่า ผูเ้ชี่ยวชาญมีความคิดเห็นว่ามีความเหมาะสมที่จะออกแบบ
โครงสรา้งบรรจุภัณฑ์ ก่อนที่จะเริ่มผลิตจริงมากที่สุดเป็นล าดับที่  1 คือ รูปแบบบรรจุภัณฑ ์       

เซตเครื่องนอนแบบที่ 11, 18 ซึ่งมีความเหมาะสมอยู่ที่ระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.00 ล าดับ
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รองลงมาบรรจุภัณฑ์เซตเครื่องนอนแบบที่ 12 มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย    

𝑥̄  = 3.67 ล าดบัสดุทา้ย ไดแ้ก่ บรรจภุณัฑเ์ซตเครื่องนอนแบบที่ 3, 4, และ16 มีความเหมาะสมอยู่

ในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.33 ตามล าดบั  
 
ตาราง 4.6  สรุปผลแบบประเมินความเหมาะสมโครงสรา้งของผลิตภณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ครื่องแต่งกาย 

รูปแบบ 
N = 3 

ระดับความเหมาะสม 
𝑥̄  SD. 

บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 1 4.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 2 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 3 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 4 3.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 5 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 6 1.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 7 1.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 8 3.33 0.58 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 9 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 10 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 11 3.67 1.15 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 12 3.67 1.15 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 13 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 14 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 15 3.33 0.58 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 16 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 17 1.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 18 4.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 19 1.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 20 5.00 0.00 มาก 

 สรุปตาราง 4.6 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบบรรจุภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอ
จกประเภทเครื่องแต่งกาย พบว่า ผูเ้ชี่ยวชาญมีความคิดเห็นว่ามีความเหมาะสมที่จะออกแบบ
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โครงสรา้งบรรจุภัณฑ ์ก่อนที่จะเริ่มผลิตจริงมากที่สุดเป็นล าดับที่ 1 คือ รูปแบบบรรจุภัณฑเ์ครื่อง

แต่งกายแบบที่ 20 ซึ่งมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 5.00 ล  าดับที่ 2 
ไดแ้ก่ รูปแบบบรรจภุณัฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 1, 18 มีความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 

𝑥̄  = 4.00 ล าดับที่ 3 ไดแ้ก่ รูปแบบบรรจุภัณฑเ์ครื่องแต่งกายแบบที่ 11, 12 มีความเหมาะสมใน

ระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.67 ล าดบัสดุทา้ย ไดแ้ก่ รูปแบบบรรจุภณัฑ์เครื่องแต่งกายแบบที่ 

4 โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.00 ตามล าดบั 
 
ตาราง 4.7  สรุปผลแบบประเมินความเหมาะสมโครงสรา้งของผลิตภัณฑ์เซตบนโต๊ะอาหาร           

      ประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้) 

รูปแบบ 
N = 3 

ระดับความเหมาะสม 
𝑥̄  SD. 

บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 1 4.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 2 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 3 3.33 1.53 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 4 4.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 5 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 6 3.67 1.15 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 7 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 8 3.67 1.15 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 9 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 10 3.00 0.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 11 5.00 0.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 12 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 13 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 14 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 15 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 16 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 17 2.33 0.58 นอ้ย 
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ตาราง 4.7 (ต่อ) 

รูปแบบ 
N = 3 

ระดับความเหมาะสม 
𝑥̄  SD. 

บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 18 4.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 19 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 20 3.00 0.00 มาก 

สรุปตาราง 4.7 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบบรรจุภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอ
จกประเภทเซตบนโต๊ะอาหารพบว่า ผูเ้ชี่ยวชาญมีความคิดเห็นว่ามีความเหมาะสมที่จะออกแบบ
โครงสรา้งบรรจุภัณฑ ์ก่อนที่จะเริ่มผลิตจริงมากที่สุดเป็นล าดบัที่ 1 คือ รูปแบบบรรจุภณัฑเ์ซตบน

โต๊ะอาหารแบบที่ 11 ซึ่งมีความเหมาะสมอยู่ในระดบัมากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 5.00 ล  าดบัที่ 2 
ไดแ้ก่ รูปแบบบรรจุภัณฑเ์ซตบนโต๊ะอาหารแบบที่ 1, 4, 18 มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.00 ล าดับที่  3 ได้แก่ รูปแบบบรรจุภัณฑ์เซตบนโต๊ะอาหารแบบที่  8 มีความ

เหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.67 ล าดับสุดทา้ย ไดแ้ก่ รูปแบบบรรจุภัณฑ์เซตบน

โต๊ะอาหารแบบที่ 20 โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.00 ตามล าดบั 
 
ตาราง 4.8  สรุปผลแบบประเมินความเหมาะสมโครงสรา้งของผลิตภณัฑผ์ลิตภณัฑก์ระเป๋า 

รูปแบบ 
N = 3 

ระดับความเหมาะสม 
𝑥̄  SD. 

บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 1 5.00 0.00 มาก 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 2 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 3 3.33 1.53 มาก 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 4 1.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 5 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 6 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 7 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 8 3.33 1.53 มาก 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 9 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 10 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 11 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 12 2.67 0.58 นอ้ย 
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ตาราง 4.8 (ต่อ)    

รูปแบบ 
N = 3 

ระดับความเหมาะสม 
𝑥̄  SD. 

บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 13 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 14 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 15 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 16 1.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 17 1.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 18 1.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 19 1.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑก์ระเป๋าแบบที่ 20 3.00 0.00 มาก 

สรุปตาราง 4.8 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบบรรจุภัณฑผ์า้ขาวมา้
ทอจกกระเป๋า พบว่า ผูเ้ชี่ยวชาญมีความคิดเห็นว่ามีความเหมาะสมที่จะออกแบบโครงสรา้ง
บรรจุภัณฑ ์ก่อนที่จะเริ่มผลิตจริงมากที่สุดเป็นล าดับที่ 1 คือ รูปแบบบรรจุภัณฑก์ระเป๋าแบบที่ 1                      

ซึ่งมีความเหมาะสมอยู่ที่ระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 5.00 ล าดับรองลงมาบรรจุภัณฑ์กระเป๋า

แบบที่  3, 8 มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย  𝑥̄  = 3.33 ล าดับสุดท้าย ได้แก่                     

บรรจุภัณฑ์กระเป๋าแบบที่  20 มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย  𝑥̄  = 3.00 
ตามล าดบั 

 
ตาราง 4.9  สรุปผลแบบประเมินความเหมาะสมโครงสรา้งของผลิตภณัฑผ์า้คลมุไหล ่

รูปแบบ 
N = 3 

ระดับความเหมาะสม 
𝑥̄  SD. 

บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 1 3.67 1.15 มาก 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 2 4.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 3 3.33 1.53 มาก 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 4 3.67 1.15 มาก 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 5 2.00 1.00 นอ้ย 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 6 4.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 7 3.67 1.15 มาก 
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ตาราง 4.9 (ต่อ) 

รูปแบบ 
N = 3 

ระดับความเหมาะสม 
𝑥̄  SD. 

บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 8 4.00 1.00 มาก 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 9 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 10 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 11 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 12 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 13 3.00 0.00 มาก 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 14 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 15 2.33 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 16 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 17 2.67 0.58 นอ้ย 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 18 3.00 0.00 มาก 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 19 3.00 0.00 มาก 
บรรจภุณัฑผ์า้คลมุไหลแ่บบที่ 20 3.00 0.00 มาก 

สรุปตาราง 4.9 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบบรรจุภัณฑผ์า้ขาวมา้
ทอจกประเภทผา้คลุมไหล่ พบว่า ผูเ้ชี่ยวชาญมีความคิดเห็นว่ามีความเหมาะสมที่จะออกแบบ
โครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์ก่อนที่จะเริ่มผลิตจริงมากที่สดุเป็นล าดบัที่ 1 คือ รูปแบบบรรจุภณัฑผ์า้คลมุ

ไหล่แบบที่ 2, 6, 8  ซึ่งมีความเหมาะสมอยู่ที่ระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.00 ล าดับรองลงมา

บรรจุภัณฑ์ผา้คลุมไหล่แบบที่ 1, 4 มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.67 
ล าดับสุดท้าย ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่แบบที่ 3 มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.33 ตามล าดบั 
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ตาราง 4.10 สรุปแบบประเมินความเหมาะสมของตราสินคา้ 

รูปแบบ 
N = 3 

ระดับความเหมาะสม 
𝑥̄  SD. 

ตราสินคา้แบบที่ 1 4.00 1.00 มาก 
ตราสินคา้แบบที่ 2 4.00 1.00 มาก 
ตราสินคา้แบบที่ 3 4.00 1.00 มาก 
ตราสินคา้แบบที่ 4 3.67 1.15 มาก 
ตราสินคา้แบบที่ 5 2.67 0.58 นอ้ย 
ตราสินคา้แบบที่ 6 3.67 1.15 มาก 

 สรุปตาราง 4.10 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบตราสินค้า พบว่า 
ผูเ้ชี่ยวชาญมีความคิดเห็นว่ามีความเหมาะสมที่จะออกแบบตราสินคา้ ก่อนที่จะเริ่มผลิตจริงมาก
ที่สดุเป็นล าดบัที่ 1 คือ ตราสินคา้แบบที่ 1, 2, 3 ซึ่งมีความเหมาะสมอยู่ที่ระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 

𝑥̄  = 4.00 ล  าดับที่  2 ได้แก่ ตราสินค้าแบบที่  4, 6  ซึ่งมีความเหมาะสมอยู่ที่ระดับมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.67 ตามล าดบั 
 
ตาราง 4.11 สรุปแบบประเมินความเหมาะสมของการออกแบบชัน้จดัแสดงสินคา้ 

รูปแบบ 
N = 3 

ระดับความเหมาะสม 
𝑥̄  SD. 

ชัน้จดัแสดงสินคา้แบบที่ 1 3.00 0.00 มาก 
ชัน้จดัแสดงสินคา้แบบที่ 2 4.00 1.00 มาก 
ชัน้จดัแสดงสินคา้แบบที่ 3 2.67 0.58 นอ้ย 

สรุปตาราง 4.11 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบชัน้จดัแสดงสินคา้ พบว่า 

ผูเ้ชี่ยวชาญมีความคิดเห็นว่ามีความเหมาะสมที่จะออกแบบชัน้จัดแสดงสินคา้ ก่อนที่จะเริ่มผลิต

จริงมากที่สุดเป็นล าดับที่ 1 คือ ชัน้จัดแสดงสินคา้ แบบที่ 2 ซึ่งมีความเหมาะสมอยู่ที่ระดับมาก 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.00 ล  าดับที่ 2 ไดแ้ก่ ตราสินคา้แบบที่ 1  ซึ่งมีความเหมาะสมอยู่ที่ระดบัมาก 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.00 ตามล าดบั 
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4.1.4 ผลการวิเคราะหภ์าพรวมจากผู้เชี่ยวชาญด้านโครงสร้าง 
        ผลจากแบบสอบถาม ผูเ้ชี่ยวชาญทัง้ 3 ท่าน ไดเ้ลือกโครงสรา้งที่สะดวกต่อการใช้

งาน สามารถปกป้องสินคา้ได ้และสามารถจัดแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ตามวัตถุประสงค์
ของการวิจยั เป็นขนาดโครงสรา้งที่มีความเหมาะสมมากที่สดุ มีความเหมาะสมกบัพฤติกรรมของ
กลุ่มเป้าหมาย วัสดุมีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ ์สามารถขึน้รูปและผลิตไดจ้ริง และสามารถ          
จดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ใชง้านต่อไปจริง บรรจุภัณฑโ์ดยรวมมีความเป็นไปในทิศทาง
เดียวกนั 

 
4.2 ผลการศึกษาและพัฒนาการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับ         
     ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก กรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุ่มทอผ้า และ   
     ตัดเย็บ บ้านหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย 

4.2.1 ผลการวิเคราะหข์้อมูลจากแบบประเมินประสิทธิภาพความพึงพอใจ 

        จากแบบประเมินประสิท ธิภาพและความพึงพอใจ  การศึกษาและพัฒนา                 

บรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอจก กรณีศึกษา : แบรนด์วิมวิภา ของกลุ่มทอผ้า             

และตัดเย็บ บา้นหาดเสีย้ว จังหวดัสโุขทยั โดยมีจ านวนผูต้อบแบบสอบถาม 222 คน ผูว้ิจัยไดน้ า

ขอ้มูลมาวิเคราะห์โดยใช้สถิติวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูปแบบของ

ตาราง โดยมีระดบัการตดัสินใจดงันี ้

   4.50 - 5.00  หมายถึง มีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 
   3.50 - 4.49  หมายถึง มีความเหมาะสมมาก 

          2.50 - 3.49  หมายถึง มีความเหมาะสมปานกลาง 
          1.50 - 2.49  หมายถึง มีความเหมาะสมนอ้ย 
          1.00 - 1.49  หมายถึง มีความเหมาะสมนอ้ยที่สดุ 

         ปรากฏผลตามตาราง ดงันี ้
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ตาราง 4.12 ความคิดเห็นเก่ียวกบัโครงสรา้งบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑเ์ซตเครื่องนอนประเภทรวมหน่วย 
         (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้) 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การปอ้งกนัผลิตภณัฑด์า้นใน 4.84 0.37 มากที่สดุ 
2. ความแข็งแรง ทนทาน 4.83 0.42 มากที่สดุ 
3. สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้ 4.98 0.15 มากที่สดุ 
4. ความเหมาะสมต่อการน าไปใช้ในรูปแบบ  
    Display 

4.90 0.30 มากที่สดุ 

5. มีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์ 4.83 0.42 มากที่สดุ 
   รวม 4.89 0.06 มากทีสุ่ด 

 สรุปตาราง 4.12 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑเ์ซตเครื่องนอนประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้) มี

ระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่  𝑥̄  = 4.89 กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นว่า        

การป้องกันผลิตภัณฑ์ด้านใน มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.84                      

ความแข็งแรง ทนทาน มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.83 สามารถ
จัดแสดงสินค้าในรูปแบบ Display ได้ มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย       

𝑥̄  = 4.98 ดา้นความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ Display มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ

มากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.90 และมีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์มีความเหมาะสม

อยู่ในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.83    
 
ตาราง 4.13 ความคิดเห็นเก่ียวกับการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑ์เซตเครื่องนอน 

       ประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้) แบบที่ 1 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.31 0.75 มาก 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 3.16 0.93 มาก 
3. การใชโ้ทนสี 4.43 0.71 มาก 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 3.59 0.67 มาก 
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ตาราง 4.13 (ต่อ) 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.68 0.54 มากที่สดุ 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.76 0.44 มากที่สดุ 
   รวม 4.16 0.14 มาก 

สรุปตาราง 4.13 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์เซตเครื่องนอน ประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้)             

แบบที่ 1 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.16 พบว่า กลุ่มตัวอย่าง               
มีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสัญลักษณ์ มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย          

 𝑥̄  = 4.31 การใช้ภาพประกอบและลวดลาย  มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย          

 𝑥̄  = 3.16 การใชโ้ทนสี มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.43 การใชรู้ปแบบ

ของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.59 การใชข้นาดของตัวอักษร                   

มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.68 รายละเอียดของสินค้า มีความ

เหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.76 
 
ตาราง 4.14 ความคิดเห็นเก่ียวกับการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑ์เซตเครื่องนอน 

       ประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้) แบบที่ 2 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.45 0.75 มาก 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 3.64 0.66 มาก 
3. การใชโ้ทนสี 3.94 0.83 มาก 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.44 0.71 มาก 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.87 0.33 มากที่สดุ 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.69 0.53 มากที่สดุ 
   รวม 4.34 0.46 มาก 

สรุปตาราง 4.14 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์เซตเครื่องนอน ประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้)             
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แบบที่ 2 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.34 พบว่า กลุ่มตัวอย่าง               
มีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสัญลักษณ์ มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย          

𝑥̄  = 4.45 การใช้ภาพประกอบและลวดลาย  มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย          

𝑥̄  = 3.64 การใชโ้ทนสี มีความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.94 การใชรู้ปแบบของ

ตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.44 การใชข้นาดของตัวอักษร มี

ความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.87 รายละเอียดของสินค้า มีความ

เหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.69 
 

ตาราง 4.15 ความคิดเห็นเก่ียวกับการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑ์เซตเครื่องนอน 
       ประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้) แบบที่ 3 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.80 0.46 มากที่สดุ 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.51 0.58 มากที่สดุ 
3. การใชโ้ทนสี 4.78 0.49 มากที่สดุ 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.80 0.46 มากที่สดุ 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.86 0.39 มากที่สดุ 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.94 0.24 มากที่สดุ 
   รวม 4.78 0.16 มากทีสุ่ด 

สรุปตาราง 4.15 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์เซตเครื่องนอน ประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้)             

แบบที่ 3 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.78 พบว่า กลุ่มตัวอย่าง               
มีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ์ มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย          

 𝑥̄  = 4.80 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย          

 𝑥̄  = 3.51 การใช้โทนสี มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.78 การใช้

รูปแบบของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.80 การใชข้นาด

ของตวัอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.86 รายละเอียดของสินคา้                     

มีความเหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.94 
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จากผลสรุปของกราฟิกบนบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑ์เซตเครื่องนอน ประเภทรวมหน่วย 
(ปลอกหมอนใหญ่  1 ชิ ้น  ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิ ้น) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้ผลสรุปว่า กราฟิกบน                   

บรรจุภัณฑแ์บบที่ 3 มีความเหมาะสมมากที่สุดเป็นอนัดบั 1 โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.78 กราฟิกบน

บรรจุภัณฑ์แบบที่  2 มีความเหมาะสมเป็นอันดับ 2 โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.34 และกราฟิกบน                              

บรรจภุณัฑแ์บบที่ 1 มีความเหมาะสมเป็นอนัดบัสดุทา้ย โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.16   
 
ตาราง 4.16 ความคิดเห็นเก่ียวกบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ครื่องแต่งกาย 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การปอ้งกนัผลิตภณัฑด์า้นใน 4.96 0.20 มากที่สดุ 
2. ความแข็งแรง ทนทาน 4.87 0.34 มากที่สดุ 
3. สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้ 4.88 0.33 มากที่สดุ 
4. ความเหมาะสมต่อการน าไปใช้ในรูปแบบ  
    Display 

4.99 0.09 มากที่สดุ 

5. มีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์ 4.96 0.20 มากที่สดุ 
   รวม 4.93 0.06 มากทีสุ่ด 

สรุปตาราง 4.16 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์

ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย มีระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.93 กลุ่ม
ตัวอย่างมีความคิดเห็นว่า การป้องกันผลิตภัณฑด์า้นใน มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.96 ความแข็งแรง ทนทาน มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.87 สามารถจัดแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ

มากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.88 ดา้นความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ Display มีความ

เหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย  𝑥̄  = 4.99 และมีอัตลักษณ์ เหมาะสมส าหรับ

ผลิตภณัฑ ์มีความเหมาะสมอยู่ในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.96 
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ตาราง 4.17 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ครื่องแต่งกาย แบบที่ 1  

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.36 0.70 มาก 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.41 0.71 มาก 
3. การใชโ้ทนสี 4.66 0.55 มากที่สดุ 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 2.27 0.89 นอ้ย 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.36 0.66 มาก 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.75 0.44 มากที่สดุ 
   รวม 4.01 0.94 มาก 

 สรุปตาราง 4.17 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย แบบที่  1 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่             

𝑥̄  = 4.01 พบว่า กลุ่มตวัอย่าง มีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ์ มีความเหมาะสม

ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.36 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมใน

ระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.41 การใช้โทนสี มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.66 การใช้รูปแบบของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับน้อย โดยมีค่าเฉลี่ย     

 𝑥̄  = 2.27 การใช้ขนาดของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.36 

รายละเอียดของสินคา้  มีความเหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.75 
 
ตาราง 4.18 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ครื่องแต่งกาย แบบที่ 2 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.76 0.44 มากที่สดุ 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.31 0.75 มาก 
3. การใชโ้ทนสี 2.96 1.14 ปานกลาง 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.68 0.54 มากที่สดุ 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.45 0.71 มาก 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.63 0.66 มาก 
   รวม 4.13 0.70 มาก 
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สรุปตาราง 4.18 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย แบบที่  2 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่                

𝑥̄  = 4.13 พบว่า กลุม่ตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์มีความเหมาะสมใน

ระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.76 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมใน

ระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.31 การใช้โทนสี มีความเหมาะสมในระดับปานกลาง โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 2.96 การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย

 𝑥̄  = 4.68 การใช้ขนาดของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.45 

รายละเอียดของสินคา้ มีความเหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.63 
 
ตาราง 4.19 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ครื่องแต่งกาย แบบที่ 3 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.58 0.52 มากที่สดุ 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.87 0.34 มากที่สดุ 
3. การใชโ้ทนสี 4.86 0.35 มากที่สดุ 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.76 0.43 มากที่สดุ 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.96 0.39 มากที่สดุ 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.99 0.09 มากที่สดุ 
   รวม 4.84 0.15 มากทีสุ่ด 

สรุปตาราง 4.19 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย แบบที่  3 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่                 

𝑥̄  = 4.84 พบว่า กลุม่ตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์มีความเหมาะสมใน

ระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.58 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมใน

ระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.87 การใชโ้ทนสี มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.86 การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย

 𝑥̄  = 4.76 การใชข้นาดของตวัอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.96 

รายละเอียดของสินคา้ มีความเหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.99 
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จากผลสรุปของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ส าหรบัผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย ทั้ง 3 รูปแบบ 
ไดผ้ลสรุปว่า กราฟิกบนบรรจภุณัฑแ์บบที่ 3 มีความเหมาะสมมากที่สดุเป็นอนัดบั 1 โดยมีค่าเฉลี่ย 

𝑥̄  = 4.84 กราฟิกบนบรรจุภณัฑแ์บบที่ 2 มีความเหมาะสมเป็นอันดบั 2 โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.13 

และกราฟิกบนบรรจภุณัฑแ์บบที่ 1 มีความเหมาะสมเป็นอนัดบัสดุทา้ย โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.01     
 

ตาราง 4.20 ความคิดเห็นเก่ียวกับโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เซตบนโต๊ะอาหาร ประเภท       
.รวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กนัเป้ือน 1 ชิน้)         

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การปอ้งกนัผลิตภณัฑด์า้นใน 4.80 0.40 มากที่สดุ 
2. ความแข็งแรง ทนทาน 4.70 0.53 มากที่สดุ 
3. สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้ 4.82 0.15 มากที่สดุ 
4. ความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ    
    Display 

4.82 0.15 มากที่สดุ 

5. มีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์ 4.96 0.20 มากที่สดุ 
   รวม 4.82 0.09 มากทีสุ่ด 

 สรุปตาราง 4.20 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร ประเภทรวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปูโต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กันเป้ือน                    

1 ชิน้)  มีระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่  𝑥̄  = 4.82 กลุ่มตัวอย่างมีความ
คิดเห็นว่า การป้องกันผลิตภัณฑ์ดา้นใน มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย     

𝑥̄  = 4.80 ความแข็งแรง ทนทาน มีความเหมาะสมอยู่ในระดบัมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.70 
สามารถจัดแสดงสินค้าในรูปแบบ Display ได้ มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.82 ดา้นความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ Display มีความเหมาะสมอยู่ใน

ระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.82 และมีอัตลักษณ์ เหมาะสมส าหรบัผลิตภัณฑ์ มีความ

เหมาะสมอยู่ในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.96 
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ตาราง 4.21 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร 
.ประเภทรวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กนัเป้ือน 1 ชิน้) แบบที่ 1        

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.87 0.35 มากที่สดุ 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.78 0.49 มากที่สดุ 
3. การใชโ้ทนสี 4.96 0.20 มากที่สดุ 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.81 0.46 มากที่สดุ 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.62 0.56 มากที่สดุ 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.82 0.39 มากที่สดุ 
   รวม 4.81 0.11 มากทีสุ่ด 

สรุปตาราง 4.21 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ผลิตภณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร ประเภทรวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กนัเป้ือน 1 

ชิน้) แบบที่  1 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่  𝑥̄  = 4.81 พบว่า กลุ่ม
ตวัอย่าง มีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สดุ โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.87 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.78 การใช้โทนสี มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.96    

การใชรู้ปแบบของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.81 การใช้

ขนาดของตวัอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.62 รายละเอียดของ

สินคา้ มีความเหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.82 
 

ตาราง 4.22 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร 
.ประเภทรวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กนัเป้ือน 1 ชิน้) แบบที่ 2 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 3.98 0.79 มาก 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.48 0.51 มาก 
3. การใชโ้ทนสี 4.45 0.71 มาก 
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ตาราง 4.22 (ต่อ) 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.89 0.32 มากที่สดุ 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.70 0.53 มากที่สดุ 
6. รายละเอียดของสินคา้ 3.63 0.66 มาก 
   รวม 4.36 0.37 มาก 

สรุปตาราง 4.22 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ผลิตภณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร ประเภทรวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กนัเป้ือน 1 

ชิ ้น )  แบบที่  2 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากที่ สุดเป็นผลรวมที่  𝑥̄  = 4.36 พบว่า                         
กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นว่า การใช้รูปแบบตราสัญลักษณ์ มีความเหมาะสมในระดับมาก                 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.98 การใช้ภาพประกอบและลวดลาย  มีความเหมาะสมในระดับมาก                  

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.48 การใชโ้ทนสี มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.45 

การใชรู้ปแบบของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.89 การใช้

ขนาดของตวัอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.70 รายละเอียดของ

สินคา้ มีความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.63 
 
ตาราง 4.23 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร   

.ประเภทรวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กนัเป้ือน 1 ชิน้) แบบที่ 3 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.56 0.50 มากที่สดุ 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.39 0.65 มาก 
3. การใชโ้ทนสี 4.90 0.31 มากที่สดุ 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.95 0.23 มากที่สดุ 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.87 0.09 มากที่สดุ 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.99 0.09 มากที่สดุ 
   รวม 4.78 0.24 มากทีสุ่ด 
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สรุปตาราง 4.23 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ผลิตภณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร ประเภทรวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปโูต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กนัเป้ือน 1 

ชิน้) แบบที่  3 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่  𝑥̄  = 4.78 พบว่า กลุ่ม
ตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สดุ โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.56 การใช้ภาพประกอบและลวดลาย  มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.39 การใช้โทนสี มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.90    

การใชรู้ปแบบของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.95 การใช้

ขนาดของตวัอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.87 รายละเอียดของ

สินคา้ มีความเหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.99 
จากผลสรุปของกราฟิกบนบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑ์เซตบนโต๊ะอาหาร ประเภท

รวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผ้าปูโต๊ะ 1 ชิน้ ผ้ากันเป้ือน 1 ชิน้) ทั้ง 3 รูปแบบ ได้ผลสรุปว่า 

กราฟิกบนบรรจุภัณฑแ์บบที่ 1 มีความเหมาะสมมากที่สุดเป็นอันดับ 1 โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.81 

กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์แบบที่  3 มีความเหมาะสมเป็นอันดับ 2 โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.78 และ

กราฟิกบนบรรจภุณัฑแ์บบที่ 2 มีความเหมาะสมเป็นอนัดบัสดุทา้ย โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.36              
   
ตาราง 4.24 ความคิดเห็นเก่ียวกบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑก์ระเป๋า 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การปอ้งกนัผลิตภณัฑด์า้นใน 4.56 0.69 มาก 
2. ความแข็งแรง ทนทาน 4.48 0.66 มาก 
3. สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้ 4.61 0.66 มาก 
4. ความเหมาะสมต่อการน าไปใช้ในรูปแบบ  
    Display 

4.75 0.49 มาก 

5. มีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์ 4.90 0.29 มากที่สดุ 
   รวม 4.66 0.56 มาก 

 สรุปตาราง 4.24 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์

ผลิตภณัฑก์ระเป๋า มีระดบัความพึงพอใจในระดบัมากที่สดุเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.66 กลุ่มตวัอย่างมี
ความคิดเห็นว่า การป้องกันผลิตภัณฑด์า้นใน มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย  

 𝑥̄  = 4.56 ความแข็งแรง ทนทาน มีความเหมาะสมอยู่ในระดบัมากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.48 
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สามารถจัดแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย   

𝑥̄  = 4.61 ดา้นความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ Display มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ

มาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.75 และมีอัตลักษณ์ เหมาะสมส าหรบัผลิตภัณฑ์ มีความเหมาะสม               

อยู่ในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.90 
 
ตาราง 4.25 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑก์ระเป๋า แบบที่ 1     

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.98 0.13 มาก 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.57 0.66 มากที่สดุ 
3. การใชโ้ทนสี 4.39 0.78 มาก 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.74 0.54 มาก 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.86 0.39 มาก 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.80 0.49 มากที่สดุ 
   รวม 4.72 0.50 มาก 

 สรุปตาราง 4.25 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์

ผลิตภัณฑก์ระเป๋า แบบที่ 1 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.72 พบว่า 

กลุ่มตวัอย่าง มีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ์ มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สุด 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.98 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.57 การใชโ้ทนสี มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.39 

การใชรู้ปแบบของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.74 การใช้

ขนาดของตวัอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.86 รายละเอียดของสินคา้ 

มีความเหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.80 
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ตาราง 4.26 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑก์ระเป๋า แบบที่ 2 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.74 0.52 มาก 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.70 0.53 มากที่สดุ 
3. การใชโ้ทนสี 4.45 0.71 มาก 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 3.63 0.66 มาก 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 3.95 0.85 มากที่สดุ 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.89 0.32 มากที่สดุ 
   รวม 4.35 0.47 มาก 

สรุปตาราง 4.26 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์

ผลิตภัณฑ์กระเป๋า แบบที่ 2 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.35 
พบว่า กลุม่ตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์มีความเหมาะสมในระดบัมาก                 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.45 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด                  

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.70 การใชโ้ทนสี มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.45 

การใชรู้ปแบบของตัวอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.63 การใชข้นาด

ของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  =  รายละเอียดของสินคา้ มีความ

เหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.63 
 
ตาราง 4.27 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑก์ระเป๋า แบบที่ 3 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.74 0.43 มาก 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 5.00 0.00 มากที่สดุ 
3. การใชโ้ทนสี 4.89 0.46 มากที่สดุ 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.85 0.35 มากที่สดุ 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.33 0.85 มาก 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.36 0.61 มาก 
   รวม 4.69 0.39 มาก 
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สรุปตาราง 4.27 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์

ผลิตภัณฑก์ระเป๋า แบบที่ 3 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.69 พบว่า 
กลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์มีความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.74 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 5.00 การใชโ้ทนสี มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.89 การ

ใชรู้ปแบบของตวัอกัษร มีความเหมาะสมในระดับมากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 485 การใชข้นาด

ของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.33 รายละเอียดของสินค้า             

มีความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.69 
จากผลสรุปของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กระเป๋า ทั้ง 3 รูปแบบ ได้ผล 

สรุปว่า กราฟิกบนบรรจภุณัฑแ์บบที่ 1 มีความเหมาะสมมากที่สดุเป็นอนัดบั 1 โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 

4.72 กราฟิกบนบรรจุภณัฑแ์บบที่ 3 มีความเหมาะสมเป็นอนัดบั 2 โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.69 และ

กราฟิกบนบรรจภุณัฑแ์บบที่ 2 มีความเหมาะสมเป็นอนัดบัสดุทา้ย โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.35  
 

ตาราง 4.28 ความคิดเห็นเก่ียวกบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้คลมุไหล ่

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การปอ้งกนัผลิตภณัฑด์า้นใน 4.35 0.80 มาก 
2. ความแข็งแรง ทนทาน 4.30 0.73 มาก 
3. สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้ 4.28 0.70 มาก 
4. ความเหมาะสมต่อการน าไปใช้ในรูปแบบ  
    Display 

4.29 4.81 มาก 

5. มีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์ 4.80 0.51 มากที่สดุ 
   รวม 4.40 0.51  

 สรุปตาราง 4.28 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์

ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่ มีระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่  𝑥̄  = 4.40 กลุ่ม
ตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า การป้องกนัผลิตภณัฑด์า้นใน มีความเหมาะสมอยู่ในระดบัมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.35 ความแข็งแรง ทนทาน มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย          

𝑥̄  = 4.30 สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้มีความเหมาะสมอยู่ในระดบัมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.28 ดา้นความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ Display มีความเหมาะสมอยู่ใน
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ระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.29 และมีอัตลักษณ์ เหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ์  มีความ

เหมาะสมอยู่ในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.80 
 
ตาราง 4.29 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้คลมุไหล ่แบบที่ 1     

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.76 0.42 มาก 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.72 0.44 มาก 
3. การใชโ้ทนสี 4.99 0.09 มากที่สดุ 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.89 0.30 มากที่สดุ 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.78 0.40 มาก 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.74 0.43 มาก 
   รวม 4.81 0.35 มากทีสุ่ด 

สรุปตาราง 4.29 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์

ผลิตภณัฑผ์่าคลมุไหล่ แบบที่ 1 ผลระดบัความพึงพอใจในระดบัมากที่สุดเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.81 
พบว่า กลุ่มตัวอย่าง มีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลักษณ์ มีความเหมาะสมในระดับ

มาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.76 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมในระดับมาก 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.72 การใช้โทนสี  มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย                   

𝑥̄  = 4.99 การใช้รูปแบบของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย             

𝑥̄  = 3.89 การใชข้นาดของตัวอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมากที่สดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.78 

รายละเอียดของสินคา้ มีความเหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.74 
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ตาราง 4.30 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้คลมุไหล ่แบบที่ 2 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 5.00 0.00 มากที่สดุ 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 4.39 0.48 มาก 
3. การใชโ้ทนสี 4.90 0.29 มากที่สดุ 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.57 0.66 มาก 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.36 0.82 มาก 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.61 0.69 มาก 
   รวม 4.63 0.39 มาก 

สรุปตาราง 4.30 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์

ผลิตภัณฑ์ผ่าคลุมไหล่ แบบที่ 2 ผลระดับความพึงพอใจในระดับมากเป็นผลรวมที่  𝑥̄  = 4.63 
พบว่า กลุม่ตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์มีความเหมาะสมในระดบัมาก

ที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 5.00 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมในระดับมาก                  

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.39 การใชโ้ทนสี มีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.90 

การใชรู้ปแบบของตัวอกัษร มีความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.57 การใชข้นาด

ของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.36 รายละเอียดของสินคา้ มี

ความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.61 
 
ตาราง 4.31 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้คลมุไหล ่แบบที่ 3 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์ 4.04 0.81 มาก 
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย 3.83 0.85 มาก 
3. การใชโ้ทนสี 3.85 0.84 มาก 
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร 4.09 0.82 มาก 
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร 4.19 0.80 มาก 
6. รายละเอียดของสินคา้ 4.12 0.80 มาก 
   รวม 4.02 0.59 มาก 
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สรุปตาราง 4.31 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์

ผลิตภณัฑผ์า้คลมุไหล่ แบบที่ 3 ผลระดบัความพึงพอใจในระดบัมากที่สุดเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.02
พบว่า กลุม่ตวัอย่างมีความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์มีความเหมาะสมในระดบัมาก 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.04 การใชภ้าพประกอบและลวดลาย มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.83 การใชโ้ทนสี มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.85 การใช้

รูปแบบของตัวอักษร มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.09 การใชข้นาดของ

ตวัอักษร มีความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.19 รายละเอียดของสินคา้ มีความ

เหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.12 
จากผลสรุปของกราฟิกบนบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑ์ผา้คลุมไหล่ทัง้ 3 รูปแบบ ไดผ้ล

สรุปว่า กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 มีความเหมาะสมมากที่สุดเป็นอันดับ 1 โดยมีค่าเฉลี่ย      

𝑥̄  = 4.81 กราฟิกบนบรรจุภณัฑแ์บบที่ 2 มีความเหมาะสมเป็นอันดบั 2 โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.68 

และกราฟิกบนบรรจภุณัฑแ์บบที่ 3 มีความเหมาะสมเป็นอนัดบัสดุทา้ย โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.02  
 
4.3 ผลการศึกษาและพัฒนาช้ันจัดแสดงสินค้าส าหรับผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก 
     กรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุ่มทอผ้าและตัดเย็บบ้านหาดเสีย้วจังหวัด 
      สุโขทัย 
           4.3.1 ผลการวิเคราะหข์้อมูลจากแบบประเมินประสิทธิภาพความพึงพอใจ 
          จากแบบประเมินประสิทธิภาพและความพึงพอใจ  การศึกษาและพัฒนา                 
บรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอจก กรณีศึกษา : แบรนด์วิมวิภา ของกลุ่มทอผ้า             
และตัดเย็บ บา้นหาดเสีย้ว จังหวดัสโุขทยั โดยมีจ านวนผูต้อบแบบสอบถาม 222 คน ผูว้ิจัยไดน้ า
ขอ้มูลมาวิเคราะห์โดยใช้สถิติวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูปแบบของ
ตาราง โดยมีระดบัการตดัสินใจดงันี ้

  4.50 - 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 
     3.50 - 4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 

            2.50 - 3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 
            1.50 - 2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมนอ้ย 
            1.00 - 1.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมนอ้ยที่สดุ ปรากฏผลตามตาราง ดงันี ้
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ตาราง 4.32 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งชัน้จดัแสดงสินคา้ แบบที่ 1 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. รูปแบบชัน้จดัแสดงสินคา้มีความสวยงาม 4.35 0.80 มาก 
2. ความเหมาะสมของโครงสรา้ง 4.30 0.73 มาก 
3. มีความดงึดดูและน่าสนใจ 4.28 0.70 มาก 
4. มีความสะดวกในการพิจารณาสินคา้ 4.29 0.81 มาก 
5. มีความเหมาะสมกบัตวัผลิตภณัฑ ์ 4.80 0.51 มาก 
   รวม 4.40 0.71 มาก 

สรุปตาราง 4.32 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งชัน้จัดแสดง

สินคา้ แบบที่ 1 ผลระดบัความพงึพอใจในระดบัมากเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.40 พบว่า กลุม่ตวัอย่างมี
ความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบชัน้จดัแสดงสินคา้มีความสวยงาม มีความเหมาะสมในระดับมาก 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.35 ความเหมาะสมของโครงสรา้ง มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.30 มีความดึงดุดและน่าสนใจมีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย                  

𝑥̄  = 3.28 มีความสะดวกในการพิจารณาสินค้า มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย              

𝑥̄  = 4.29 มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย                 

𝑥̄  = 4.80  
 
ตาราง 4.33 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งชัน้จดัแสดงสินคา้ แบบที่ 2 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. รูปแบบชัน้จดัแสดงสินคา้มีความสวยงาม 4.78 0.45 มาก 
2. ความเหมาะสมของโครงสรา้ง 4.53 0.73 มาก 
3. มีความดงึดดูและน่าสนใจ 4.64 0.64 มาก 
4. มีความสะดวกในการพิจารณาสินคา้ 4.85 0.42 มากที่สดุ 
5. มีความเหมาะสมกบัตวัผลิตภณัฑ ์ 4.90 0.29 มากที่สดุ 
   รวม 4.74 0.51 มาก 

สรุปตาราง 4.33 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งชัน้จัดแสดง

สินคา้ แบบที่ 2 ผลระดบัความพงึพอใจในระดบัมากเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.74 พบว่า กลุม่ตวัอย่างมี
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ความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบชัน้จดัแสดงสินคา้มีความสวยงาม มีความเหมาะสมในระดับมาก 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.78 ความเหมาะสมของโครงสรา้ง มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.53 มีความดึงดุดและน่าสนใจมีความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ย                  

𝑥̄  = 3.64 มีความสะดวกในการพิจารณาสินค้า มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย           

𝑥̄  = 4.85 มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย              

𝑥̄  = 4.90  
 
ตาราง 4.34 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งชัน้จดัแสดงสินคา้ แบบที่ 3 

รายการ 
n = 222 ระดับ 

ความเหมาะสม 𝑥̄  SD. 
1. รูปแบบชัน้จดัแสดงสินคา้มีความสวยงาม 4.72 0.44 มาก 
2. ความเหมาะสมของโครงสรา้ง 4.60 0.48 มาก 
3. มีความดงึดดูและน่าสนใจ 4.87 0.32 มาก 
4. มีความสะดวกในการพิจารณาสินคา้ 4.48 0.73 มาก 
5. มีความเหมาะสมกบัตวัผลิตภณัฑ ์ 4.21 0.90 มาก 
   รวม 4.58 0.57 มาก 

สรุปตาราง 4.34 แสดงค่าเฉลี่ยของการประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งชัน้จัดแสดง

สินคา้ แบบที่ 3 ผลระดบัความพงึพอใจในระดบัมากเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.58 พบว่า กลุม่ตวัอย่างมี
ความคิดเห็นว่า การใชรู้ปแบบชัน้จดัแสดงสินคา้มีความสวยงาม มีความเหมาะสมในระดับมาก 

โดยมีค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 4.72 ความเหมาะสมของโครงสรา้ง มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 𝑥̄  = 3.60 มีความดึงดุดและน่าสนใจมีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย                  

𝑥̄  = 3.87 มีความสะดวกในการพิจารณาสินค้า มีความเหมาะสมในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ย               

𝑥̄  = 4.48 มีความเหมาะสมกบัตวัผลิตภณัฑม์ีความเหมาะสมในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ย  𝑥̄  = 4.21 
  
4.3.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลภาพรวมจากผู้เชี่ยวชาญด้านชั้นจัดแสดงสินค้า

ส าหรับการขายหน้าร้าน 
          ผลจากแบบสอบถาม ผูเ้ชี่ยวชาญไดเ้ล็งถึงการดึงดูดความน่าสนใจ และการเพิ่ม
ยอดขายใหก้ับผลิตภัณฑ ์การมองเห็นบรรจุภัณฑไ์ดอ้ย่างชัดเจน การออกแบบจะเน้นในการจัด
แสดงสินค้าที่มีความกระจายตัว และการจัดวางที่ชันเจน การใชว้ัสดุที่มีความเหมาะสมกับตัว            
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บรรจุภัณฑ์ และเหมาะสมกับการขาย พืน้ที่ในการจัดวาง ลักษณะของโทนสีโดยรวม เน้นให้มี
ความเรียบหรูเนื่องจากบรรจุภณัฑม์ีโทนสีที่มีความเขม้ เพื่อใหบ้รรจภุณัฑม์ีความโดดเด่นลวดลาย
ที่ใชใ้นการตหแต่งจะใชส้ีที่ไปในทิศทางเดียวกนั ใชเ้อกลกัษณข์องผลิตภัณฑม์าพฒันาต่อในการ
ท าเป็นลวดลายตวัหนงัสือเขา้ใจไดง้าน เพิ่มความน่าสนใจและการดงึดดูลกุคา้ และสามารถศึกษา
ขอ้มลูก่อนตดัสินใจซือ้ได ้

 
 

 



 
 

บทที ่5  
สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

 
 

 การด าเนินการวิจัยการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก      
กรณีศึกษา :  แบรนด์วิมวิภา ของกลุ่มทอผ้าและตัดเย็บบ้านหาดเสี ้ยว จังหวัดสุโขทัย                          
สรุปผลวิเคราะหข์อ้มลูในบทที่ 4 ผูว้ิจยัสามารถสรุปผลไดข้อ้มลู ดงันี ้
 
5.1 สรุปผลการวิจัย 
 จากการศึกษา ค้นคว้า ความเป็นมาและข้อมูลของแบรนด์ท าให้เห็นถึงปัญหาต่าง ๆ 
เก่ียวกับบรรจุภัณฑ ์และดา้นการตลาด พบปัญหาทั้งในด้านโครงสรา้งของบรรจุภัณฑ ์รวมถึง
กราฟิกบนบรรจุภณัฑ ์และดา้นการตลาด ผูว้ิจยัจึงไดศ้ึกษาขอ้มลูต่าง ๆ เก่ียวกบับรรจุภณัฑ ์ทัง้ใน
เรื่องของการศึกษากลุ่มลูกคา้ การส่งเสริมการขาย และปัญหาต่าง ๆ ที่เก่ียวขอ้ง ความรูท้ั่วไป
เก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์หลกัการออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ในดา้นโครงสรา้ง และกราฟิก กบัเลือกวสัดุให้
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ ์และอัตลกัษณข์องแบรนด ์กรมวิธีการผลิต ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซือ้ 
เพื่อใหเ้หมาะสมกบัผลิตภณัฑม์ากที่สดุ กฎหมายเก่ียวกบัผา้ทอ และบรรจุภณัฑ ์รวมถึงงานวิจยัที่
เก่ียวขอ้ง เพื่อที่จะพฒันาบรรจภุณัฑใ์นดา้นโครงสรา้ง กราฟิก และชัน้จดัแสดงสินคา้ ทัง้นี ้ผูว้ิจยัได้
วางแผนการออกแบบโดยใชห้ลกัการออกแบบกลอ่งบรรจภุณัฑใ์นรูปแบบ Display เพื่อใหส้ามารถ
แสดงสินค้าได้ในตัว และสามารถปกป้องสินค้าได้ การน าเศษผ้าจากการตัดเย็บมาท ากล่อง              
บรรจุภณัฑ ์กราฟิกที่สามารถสื่อสารกบัผูบ้ริโภคได้ ดา้นตราสินคา้สามารถจ าจดไดง้่าย และชัน้จดั
แสดงสินคา้สามารถส่งเสริมการขายได ้โดยการด าเนินงานจะก าหนดกลุ่มประชากร และกลุ่ม
ตัวอย่างสรา้งเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล ผลของการออกแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑข์อง
ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก ของกลุ่มทอผา้และตัดเย็บบา้นหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย กรณีศึกษา :          
แบรนดว์ิมวิภา ทัง้ 5 แบบ พบว่าการประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑ์เซต
เครื่องนอนประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก 1 ชิน้) มีระดับความ               

พึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่  𝑥̄  = 4.89 การประเมินผลการออกแบบโครงสร้าง                     

บรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย มีระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุดเป็นผลรวมที่  𝑥̄  = 
4.93 การประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑ์เซตบนโต๊ะอาหาร ประเภท                
รวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผา้ปูโต๊ะ 1 ชิน้ ผา้กันเป้ือน 1 ชิน้)  มีระดับความพึงพอใจในระดบั
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มากที่สดุเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.82 และการประเมินผลการออกแบบโครงสรา้งบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑ์

กระเป๋า มีระดบัความพึงพอใจในระดบัมากที่สดุเป็นผลรวมที่ 𝑥̄  = 4.66 จากผลการประเมินความ
พึงพอใจของผูบ้ริโภคแสดงใหเ้ห็นว่าผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใหค้วามพึงพอใจในรูปแบบการ
ใช้งาน และสามารถแสดงสินค้าในรูปแบบ Display ได้ และผู้บริโภคมีความเห็นถึงต้นแบบ               
บรรจุภัณฑว์่าสามารถปกป้องสินคา้ไดม้ีความเป็นเอกลักษณ์ และยังสามารถน าไปผลิตจริง ได้                 
ไดเ้ลือกการออกแบบโดยท าแบบสอบถามทัง้หมด 3 ขัน้ตอน คือ ก่อนการออกแบบ ขณะด าเนินการ
ออกแบบ และประเมินความพึงพอใจในการออกแบบ เพื่อให้ทราบถึงความต้องการของกลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าทอจกน าข้อมูลมาวิเคราะห์เพื่อออกแบบร่างและน าเสนอ
ผูเ้ชี่ยวชาญทรงคณุวฒุิเพื่อเขา้สู่ขบวนการคัดเลือกรูปแบบที่มีความเหมาะสม โดยวิเคราะหร์ะดับ
ความเหมาะสมจาการใชส้ถิติวิเคราะหแ์ลว้จึงน าแบบร่างมาพฒันาต่อจนเสร็จสมบูรณ ์บรรจุภณัฑ์
ที่พัฒนาโดยผ่านกระบวนการศึกษาข้อมูลที่เก่ียวข้อง และจัดท าเป็นรายงานสรุปผลที่รวบรวม
กระบวนการในการวิจยั 
 
5.2 การอภปิรายผลการวิจัย 
 จากการที่ศกึษาขอ้มลูงานวิจยัที่มีความเก่ียวขอ้งกบัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์การออกแบบ
สัญลักษณ์มีความสอดคลอ้งกับทฤษฎีการออกแบบสัญลักษณข์อง ทองเจือ  เขียดทอง (2548)                
ที่ไดส้รุปแนวทางการออกแบบสญัลกัษณค์วรมีรูปลกัษณท์ี่น่าจ าจด ใหค้วามรูส้ึกคุน้เคย แต่ตอ้ง                 
ดไูม่ธรรมดา เรียบง่ายสามารถสื่อความหมายไดอ้ย่างรวดเร็ว และทฤษฎีการออกแบบกราฟิกของ 
ประชิด  ทินบุตร (2531) เรื่องของการใชต้ัวอักษรเป็นส่วนดึงดูดสายตา มีลกัษณะตัวอักษรแบบ 
Display Face เพื่อการเน้นให้สามารถดึงดูดผู้บริโภคได้ โดยบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์                      
ผา้ขาวมา้ทอจกทัง้หมดที่ออกแบบใหส้ามารถแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ไดโ้ครงสรา้งมีความ
แข็งแรงทนทาน สามารถน าไปใชง้านต่อได ้และจ านวนสีในการพิมพ์บนบรรจุภณัฑ ์การลดจ านวน
สีเป็นการลดค่าใชจ้่ายของการผลิตภัณฑบ์รรจุภณัฑ ์ดา้นกราฟิกใชท้ฤษฎีการออกแบบ Graphic 
Design ในรูปแบบ Farming มีสีที่ เป็นไปในทิศทางเดียวกันใช้ทฤษฎีการใช้สี  60 30 10                        
(MT FIXTURE, 2564) 
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5.3 ข้อเสนอแนะ 
การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก กรณีศึกษา : แบรนด์

วิมวิภา ของกลุ่มทอผา้และตัดเย็บบา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั นัน้ยงัคงมีขอ้ใหแ้กไ้ขและพัฒนา
เพื่อต่อยอดไดอี้ก ในดา้นของโครงสรา้งสามารถสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้และลดปัญหาเศษผา้
เหลือใช ้โดยการน ามาท าบรรจภุณัฑ ์ในดา้นของขอ้เสนอแนะจากคณาจารยใ์นการใหค้วามคิดเห็น
ในดา้นของการผลิตกล่องที่เป็นลกัษณะของจั่วปัง ตอ้งค านึงถึงความเรียบรอ้ยในการผลิต การติด
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ และความหนาของกระดาษที่ใช้ ในด้านของชั้นจัดแสดงสินค้าควรเพิ่ม
ลวดลายของเอกลักษณ์ที่เป็นลายชา้งลงไป เพื่อไม่ใหช้ั้นจัดแสดงดูขาวจนเกินไปเพิ่มสีสันและ               
จุดสนใจใหก้ับชัน้แสดงสินคา้ การจัดวางลวดลายต่าง ๆ โทนสีที่ใชใ้นการท า และวัสดุในการติด
ลวดลาย หากจะท าการวาดดว้ยตนเอง จะตอ้งมีความเรียบรอ้ยและความละเอียดเป็นอย่างมาก
ทางท่านคณาจารยจ์ึงแนะน าใหใ้ชว้ิธีการติดสติกเกอรแ์ทนเนื่องจากสามารถประหยดัเวลา และท า
ให้งานละเอียดมากยิ่งขึน้ จ าเป็นในด้านการออกแบบโดยรวมมีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์
ผ้าขาวม้าทอจก ตราสินค้ามีเอกลักษณ์จดจ าได้ง่าย และสื่อถึงแบรนด์ ด้านชั้นจัดแสดงสินคา้
สามารถแสดงสินคา้ไดอ้ย่างชดัเจน และเป็นไปตามแนวทางการออกแบบที่วางแผนไว ้ 
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แบบสัมภาษณผู้์ประกอบการ 
โครงการวิจัย เรื่อง 

การศึกษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก  
กรณีศกึษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุม่ทอผา้ และตดัเย็บบา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั 

 
ค าชีแ้จง 
 แบบสัมภาษณ์ข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์นี ้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาจากหลักสูตร
เทคโนโลยีบัณฑิต การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ซึ่งต้องการผลวิเคราะห์ไปใช้ในการพัฒนา    
บรรจุภณัฑ ์ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกแบรนดว์ิมวิภา จงัหวดัสโุขทยั จึงขอความกรุณาจากท่านใน
การตอบแบบสมัภาษณ์นี ้และโปรดกรอกใหค้รบถว้นตามความจริงจากความคิดเห็นของท่าน เพื่อ
จะน าไปเป็นประโยชนใ์นการท าวิจยั 
 
 แบบสอบถามมีทัง้หมด 3 ตอน ประกอบด้วย ดังนี ้
 ตอนที ่1 แบบสัมภาษณข์้อมูลท่ัวไปของผู้ประกอบการ 
 ตอนที ่2 แบบสัมภาษณข์้อมูลเกี่ยวกับแนวทางบรรจุภัณฑ ์
 ตอนที ่3 แบบสัมภาษณข์้อมูลเกี่ยวกับแนวทางชั้นจัดแสดงสินค้า 
 
 

      นางสาวสชุาดา หวงัปัญญา 
    นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์

    คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
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ตอนที ่1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ชื่อผูใ้หส้มัภาษณ…์…………………………………………………………………………………... 
ต าแหน่งในกลุม่………………………………………………………………………………………. 
สมัภาษณเ์มื่อวนัที่……….เดือน…………………..พ.ศ. …….………..เริ่มเวลา……..................น. 
สถานที่สมัภาษณ…์………………………………………………………………………………….. 
ที่อยู่ผูใ้หส้มัภาษณ…์…………………………………………………………………………………. 
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
ขอ้มลูการติดต่อ โทร………………………. ID LINE : …………… FACEBOOK…………………. 
 
 

นางสาวสชุาดา หวงัปัญญา 
    นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์

    คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



139 
 

ตอนที ่2 ข้อมูลเกี่ยวกับโครงสร้างและกราฟิกบนบรรจุภัณฑ ์
1. ปัญหาเก่ียวกบับรรจภุณัฑเ์ดิม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
2. สิ่งที่พึ่งพอใจในบรรจภุณัฑเ์ดิม 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
3. สิ่งที่ตอ้งการเพิ่มเติมในบรรจภุณัฑใ์หม่ (แนวทางบรรจภุณัฑท์ี่ตอ้งการ) 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
4. โคงสรา้งบรรจภุณัฑใ์หม่ที่ตอ้งการ 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
ขอ้มลูเพิ่มเติมอื่น ๆ 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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ตอนที ่3 ข้อมูลเกี่ยวกับด้านชั้นจัดแสดงสินค้า 
1. เหตผุลความตอ้งการชัน้จดัแสดงสินคา้ 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
2. รูปแบบชัน้จดัแสดงที่คาดหวงั 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
3. ลกัษณะการใชส้อยชัน้จดัแสดงสินคา้ที่ตอ้งการ 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
4. วสัดทุี่คาดหวงัในการเป็นสว่นประกอบชัน้จดัแสดง 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
5. ลกัษณะการจดัแสดง เช่น วางติดผนงั  
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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6. อปุกรณต์กแต่งที่ส  าคญัที่ตอ้งการน าเสนอความเป็นอตัลกัษณข์องชมุชน 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
ขอ้มลูเพิ่มเติมอื่น ๆ 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
 
 

นางสาวสชุาดา หวงัปัญญา 

    นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์

    คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
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แบบสอบถามส าหรับกลุ่มตัวอย่างส าหรับก่อนการออกแบบร่าง 
การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภณัฑผ์้าขาวม้าทอจก  

กรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุ่มทอผ้าและตัดเย็บ  
บ้านหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย 

 
วัตถุประสงค ์

1. เพื่อศึกษาอตัลกัษณแ์ละพฒันาโครงสรา้งของบรรจุภณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวม้า
ทอจก ของกลุ่มทอผา้และตัดเย็บบา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั เพื่อใหป้กป้องสินคา้ และสามารถ
จดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display 

2. เพื่อศึกษาและพัฒนาการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์า้ขาวม้าทอจก 
เพื่อใหส้ามารถสื่อสารกบัผูบ้รโิภคได ้

3. เพื่อออกแบบชัน้จดัแสดงสินคา้ เพื่อสง่เสรมิการขายใหก้บัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 
 
ค าชีแ้จง 

ขอ้ค าถามนีจ้ะเป็นแบบสอบถามก่อนการออกแบบตามวัตถุประสงค ์เป็นส่วนหนึ่งของ
การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ทอจก กรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา 
ของกลุ่มทอผ้าและตัดเย็บ บ้านหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย  เพื่อน าผลวิจัยไปประยุกต์ใช้ส  าหรับ
ขัน้ตอนการออกแบบโครงสรา้ง และกราฟิก เพื่อสง่เสรมิการขายใหก้บัตวัผลิตภณัฑ ์สามารถดึงดูด
ผูบ้ริโภคได ้และสามารถเพิ่มมูลค่าใหก้ับผลิตภัณฑไ์ด้ ผูว้ิจัยใคร่ขอความร่วมมือจากท่านในการ
ตอบแบบสอบถาม แสดงความคิดเห็น โดยผูต้อบแบบสอบถามจะไม่มีผลกระทบจากการตอบ
แบบสอบถามแต่ประการใด แบบสอบถามแบ่งเป็น 4 สว่น ดงันี ้
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สว่นที่ 1 ค าถามเก่ียวกบัสภาพทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
สว่นที่ 2 ค าถามเก่ียวกบับรรจภุณัฑ ์และผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 
ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการซือ้ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก และปัจจยัดา้นการตลาดที่ผลต่อการ

ตดัสินใจซือ้ของผูบ้รโิภค 
สว่นที่ 4 ขอ้มลูเก่ียวกบัการออกแบบ 

 

ค าชีแ้จง โปรดท าเครื่องหมาย ✔ ลงใน         และกรอกขอ้ความลงในช่องตามความจรงิของท่าน 
ส่วนที ่1 ค าถามเกี่ยวกับสภาพท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1.1 เพศ 

        ชาย            หญิง      LGBT 
1.2 อาย ุ

         ต ่ากว่า 20 ปี           21 - 30 ปี              31 - 40 ปี 

               40 - 50 ปี     

1.3 อาชีพ 
         นกัเรียน/ นกัศึกษา           พนกังานบรษิัทเอกชน    ฟรีแลนซ/์รบัจา้ทั่วไป 
        ขา้ราชการ/รฐัวิสาหกิจ          คา้ขาย/ธุรกิจสว่นตวั              อ่ืน ๆ ……………… 

1.4 การศกึษา 
        มธัยม                       ปรญิญาตรี     สงูกว่าปรญิญาตรี 

1.5 รายไดต่้อเดือน 
       ต ่ากว่า 10,000 บาท                      10,001-20,000 บาท                

                   20,001-30,000 บาท                     มากกว่า 30,000 บาท    อ่ืน ๆ ……………... 
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ส่วนที ่2 ค าถามเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ ์และผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก 
2.1 ท่านเคยใชผ้ลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกหรือไม่ 
        เคย                                              ไม่เคย 

2.2 ท่านใหค้วามสนใจกบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก มากนอ้ยเพียงใด 

        สนใจมาก                       สนใจปานกลาง                   สนใจนอ้ย  

                    ไม่สนใจ 

2.3 ท่านใชผ้ลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกชนิดใดบา้ง ( เลือกไดม้ากกว่า 1 ขอ้ ) 

                   เสือ้                                              เดรส                                       ผา้คลมุไหล่ 

                   ผา้ปโูต๊ะ                                       ปลอกหมอน                             กระเป๋า 

2.4 ท่านใหค้วามสนใจในการเลือกซือ้ผลิตภณัฑผ์า้ขาวทอจก ดว้ยจดุประสงคใ์ดมากที่สดุ 

       เพื่อน าไปใชเ้อง          เพื่อเป็นของฝาก                        อ่ืน ๆ …………..       

2.5 ท่านคิดว่า ‘‘บรรจภุณัฑ”์ มีสว่นช่วยในการตดัสินใจเลือกซือ้สินคา้ของท่านหรือไม่ 

                   ม ี            ไม่มี 
ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการซือ้ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก และปัจจัยด้านการตลาดที่มีผลต่อ

การตัดสินใจซือ้ของผู้บริโภค 
3.1 ท่านเลือกซือ้ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกผ่านช่องทางใดมากที่สดุ 
        สั่งทางออนไลน ์                           ซือ้ที่หนา้รา้น 
3.2 กลุ่มหรือบคุคลใดที่มีผลต่อการเลือกซือ้ผลิตภณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกที่สดุ (ตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้) 

       ตวัคณุเอง                                  สื่อโฆษณาออนไลน์            เพื่อนหรือคนรู้จัก
แนะน า                                                อ่ืน ๆ …………….. 

3.3 ถา้หากท่านตอ้งการซือ้ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก คณุสมบติัใดบา้งที่ใชพ้ิจารณาในการตดัสิน 
      ในเลือกซือ้ (ตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้) 
                   การดีไซน ์                                     คณุภาพ                                 ราคา 

                   ยี่หอ้                                             บรรจภุณัฑ ์                            อ่ืน ๆ ……………. 
ส่วนที ่4 ข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบค าถามเกี่ยวกับการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ ์
4.1 ท่านคิดว่าวสัดสุ  าหรบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก ควรเลือกใชว้สัดุประเภทใด 
                   กระดาษหนา้ขาวหลงัเทา               กระดาษอารต์                         กระดาษลกูฟกู 
                   กระดาษจั่วปัง                               อ่ืน ๆ ………………… 
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4.2 ท่านคิดว่าโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้ขาวผา้ทอจก ส าหรบัผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าทอจก 

      ควรเป็นลกัษณะรูปแบบใด 

                                 
 

                     แบบปิดมิดชิด                                                          แบบฉลเุห็นสินคา้ 
 
 

 
 
                      แบบ Display (สามารถโชวส์ินคา้ไดใ้นตวั)                อ่ืน ๆ ………………………... 
ค าถามเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์
4.3 ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์แบบใดที่ท่านใหค้วามสนใจส าหรบัการเลือกซื ้อผลิตภัณฑ  ์

ผา้ขาวมา้ทอจก มากที่สดุ 
  

  

 

                      สไตลเ์รียบ ๆ มินิมอล                                              แบบใชภ้าพเลขาคณิต 

 

 

 

                      ภาพเสมือนจรงิ                                                      อ่ืน ๆ ………………………… 
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4.4 ลักษณะตัวอักษรบรบนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑผ์้าขาวมา้ทอจกรูปแบบใดที่ท่านให้ความ  
      สนใจส าหรบัการเลือกซือ้ผลิตภณัฑเ์ครื่องแต่งกาย มากที่สดุ 
 
 
 

                    ตวัอกัษรแบบประดิษฐ์ ตกแต่งใหน้่าสนใจ            ตวัอกัษรแบบตวัเขียน คลา้ยลายมือ 

 

                    ตวัอกัษรแบบมีเชิง เรียบง่ายเป็นทางการ             อ่ืน ๆ ……………………………… 
4.5 สีที่ใชใ้นการออกแบบบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกดแูลผิวโทนสีใดที่ท่านใหค้วามสนใจและ

เหมาะสมส าหรบัการเลือกซือ้ผลิตภัณฑเ์ครื่องแต่งกาย มากที่สุด (ก าหนดสีน า้เงินเป็นหลกั)  
                   น า้เงิน ทอง ขาว                            น า้เงิน ฟ้า เหลือง 
                   น า้เงิน แดง เหลือง                        น า้เงิน ฟ้า ขาว 
4.6 หากการออกแบบบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑเ์ครื่องแต่งกาย เลือกใชล้กัษณะในรูปแบบ Displayที่       
      สามารถตัง้โชวส์ินคา้ไดใ้นตวั ท่านคิดว่าเหมาะสมหรือไม่ 
                   เหมาะสม                                     ไม่เหมาะสม 
4.7 ท่านคิดว่าการออกแบบบรรจภุณัฑม์ีผลต่อการตดัสินใจเลือกซือ้สินคา้หรือไม่ 
                   มีผลอย่างมาก                              มีผลปานกลาง 
                   มีผลนอ้ย                                       
4.8 ขอ้เสนอแนะอ่ืน ๆ  
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
  ขอขอบคณุมา ณ โอกาสนี ้ส  าหรบัการตอบแบบสอบถามค่ะ 
 

นางสาวสชุาดา หวงัปัญญา 

    นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์

    คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
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แบบสอบถามแสดงความคิดเหน็ผู้เช่ียวชาญ 
ส าหรับการออกแบบร่าง (Idea Sketch) 

การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภณัฑผ์้าขาวม้าทอจก  
กรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุ่มทอผ้าและตัดเย็บ  

บ้านหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย 
 

สชุาดา หวงัปัญญา รหสันกัศกึษา 126350902015-5 
สาขาวิชา ออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  

 แบบสอบถามนีม้ีวัตถุประสงคเ์พื่อใชใ้นการศึกษาขอ้มูลปัจจัยพืน้ฐานดา้นการออกแบบ
บรรจุภัณฑ ์โดยมีวัตถุประสงคเ์พื่อท างานวิจัย ในเรื่อง การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรบั
ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก กรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุ่มทอผา้และตัดเย็บ บา้นหาดเสีย้ว 
จงัหวดัสโุขทยั ผูว้ิจยัใครข่อความรว่มมือจากท่านผูเ้ชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถาม แสดงความ
คิดเห็น โดยผูต้อบแบบสอบถามจะไม่มีผลกระทบจากการตอบแบบสอบถามแต่ประการใด และ
การน าเสนอการวิจัยนี ้ เ ป็นแบบประเมินผลการออกแบบและการวิ เคราะห์ ในขั้นตอน                          
การออกแบบร่าง เพื่อที่จะตดัสินใจว่าบรรจุภณัฑแ์บบใดมีความเหมาะสมที่สามารถเป็นตน้แบบ
ส าหรับการพัฒนาส าหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้มากหรือน้อย ที่ จะออกแบบ เ ป็น                             
“ชดุผลิตภณัฑแ์บรนด ์วิมวิภา” โดยจะแบ่งเป็น 3 สว่น ดงันี ้
 ส่วนที ่1  การออกแบบรา่งโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์
 ส่วนที ่2  การออกแบบรา่งกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์
 ส่วนที ่3  การออกแบบชัน้จดัแสดงสินคา้ 
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ค าชีแ้จง 
 วัตถุประสงค ์

1. เพื่อศึกษาอตัลกัษณแ์ละพฒันาโครงสรา้งของบรรจุภณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวม้า
ทอจก ของกลุ่มทอผา้และตัดเย็บบา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั เพื่อใหป้กป้องสินคา้ และสามารถ
จดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display 

2. เพื่อศึกษาและพัฒนาการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์า้ขาวม้าทอจก 
เพื่อใหส้ามารถสื่อสารกบัผูบ้รโิภคได ้

3. เพื่อออกแบบชัน้จดัแสดงสินคา้ เพื่อสง่เสรมิการขายใหก้บัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 
 
ค านิยามศัพท ์
 1. บรรจุภณัฑ ์คือ บรรจุภณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจกของ กลุ่มทอผา้ 
และตัดเย็บบา้นหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย ที่แสดงถึงอัตลักษณ์ ของกลุ่มทอผา้ และตัดเย็บบ้าน    
หาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย ลักษณะโครงสรา้งเน้น เรื่องการปกป้อง การใชง้าน และแสดงสินค้า                 
ไดช้ดัเจน เพิ่มมลูค่าใหก้บัผลิตภณัฑ ์และสง่เสรมิการขาย  

2. ผา้ขาวมา้ทอจก เป็นผา้ทอที่ทอดว้ยมือ หรือทอดว้ยเครื่องจักรที่ยอ้มสีจากธรรมชาติ 
นิยมใชเ้ฉดสีแดงเป็นพืน้ และใชเ้สน้ไหมยอ้มสีต่าง ๆ มาเป็นลวดลาย มีลายชา้ง ลายมา้ที่สะทอ้น
ความผกูพนั กบัสตัวทัง้สองชนิด และลายเรขาคณิตเป็นหลกัมีเอกลกัษณข์องแต่ทอ้งถิ่น 

3. วิมวิภา เป็น ชื่อของแบรนดท์ี่จัดตัง้อยู่ในกลุ่มทอผา้ และตดัเย็บบา้นหาดเสีย้วโดยเป็น
แบรนดย์่อย ที่แยกออกมาจดัตัง้แบรนดเ์ป็นของตวัเอง 
 แบบประเมินผลการออกแบบร่างและวิเคราะห์ผล  ส  าหรับน าไปใช้ในขั้นตอนของ                
การออกแบบ เพื่อตัดสินใจว่าแบบบรรจุภัณฑ์แบบใดมีความเหมาะสมที่สามารถเป็นต้นแบบ
ส าหรับการพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้มากหรือน้อย และเหมาะสมที่จะออกแบบเป็น                 
“ชดุผลิตภณัฑแ์บรนด ์วิมวิภา” โดยการประเมินความเหมาะสม ระดบัการตดัสินใจมีเกณฑด์งันี ้
  

ระดบัความคิดเห็น 
4.50 - 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 
3.50 - 4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 
2.50 - 3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 
1.50 - 2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมนอ้ย 
1.00 - 1.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมนอ้ยที่สดุ 



149 
 

การออกแบบร่างโครงสร้างบรรจุภัณฑ ์
โดยผูต้อบแบบสอบถามประเมินความเหมาะสม การออกแบบรา่งโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์ดงันี ้

1. ผลิตภัณฑเ์ซตเคร่ืองนอน ประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอน
เล็ก 1 ชิน้) 
 
 
  

   
  

 
 
 
 
 
 
 

โครงสรา้งกล่องเซตเครื่องนอน  

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
1 แบบรา่ง 1      
2 แบบรา่ง 2      
3 แบบรา่ง 3      
4 แบบรา่ง 4      
5 แบบรา่ง 5      
6 แบบรา่ง 6      
7 แบบรา่ง 7      
8 แบบรา่ง 8      
9 แบบรา่ง 9      
10 แบบรา่ง 10      

 
 

1 2 

3 

4 5 

6 7 
8 9 10 

11 

12 13 
14 15 

16 
17 18 

19 20 
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ตาราง (ต่อ) 

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
11 แบบรา่ง 11      
12 แบบรา่ง 12      
13 แบบรา่ง 13      
14 แบบรา่ง 14      
15 แบบรา่ง 15      
16 แบบรา่ง 16      
17 แบบรา่ง 17      
18 แบบรา่ง 18      
19 แบบรา่ง 19      
20 แบบรา่ง 20      

 
ขอ้เสนอแนะและอ่ืน ๆ  
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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2. ผลิตภัณฑเ์คร่ืองแต่งกาย 1 ชิน้ 
 

 

 

 

 

 

 

 

โครงสรา้งกล่องเครื่องแต่งกาย 

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
1 แบบรา่ง 1      
2 แบบรา่ง 2      
3 แบบรา่ง 3      
4 แบบรา่ง 4      
5 แบบรา่ง 5      
6 แบบรา่ง 6      
7 แบบรา่ง 7      
8 แบบรา่ง 8      
9 แบบรา่ง 9      
10 แบบรา่ง 10      
11 แบบรา่ง 11      
12 แบบรา่ง 12      
13 แบบรา่ง 13      
14 แบบรา่ง 14      

 

1 
2 

3 4 5 

6 7 8 9 

10 11 12 13 14 

15 16 17 
18 19 20 
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ตาราง (ต่อ) 

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
15 แบบรา่ง 15      
16 แบบรา่ง 16      
17 แบบรา่ง 17      
18 แบบรา่ง 18      
19 แบบรา่ง 19      
20 แบบรา่ง 20      

 
ขอ้เสนอแนะและอ่ืน ๆ  
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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3. ผลิตภัณฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร ประเภทรวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผ้าปูโต๊ะ 1 ชิน้ 
ผ้ากันเป้ือน 1 ชิน้)        

 

 

 

 

 

 

โครงสรา้งกล่องเซตบนโต๊ะอาหาร 

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
1 แบบรา่ง 1      
2 แบบรา่ง 2      
3 แบบรา่ง 3      
4 แบบรา่ง 4      
5 แบบรา่ง 5      
6 แบบรา่ง 6      
7 แบบรา่ง 7      
8 แบบรา่ง 8      
9 แบบรา่ง 9      
10 แบบรา่ง 10      
11 แบบรา่ง 11      
12 แบบรา่ง 12      
13 แบบรา่ง 13      
14 แบบรา่ง 14      

 
 

1 2 3 4 
5 

6 7 

8 9 
10 

11 
12 13 

14 

15 

16 17 18 19 
20 
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ตาราง (ต่อ)  

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
15 แบบรา่ง 15      
16 แบบรา่ง 16      
17 แบบรา่ง 17      
18 แบบรา่ง 18      
19 แบบรา่ง 19      
20 แบบรา่ง 20      

 
ขอ้เสนอแนะและอ่ืน ๆ  
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



155 
 

4. ผลิตภัณฑก์ระเป๋า 

 

 

 

 

 

 
 
โครงสรา้งกล่องกระเป๋า 

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
1 แบบรา่ง 1      
2 แบบรา่ง 2      
3 แบบรา่ง 3      
4 แบบรา่ง 4      
5 แบบรา่ง 5      
6 แบบรา่ง 6      
7 แบบรา่ง 7      
8 แบบรา่ง 8      
9 แบบรา่ง 9      
10 แบบรา่ง 10      
11 แบบรา่ง 11      
12 แบบรา่ง 12      
13 แบบรา่ง 13      
14 แบบรา่ง 14      
15 แบบรา่ง 15      

 

1 2 3 4 
5 

6 

7 8 9 10 11 12 

13 
14 

15 
16 17 18 

19 20 
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ตาราง (ต่อ) 

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
16 แบบรา่ง 16      
17 แบบรา่ง 17      
18 แบบรา่ง 18      
19 แบบรา่ง 19      
20 แบบรา่ง 20      

 
ขอ้เสนอแนะและอ่ืน ๆ  
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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 5. ผลิตภัณฑผ์้าคลุมไหล ่

 

 

 

 

 

 
โครงสรา้งกล่องผา้คลมุไหล่ 

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
1 แบบรา่ง 1      
2 แบบรา่ง 2      
3 แบบรา่ง 3      
4 แบบรา่ง 4      
5 แบบรา่ง 5      
6 แบบรา่ง 6      
7 แบบรา่ง 7      
8 แบบรา่ง 8      
9 แบบรา่ง 9      
10 แบบรา่ง 10      
11 แบบรา่ง 11      
12 แบบรา่ง 12      
13 แบบรา่ง 13      
14 แบบรา่ง 14      
15 แบบรา่ง 15      
16 แบบรา่ง 16      
17 แบบรา่ง 17      

1 
   2 3 4 5 

6 7 8 9 10 

11 12 13 14 15 

16 17 18 19 20 
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ตาราง (ต่อ) 

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
18 แบบรา่ง 18      
19 แบบรา่ง 19      
20 แบบรา่ง 20      

 
ขอ้เสนอแนะและอ่ืน ๆ  
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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ส่วนที ่2 การออกแบบรา่งกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์

โดยผูต้อบแบบสอบถามประเมินความเหมาะสม การออกแบบรา่งกราฟิกบรรจภุณัฑ ์ดงันี ้

1                                                                           2 

 

 

3                                                                           4 

 

 

5                                                                           6 

 

 

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
1 ตราสินคา้ (Logo) แบบที่ 1      
2 ตราสินคา้ (Logo) แบบที่ 2      
3 ตราสินคา้ (Logo) แบบที่ 3      
4 ตราสินคา้ (Logo) แบบที่ 4      
5 ตราสินคา้ (Logo) แบบที่ 5      
6 ตราสินคา้ (Logo) แบบที่ 6      

 
ขอ้เสนอแนะอื่น ๆ 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
 



160 
 

ส่วนที ่3 การออกแบบชัน้จดัแสดงสินคา้ 

 

 

 

 

ชัน้จดัแสดงสินคา้ 

ล าดับ รายการ 
ระดับการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 
1 ชัน้จดัแสดงสินคา้ แบบที่ 1      
2 ชัน้จดัแสดงสินคา้ แบบที่ 2      
3 ชัน้จดัแสดงสินคา้ แบบที่ 3      

 
ขอ้เสนอแนะและอ่ืน ๆ  
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
 

1 3 2 
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แบบประเมินประสิทธิภาพและความพงึพอใจ 
การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภณัฑผ์้าขาวม้าทอจก  

กรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุ่มทอผ้าและตัดเย็บ  
บ้านหาดเสีย้ว จังหวัดสุโขทัย 

 
แบบสอบถามนี ้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์

ผา้ขาวมา้ทอจก กรณีศึกษา : แบรนดว์ิมวิภา ของกลุ่มทอผา้และตัดเย็บ บา้นหาดเสีย้ว จังหวัด
สุโขทัย ของ นางสาวสุชาดา หวังปัญญา นักศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาวิชาการออกแบบ
บรรจุภัณฑแ์ละการพิมพ ์คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลพระนคร โดยมีอาจารย์ดร.  สุรภา วงศส์ุวรรณ เป็นอาจารยท์ี่ปรึกษาหลกั งานวิจัยนีม้ี
วตัถุประสงคใ์นการพฒันาบรรจุภณัฑข์องผลิตภณัฑแ์บรนด ์ ‘‘วิมวิภา’’ โดยมีวตัถุประสงคข์องการ
วิจยั ดงันี ้
 
วัตถุประสงค ์

1. เพื่อศึกษาอตัลกัษณแ์ละพฒันาโครงสรา้งของบรรจุภณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวม้า
ทอจก ของกลุ่มทอผา้และตัดเย็บบา้นหาดเสีย้ว จงัหวดัสโุขทยั เพื่อใหป้กป้องสินคา้ และสามารถ
จดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display 

2. เพื่อศึกษาและพัฒนาการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑผ์า้ขาวม้าทอจก 
เพื่อใหส้ามารถสื่อสารกบัผูบ้รโิภคได ้

3. เพื่อออกแบบชัน้จดัแสดงสินคา้ เพื่อสง่เสรมิการขายใหก้บัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ทอจก 
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ค าชีแ้จง  โปรดใส่เครื่องหมาย  ✓ ลงในช่องวาง โดยมีความคิดเห็นของท่านใชเ้กณฑใ์นการ
พิจารณา ดงันี ้

  

ระดบัความคิดเห็น 
4.50 - 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 
3.50 - 4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 

       2.50 - 3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 
       1.50 - 2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมนอ้ย 
       1.00 - 1.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมนอ้ยที่สดุ 
 
 ผูว้ิจยัใคร่ขอความอนุเคราะหท์่านไดก้รุณาตอบแบบสอบถามชุดนีท้กุขอ้ เพื่อใหข้อ้มลูที่ได้
มีความสมบูรณ ์และเป็นประโยชนใ์นการสรา้งสรรคผ์ลิตภัณฑ ์ในโอกาสนีผู้ว้ิจัยขอขอบพระคุณ
ท่านเป็นอย่างสงูที่กรุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม รวมทัง้ใหข้อ้เสนอแนะต่าง ๆ ซึ่งจะเป็น
ประโยชนอ์ย่างยิ่งในการสรา้งองคค์วามรู ้เพื่อน าไปพฒันารูปแบบต่อไป 
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1. ผลิตภัณฑเ์ซตเคร่ืองนอน ประเภทรวมหน่วย (ปลอกหมอนใหญ่ 1 ชิน้ ปลอกหมอนเล็ก  1 ชิน้) 
 1.1 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ซตเครื่องนอน 
 
 

 
 
 
 
 
 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การปอ้งกนัผลิตภณัฑด์า้นใน      
2. ความแข็งแรง ทนทาน      
3. สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้      
4. ความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ Display      
5. มีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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 1.2 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑ ์ผลิตภณัฑ์เซต

เครื่องนอน แบบที่ 1 

 

 
 
 
 
 

 

 

กราฟิกแบบที ่1 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 
ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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1.3 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑ ์ผลิตภณัฑ์เซต
เครื่องนอน แบบที่ 2 

 

กราฟิกแบบที ่2 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชข้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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1.4 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑ ์ผลิตภณัฑเ์ซต
เครื่องนอน แบบที่ 3 
 

 
 
 
 

 

 

 

กราฟิกแบบที ่3 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 
ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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2. ผลิตภัณฑเ์คร่ืองแต่งกาย 1 ชิน้ 
 2.1 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ครื่องแต่งกาย 

 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การปอ้งกนัผลิตภณัฑด์า้นใน      
2. ความแข็งแรง ทนทาน      
3. สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้      
4. ความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ Display      
5. มีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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2.2 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑเ์ครื่องแต่งกาย 

 

กราฟิกแบบที ่1 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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2.3 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑเ์ครื่องแต่งกาย 
 
 
 
 

 

 

 

 

กราฟิกแบบที ่2 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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2.4 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑเ์ครื่องแต่งกาย 
 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

กราฟิกแบบที ่3 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 
ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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3. ผลิตภัณฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร ประเภทรวมหน่วย (แผ่นรองจาน 1 ชิน้ ผ้าปูโต๊ะ 1 ชิน้ ผ้า 
3. กันเป้ือน 1 ชิน้)         

3.1 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร 

 
 

 
 
 
 
 
 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การปอ้งกนัผลิตภณัฑด์า้นใน      
2. ความแข็งแรง ทนทาน      
3. สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้      
4. ความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ Display      
5. มีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์      

 
ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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3.2 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร 

 

 

 
 
 
 

กราฟิกแบบที ่1 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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3.3 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร 
 

 
 
 
 
 
 

กราฟิกแบบที ่2 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      

2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      

3. การใชโ้ทนสี      

4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      

5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      

6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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3.4 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑเ์ซตบนโต๊ะอาหาร 
 

 
 
 
 
 
 

กราฟิกแบบที ่3 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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4. ผลิตภัณฑก์ระเป๋า 
4.1 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑก์ระเป๋า 

 

 

 
 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การปอ้งกนัผลิตภณัฑด์า้นใน      
2. ความแข็งแรง ทนทาน      
3. สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้      
4. ความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ Display      
5. มีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์      

 
ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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4.2 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑก์ระเป๋า 

 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 
 

กราฟิกแบบที ่1 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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4.3 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑก์ระเป๋า 
 

 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

กราฟิกแบบที ่2 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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4.4 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑก์ระเป๋า 
 

 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

กราฟิกแบบที ่3 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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5. ผลิตภัณฑผ์้าคลุมไหล่ 
5.1 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้คลมุไหล ่

 
 

 
 
 
 
 
 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การปอ้งกนัผลิตภณัฑด์า้นใน      
2. ความแข็งแรง ทนทาน      
3. สามารถจดัแสดงสินคา้ในรูปแบบ Display ได ้      
4. ความเหมาะสมต่อการน าไปใชใ้นรูปแบบ Display      
5. มีอตัลกัษณ ์เหมาะสมส าหรบัผลิตภณัฑ ์      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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5.2 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้คลมุไหล ่

 

 

 

 
 
 
 

 

 

 

กราฟิกแบบที ่1 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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5.3 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้คลมุไหล ่
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

กราฟิกแบบที ่2 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 
ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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5.4 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้คลมุไหล ่

 
กราฟิกแบบที ่3 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. การใชรู้ปแบบตราสญัลกัษณ ์      
2. การใชภ้าพประกอบและลวดลาย      
3. การใชโ้ทนสี      
4. การใชรู้ปแบบของตวัอกัษร      
5. การใชช้นาดของตวัอกัษร      
6. รายละเอียดของสินคา้      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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6. ชั้นจัดแสดงสินค้า 
6.1 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งชัน้จดัแสดงสินคา้ 

 

ชั้นจัดแสดงสินค้าแบบที ่1 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. รูปแบบชัน้จดัแสดงสินคา้มีความสวยงาม      
2. ความเหมาะสมของโครงสรา้ง      
3. มีความดงึดดุและน่าสนใจ      
4. มีความสะดวกในการพิจารณาสินคา้      
5. มีความเหมาะสมกบัตวัผลิตภณัฑ ์      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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6.2 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งชัน้จดัแสดงสินคา้ 

 

 

 

 

 

 

ชั้นจัดแสดงสินค้าแบบที ่2 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. รูปแบบชัน้จดัแสดงสินคา้มีความสวยงาม      
2. ความเหมาะสมของโครงสรา้ง      
3. มีความดงึดดุและน่าสนใจ      
4. มีความสะดวกในการพิจารณาสินคา้      
5. มีความเหมาะสมกบัตวัผลิตภณัฑ ์      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
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6.3 ความคิดเห็นเก่ียวกบัการออกแบบโครงสรา้งชัน้จดัแสดงสินคา้ 

 

 

 

 

 

 

ชั้นจัดแสดงสินค้าแบบที ่3 

รายการ 
ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 
1. รูปแบบชัน้จดัแสดงสินคา้มีความสวยงาม      
2. ความเหมาะสมของโครงสรา้ง      
3. มีความดงึดดุและน่าสนใจ      
4. มีความสะดวกในการพิจารณาสินคา้      
5. มีความเหมาะสมกบัตวัผลิตภณัฑ ์      

 

ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม 

…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค 
การเขียนแบบและผลงงานออกแบบ 
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191 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



192 
 

 

 

  

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



193 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



194 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



195 
 

‘ 
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ภาคผนวก ง 
การด าเนินงาน 
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การออกแบบร่างโครงสรา้ง 

 

 
ขัน้ตอนการท ากล่อง 
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ขัน้ตอนการท ากล่อง 

 

 
ขัน้ตอนการท าชัน้จดัแสดงสินคา้เพื่อสง่เสรมิการขาย 
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