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บทคัดย่อ 
 
  ศิลปนิพนธ์ฉบบันีม้ีวัตถุประสงคเ์พื่อศึกษากายภาพและคุณสมบัติของ  

ใบตองสายพันธุ์ต่าง ๆ และเพื่อออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้ ผูว้ิจัยจึงศึกษาขอ้มลูที่  
ได้น ามาวิเคราะห์ และได้ท าการศึกษาและออกแบบของตกแต่งบ้านจากใบตองแห้ง และน า
กระบวนการขึน้รูปมาช่วยในการออกแบบเพื่อใหผ้ลิตภณัฑข์องตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้ยังคง  
ลวดลายใหม้ีเอกลกัษณ ์ใหม้ีความสวยงามและเหมาะสมกับการใชง้านเพื่อเพิ่มมลูค่าใหก้ับวัสดุ  
โดยน ามาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความร่วมสมัยมากขึน้โดยท าการศึกษาข้อมูลจากกลุ่ม 
ประชากร คือ กลุ่มที่มีความชื่นชอบในการตกแต่งบ้าน จ านวน 50 คน วิเคราะห์ข้อมูลจาก 
แบบสอบถาม  

ผลการศึกษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีโอกาสในการเลือก 
ซือ้ของตกแต่งบา้น 2 - 3 เดือน ประเภทของตกแต่งบา้นมี 3 ประเภท ที่ไดร้บัความนิยมจากการท า
แบบสอบถามมากที่สดุ คือ แจกันดอกไม ้กล่องใส่ของ นาฬิกาติดผนัง ในดา้นการออกแบบมี 
ความตอ้งการเนน้ไปทาดา้นดีไซนเ์ป็นหลกั 
 
 
 ค าส าคัญ : ของตกแต่งบา้น ใบตองแหง้ การออกแบบอย่างยั่งยืน  
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ABSTRACT 
 

The purpose of this thesis is to study the physical properties and 
properties of various species of banana leaves and to design home decorations from 
dried banana leaves. The researcher then studied the data that was analyzed. and has 
studied and designed home decorations from dried banana leaves And use the molding 
process to help design so that home decoration products from dried banana leaves 
retain their unique patterns. To be beautiful and suitable for use in order to add value to 
materials by processing them into more contemporary products by studying data from 
the population, namely a group of 50 people who have a passion for home decoration. 
Analyze data from questionnaires  

The results of the study found that Most respondents have the 
opportunity to choose home decorations for 2 - 3 months. There are 3 types of home 
decorations that are most popular from the survey: flower vases, storage boxes, and wall 
clocks. In terms of design, there is a need to focus mainly on design.  
 
 
Keywords : home decoration, dried banana leaves, sustainable Design   
 
 



(ค) 
 

กิตติกรรมประกาศ 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 
 

1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
การออกแบบอย่างยั่ งยืน (SUSTAINABLE DESIGN) การออกแบบอย่างยั่ งยืนเป็น

รูปแบบหนึ่งของการออกแบบ เพื่อใหไ้ดผ้ลิตภณัฑท์ี่ผลิตจากแหล่งพลงังานหมนุเวียนเท่านัน้ แต่
เป็นการออกแบบที่ยั่ งยืนจะไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม   ผลิตภัณฑ์เหล่านี ้ยังได้รับการ
ออกแบบมาเพื่อใหผู้ใ้ชรู้ส้ึกเชื่อมต่อมากขึน้หรือเก่ียวขอ้งกบัสภาพแวดลอ้มทางธรรมชาติมากขึน้  
(ดร.กษมรตัน ์มะลลูีม. 2566) ปัญหาสิ่งแวดลอ้มไดส้่งผลกระทบต่อชีวิตความเป็นอยู่ของทุกชีวิต 
ดงัจะเห็นไดจ้ากสภาวะอากาศที่แปรเปลี่ยน ความรอ้นที่เพิ่มสงูขึน้ หรือโรคภยัที่รา้ยแรงขึน้ เหลา่นี ้
ลว้นเป็นผลจากการกระท าของมนุษยท์ี่ไดบ้ั่นทอนธรรมชาติทัง้โดยรูต้วัและไม่รูต้วั นกัวิชาการดา้น
การออกแบบผลิตภัณฑ์ต่างมีความเห็นพ้องกันว่าการลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมอย่างมี
ประสิทธิภาพมากที่สุดตอ้งเริ่มตัง้แต่กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ ์เพราะแมว้่าตน้ทุนของการ
ออกแบบผลิตภณัฑท์างตรงจะมีเพียง5-13%ของตน้ทุนผลิตภณัฑร์วมแต่ผลสืบเนื่องจากการออก
แบบผลิตภัณฑจ์ะเป็นตัวก าหนดโครงสรา้งตน้ทุนถึง 60-80%รวมถึงการน าหลกัการพืน้ฐานของ
การท า EcoDesign มาใช ้คือ การน าหลกั 4R ไดแ้ก่ การลด (Reduce) การใชซ้  า้ (Reuse) การน า
กลับมาใช้ใหม่ (Recycle) และการซ่อมบ ารุง (Repair)มาประยุกต์ใช้ในทุกช่วงของวงจรชีวิต
ผลิตภณัฑคื์อตัง้แต่การวางแผนผลิตภณัฑก์ารออกแบบ การผลิต การน าไปใช ้และการท าลายหลงั
การใชเ้สร็จ (สรินดา จามรมาน. 2566) การออกแบบตกแต่งบา้นเปรียบเสมือนแฟชั่นประเภทหนึ่ง 
ซึ่งเป็นแฟชั่นเก่ียวกับที่อยู่อาศยัในชีวิตประจ าวนั โดยการตกแต่งภายในนัน้ มกัมีอายุของการใช้
งานยาวนานกว่าแฟชั่นเสือ้ผา้ ขณะเดียวกนัก็มีการน าจากอดีตกลบัมาเป็นส่วนประกอบ  ของการ
ตกแต่ง อาจเป็นการน าเอาลวดลายประดบัที่เด่นหรือรูปทรงที่ สวยงามของแต่ละยุคกลบั มาใชก้นั
อีกครัง้ (นางสาวชิดชนก สวุรรณหิรญัพร. 2557)ในความหมายของการตกแต่งบา้นใหส้วยงามนัน้
จะต้อง ไม่ติดอยู่ในรูปแบบหรือสไตลก์ารตกแต่งแบบใดแบบหนึ่ง  สามารถเพิ่มบรรยากาศให้
รื่นรมยแ์ละเขา้กบัหอ้งต่างๆได ้โดยใชผ้ลิตภณัฑต์กแต่งดว้ยเหตนุีผู้บ้ริโภค
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จึงหนัมาแต่งบา้นของตนใหด้สูวยงาม และน่าอยู่มากขึน้ท าใหส้ินคา้ประเภทของตกแต่งบา้น เช่น 
นาฬิกา โคมไฟ แจกัน กรอบรูปภาพ และกระถางปลูกตน้ไมภ้ายในบา้นฯลฯ โดยน ามาประดับ
ตกแต่งท าใหบ้า้น สวยงาม สินคา้ประเภทของตกแต่งที่มีจ าหน่ายตามทอ้งตลาด ไดแ้ก่ 1) ของ
ตกแต่งบา้นส าหรบัครวัเรือน และ 2) ของตกแต่งส าหรบัส านกังาน (ชมจนัทร ์ดาวเดือน. 2561) ซึ่ง
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ดีนั้นไม่ควรมุ่นเน้นแต่การออกแบบเพื่อตอบสนองความ
ตอ้งการของมนุษยเ์ป็นหลกัเพียงอย่างเดียวแต่ควรค านึงถึงสิ่งที่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดลอ้ม ดัง
แนวคิดดา้นการออกแบบผลิตภณัฑเ์ชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Eco Design) ซึ่งหมายถึง การออกแบบที่
รวบรวมแนวคิดทั้งสองด้าน คือ ด้านเศรษฐศาสตรแ์ละด้านนิเวศวิทยาเข้าไว้ด้วยกัน โดยมี
เปา้หมายเพื่อใชท้รพัยากรอย่างมีคณุค่าและสง่ผลกระทบต่อธรรมชาตินอ้ยที่สดุ ซึ่งในช่วงหลายปี
ที่ผ่านมาไดร้บัการสนบัสนุนอย่างมากจากภาครฐัและภาคเอกชน จึงท าให้มีสินคา้ที่ออกแบบเพื่อ
สิ่งแวดลอ้มไดร้บัความนิยมมากขึน้ ซึ่งส่งผลใหส้ินคา้ที่มีการน าวัสดุจากธรรมชาติมาใชใ้นการ
ออกแบบ หรือวัสดุที่มีการน ากลบัมาใชใ้หม่ไดร้บัความนิยมอย่างแพร่หลาย (โสภา เกตุสุวรรณ.์ 
2555) กลว้ยเป็นพืชเศรษฐกิจที่ส  าคัญอย่างหนึ่งของประเทศไทยกล่าวไดว้่าคนไทยเติบโตมากบั
กลว้ย เพราะกลว้ยถือเป็นพืชที่มีอยู่เกือบทุกครวัเรือน มีมากมายหลายชนิด เป็นพืชที่ปลกูง่ายโต
เร็ว พบไดทุ้กภูมิภาคของไทย ประเทศไทยมีพืน้ที่ปลูกกลว้ยประมาณ 866,410 ไร่ เป็นพืน้ที่ปลูก
กลว้ยไข่ 74,225ไร่ กลว้ยหอม 105,248 ไร่ และกลว้ยน า้วา้ 686,937ไร่ มูลค่าการส่งออกกลว้ย 
35,266 ตนั มลูค่า799.83 ลา้นบาท เป็นการส่งออก กลว้ยไข่ 27,155 ตนั มลูค่า 290.46 ลา้นบาท 
กลว้ยหอม 3,297 ตัน มูลค่า 99.17 ลา้นบาท กลว้ยอ่ืน ๆทัง้ผลสดและแปรรูป 4,814 ตัน มูลค่า 
410.20 ลา้นบาท (เพ็ญจนัทร ์สทุธานุกุล. 2558) ดว้ยการมองหาวสัดใุกลต้วัแลว้มาสรา้งสรรคใ์ห้
เกิดประโยชนใ์นดา้นต่างๆ ซึ่งมนุษยเ์ราไดรู้จ้กัการน าเอาใบตองมาห่ออาหารในรูปทรงที่แตกต่าง
กนั แลว้น ามาแนบผสมผสานกบัเทคนิคการห่อ รดั มดั กลดั เป็นตน้ ซึ่งนบัเป็นความละเอียดละออ
ในการช่างคิดผสมผสานของบรรพบุรุษไทยในสมัยก่อน และใบตองเมื่อน ามาห่ออาหาร ยัง
สามารถน าไปผ่านกระบวนการปลกุสกุต่างๆ ไดดี้และยงัใหก้ลิ่นหอมชวนน่ารบัประทานอีกดว้ย 
นอกจากหีบห่อบรรจุภัณฑ์จากใบตองแล้วยังมีรูปแบบงานใบตองอีกส่วนหนึ่งที่แปรรูปเป็น
สิ่งประดิษฐ์ที่วิจิตรอลงัการเพื่อใชใ้นการประกอบพิธีกรรมความเชื่อนัน้ คือ งานลอยกระทงและ
งานบายสี ซึ่งเป็นสิ่งทีเก่ียวข้องกับวิถีการด ารงชีวิตของชาวไทยเก่ียวพันกับขนมธรรมเนียม
ประเพณี ซึ่งใบตองแต่ละสายพนัธม์ีลกัษณะที่แตกต่างกนัไป ลกัษณะแผ่นใบเลีย้งเดี่ยวจะมีสีเขียว 
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ขอบใบมีลกัษณะสีน า้ตาลเล็กนอ้ยใบตองอ่อนกลว้ยน า้วา้โทนสีเริ่มจากสีขาวนวลไลร่ะดบัไปหาสี
เขียวเนื่องจากใบตองพนัธก์ลว้ยน า้วา้มีใบสีเขียว ลายสวย และมีอยู่เป็นจ านวนมาก 
  ดังนัน้ ผูว้ิจัยจึงมีแนวคิดในการศึกษาและออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตอง
แหง้ โดยใชแ้นวคิดในการน าวัสดุที่เหลือใชท้างการเกษตรน ากลบัมาใชใ้หม่ใหเ้กิดมูลค่ามากขึน้ 
และรวมถึงการศึกษาสภาวะที่เหมาะสมในระยะเวลาการแหง้ดว้ยธรรมชาติของใบตองว่าแต่ละ
ช่วงเวลาจะใหส้ีออกมาในลกัษณะใด และรวมถึงการศึกษาจากการท าใหใ้บตองแหง้ไดโ้ดยการใช้
ความรอ้นที่อณุหภูมิที่แตกต่างกนั เพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาใบตองที่ผ่านการท าแหง้และการ
แหง้ดว้ยธรรมชาติและเพื่อสามารถน าไปต่อยอดเป็นผลิตภัณฑง์านประดิษฐ์ที่ยังคงคุณค่าและ
เอกลกัษณท์ี่น่าสนใจของใบตองซึ่งในงานวิจัยครัง้นีไ้ดจ้ัดท าการออกแบบและสรา้งของตกแต่ง
บา้นจากใบตองแหง้ที่จะไดศ้กึษาเก่ียวกบัการวสัดนุ ามาสรา้งสรรคเ์ป็นผลิตภณัฑ ์  
 
1.2  วัตถุประสงค ์
           1.2.1   เพื่อศกึษากายภาพและคณุสมบติัของใบตองสายพนัธุต่์างๆ 
           1.2.2   เพื่อออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้ 
           1.2.3   เพื่อไดข้อ้เสนอแนะแนวทางการออกแบบและตน้แบบของตกแต่งบา้นจาก 
                       ใบตองแหง้          
 
1.3   ขอบเขตกำรศึกษำ 
            1.3.1 กลุม่ตวัอย่าง  ผูท้ี่ชื่นชอบในการตกแต่งบา้น จ านวน  50 คน 
 1.3.2 ศกึษาขอ้มลู 

1.3.3    ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการออกแบบเพื่อความยั่งยืน SUSTAINABLE DESIGN  
1.3.4    ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการ EGO DESIGN 

           1.3.5    ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัตน้กลว้ยแต่ละสายพนัธุ์ 
             1.3.6    ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัลกัษณะของใบตอง 
             1.3.7    ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการแหง้ของใบตอง 
             1.3.8    ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัของตกแต่งบา้น 
             1.3.9    ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดแุละกรรมวิธีการผลิต 
             1.3.10  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบผลิตภณัฑอ์ตุสาหกรรม 
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1.4   กรอบแนวควำมคดิ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภำพ 1.1 กรอบแนวความคิด

 

 

 

กำรออกแบบของตกแต่งบ้ำนจำกใบตองแห้ง 

ทฤษฎีกำรออกแบบเพ่ือสิ่งแวดล้อม 

- Sustainable Design 

- Ego Design 

- หลกั 4R  
การลด(Reduce) 
การใชซ้  า้(Reuse) 
การน ากลบัมาใชใ้หม่(Recycle)  
การซ่อมบ ารุง(Repair) 

 

ทฤษฎีใบตองแห้งสำยพันธุต์่ำงๆ 
- ใบตองตานี 

- ใบตองกลว้ยน า้วา้ 
 

 

หลักกำรออกแบบของตกแต่งบ้ำน 

   - ความปลอดภยั  - ความสบาย 

   - ถกูสขุลกัษณะและสะอาด - ความสวยงาม 

   - สะดวกในการใชส้อย  - ความประหยดั 

 
 

พฤติกรรมกำรใช้งำน
ของตกแต่งบ้ำน 

- ใชง้านง่าย 

- หลากหลายการใช้
งาน 

- มีความเรียบง่าย 

ของตกแต่งบ้ำนจำกใบตองแห้ง 
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1.5  นิยำมศัพท ์

        1.6.1 SUSTAINABLE DESIGN หมายถึง ความสามารถในการด ารงอยู่อย่างยั่งยืน หรือ
ความสามารถสูค่วามยั่งยืน 

1.6.2 ตน้กลว้ย หมายถึง ล าตน้ของตน้กลว้ย มีลกัษณะเป็นกาบเรียงอดัแน่นเป็นแท่งตรง 
มีน า้หนกัเบา 
        1.6.3 ใบตอง หมายถึง ใบของตน้กลว้ย มีการน ามาใชห้ลากหลาย เพราะมีขนาดใหญ่ 
ยืดหยุ่น กนัน า้และสามารถน ามาตกแต่งได ้มีการใชใ้บกลว้ยในการท าอาหาร ห่ออาหารและเป็น
ภาชนะอาหารอย่างกวา้งขวาง 

1.6.4  แจกนั หมายถึง ภาชนะรูปคลา้ยขวดส าหรบัปักดอกไมเ้พื่อประดบัตกแต่ง หรือตัง้
เป็นเคร่ืองบชูา 
 

1.6  ค ำส ำคัญ 
    - การออกแบบอย่างยั่งยืน Sustainable Design    
              - สิ่งแวดลอ้ม               Environment   
              - ใบตองแหง้               Dried banana leaves 
              - ของตกแต่งบา้น               Home decoration 

     

 

 

 

 
 
 
 
 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2


 
 

บทที ่2 

เอกสำรและวิจัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
 

การศกึษาโครงการออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้  จ าเป็นที่จะตอ้งศกึษาขอ้มลู
และงานวิจัยที่เก่ียวขอ้งเพื่อที่ จะน ามาประยุกตก์ารวิเคราะหแ์ละการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ ์ 
ผูว้ิจยัจึงไดท้ าการศกึษาเอกสารและขอ้มลูงานวิจยัที่เก่ียวขอ้งโดยมีรายละเอียดตามล าดบั  ดงันี  ้
 2.1  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการออกแบบเพื่อความยั่งยืน SUSTAINABLE DESIGN  

2.2  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบั EGO DESIGN 
           2.3  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัตน้กลว้ยแต่ละสายพนัธุ์ 
             2.4  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัลกัษณะของใบตอง 
            2.5  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการแหง้ของใบตอง 
            2.6  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัของตกแต่งบา้น 
            2.7  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดแุละกรรมวิธีการผลิต 
            2.8  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบผลิตภณัฑอ์ตุสาหกรรม 
 
2.1 ศึกษำข้อมลูเก่ียวกับกำรออกแบบเพือ่ควำมย่ังยืน SUSTAINABLE DESIGN  

ความหมายของการออกแบบเพื่อความยั่งยืน (Sustainable Design) การออกแบบอย่าง
ยั่งยืนคือแนวทางการออกแบบที่ไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดลอ้มโดยรวม การใชท้รพัยากรอย่าง
เหมาะสมตัง้แต่ขัน้ตอนการออกแบบไปจนตลอดหมดอายุการใชง้านของผลิตภัณฑแ์ละค านึงถึง
สงัคมหรือคนในชุมชนที่อาศัยอยู่เช่น การสรา้งงานใหก้ับคนในชุมชนเพื่อสรา้งรายไดใ้หก้ับคนใน
ทอ้งถิ่น เป็นตน้ (สวุิทย ์วงศรุ์จิราวาณิชย.์ 2554) 
 

2.2 ศึกษำข้อมลูเก่ียวกับกำร EGO DESIGN 
2.2.1 ควำมหมำยของ Ego Design คือ การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ เ ป็นมิตรตอ

สิ่งแวดลอ้มเป็นการออกแบบที่ไดจ้ากแนวคิดการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจหรือ Eco-Design 
(Economic&Ecologicaldesign) ซึ่งประกอบดว้ยแนวคิดดา้นเศรษฐศาสตร์และดา้นสิ่งแวดลอ้ม 
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เขา้มาใชใ้นกระบวนการออกแบบผลิตภณัฑ์ตลอดวงจรชีวิตผลิตภณัฑ ์(Productlifecycle) ไดแ้ก่ 
ช่วงการวางแผนผลิตภณัฑ ์ช่วงการออกแบบช่วงการผลิต ช่วงการน าไปใชแ้ละช่วงการก าจดัหลงั
หมดอายกุารใชง้านผลิตภณัฑ ์(ตระกลูพนัธ ์พชัรเมธา. 2557) 
 2.2.2 ควำมหมำยของกำรออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ  การออกแบบเชิงนิเวศ
เศรษฐกิจ (Economic&Ecologicaldesign;Eco-Design) หรือกรีน ดี ไซน์  (Greendesign) คือ
กระบวนการที่ผนวกแนวคิดดา้นเศรษฐกิจและด้านสิ่งแวดล้อมเขาไปในขั้นตอนการออกแบบ
ผลิตภณัฑโ์ดยพิจารณาตลอดวฏัจักรชีวิตของผลิตภัณฑซ์ึ่งจะช่วยลดตน้ทุนในแต่ละขัน้ตอนของ
การพฒันาผลิตภณัฑแ์ละลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอมไปพรอ้มๆกัน ท าใหส้่งผลดีต่อธุรกิจชุมชน
และสิ่งแวดลอมซึ่งเป็นแนวทางไปสูก่ารพฒันาอย่างยั่งยืน (ธ ารงรตัน ์มุ่งเจรญิ. 2548) 

2.2.3 หลักกำรพื้นฐำนของกำรออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ เป็นการประยุกต์
หลกัการของ4Rs ในทุกช่วงของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ตัง้แต่ขัน้ตอนการออกแบบช่วงของวงจรชีวิต
ของผลิตภัณฑ์ที่ว่านี ้ได้แก่ ช่วงการวางแผนผลิตภัณฑ์ (Planningphase) ช่วงการออกแบบ 
(Designphase) ช่วงการผลิต (Manufacturing phase) ช่วงการน าไปใช ้(Usage phase) และช่วง
การท าลายหลงัการใชเ้สร็จ(Disposalphase) ส  าหรบัหลกัการของ4Rs ไดแ้ก่ การลด (Reduce) 
การใช้ซ  ้า  (Reuse) การน ากลับมาใช้ใหม่  (Recycle) และการซ่อมบ า รุง  (Repair) จะมี
ความสมัพนัธก์บัแต่ละชวงของวงจรชีวิตผลิตภณัฑ ์(ตระกลูพนัธ ์พชัรเมธา. 2557) 
 2.2.4 กำรน ำหลักกำรของ4Rsมำประยุกต์ใช้  โดยมีรายละเอียดดังนี ้ 1) การลด 
(Reduce)หมายถึง การออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อลดการใชวตัถุดิบหรือเหลือเศษวสัดใุหน้อ้ยที่สุดใน
กระบวนการผลิตเลือกใชก้รรมวิธีการผลิตที่เหมาะสมเพื่อลดอัตราการใชพ้ลงังานในกระบวนการ
ผลิตและออกแบบให้ผลิตภัณฑ์ลดการใช้พลังงานในระหว่างการใช้งานผลิตภัณฑ์หรือการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์เมื่อใช้เสร็จสิน้แล้วสามารถพับให้มีขนาดเล็กลงก่อนจะน าไปทิง้ เพื่อลด
ปรมิาณพืน้ที่ของขยะซึ่งจะลด
ค่าใชจ้่ายในการบริหารจดัการเก็บขยะเหล่านัน้นอกจากนีก้ารน าวสัดเุหลือใชต่้างๆมาเป็นวัสดุใน
การออกแบบหรือการใช้วัสดุอ่ืนทดแทน เพื่อลดการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในปัจจุบันให้น้อยลง
โดยเฉพาะอย่างยิ่งทรพัยากรป่าไม้เป็นตน้ 2) การใชซ้  า้ (Reuse) หมายถึงการน าผลิตภัณฑห์รือ
ชิน้สว่นของผลิตภณัฑซ์ึ่งผ่านช่วงการน าไปใชเ้รียบรอ้ยแลว้และพรอ้มที่จะเขา้สู่ช่วงของการท าลาย
น ากลบัมาใชใ้หม่โดยไม่ตอ้งผ่านกระบวนการผลิตใหม่ทัง้ที่เป็นการใชใ้หม่ในผลิตภณัฑเ์ดิมหรือ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ก็ตาม ได้แก่ การออกแบบเพื่อการน ากลับมาใช้ซ  า้ (Designforreuse) เช่นการ
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ออกแบบใหผ้ลิตภณัฑแ์ต่ละรุ่นมีชิน้สว่นบางชิน้ส่วนที่ใชร้วมกนัไดเ้มื่อรุ่นแรกหยุดการผลิตแลว้ยงั
สามารถเก็บคืนและน าบางชิน้ส่วนมาใชใ้นการผลิตรุ่นต่อไปไดห้รือการน ายางรถยนตท์ี่ใชแ้ลว้มา
ออกแบบเป็นถงัขยะหรือเกา้อีเ้ป็นตน้ 3) การน ากลบัมาใชใหม่ (Recycle) หมายถึง การใชว้ัสดุที่
สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ โดยน ามาผ่านกระบวนการผลิตใหม่ใช้เป็นวัสดุในการออกแบบ
ผลิตภณัฑข์องใชต่้างๆไดอี้ก เนน้การออกแบบผลิตภณัฑโ์ดยใชว้ตัถุดิบพลาสติกประเภทเทอรโมพ
ลาสติค (Thermoplastic) กระดาษแกว้เป็นตน้ ซึ่งเป็นวัสดุที่ง่ายต่อการน ากลบัมาใชใ้หม่เป็นตน้ 
หรือการน าเศษวสัดเุหลือใชจ้ากธรรมชาติและวสัดสุงัเคราะห ์น ามาใชเ้ป็นวตัถุดิบในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ ์เช่น การน าเศษขีเ้ลื่อยไมย้างพาราในโรงงานอุตสาหกรรมแปรรูปไมย้างพาราน ามา
ทดลองพัฒนาเป็นวัสดุผสมและใช้เปนวัสดุในการผลิตผลิตภัณฑ์เป็นต้น 4) การซ่อมบ ารุง 
(Repair) หมายถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ง่ายต่อการซ่อมบ ารุงทั้งนี ้มีแนวคิดที่ว่าหาก
ผลิตภัณฑส์ามารถซ่อมบ ารุงไดง้่ายจะเป็นการยืดอายุช่วงชีวิตของการใชง้าน  (Extendedusage
life) ซึ่งทา้ยที่สุดสามารถลดผลกระทบต่อสิ่งแวดลอ้มได้การซ่อมบ ารุงนีเ้กิดภายในช่วงชีวิตของ
การใชง้านเท่านัน้ไดแ้ก่การออกแบบใหง้่ายต่อการซ่อมบ ารุง (Designforserviceability/ Design
formaintainability) เช่นการออกแบบผลิตภัณฑใ์หเ้ปลี่ยนอะไหล่ชิน้ส่วนต่างๆไดเ้มื่อเสื่อมสภาพ
ลงซึ่งยืดอายกุารใชง้านของผลิตภณัฑน์ัน้ไดอ้ยู่ต่อไปและลดปรมิาณขยะไดด้ว้ย  
(ตระกลูพนัธ ์พชัรเมธา. 2557) 
 

2.3 ศึกษำข้อมลูเก่ียวกับต้นกล้วยแต่ละสำยพนัธุ ์

 2.3.1 กล้วยน ้ำว้ำ มีชื่อสามญัหรือชื่อเรียกทอ้งถิ่นว่า กลว้ยใต ้กลว้ยตานีอ่อง กลว้ย
มะลิอ่อง หรือกลว้ยอ่อง (Pisang Awak) และมีชื่อเรียกทางวิทยาศาสตรว์่า Musa (ABB)  
‘Nam Wa’มีเหลี่ยมเล็กนอ้ย เปลือกผลหนา เมื่อผลสกุมีสีเหลือง เนือ้สีขาวนวล รสหวาน ไส้
กลางสีเหลือง ชมพ ูหรือขาว มีหลากหลายสายพันธุ ์อาทิ กลว้ยน า้วา้ค่อม กลว้ยน า้วา้ด า กลว้ย
น า้วา้มะลิอ่อง และกลว้ยน า้วา้จนัทร ์ใหค้ณุประโยชนม์ากมาย มีธาตเุหล็กสงูที่สดุ ช่วยป้องกนั
โรคโลหิตจางไดย้อดเยี่ยม เป็นยาอายุวฒันะ สามารถทานเพื่อลดน า้หนัก นอกจากนีย้งัมีสารฮิส
โตแฟนที่เป็นสารตัง้ตน้ฮอรโ์มนเอนดอรฟิ์น หลั่งสารแห่งความสุข ช่วยใหห้ลบัสบาย คลาย
ความเครียด ทัง้ยงัมีแคลเซียมสงู ช่วยป้องกนัฟันผุ 
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ภำพ 2.1 รูปกลว้ยน า้วา้ 
            ทีม่ำ : https://www.baanlaesuan.com 

2.3.2 กล้วยหอม หรือ “กลว้ยหอมทอง” เป็นชื่อทอ้งถิ่นที่ถูกเรียกโดยทั่วไป มีชื่อสามญั
คือ Gros Michel และชื่อทางวิทยาศาสตรคื์อ Musa (AAA) ‘Hom’ มีผลใหญ่ ปลายโคง้เรียวยาว 
เปลือกบาง เมื่อสกุจะมีสีเหลืองทอง เนือ้ในสีสม้อ่อน รสหวาน มีกลิ่นหอม สายพนัธุท์ี่เป็นที่รูจ้กั 
ไดแ้ก่ กลว้ยหอมเขียว กลว้ยหอมทอง กลว้ยหอมค่อม และกลว้ยหอมแกรนดเ์นน มีผลวิจยั
พบว่า กลว้ยหอมทองมีโปรตีนสงู ช่วยใหร้ ่างกายเติบโตแข็งแรง มีแร ่ธาตเุป็นจ านวนมาก 
สรรพคณุมากมาย รกัษาอาการโลหิตจาง นอกจากนีย้งัช่วยลดอาการของโรคหลอดเลือดใน
สมอง บ ารุงประสาท ปรบัอารมณ ์ลดความตึงเครียด ช่วยใหร้่างกายสดชื่น สามารถป้องกนัโรค
ซึมเศรา้และบรรเทาอาการปวดต่างๆ 

 

 
 

 

 

ภำพ 2.2  รูปกลว้ยหอม 

                   ทีม่ำ : https://www.baanlaesuan.com 
 

https://www.baanlaesuan.com/
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2.3.3 กล้วยไข่ มีชื ่อทอ้งถิ ่นว่า กลว้ยกระ และชื ่อทางวิทยาศาสตรว์่า  Musa (AA) 
‘Khai’ มีลกัษณะคือ ผลค่อนขา้งเล็ก กา้นผลสัน้ มีเปลือกบาง เมื่อสกุเปลือกและเนือ้มีสีเหลือง
สด มีจ ุดกระสีด าที ่เปลือก มีรสชาติหวานกลว้ยไข่ม ี 2 สายพนัธุท์ี ่เป็นที ่รู จ้กั คือ กลว้ยไข่
ก าแพงเพชร และกลว้ยไข่ทองเงย มีเบตา้แคโรทีนสูง ช่วยตา้นมะเร็งไดอ้ย่างวิเศษ เมื่อสกุช่วย
บ ารุงก าลงั เป็นยาระบาย ผลดิบใชช้งน า้รอ้นหรือบดเป็นผงรบัประทาน ช่วยรกัษาแผลใน
กระเพาะอาหารและอาการทอ้งเสียเรือ้รงั มีรสฝาด 

ภำพ 2.3 รูปกลว้ยไข่ 

                       ทีม่ำ : https://www.baanlaesuan.com 
 
2.3.4 กล้วยเล็บมือนำง มีชื่อเรียกโดยทั่วไปคือ กลว้ยขา้ว กลว้ยเล็บมือกลว้ยทอด

ดอกหมาก และกลว้ยหมาก ชื่อทางวิทยาศาสตรค์ือ Musa (AA) ‘Lep Mue Nang’ เป็นกลว้ย
ประจ าทอ้งถิ่นของภาคใตปั้จจุบนัน ามาปลกูกนัทั่วทุกภาคโดยเฉพาะภาคกลางกลว้ยเล็บมือนาง
มีผลเล็ก ปลายเรียวยาวและโคง้ กา้นผลสัน้ เปลือกหนา เมื่อสุกสีเหลืองทองและมีกา้นเกสรเพศ
เมียติดที่ปลายผล เนือ้ดา้นในมีสีเหลืองหรือสีครีม เนือ้นุ่ม รบัประทานง่ายเพราะผลมีขนาดเรียว
เล็ก กลิ่นรสหวานหอม ผลดิบมีรสมนั ไม่ฝาด นิยมน ามาปรุงอาหารปักษ์ใต ้ไม่นิยมน ามาแปรรูป
เหมือนกลว้ยชนิดอ่ืนเพราะขนาดเล็ก นอกจากนีย้งัมีฟอสฟอรสัมากที่สุด ช่วยบ ารุงใหก้ระดกู
และฟันแข็งแรง 
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ภำพ 2.4 รูปกลว้ยนาก 

        ทีม่ำ : https://www.baanlaesuan.com  
 

2.3.5 กล้วยนำก เป็นกลว้ยโบราณหายาก มีความแตกต่างจากกลว้ยชนิดอ่ืน ดว้ยผลที่
มีสีแดงเหมือนกับสีของนาก ท าใหม้ีเอกลกัษณโ์ดดเด่น มีชื่อทอ้งถิ่นว่า กลว้ยกุง้ กลว้ยกุง้เขียว 
กลว้ยแดง กลว้ยครั่ง และกลว้ยน ้าครั่ง เป็นกลว้ยที ่พบทางภาคใต ้มีชื ่อทางวิทยาศาสตร์
ว่า Musa (AAA) ‘Nak’เมื่อผลสกุจะเปลี่ยนเป็นสีแดงเขม้ กา้นผลสัน้ เนือ้สีเหลืองอมสม้ มีรส
หวานอมเปรีย้วและกลิ่นหอมเย็น เนือ้นิ่มละเอียด และไม่มีเมล็ด บางต ารากล่าวว่า กลว้ยนากมี
สารแอนติออกซิแดนตส์งู นิยมน ามารบัประทานสดเมื่อผลสุก ส่วนผลดิบใชท้อดหรือฉาบน า้ตาล
เพื่อบริโภคหรือขาย นอกจากนีย้งัน ามาใชใ้นการประกอบเครื่องบูชาเทวดาและในงานพิธีมงคล
ต่างๆ 

ภำพ 2.5 รูปกลว้ยน า้ไท 

         ทีม่ำ : https://www.baanlaesuan.com 
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2.3.6 กล้วยน ้ำไท หรือกลว้ยหอมเล็ก เป็นกลว้ยทอ้งถิ่นของกรุงเทพฯ ในปัจจุบนัพบได้
ยาก มีชื่อเรียกทางวิทยาศาสตรว์่า Musa (AAB) ‘Nam Thai’มีลกัษณะของผลคลา้ยกลว้ยหอม
จนัทร ์แต่โคง้งอกว่า เป็นเหลี่ยม เปลือกหนา ปลายผลมีจุกและมกัมีกา้นเกสรตวัเมียติด เมื่อสกุ
มีสีเหลืองเขม้และมีจุดด าเล็กๆคลา้ยกลว้ยไข่ เนือ้สีเหลืองอมสม้ กลิ่นรสหวานหอม ไม่มีเมล็ด 
นิยมกินผลสด ถา้น าไปเชื่อมหรือผ่านความรอ้นจะมีรสฝาด มีสรรพคณุเป็นยาดี สามารถน ามา
ดองกบัน า้ผึง้ใชเ้ป็นยาอายุวฒันะ แต่เดิมเป็นกลว้ยที่ใชโ้ดยทั่วไปในพิธีกรรมต่างๆ แต่ปัจจุบนั
หายาก จึงเปลี่ยนมาใชก้ลว้ยน า้วา้แทน (บา้นและสวน. 2563) 
 
2.4 ศึกษำข้อมลูเก่ียวกับลักษณะของใบตอง 

ลกัษณะของใบตอง ใบกลว้ยมีลกัษณะแผ่นใบใหญ่ กวา้งประมาณ 70 - 90 เซนติเมตร 
ยาว 1.7 - 2.5 เมตร ปลายและโคนใบมน รูปใบมีขอบขนานกนั แผ่นใบตองสดมีสีเขียวเขม้ มีวตัถุ
แหง้ประมาณ 28 เปอรเ์ซ็นต ์และมีน ้ามาก ถึง 72 เปอรเ์ซ็นต ์มีสารอาหารท่ีส าคญั เช่น โปรตีนคิด
จากน า้หนกัแหง้ประมาณ 12 เปอรเ์ซ็นต ์มีเยื่อใย ประมาณ 24 เปอรเ์ซ็นต ์เปรียบเทียบคณุค่าทาง
อาหารของใบตองสดกับพืชอาหารสตัวอ่ื์นๆ พบว่าใบตองสดมี  ระดบัโปรตีนใกลเ้คียงกับหญ้าขน
สด(หญา้ขนมีโปรตีนประมาณ 10 เปอรเ์ซ็นต)์ ส่วนใบตองไม่รวมกา้นใบมี โปรตีนใกลเ้คียงกบัพืช
ตระกูลถั่วใบตองมีแนวใบที่ฉีกขาดง่ายซึ่งจะไม่เหมือนกระดาษที่มีความเหนียว การเจียนจึงท าได้
ยากโดยตอ้งพยายามไม่ใหใ้บตองฉีกขาดตามแนวใบ ซึ่งใบตองมีลกัษณะเป็นแผ่นใบใหญ่มีความ
กวา้งรวมแกนใบประมาณ 70 - 80 เซนติเมตร ดงันัน้จึงมีขนาดความกวา้งสงูสดุที่จะน ามาเจียนได้
เพียงประมาณ 40 เซนติเมตร การออกแบบจึงต้องสอดคลอ้งกับขนาดความกว้างที่จ  ากัดของ
ใบตอง ปัจจุบนัการน าใบตองมาใชน้ัน้จะเริ่มตัดจากตน้กลว้ยที่มีอายุ 6 เดือนหรือ 1 ปีขึน้ไป ควร
เลือกใบตองที่ไม่อ่อนหรือแก่เกินไป แต่ถา้แก่เกินไปใบตองจะกรอบและฉีกขาดง่ายโดยพนัธุก์ลว้ย
ที่นิยมน ามาใชคื้อ กลว้ยตานีซึ่งจะมีความเหนียวกว่าใบตองพนัธุอ่ื์น ส่วนพนัธุท์ี่นิยมรองลงมาคือ
ใบตองกลว้ยน า้วา้ซึ่งหาไดง้่ายและนิยมปลูกทั่วไปเพื่อทานผล โดยลกัษณะของใบตองตานีจะมี
ความนุ่มเหนียวไม่เปราะไม่ฉีกขาดง่ายมีความหนาพอเหมาะต่อการน ามาใช ้ส่วนลกัษณะของ
ใบตองกลว้ยน า้วา้จะมีความหนานอ้ยกว่าใบตองตานีมีความเปราะบา้งเล็กนอ้ย มีสีเขียวอ่อน มกั
น าใบตองชนิดนีม้าห่อขนมที่มีขนาดเล็ก   
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2.5 ศึกษำข้อมลูเก่ียวกับกำรแห้งของใบตอง 
การเตรียมวตัถุดิบโดยเลือกใบตองสดพนัธุก์ลว้ยน า้วา้คดัเลือกใบตองจากกา้นที่ 2-3 จาก

ยอดของตน้และท าความสะอาดโดยใชผ้า้แหง้เช็ดทัง้ 2 ดา้น ศึกษาอณุหภูมิและเวลาที่เหมาะสม
ในการท าแหง้ใบตอง  ในการศึกษาสภาวะที่เหมาะสมในการท าแหง้ของใบตองเพื่องานประดิษฐ์
อณุหภมูิที่ใชใ้นการท าแหง้ดว้ยเครื่องรีดรอ้นจะแบ่งไดโ้ดยโดยแปรเป็น 5 ระดบัคือ 101, 120 ,140, 
160 และ 180 องศาเซลเซียสและเวลาที่ใชใ้นการท าแท่งเป็น 2 ระดบัคือ 1 นาที และ 3 นาทีดว้ย
เครื่องรีดรอ้นและน าใบตองที่ผ่านการท าแหง้ทัง้หมด มาวดัค่าจดัการทดสอบสมบติัทางกายภาพ
ของใบตอง  และใบตองที่ผ่านการแหง้โดยการวดัค่าความชืน้ และ การวดัค่าความตา้นแรงกดทะลุ
น า เพื่อผลิตเป็นใบตองแหง้ ใบตองแหง้ที่ดีควรเป็นใบตองที่มีสี เขียวสดไม่มีรอยไหมแ้ละไม่แตก
ง่าย 

 
2.6 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับของตกแต่งบ้ำน 

 2.6.1 กลุ่มสินคา้ของตกแต่งบา้นเป็นธุรกิจที่มีอัตราเติบโตอย่างสม ่าเสมอ เพราะมีความ
ตอ้งการซือ้เพื่อที่จะตกแต่งบา้นใหม่และปรบัปรุงบา้นเก่าอย่างต่อเนื่อง จากการขยายตลาดไปยัง
อาเซียนเพื่อรองรบัการลงทุนดา้นอสงัหาริมทรพัยใ์นภูมิภาคนีซ้ึ่งจะส่งผลดีต่อผูผ้ลิตและผูส้่งออก
ไทย เพราะสินคา้จากไทยมีดีไซนส์วยงามและคณุภาพดี แมภ้าพรวมตลาดมีแนวโนม้ขยายตวัแต่ก็
ยงัมีความทา้ทาย เพราะอตุสาหกรรมเฟอรน์ิเจอรแ์ละของตกแต่งบา้นโดยเฉพาะกลุม่ตลาดกลาง-
บน เป็นตลาดที่มีผูผ้ลิตรายใหม่ ๆ เขา้มาทา้ชิงเสมอท าใหม้ีอตัราการแข่งขนัสงูทัง้การแข่งขนัดา้น
ราคาและการผลิตผูป้ระกอบการจึงตอ้งเนน้พฒันาสินคา้ใหม่ที่เป็นนวตักรรมที่มีความโดดเด่นตรง
ตามความตอ้งการและไลฟ์สไตลข์องกลุ่มลกูคา้การเติบโตกลุม่สินคา้ของตกแต่งบา้นขยายตัวโดย
มีปัจจัยมาจากโครงการคอนโดมิเนียมและอสงัหาริมทรพัย์ ที่เพิ่มขึน้ โดยเฉพาะในกรุงเทพฯ ที่มี
โครงการขึน้ตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายต่าง ๆ ทั่วเมือง กลุ่มสินคา้ตกแต่งบา้น ถือเป็นอีกหนึ่ง
กลุ่มที่น่าสนใจ เพราะในปัจจุบนัพฤติกรรมของคนเปลี่ยนไปจากเดิมหนัมาซือ้ที่อยู่อาศัยมากกว่า
เช่าอยู่ หรือมีบา้นอยู่ชานเมืองและซือ้คอนโดไวส้  าหรบัเป็นที่พักอาศัยในช่วงเวลาของการท างาน
ดว้ยเหตนุีผู้บ้ริโภคจึงหันมาซือ้กลุ่มสินคา้ของตกแต่งบา้นกันมากขึน้ ตอบโจทยส์ะทอ้นไลฟ์สไตล์
ของผูอ้ยู่อาศัย อย่างไรก็ตามย่อมมีการแข่งขันเกิดขึน้สินคา้กลุ่มของตกแต่งบา้นจ าเป็นจะต้อง
ปรับตัวเพื่อรองรับความต้องการของลูกค้า โดยเฉพาะในเรื่องการผลิต ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของ
คณุภาพ การดีไซน ์การใชป้ระโยชน ์รวมถึงเรื่อง ราคา ซึ่งเป็นที่ทราบกันดีว่าคู่แข่งทางการตลาด
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สินคา้ตกแต่งบา้นไม่ใช่กลุ่มผูป้ระกอบการรายใหญ่ในตลาดเพียงอย่างเดียวยังมีผูป้ระกอบการ
รายย่อยอีกดว้ย ดังนัน้จึงส่งผลใหผู้ป้ระกอบการต่างวางกลยุทธเ์พื่อสอดรบักับการเปลี่ยนแปลง  
ของผูบ้ริโภคยุคใหม่เพื่อใหไ้ดส้่วนแบ่งทางการตลาด อีกทัง้ช่องทางการจัดจ าหน่ายการเลือกซือ้
สินคา้ผ่านช่องทางออนไลนก์็ยังไดร้บัการตอบรบัจากผูบ้ริโภคเป็นอย่างดี  ตลาดเฟอรน์ิเจอรไ์ทย
ยังคงขยายตัวธุรกิจเฟอรน์ิเจอรแ์ละของตกแต่งบา้น นับเป็นตลาดใหญ่ที่มีมูลค่ารวม  กว่าปีละ 
80,000 ลา้นบาท เฉพาะการสง่ออกสามารถสรา้งรายไดก้ว่า 30,000 ลา้นบาท จากพฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคที่เปลี่ยนมาซือ้สินคา้ผ่านช่องทางออนไลน ์ซึ่งเริ่มเชื่อมั่นใน  เรื่องความปลอดภัยในการ
สั่งซือ้สินคา้มากขึน้ ทั้งในแง่คุณภาพสินคา้ การช าระเงิน และการ จัดส่งโดยธุรกิจขนส่ง  สินคา้ 
(Delivery) สามารถจัดส่งสินคา้ไดห้ลากหลายประเภทมากขึน้ การตอบสนองความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภคไดแ้บบตรงจุด สินคา้มีคุณภาพ ราคาเหมาะสม และการบริการที่ประทับใจ เป็นจุดที่
ผูบ้รโิภคตอ้งการมากกว่า (ศิวนนัท ์โชติอน้. 2566) 

2.6.2 ความส าคญัปัจจยัที่ส่งผลต่อการตดัสินใจซือ้ของแต่งบา้นของกลุม่  Gen Y ใน
กรุงเทพฯ และปริมณฑล โดยภาพรวม พบว่า ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร ์ส่งผลต่อการ  ตดัสินใจ
ซือ้ผลิตภัณฑ ์ประกอบไปดว้ย เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ และรายได้ เฉลี่ยต่อ
เดือน ซึ่งสอดคลอ้งกบัปัจจยัที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซือ้ ปัจจยัคณุสมบติัส่วนบุคคล 
ปัจจัยดา้นลูกคา้สมัพันธ์ และปัจจัยดา้นการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกใชส้ินคา้ไดศ้ึกษา
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ ตัดสินใจซือ้สินคา้ออนไลนข์องผูบ้ริโภคยุคดิจิทัลในกรุงเทพมหานคร 
เนื่องจากการระบาดของไวรสัโควิด 19 สง่ผลใหเ้กิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของ ผูบ้รโิภคอย่าง
มากในปัจจุบันส าหรับด้านตลาดของอุตสาหกรรมเฟอร์นิเจอร์และของแต่งบ้านก็มีการ
เปลี่ยนแปลงเขา้สูก่ารขายผ่านช่องทางออนไลนแ์ละผ่านระบบคอลเซ็นเตอร ์(NALISA. 2563) เพื่อ
เป็นการรองรบัการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบ้ริโภค (อัฐถศาสตร ์ผดุงพันธุ์,ดร.รชฏ ขาบุญ. 
2565)  
   

2.7 ศึกษำข้อมลูเก่ียวกับวัสดุและกรรมวิธีกำรผลิต 
 2.7.1 กระบวนกำรผลิต หมายถึง ในกระบวนการผลิตไดศ้ึกษาหาความรูเ้ก่ียวกับการ
ยืดหยุ่นที่จะไม่ท าใหใ้บตองกรอบหรือแตกได ้ซึ่งครัง้แรกไม่ไดเ้จาะจงว่าจะใชธ้รรมชาติแบบ 100% 
เนื่องจากมีการน าสารเคมีมาใช ้เช่น สารเคลือบผิวบนสินคา้ต่าง  ๆ แต่ก็ไม่ไดส้่งผลที่ดีมากนัก 
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เนื่องจากเมื่อน าสารเคมีมาเคลือบลงบนผิวใบตองท าให้เกิดการกรอบและแตกในที่สุด และ
หลงัจากนัน้จึงไดน้ าแนวคิดสมัยก่อนในการน ามารองกับเตารีด ซึ่งในใบตองจะมีน า้มันในตัวเอง
ท าใหต้นทดลองน าใบตองแหง้มารีดซึ่งเมื่อรีดแลว้ใบตองไม่ไดแ้หง้ 100% แหง้ แต่สว่นที่เป็นน า้แต่
ยังเหลือน า้มันที่ระเหยจากความรอ้นมาเคลือบตัวมันเองโดยไม่ตอ้งพึ่งสารเคมี รวมถึงจะมีกลิ่น
จากตวัใบตองใหค้วามรูส้ึกถึงธรรมชาติและกลิ่นคลา้ยขนมกาละแมรท์ัง้นีจ้ึงไดน้ าเอาตวัยางกลว้ย
และผา้มาผสมเขา้ดว้ยกนั และใบตองที่ไดน้ัน้ยืดหยุ่นไปตามเนือ้ผา้ ท าใหส้ามารถน าไปตดัเย็บได ้
ยิ่งเป็นเสน้ใยธรรมชาติยิ่งท าใหเ้กิดการยืดหยุ่นสงู ท าใหต้วัวสัดทุี่ตอ้งการสามารถเขา้ในเครื่องจักร
ไดแ้ละยืดหยุ่นไดเ้ป็นอย่างดี และไดน้ าใบตองแหง้มาผสมผสานกับใยผา้จนเกิดเป็นผลิตภัณฑท์ี่
สามารถใชไ้ดใ้นชีวิตประจ าวนั และเมื่อใชง้านไปนาน ๆ ก็สามารถย่อยสลายเองได ้100% โดยไม่
ทิง้มลภาวะหรือป็นภาระสิ่งแวดลอ้มการแหง้ของใบตองแหง้เมื่อน ามารีดดแูละพบว่าใบตองแหง้
นัน้ยงัมีน า้มนัระเหยเหลืออยู่ ซึ่งเมื่อทดสอบก็พบว่าน า้มนันีเ้มื่อโดนความรอ้นจะช่วยใหใ้บตองแหง้
หอมเหมือนขนมไทย กนัแมลง กนัน า้ อีกทัง้ยงัเพิ่มความยืดหยุ่น จึงไดน้ าใบตองแหง้มาผสานกับ
ผืนผา้ เกิดเป็นแผ่นวัสดุชนิดใหม่ที่มีคุณสมบัติดีงามมีเฉดสีสวยหลากหลายยิ่งกว่าใบตองสด 
เพราะแต่ละส่วนของใบตองแหง้ย่อมผ่านการโดนแดดไม่เท่ากันที่ส  าคญัคือมีความเป็นธรรมชาติ
ปราศจากสารเคมี (ธารรนิ อดลุยานนท.์ 2561) 
 2.7.2 วัสดุภำยใน ส าหรับขึน้โครงสรา้งวัสดุที่ใช้เป็นวัสดุภายใน ซึ่งเป็นตัวบ่งบอกถึง
คณุภาพของตกแต่งบา้นในดา้นความคงทน วสัดหุลกัที่ใชม้ีดงันี ้

         2.7.2.1 ผา้อัดกาวหรือชื่อทั่วไป (ผา้เยลซี่กาว หรือเจอซี่) ลกัษณะจะเป็นผา้ที่บาง
เบาเปรียบเทียบจะคลา้ยกับถุงน่อง ผา้อดักาวอีกดา้นจะเป็นเกล็ดกาว ใชป้ระกบกบัผา้ที่ตอ้งการ
อัดกาว ใชเ้ตารีดดว้ยความรอ้นที่เหมาะสมเนือ้กาวจะอ่อนตัวและติดลงแผ่นผา้ ผา้ที่ส่วนมากที่
ประกอบด้วยผ้าอัดกาวก็จะมีเสือ้สูทชุดผ้าไหมชุดผ้าฝ้ายผ้าซิ่นชุดไทยหรือชุดที่ออกแบบเอง
ลกัษณะผา้ที่อดักาวแลว้ ท าใหเ้กิดการอยู่ทรงของตวัผา้ ทัง้นีอ้ยู่ที่ความเหมาะสมของเนือ้งาน เช่น
เสือ้ผา้ที่เป็นทางการ เสือ้ผา้ที่ใส่ออกงาน เมื่ออดักาวลงไปในเสือ้ที่เราสวยใส่จะเสริมสรา้งบุคลิค 
และขอ้ดีอีกขอ้หนึ่งคือเสือ้จะรีดง่ายกว่าปกติ  
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ภำพ 2.6 ผา้อดักาว 
                 ทีม่ำ  :  https://buason.biz/article.com/ ผา้อดักาว   

  
 2.7.2.2 ผา้วีลาเน่กาว เป็นผา้ที่แข็งกว่าผา้เยลซี่กาว จะมีกาวอยู่ทัง้สองดา้นเพื่อจะให้
ผา้ส่วนคอมาประกบกนั ลกัษณะนิยมใชร้องคอปกเสือ้ เช่น ท าเสือ้คอตัง้ คอเสือ้พระราชทาน คอ
จีน หรือคออ่ืนๆ หรือคอเชิต้ แขนเสือ้เชิต้ ก็ลว้นแลว้แต่ใชผ้า้วีลาเน่กาว มาประกอบ ของทางรา้น
นิยมใชก้บัคอเสือ้ ซิ่งจะท าใหค้อเสือ้ที่เป็นคอจีนตัง้หนาขึน้ 

ภำพ 2.7 วีราเน่กาว 
      ทีม่ำ  :  http://www.dstextile.com/ ผา้วีราเน่กาว 

 

https://buason.biz/article.com/
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 2.7.2.3 ผา้แคนวาสคือ ผา้แคนวาส คือ ผา้ที่ผลิตมาจากฝ้าย (จรงิ ๆแลว้ไม่จ าเป็นตอ้ง
ผลิตมากจากฝ้าย แต่ในอตุสาหกรรมการผลิตถุงผา้นัน้ จะนิยมใชผ้า้แคนวาสที่ผลิตมาจากฝ้าย) 
ผ่านกระบวนถกัทอที่ถ่ีและละเอียด ท าใหผ้า้มีความแน่น แข็งแรง ไม่สามารถมองทะลไุด ้แน่นจน
บางทีถูกเรียกว่า Heavy Cotton การทอที่ละเอียดของผา้แคนวาสนี่แหละ คือจุดที่เด่นที่สดุที่ท าให้
ผา้แคนวาสนั้น ต่างจากผา้ดิบ ดังนั้นถ้าเทียบระหว่างผ้าแคนวาส 1 ตารางเมตร และผา้ดิบ 1 
ตารางเมตร ผา้แคนวาสจะมีการใชฝ้้ายที่เยอะกว่า และมีน า้หนกัมากกว่า ท าใหร้าคาของผา้แคน
วาสนัน้สูงกว่าราคาของผา้ดิบ แต่นัน้ก็หมายความว่า ผา้แคนวาสมีความแข็งแรงกว่า เหมาะกับ
การน าไปผลิตถงุผา้ หรือกระเป๋าผา้ที่ตอ้งการความแข็งแรง รบัน า้หนกัไดเ้ยอะ ทนทาน และใสข่อง
ไดจ้ใุจ 

ภำพ 2.8 ผา้แคนวาส 

  ทีม่ำ  : https://www.bagcolor.com/ผา้แคนวาส 
  
 2.7.2.4 ไมอ้ัด เป็นผลิตภัณฑท์ี่ไดจ้ากการน าเอาไมบ้างหรือวีเนียร ์(Veneer) โดยการ
ตดัท่อนซุงใหม้ีความยาวตามที่่ตอ้งการ แลว้กลึงปอกท่อนซุงหรือผ่า ใหไ้ดแ้ผ่นไมเ้ป็นแผ่นบาง ๆ 
หลายแผ่นมาอดัเขา้ดว้ยกนั โดยใชก้าวเป็นวสัดยุึดตรงึ แผ่นไมท้ี่น ามาอดัเขา้ดว้ยกนัจะตอ้งวางใน
ลกัษณะที่แนวเสีย้นขวางตัง้ฉากซึ่งกนัและกนั ทัง้นีก้็เพื่อเพิ่มคณุสมบติัในดา้นความแข็งแรง ทัง้ยงั
ช่วยลดการขยายและหดตัวในแนวระนาบของแผ่นไมใ้ห้เหลือนอ้ยที่สุด จากนัน้น าไปผ่านการอัด
ดว้ยความรอ้น (Hot Press) เพื่อท าใหไ้มอ้ดัเป็นเนือ้เดียวกนั ซึ่งจากกระบวนการนีจ้ะท าใหแ้ผ่นไม้
อดัมีความหนาแน่นสงู กระบวนการผลิตไมอ้ดัที่ผ่านการอดัดว้ยความรอ้นและแรง ดนันัน้นอกจาก
จะท าใหค้วามหนาแน่นของเนือ้ไมส้งูกว่าไมจ้ริง (Solid) เป็นอย่างมากแลว้ ลวดลายบนผิวหน้าที่
เป็นแผ่นใหญ่และต่อเนื่องของ Veneer ยงัใหค้วามสวยงามอีกดว้ย 

https://www.bagcolor.com/ผ้า
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%89%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87
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                                             ภำพ 2.9  ไมอ้ดั 

    ทีม่ำ  : https://www.stsproduct.com/ ไมอ้ดัประเภทต่างๆ 
 
2.8 ศึกษำข้อมูลเก่ียวกับหลักกำรออกแบบผลิตภัณฑอ์ุตสำหกรรม 

       2.8.1 หลักกำรออกแบบผลิตภัณฑ ์การออกแบบ คือ กิจกรรมการแกปั้ญหาเพื่อใหบ้รรลุ
ตามเป้าหมายหรือจุดประสงคท์ี่ตัง้ไว ้เป็นการกระท าของมนุษยด์ว้ยจุดประสงคท์ี่ตอ้งการแจง้ผล
เป็นสิ่งใหม่ ๆ มีทัง้ที่ออกแบบเพื่อสรา้งขึน้ใหม่ใหแ้ตกต่างจากของเดิมหรือปรบัปรุงตกแต่งของเดิม 
ความส าคัญของออกแบบเป็นขั้นตอนเบือ้งต้นที่จะท าให้กระบวนการในการผลิตสินค้าหรือ
ผลิตภัณฑ์ประสบผลส าเร็จในตลาดและตรงตามเป้าหมาย  การออกแบบผลิตภัณฑ์คือการ
ออกแบบสิ่งของเครื่องใช ้เพื่อน ามาใชส้อยในชีวิตประจ าวัน โดยเนน้การผลิตจ านวนมากในรูป
สินคา้ เพื่อใหผ้่านไปยงัผูบ้ริโภค (consumer) ในวงกวา้ง โดยที่รูปแบบและคณุภาพของผลิตภัณฑ์
จะ เ ป็นปัจจัยส าคัญ ชักจู งผู้บริ โภคให้เกิดความกระหายที่ จะจ่ าย เงินซื ้อผลิ ตภัณฑ์
นั้น  รูปลักษณ์  อธิบายถึงคุณสมบัติต่างๆของผลิตภัณฑ์หรือลักษณะเด่นที่มองเห็นได้จาก
ภายนอก  ส่วนคุณประโยชน์  คือการรับรูท้างอารมณ์ เป็นความรูส้ึกต่าง ๆ ที่เกิดจากการใช้
ผลิตภัณฑ ์ เช่น  เกิดความสบายใจ  เกิดความเรา้ใจ  เกิดความเชื่อมั่น  เกิดความปลอดภัย การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ปรากฏอยู่ทั่ วไป   เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ทั้งสิน้  มีทั้งที่
ออกแบบสรา้งขึน้ใหม่ แตกต่างจากของเดิม  หรือปรบัปรุงตกแต่งของเดิม โดยมนษุยไ์ดร้บัอิทธิพล
จากรูปทรง  2  แหลง่  คือ 

https://www.stsproduct.com/
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 2.8.1.1 รูปทรงจากธรรมชาติ (Natural  Form) เนื่องจากธรรมชาติมีความส าคัญและ
อยู่รายลอ้มมนษุย ์ ทัง้รูปทรงที่เป็นสิ่งมีชีวิต  เช่น  พืช  สตัวต่์างๆ  และรูปทรงที่ไม่มีชีวิต เช่น กรวด 
หิน ดิน ทราย หรือปรากฏการณ์ทางธรรมชาติ  เช่น คลื่น ลม แสงแดด ฝนตก ฟ้ารอ้ง ฯลฯ โดย
มนุษยไ์ดร้บัแรงบนัดาลใจจากสิ่งเหล่านีใ้นแง่มมุที่แตกต่างกัน เช่น ความเป็นระเบียบและความ
สวยงาม (Beauty) ของดอกไมป่้า ความลงตัวอย่างมีแบบแผน (Order) ในรูปหกเหลี่ยมของรงั
ผึง้  ความสนุทรีของลวดลาย (Pattern) ในดอกทานตะวัน เป็นตน้ แลว้ถ่ายทอดความคิดออกมา
ในรูปของผลิตภัณฑ ์ที่สามารถตอบสนองคุณประโยชนท์างการใชส้อยแก่มนุษยท์ัง้ทางร่างกาย
และจิตใจ 
 2.8.1.2 รูปทรงที่มนษุยส์รา้งขึน้ (Manmade  Form) รูปทรงที่มนษุยส์รา้งขึน้  มีอิทธิพลต่อ
งานออกแบบผลิตภัณฑ์  ในอันที่จะก่อใหเ้กิดความแตกต่างกันของแต่ละกลุ่มชน   เช่น  อาคาร
บา้นเรือน  สิ่งของเครื่องใช ้  ฯลฯ  มกัเป็นรูปทรงเรขาคณิต  ส่วนใหญ่จะมีลกัษณะเป็นสากลและ
เป็นที่รูจ้กักนัทั่วไป รูปทรงดงักล่าวแบ่งตามวิธีการผลิตได้ 2  ประเภท คือ ประเภทที่สรา้งขึน้ดว้ย
มือหรือเครื่องมือพื ้นฐาน (Hand  Tools)  มีลักษณะการใช้งานเฉพาะตามจุดประสงค์ของ
ผูอ้อกแบบ  ผลิตไดจ้ านวนนอ้ย  รูปทรงมีลกัษณะเฉพาะตวัไม่ซ  า้กนั มีการตกแต่งประดบัประดาที่
แสดงให้เห็นถึงความช านาญทางทักษะของช่างฝีมือ   กับประเภทที่สร้างขึน้ด้วยเครื่องจักร 
(Machine tools) มีรูปทรงที่เหมือนๆ กนั  โดยผลิตออกมาเป็นจ านวนมากจากแม่พิมพเ์ดียวกนั  ใช้
วสัดอุย่างเดียวกนั  มีทัง้ที่เป็นผลิตภณัฑส์ าเรจ็รูปสามารถใชป้ระโยชนโ์ดยตรงและเป็นชิน้สว่น         

2.8.2 รูปแบบกำรออกแบบผลิตภัณฑ ์ รูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ์ (Style) มีอยู่
มากมาย มีการเกิดขึน้และพฒันาต่อเนื่องสม ่าเสมอ บา้งก็อยู่ในกระแสนิยม บา้งก็คลายความนิยม 
บา้งก็หวนคืนสู่ความนิยมซ า้ตามความสนใจของสงัคมในเวลานัน้บนความหลากหลายในวิถีทาง
การออกแบบท าใหผ้ลงานที่เกิดจากแนวทางปฏิบติัที่แตกต่างกนันัน้ถกูสรา้งสรรคแ์ละคลี่คลายสืบ
ทอดต่อๆ กันมาตามล าดับ แต่ไม่ว่าจะเลือกใชรู้ปแบบใดก็ลว้นแต่สรา้งเงื่อนไขในการผลิตงาน
ออกแบบที่น่าสนใจไดท้ัง้สิน้ 

  2.8.2.1   รูปแบบมาก่อนประโยชน์ใช้สอย (Function follows form) เป็นวิถีทางการ
ออกแบบที่นิยมความงามของรูปทรงเป็นหลกั  โดยยึดแนวคิดที่ว่าความงามตอ้งมาก่อนประโยชน์
ใชส้อยเสมอ  และมักถูกน ามาใชอ้ธิบายขัน้ตอนในการปฏิบัติการเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑท์ี่
เนน้ความงามเป็นหลกั  จุดประสงคท์ี่ส  าคญัก็เพื่อยกระดบัคณุค่าผลิตภณัฑใ์หส้งูขึน้  เพื่อน าไปสู่
การเพิ่มราคาสินคา้  
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 2.8.2.2   ประโยชน์ใช้สอยมาก่อนรูปแบบ (Formfollows function) เป็นวิ ถีทางการ
ออกแบบของหลุยส  ์ สุลิแวน (Louis Sulivan) ที่นิยมประโยชนใ์ชส้อยเป็นหลัก (Functionalism) 
ภายใตป้รชัญาที่ว่าประโยชนใ์ชส้อยตอ้งมาก่อนความงามเสมอ  และถกูน ามาใชอ้ธิบายขัน้ตอนใน
การปฏิบติัการเพื่อการออกแบบผลิตภณัฑอ์ตุสาหกรรมที่เก่ียวขอ้งกบัการผลิตจ านวนมาก  โดยให้
ความส าคัญกับการออกแบบที่สอดคลอ้งกับการท างานของเครื่องจักร   การประหยัดวัสดุ ความ
สะดวกในการใชง้าน การคงคลงั และการขนส่ง เป็นตน้ แนวคิดดงักล่าวตรงกันขา้มกบัปรชัญาที่
มองความงามของรูปทางมาก่อนสิ่งใด แนวทางการออกแบบของสถาบันบาวเฮาส์ (Bauhaus) 
ประเทศเยอรมนี  มีลักษณะสอดคลอ้งกับแนวคิดดังกล่าว  คือใหค้วามส าคัญดา้นประโยชนใ์ช้
สอย  วสัดกุรรมวิธีการผลิตโดยเครื่องจกัรทาอตุสาหกรรมและการใชรู้ปทรงเรขาคณิตอนัเรียบง่าย
ปราศจากการตกแต่งประดับประดาเกินความจ าเป็นยังคงเป็นแบบอย่างของการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เชิงอุตสาหกรรมสมัยใหม่ที่น่าสนใจ   แนวทางการออกแบบดังกล่าวประกอบด้วย
ลกัษณะส าคญั  คือ รูปทรง  สีสนั  และประโยชนใ์ชส้อยเหมาะสมกบัสภาพความเป็นไปของสงัคม 
ราคาเหมาะสมกบัก าลงัซือ้ของกลุม่เปา้หมายที่เป็นผูซ้ือ้หรือผูใ้ชผ้ลิตภณัฑน์ัน้ ๆ 
 2.8.2.3  การตลาดมาก่อนออกแบบ (Design follow marketing) วงจรชีวิตของ
ผลิตภัณฑ์จะมีรูปแบบเหมือนปิรามิดถือก าเนิดโดยยึดฐานของปิรามิดแล้วพยายามยกระดับ
ตวัเองนัน้  ไม่ว่าจะเป็นดา้นคุณภาพและเอกลกัษณเ์ฉพาะตวั การยกระดับตัวเองนัน้มกัจะท าให้
ราคาสงูขึน้ดว้ย  ดงันัน้เมื่อผลิตภณัฑใ์ด ๆ  ไต่ระดบัขึน้สู่ยอดปิรามิด  จ าเป็นที่ธุรกิจนัน้จะตอ้งละ
ทิง้ฐานซึ่งเป็นตลาดล่างไป  แต่จะไดล้กูคา้ชัน้ดีที่มีความมั่นคงและจ่ายเงินดี  ฐานชัน้ล่างที่ถูกทิง้
ไปก็จะมีผูอ่ื้นเขา้มายึดครองแทน  กรณีตวัอย่างเช่น นาฬิกาสวิสซึ่งใชเ้วลาหลายสิบปีเพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑจ์นไดภ้าพพจนว่์าเป็นนาฬิกาที่ดีที่สุดในโลก  แต่ตอ้งสูญเสียฐานการตลาดระดับล่าง
ใหก้บันาฬิกาญ่ีปุ่ นที่เจาะเขา้มายึดตลาดล่างดว้ยลกูเล่นใชส้อยพิเศษ เช่น เป็นเครื่องคิดเลข  เป็น
ปฏิทิน  ฯลฯ  ในที่สดุเมื่อภาวะเศรษฐกิจโลกตกต ่า  ผูผ้ลิตนาฬิกาสวิสทัง้หลายจึงเริ่มตระหนักว่า
การถูกนาฬิกาญ่ีปุ่ นยึดตลาดล่างไปนั้นก่อให้เกิดการสูญเสียรายได้มหาศาล  และสูญเสีย
ภาพพจนข์องผูผ้ลิตนาฬิกาชัน้น าของโลกไปทีละน้อยอีกดว้ย การเขา้ยึดตลาดในแนวกวา้งโดย
ขยายฐานลูกคา้ใหก้วา้งที่สุดเท่าที่จะท าได้  จึงเป็นสิ่งที่จ  าเป็นตอ้งกระท าเพื่อรกัษาความมั่นคง
ของธุรกิจไว้  ในกรณีของนิโคลาส ฮาเยก  ผูพ้ลิกโฉมหน้าใหม่ใหก้ับนาฬิกาสวิสไดส้  าเร็จไดต้ัง้
หลกัการของนาฬิกา สวอทซ ์(Swatch) ไว ้3 ขอ้ที่น่าสนใจ  คือ 
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  กลุม่เปา้หมายทั่วไป (Target  Public) การออกแบบของสวอทซจ์ะใชไ้ดส้  าหรบัทุก ๆ  คน 
ตัง้แต่คุณยายไปจนถึงเจา้ชาย  ตอ้งมีรูปแบบที่สนองตอบไดห้ลากหลายและเพียงพอต่อคนทุก
ระดบัชัน้ อาย ุและอาชีพต่าง ๆ  กนั 
               กลุม่เปา้หมายระดบัสงู (High quality ) การรกัษาคณุภาพการออกแบบและการผลิตที่ดี
ไว ้ เพราะเป็นขอ้แตกต่างที่ส  าคญัของสวอทซ ์ กบันาฬิกาญ่ีปุ่ นอ่ืนๆ เช่น กนัน า้ไดร้อ้ยเปอรเ์ซ็นต ์
               กลุ่มเป้าหมายระดับล่าง (Low cost ) การออกแบบและการผลิตเน้นไปที่ระบบที่ดี
ที่สดุ  แต่มีตน้ทนุต ่าที่สดุ ไม่ใช่ผลิตสินคา้ราคาถกูแต่เป็นราคาที่สมเหตสุมผล 
 2.8.2.4 อารมณ์ความรูส้ึกมาก่อนรูปแบบ (Form follows emotion) เมื่อเทคโนโลยี
มาถึงจุดที่สามารถตอบสนองในด้านการตอบรับต่อประโยชน์ใช้สอยและรูปแบบได้มาก
ขึน้  คอมพิวเตอรช์ิปมีขนาดเล็กและยืดหยุ่นไดเ้ปิดขอบเขตที่กวา้งขึน้ของรูปแบบผลิตภณัฑท์ี่บรรจุ
มัน  หรือวัสดุสังเคราะห์ที่ตอบสนองการใช้สอยประเภทต่าง ๆ  ได้อย่างมีประสิทธิภาพและ
เฉพาะเจาะจงมากขึน้  จนท าใหป้รชัญาการออกแบบปรบัเปลี่ยนมาเป็น อารมณค์วามรูส้กึมาก่อน
รูปแบบดว้ยความเชื่อที่ว่าผูบ้ริโภคในปัจจบุนัมิไดเ้พียงตอ้งการสินคา้ภาพลกัษณ์  หรือสิ่งแวดลอ้ม
แต่ต้องการคุณค่าของความรื่นรมย์  ประสบการณ์และลักษณะเฉพาะบางอย่างอารมณ์หรือ
ความรูส้ึกคือสิ่งส าคัญในชีวิตของคนเราทั่วไปเพราะเป็นตัวสะทอ้นสิ่งที่เรารูส้ึก   สิ่งที่เรากระท า
และสิ่งที่เราคิด  ผ่านตา  หู  จมกู  ลิน้  สิ่งที่น่าสนใจมากที่สดุอย่างหนึ่งคือ  ความรูส้ึกนัน้ไม่ว่าจะ
ในแง่บวกหรือแง่ลบก็ตาม   สามารถเปลี่ยนกระบวนความคิดของเราได้   จนส่งผลถึงการ
ตัดสินใจ  การเลือก  และการกระท าในที่สุด  งานออกแบบที่ดีในปัจจุบันจึงตอ้งเป็นทั้งสิ่งที่น่า
ปรารถนา  และก่อใหเ้กิดความสบายใจ  ความรูส้ึกในเชิงบวกนัน้จะท าใหเ้ราสามารถที่จะอดทน
อดกลัน้ต่อความล าบาก  หรืออุปสรรคเล็กๆ นอ้ยๆ  ของการใชส้อยไปได ้  เพราะเมื่อคนเราเกิด
ความพอใจและมีความสบายใจต่อวตัถุหนึ่ง  คนเราก็จะสามารถจินตนาการแกไ้ขหาทางออกของ
การใชส้อยที่ล  าบากนัน้ไดอ้ย่างยืดหยุ่น  ผ่อนคลาย  เต็มใจ  และเต็มเป่ียมไปดว้ยความคิมเห็น
สรา้งสรรค ์ จนเป็นที่มาของประโยคที่ว่า  สิ่งของที่มีหนา้ตาน่าพงึพอใจมกัสามารถใชส้อยไปเพียง
เพื่อใหไ้ดม้าซึ่งเปลือกนอกที่สวยงาม  เพราะความงามที่สมบูรณข์องสิ่งใดสิ่งหนึ่งยังคงตอ้งเติม
เต็มในสว่นของความมีประโยชน ์ ความสามารถในการใชง้าน  และความสามารถในการสื่อสารให้
คนเราเขา้ใจไดดี้ดว้ย  
 2.8.2.5 ผลิตภณัฑท์ี่มีอารมณแ์ละความรูส้ึกแฝงเรน้อยู่ในตวั (Emotional  Product)
สามารถดึงดูดจิตใจของผู้สัมผัสงานและก่อเกิดเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดความคิดต่อเนื่องที่
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หลากหลายได้ลักษณะส าคัญของ   การออกแบบที่ เน้นอารมณ์ความรู้สึก   จะค านึงถึง
องคป์ระกอบ  3  ประการไดแ้ก่ การออกแบบที่ค  านึงถึงรูปลักษณท์ี่สวยงาม (Visceral design ) 
ก่อใหเ้กิดความถูกตาถูกใจ  เมื่อผูบ้ริโภคไดพ้บเห็นเป็นครัง้แรก  รูปลักษณ์ก่อให้เกิดปฏิกิริยา
ตอบสนองแบบฉับพลนั  ที่ส่งผ่านการรบัรูด้ว้ยตาไปยังสมองส่วนที่เกิดความการรูส้ึกตัดสินว่าดี
หรือเลวปลอดภยัหรืออนัตราย  สวยหรือน่าเกลียด  ชอบหรือไม่ชอบ  นบัเป็นจดุเริ่มตน้ของการเกิด
ความรูส้ึกและอารมณต่์างๆ โดยในบางครัง้การใชส้อยอาจไม่สะดวกนกั  แต่คนบางกลุ่มก็พรอ้มที่
จะประนีประนอมเพื่อที่จะอยู่ร่วมหรือใชส้อยสิ่งของเหล่านั้นได้อย่างพึงพอใจ  การออกแบบที่
ค  านึงถึงพฤติกรรมการใชส้อย (Behavioral  design)  การมีประโยชนใ์ชส้อยไดจ้รงิ  และก่อใหเ้กิด
ความพึงพอใจเมื่อได้ใช้ผลิตภัณฑ์นั้นผ่านประสาทสัมผัสทั้งการมองเห็นและการสัมผัส   ซึ่ง
พฤติกรรมการใช้สอยนั้นเป็นความรู้สึกที่ เกิดขึน้ภายหลังการใช้สอย  การคิดวิเคราะห์แบบ
สมเหตสุมผลจะเขา้มามีอิทธิพลต่อความรูส้ึกมากขึน้นอกเหนือไปจากการรบัรูรู้ปลกัษณเ์มื่อแรก
เห็น  โดยความรูส้ึกที่ดีนั้นสามารถเกิดไดจ้าความรูส้ึกว่าสามารถควบคุมได้  เขา้ใจได ้ ใชง้าน
ง่าย  สะดวก  และเหมาะสม  เพราะการใชง้านที่เหมาะสมจะน าไปสู่ความถนดัและความช านาญ
ไดเ้รว็ ท าใหผู้ใ้ชรู้ส้กึผ่อนคลายและพงึพอใจในการใชส้อยผลิตภณัฑน์ัน้ๆ ดงันัน้ความรูส้กึที่เกิดขึน้
ภายหลงัการใชส้อยจึงเป็นตวัสง่เสรมิหรือยบัยัง้ความรูส้ึกประทบัใจที่เกิดขึน้เมื่อแรกเห็นได ้ 
 2.8.2.6 การออกแบบที่ค  านึงถึงปฏิกิรยิาตอบสนองจากผูใ้ช ้(Reflection design)  คือ
เมื่อผูใ้ชไ้ดใ้ชผ้ลิตภัณฑน์ัน้แลว้จะเกิดปฏิกิริยาตอบสนอง   เกิดความรูส้ึกผูกพันหรือพึงพอใจใน
ประสบการณห์รือภาพลกัษณจ์ากผลิตภณัฑน์ัน้  และยงัสามารถสื่อใหผู้ใ้ชท้ราบไดถ้ึงเอกลกัษณ์
หรือรสนิยมของผูเ้ป็นเจา้ของ  ซึ่งภาพลกัษณน์ัน้เป็นความรูส้ึกที่ไม่ไดเ้กิดจากการมองเห็นหรือใช้
สอยสิ่งของโดยตรง  แต่เกิดจากความคิดย้อนกลับว่าสิ่งของที่เลือกใช้สอยเหล่านั้น   ส่งภาพ
สะทอ้นหรือแสดงภาพลักษณ์ของผูท้ี่ใชต่้อคนภายนอกอย่างไร   ความส าคัญของภาพลักษณน์ี ้
ไม่ไดม้ีผลเพียงขา้วของที่มีไวเ้พื่อใชห้รือใส่แสดงใหค้นภายนอกเห็นเท่านัน้   ยงัรวมไปถึงขา้วของ
บางอย่างที่ใชแ้ลว้คนอ่ืนอาจมองไม่เห็นแต่กลบัสรา้งความมั่นใจและเติมอารมณค์วามรูส้ึกที่ขาด
หายไปของผูใ้ชใ้หเ้ต็มได ้ และเปลง่ประกายออกมาสูส่ายตาคนภายนอกในที่สดุ 
 2.8.2.7  รูปแบบนิยมความนอ้ย (Minimal style)เป็นการออกแบบที่ไดร้บัอิทธิพลจาก
แนวคิดมินิมอลลิสม์ (Minimalist)  คือยิ่งเรียบง่ายก็ยิ่งดูดี  แต่ใหค้วามสะดวกสบาย  เพราะทุก
วนันีม้นุษยท์ างานหนกัมากขึน้  จึงตอ้งการผ่อนคลายมากขึน้เช่นกนั  ยิ่งสิ่งรอบตวัมีความซบัซอ้น
มากขึน้  มนษุยก์็ย่ิงแสวงหาความเรียบง่ายมากขึน้  เพื่อชบุชีวิตชีวา  สรา้งความสดชื่น  และความ
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สนุกสนาน  ความสขุอย่างเรียบง่ายจึงเป็นสิ่งที่ผูบ้ริโภคยุคใหม่ใฝ่หา    งานออกแบบในแนวทางนี ้
สืบเนื่องมาจากความพยายามในการสานต่อแนวทางการออกแบบของสถาปนิกกลุ่มโมเดิรน์ 
คือ  มีสว์าน เดอโรห ์(Mies van der Rohe) เจา้ของค าพดู”มีนอ้ยแต่มีมาก” (Less  is  more)  หรือ
ที่นิยมเรียกกันว่า มินิมอล สไตล์ (Minimal  style)  เป็นงานที่มีความโดดเด่น   เรียบง่ายแต่
ชดัเจน  ประกอบดว้ยมาตราส่วนที่ถูกตอ้ง เห็นแลว้ท าใหรู้ส้ึกถึงการทดลองใชว้สัดุต่างๆ  กบัการ
ผสมผสานกนัระหว่างรูปทรงและพืน้ที่ว่าง  นบัเป็นวฒันธรรมของคนรุ่นใหม่ที่ผสมผสานดดัแปลง
วฒันธรรมใหม่กบัเก่าเขา้ดว้ยกนั  ไม่ใช่ลกัษณะที่รบัมาตรง ๆ  ลกัษณะส าคญัของรูปแบบ มินิมอล
สไตล์ได้แก่ ลักษณะรูปทรงเด่นชัด  เรียบง่ายตามมาตราส่วน  มีลักษณะของความง่ายเป็น
ระบบ ไม่มีลกัษณะของสญัลกัษณป์รากฏมีแต่ลกัษณะของเทคนิคใหม่ ๆ  ที่เกิดจากการทดลอง
ทางศิลปะ 
 2.8.2.8 รูปแบบอนาคตกาล (Futuristic  Style) เป็นการออกแบบที่ ไม่ เพียงแต่การ
สร้างสรรค์ผลงานที่มีรูปแบบเรียบเก๋สวยงามอย่างเดียวเท่านั้น  แต่จะต้องเพิ่มความส าคัญ
ทางดา้นรูปแบบการท างานร่วมกนักับเทคโนโลยี  เพื่อแสดงใหเ้ห็นถึงศักยภาพของการออกแบบ
และเทคโนโลยีต่าง ๆ  ที่ใชใ้นการผลิตผลงานนัน้ ๆ เพื่อสนองความตอ้งการทางใจและปัญญาของ
มนุษยท์ี่ไม่มีวันสิน้สุดเป็นการออกแบบเพื่ออนาคตขา้งหนา้โดยพิจารณาวิเคราะหข์อ้มูลที่น่าจะ
เป็นไปไดส้  าหรบัอนาคตความแตกต่างระหว่างสไตลก์ับแฟชั่นบ่อยครัง้ที่มีผูเ้ขา้ใจว่าสไตลแ์ละ
แฟชั่นเป็นสิ่งที่คลา้ยคลึงกันและใชแ้ทนที่กันไดแ้ต่ที่จริงแลว้สไตลแ์ละแฟชั่นแตกต่างกัน  สไตล ์
(Style) เป็นชนิดหรือแบบที่มีลกัษณะเฉพาะพิเศษของการสรา้งสรรคห์รือการน าเสนออาจเป็นดา้น
ศิลปะการออกแบบฯลฯ  เช่น  นกัรอ้งย่อมมีสไตลใ์นการรอ้งเพลงที่เป็นแบบฉบบัเฉพาะพิเศษของ
เขา  หรือรถยนตย์่อมมีหลายแบบหลายสไตล ์ แฟชั่น (Fashion)  คือแบบหรือสไตลใ์ด ๆ  ซึ่งเป็นที่
ยอมรบัและเป็นที่นิยมชมชอบ  แต่สไตลท์กุสไตลไ์ม่จ าเป็นจะตอ้งกลายเป็นแฟชั่นเสมอไป  สิ่งใดที่
กลายเป็นแฟชั่นที่ไดร้บัความนิยมหรือ “สมยันิยม” (Fashionable)  จะตอ้งเป็นที่ยอมรบัและนิยม
ใช้กันอย่างกว้างขวาง  แฟชั่ นเป็นสิ่งที่มีรากฐานอยู่ ในองค์ประกอบของสังคมวิทยาและ
จิตวิทยา  โดยกฎพืน้ฐานแลว้มนุษยย์่อมจะลอกเลียนแบบ (Conformists) หรือมีแนวโน้มที่จะ
กระท าตามกัน  แต่ขณะเดียวกันก็ชอบท าแตกต่างจากผู้อ่ืนบ้างเล็กน้อย   ซึ่งมิใช่ต่อต้านหรือ
ขดัขวาง  เพียงแต่อยากมีลกัษณะเป็นตวัของตวัเอง  ในขณะเดียวกนัก็ยงันิยมแฟชั่นนัน้อยู่  เพื่อมิ
ใหถ้กูกลา่วหาว่าไรร้สนิยม ดงันัน้แฟชั่นจึงใหโ้อกาสกบับคุคลในการพินิจพิเคราะหห์รือไตร่ตรองใน
การแสดงออกถึงรสนิยม ความรู้สึกของตนเองได้ด้วย  อย่างไรก็ตามสไตล์พื ้นฐานจะไม่
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เปลี่ยนแปลง แต่แฟชั่นจะเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ (Basic  styles never change,but fashion is 
always changing ) เนื ้อหาสาระของสไตล์หรือแฟชั่นครอบคลุมไว้เพียงหลักการเท่าสั้น   นัก
ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดี  ควรมีการพัฒนาความคิดสรา้งสรรค์ของตนเอง  โดยประสานเข้ากับ
หลักการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อให้ได้แนวคิดของประโยชน์ใช้สอย  วัสดุ หรือรูปแบบของงาน
ออกแบบในทิศทางที่ตอบรบักับพฤติกรรมใหส้มัพันธ์กับวิถีการด ารงชีวิต สภาพเศรษฐกิจ และ
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาการออกแบบที่ลึกและครอบคลุม
ประเด็นต่าง ๆ  ของปัญหาไดม้ากกว่า ย่อมเกิดประโยชนต่์อการใชส้อยและสรา้งความยั่งยืนใหก้ับ
ผลิตภณัฑไ์ดย้าวนานกว่า 
   
 
 
  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

บทที ่3 
วิธีกำรด ำเนินงำนวิจัย 

 
ในการศกึษาแนวทางและการออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้โดยมี วตัถปุระสงค์

เพื่อศึกษากายภาพและคุณสมบัติของใบตองสายพันธ์ต่างๆ เพื่อออกแบบของตกแต่งบา้นจาก
ใบตองแหง้   เพื่อไดข้อ้เสนอแนะแนวทางการออกแบบและตน้แบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้
ดา้นความสวยงามใชง้านสะดวก มีความคงทน สามารถซ่อมบ ารุงไดง้่าย   ผูว้ิจยัไดศ้ึกษาคน้ควา้
ข้อมูลเบือ้งต้นเพื่อน าไปประกอบกับเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง มาก าหนดขอบเขตการ
ด าเนินงานท าวิจยั เพื่อเป็นแนวทางในการศกึษาและออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้  

ดงันัน้ เพื่อใหง้านวิจยัครัง้นีบ้รรลวุตัถปุระสงคท์ี่ตัง้ไวผู้ว้ิจยัจึงก าหนดวิธีการด าเนินงาน
วิจยัซึ่งมี รายละเอียดในการด าเนินงานวิจยั ดงันี ้

ขัน้ตอนที่ 1 ศกึษาเอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง  
ขัน้ตอนที่ 2 ก าหนดประชากรและกลุม่ตวัอย่าง 
ขัน้ตอนที่ 3 สรา้งเครื่องมือและเก็บรวบรวมขอ้มลู 
ขัน้ตอนที่ 4 การวิเคราะหข์อ้มลู 
ขัน้ตอนที่ 5 สรุปผลการวิเคราะหข์อ้มลูและขอ้เสนอแนะ 
ขัน้ตอนที่ 6 พฒันาการออกแบบผลิตภณัฑ ์
ขัน้ตอนที่ 7 เขียนแบบเพื่อการผลิต 
ขัน้ตอนที่ 8 สรา้งหุ่นจ าลองเพื่อศกึษาและประเมินความพงึพอใจ 
ขัน้ตอนที่ 9 จดัท าศิลปนิพนธ ์ 
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3.1 ศึกษำเอกสำรและเอกสำรงำนวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 
 การศกึษาคน้ควา้ขอ้มลูต่างๆ ทางวิชาการของเพื่อศกึษาและออกแบบของตกแต่งบา้น
จากใบตองแหง้ในดา้นต่างๆ ผูว้ิจัยไดร้วบรวมขอ้มูลส าหรบัการของตกแต่งบา้นจากใบตอง
แหง้ โดยแบ่งประเภทดงันี ้

3.1.1 ขั้นปฐมภูม ิขอ้มลูศกึษาภาคสนาม จากการท าแบบสอบถาม โดยท าการเขา้ 
สมัภาษณส์อบถาม และการศกึษาเก็บขอ้มลูระบบขัน้ตอนกระบวนการ 
          3.1.2  ขั้นทุติยภูมิ  ขอ้มูลหนังสืออ้างอิงทางวิชาการ ไดแ้ก่ ขอ้มูลที่เก่ียวกับการ
ออกแบบเพื่อความยั่งยืน (Sustainable Design)  ศึกษาขอ้มูลเก่ียวกับตน้กลว้ยแต่ละสาย
พันธุ์ ศึกษาขอ้มูลเก่ียวกับลกัษณะสีของใบตองแต่ละชนิด ศึกษาขอ้มูลเก่ียวกับการแหง้ของ
ใบตอง ศึกษาขอ้มูลเก่ียวกับวัสดุ ศึกษาขอ้มูลเก่ียวกับกระบวนการน าวัสดุมาใชก้ับการผลิต 
ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบผลิตภณัฑ ์ 

 
3.2  ก ำหนดประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
          ในการวิจยัเรื่องโครงการศึกษาและออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้ ในครัง้
นีผู้ว้ิจยัไดก้ าหนดกลุม่ประชากร  กลุม่ประชากรตวัอย่างดงันี ้
             3.2.1 ประชำกร คือ ผูท้ี่ชื่นชอบในการตกแต่งบา้น จงัหวดักรุงเทพมหานคร 
          3.2.2 กลุ่มตัวอย่ำง คือ ผูท้ี่ชื่นชอบในการตกแต่งบา้น ในเขตดสุิต,เขตบางพลดั  
จ านวน 50 คน 
        โดยสอบถามขอ้มลูจากผูท้ี่ชื่นชอบในการตกแต่งบา้น เพื่อจะไดท้ราบถึงขอ้มลู ปัญหา 
และแนวทางในการออกแบบ โดยผูว้ิจยัไดท้ าการศึกษาพฤติกรรมของผูใ้ชง้าน เพื่อน ามาเป็น
ขอ้มลูในการออกแบบ 
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3.3 สร้ำงเคร่ืองมือและเก็บรวบรวมข้อมูล 
  3.3.1 เคร่ืองมือในกำรวิจัย 
          3.3.1.1 แบบสอบถำมเบือ้งต้น (Pilot Study) ประกอบไปดว้ยขอ้มลูต่างๆ ที่
จ  าเป็นต่อแนวทางการออกแบบซึ่งมีค าตอบ 2 ตอน 
ตอนที่  1  ค าถามเก่ียวกบัขอ้มลูสว่นบคุคล 
ตอนที่  2  ค าถามเก่ียวกบัขอ้มลูผลิตภณัฑ ์

3.3.1.2 แบบสอบถำมเพ่ือกำรออกแบบ ประกอบไปดว้ยขอ้มลูต่างๆที่จ  าเป็นต่อ
แนวทางการออกแบบซึ่งมีค าตอบ 3 ตอน 

ตอนที่  1  ค าถามเก่ียวกบัขอ้มลูสว่นบคุคล 
ตอนที่  2  ค าถามเก่ียวกบัขอ้มลูพฤติกรรมการใชง้าน 
ตอนที่  3  แบบสอบถามเก่ียวกบัแนวทางการออกแบบและความตอ้งการใชง้านดา้น 

 
3.4 กำรวิเครำะหข์้อมูล 
         การวิเคราะห์ข้อมูลในการท าวิจัยครั้งนี ้ ผู ้วิจัยได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล
ดงัต่อไปนี ้

       3.4.1 แบบสอบถำมเบื้องต้น (Pilot Study)   ประชากรกลุ่มตัวอย่างที่สนใจใน
ผลิตภัณฑข์องตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้ เพื่อน าขอ้มูลมาวิเคราะห ์ซึ่งหาค่ารอ้ยละและมา
วิเคราะหเ์ป็นรายขอ้ โดยใชก้ารค านวณหาค่าเฉลี่ยรอ้ยละ และน าเสนอในรูปแบบตารางพรอ้ม
ค าอธิบาย เพื่อน าไปเป็นแนวทางในการออกแบบต่อไป 
     3.4.2 แบบสอบถำมเพ่ือกำรออกแบบ  ประชากรกลุ่มตัวอย่างที่สนใจในผลิตภัณฑ์
ของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้ เพื่อน าขอ้มลูมาวิเคราะห ์ซึ่งหาค่ารอ้ยละและมาวิเคราะหเ์ป็น
รายขอ้ โดยใชก้ารค านวณหาค่าเฉลี่ยรอ้ยละ และน าเสนอในรูปแบบตารางพรอ้มค าอธิบาย 
เพื่อน าไปเป็นแนวทางในการออกแบบต่อไป 
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    3.5  สรุปผลวิเครำะหข์้อมูลและข้อเสนอแนะ 
 น าสรุปจากแบบสอบถาม ออกมาเป็นแนวทางการออกแบบ พรอ้มอา้งอิง และน ามา
สรุปแบบหาแนวทางที่เหมาะสม และความเป็นไปไดข้องการออกแบบผลิตภัณฑท์ี่เหมาะสม
และสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากที่สดุ 

     
    3.6  พัฒนำกำรออกแบบ 

 พัฒนาผลิตภัณฑ ์โดยน าเอาขอ้มูลที่ไดม้าท าการพัฒนาและการปรบัปรุงแก้ไขใน
แบบรา่ง (Sketch Design) 
 
3.7 เขียนแบบเพือ่กำรผลิต 
 น าผลงานที่ออกแบบที่ไดม้าเขียนแบบเพื่อการผลิตโดยเขียนขนาดและสดัส่วนของ
ผลิตภณัฑเ์พื่อใชใ้นการผลิตในระบบอตุสาหกรรม 

 
3.8  สร้ำงหุ่นจ ำลองเพือ่ศึกษำและประเมินควำมพงึพอใจ 
 สรา้งหุ่นจ าลองเหมือนของจริงที่ไดจ้ากการออกแบบ เพื่อน ามาทดสอบการใชง้าน
และน าไปปรบัปรุงแกไ้ข 
 
3.9 จัดท ำศิลปนิพนธ ์
         ท าเลม่รายงานศิลปนิพนธใ์หเ้สรจ็สมบรูณ ์

 
 
 
 
 
 

 
 



 
 

บทที ่ 4 
ผลกำรวิเครำะหข้์อมลู 

 
 

การวิเคราะหข์อ้มลูเพื่อหาขอ้สรุปส าหรบัโครงการศกึษาและออกแบบของตกแต่งบา้นจาก
ใบตองแหง้ เพื่อใหเ้ป็นไปตามความตอ้งการและสอดคลอ้งต่อผูใ้ชท้ี่ตอบแบบสอบถาม 

 1. ผลการศึกษาขอ้มูลจากเครื่องมือที่ใชใ้นการหาขอ้มูลพืน้ฐานเบื่องตน้  (Piot Study) 
ของโครงการศึกษาและออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้เก่ียวกับความตอ้งการประเภท
ของตกแต่งบา้น  แบบสอบถามจากกลุ่มประชากรตวัอย่าง  จ านวน  50 ชุด  ผูว้ิจยัไดน้ าขอ้มลูมา
วิเคราะหห์าค่าความถ่ีเป็นรอ้ยละและน าเสนอในแบบตารางประกอบความเรียงตามหวัขอ้ดงันี  ้

ตอนที่ 1   แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มลูสว่นบุคคล 
ตอนที่ 2   แบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการใชง้านดา้นผลิตภณัฑ ์
 
2. ผลการศึกษาข้อมูลจากเครื่องมือที่ใชใ้นการหาข้อมูลพืน้ฐานเบื่องต้นของโครงการ

ศึกษาและออกแบบของตกแต่งบ้านจากใบตองแหง้ แบบสอบถามจากกลุ่มประชากรตัวอย่าง  
จ านวน 50 ชุด  ผูว้ิจยัไดน้ าขอ้มลูมาวิเคราะหห์าค่าความถ่ีเป็นรอ้ยละและน าเสนอในแบบตาราง
ประกอบความเรียงตามหวัขอ้ดงันี ้

ตอนที่ 1   แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มลูสว่นบุคคล 
ตอนที่ 2   แบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการใชง้านดา้นผลิตภณัฑ ์
ตอนที่ 3   แบบสอบถามเก่ียวกับแนวทางการออกแบบและความตอ้งการใชง้านดา้น

ผลิตภณัฑ ์
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4.1 ผลกำรวิเครำะหข์้อมูลเบือ้งต้นเก่ียวกับควำมตอ้งกำรของประเภทของ
ตกแต่งบ้ำนของผู้ตอบแบบสอบถำม 
ตอนที ่1 ค ำถำมเกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถำม 

ตำรำง  4.1  แสดงจ านวนเพศของผูต้อบแบบสอบถาม (1) 
เพศ                               จ ำนวน                                 ร้อยละ 

ชาย                                          30                                               60.00 
หญิง                                         20                                               40.00 

รวม                                  50                                     100.00 

 สรุปตำรำง  4.1  ผลแสดงเพศของผูท้ี่ตอบแบบสอบถามมากท่ีสดุคือเพศชาย คิดเป็น
รอ้ยละ 60.00 และนอ้ยที่สดุคือเพศหญิง  คิดเป็นรอ้ยละ  40.00  ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 
50 คน 
 
ตำรำง 4.2  แสดงอายขุองผูต้อบแบบสอบถาม (1) 

อำยุ (ปี)                          จ ำนวน                                 ร้อยละ 

20-25                                       46                                              92.00 
30-35                                        3                                                 6.00 
40-45                                        1                                                 2.00 
50 ปีขึน้ไป                                 0                                                  0.00 

รวม                                  50                                    100.00 

 สรุปตำรำง  4.2  ผลแสดงอายขุองผูต้อบแบบสอบถามมากท่ีสดุคืออายรุะหว่าง  20 - 25 
ปี คิดเป็นรอ้ยละ  92.00  และนอ้ยสดุคืออายรุะหว่าง 50  ปีขึน้ไป คิดเป็นรอ้ยละ 0.00  ของผูต้อบ
แบบสอบถามทัง้หมด  50  คน  
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ตำรำง 4.3  แสดงจ านวนรายได/้เดือน โดยประมาณ (1) 

รำยได้/ เดือน                            จ ำนวน                                 ร้อยละ 

ไม่เกิน 15,000                                       20                                             40.00 
15,000-20,000                                     24                                             48.00 
20,000-25,000                                      6                                              12.00 
30,000 ขึน้ไป                                         0                                                0.00 

              รวม                                       50                                    100.00 

 สรุปตำรำง  4.3  ผลแสดงรายได/้ เดือน โดยประมาณของผูต้อบแบบสอบถามมากท่ีสดุ
คือ  15,000 - 20,000  คิดเป็นรอ้ยละ  48.00  และนอ้ยที่สดุคือ  30,000  ขึน้ไป คิดเป็นรอ้ยละ 
0.00 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
 
ตอนที ่2 ค ำถำมเก่ียวกับควำมตอ้งกำรประเภทของตกแต่งบ้ำนของผูต้อบ                         

แบบสอบถำม 
ตำรำง 4.4  ความตอ้งการของประเภทของตกแต่งบา้น (ตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้) (1) 

                                                คนตอบ                               ร้อยละ 

ข้อย่อยข้อที ่ 1.  แจกนัดอกไม ้                            43                                            86.00 
  2. กล่องใสข่องอเนกประสงค ์          41                                            82.00 
  3.  นาฬิกา                                     42                                            84.00 
  4.  กรอปรูป                                   46                                            92.00 
  5.  กระจก                                      11                                            22.00 
  6. ที่คั่นหนงัสือ                               10                                            20.00 
  7. โคมไฟ                                       11                                            22.00 
  8. ถาดรองจาน                                8                                            16.00 
  9. กล่องใสท่ิชชู่                              12                                            24.00 
 10. อ่ืนๆ                                           1                                              2.00 

                 รวม                                       225                                100.00 
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สรุปตำรำง  4.4  ผลแสดงการเลือกซือ้ประเภทของตกแต่งบา้น ของผูต้อบแบบสอบถาม
มากที่สดุคือ แจกนัดอกไม ้คิดเป็นรอ้ยละ 92.00 และนอ้ยที่สดุคือ อ่ืนๆ คิดเป็นรอ้ยละ 2.00 ของ
ผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด  50  คน 
 
4.2 ผลกำรวิเครำะหข์้อมูลสถำนภำพท่ัวไปของผูต้อบแบบสอบถำม 

ตอนที่  1  ค ำถำมเกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถำม 
ตำรำง  4.5  แสดงจ านวนเพศของผูต้อบแบบสอบถาม (2) 

เพศ                               จ ำนวน                                 ร้อยละ 

ชาย                                          13                                              26.00 
หญิง                                         37                                              74.00 

รวม                                  50                                    100.00 

 สรุปตำรำง  4.5  ผลแสดงเพศของผูท้ี่ตอบแบบสอบถามมากท่ีสดุคือเพศหญิง คิดเป็น
รอ้ยละ 74.00 และนอ้ยที่สดุคือเพศชาย  คิดเป็นรอ้ยละ  26.00  ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 
50 คน 
 
ตำรำง 4.6  แสดงอายขุองผูต้อบแบบสอบถาม (2) 

อำยุ (ปี)                          จ ำนวน                                 ร้อยละ 

20-25                                        25                                             50.00 
30-35                                        15                                             30.00 
40-45                                         7                                              14.00 
50 ปีขึน้ไป                                   3                                               6.00 

รวม                                   50                                   100.00 

 สรุปตำรำง  4.6  ผลแสดงอายุของผูต้อบแบบสอบถามมากที่สุดคืออายุระหว่าง  20-25 
ปี คิดเป็นรอ้ยละ  50.00  และนอ้ยสดุคืออายุระหว่าง 50  ปีขึน้ไป คิดเป็นรอ้ยละ 6.00  ของผูต้อบ
แบบสอบถามทัง้หมด  50  คน  
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ตำรำง 4.7  แสดงจ านวนรายได/้เดือน โดยประมาณ (2) 

รำยได้/ เดือน                             จ ำนวน                                 ร้อยละ 

ไม่เกิน 15,000                                       25                                               50.00 
15,000-20,000                                     14                                               28.00 
20,000-25,000                                      6                                                12.00 
30,000 ขึน้ไป                                         5                                                10.00 

              รวม                                        50                                     100.00 

 สรุปตำรำง  4.7  ผลแสดงรายได/้ เดือน โดยประมาณของผูต้อบแบบสอบถามมากที่สุด
คือ ไม่เกิน 15,000 คิดเป็นรอ้ยละ  50.00  และนอ้ยที่สดุคือ  30,000  ขึน้ไป คิดเป็นรอ้ยละ 10.00 
ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
 
ตอนที ่2 ค ำถำมเก่ียวกับข้อมูลพฤติกรรมกำรใช้งำนเดิมและปัญหำทีเ่กิดขึน้กับ
กำรใช้งำน 
ตำรำง 4.8  แสดงที่พกัอาศยัของผูต้อบแบบสอบถาม 

ลักษณะทีพั่กอำศัย                      จ ำนวน                                 ร้อยละ 

บา้นเด่ียว                                             16                                               32.00 
ทาวนเ์ฮาส ์                                           10                                              20.00 
คอนโดมิเนียม                                        8                                                16.00 

             บา้นเช่า อพารท์เมน้ท ์                           13                                               26.00 
อ่ืนๆ                                                      3                                                  6.00 

               รวม                                         50                                   100.00 

สรุปตำรำง 4.8 ผลแสดงที่พกัอาศยั ของผูต้อบแบบสอบถามมากที่สดุคือ บา้นเด่ียว คิด
เป็นรอ้ยละ 32.00 และนอ้ยที่สดุคือ อ่ืนๆ คิดเป็นรอ้ยละ 6.00 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 
คน 
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ตำรำง 4.9  พฤติกรรมการเลือกซือ้ประเภทของตกแต่งบา้น (ตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้) 

                                                     คนตอบ                            ร้อยละ 

ข้อย่อยข้อที ่   1. แจกนัดอกไม ้                                    21                                        44.00 
 2. กลอ่งใสข่องอเนกประสงค ์                 18                                        36.00 
 3. นาฬิกา                                             16                                        32.00 
 4. กรอบรูป                                           14                                        28.00 
 5. อ่ืนๆ                                                 11                                          2.00 

                    รวม                                          80                               100.00 

สรุปตำรำง  4.9  ผลแสดงการเลือกซือ้ประเภทของตกแต่งบา้น ของผูต้อบแบบสอบถาม
มากที่สดุคือ แจกนัดอกไม ้คิดเป็นรอ้ยละ 44.00 และนอ้ยที่สดุคือ อ่ืนๆ คิดเป็นรอ้ยละ 2.00 ของ
ผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด  50  คน 
 
ตำรำง 4.10  แสดงความถ่ีในการเลือกซือ้ของตกแต่งบา้นของผูต้อบแบบสอบถาม 

    ควำมถ่ีในกำรเลือกซือ้ของตกแต่งบ้ำน           จ ำนวน                             ร้อยละ 

1 ครัง้ต่อเดือน                                      13                                            2.00 
2-3 เดือนต่อครัง้                                    17                                          34.00 
4-5 เดือนต่อครัง้                                    12                                          24.00 
6 เดือนขึน้ไป                                          8                                           16.00 

                     รวม                                         50                                 100.00 

สรุปตำรำง  4.10 ผลแสดงความถ่ีในการเลือกซื ้อของตกแต่งบ้าน  ของผู้ตอบ
แบบสอบถามมากที่สดุคือ 2 - 3 เดือนครัง้ คิดเป็นรอ้ยละ 34.00 และนอ้ยที่สดุคือ 6.00  ขึน้ไป คิด
เป็นรอ้ยละ 16 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
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ตอนที ่ 3  ค ำถำมเก่ียวกับกำรใช้งำนและควำมตอ้งกำรด้ำนผลิตภัณฑ ์

ตำรำง 4.11 แสดงคณุสมบติัส าหรบัของตกแต่งบา้น (ตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้) 

                                                                      คนตอบ                     ร้อยละ 

ข้อย่อยข้อที ่  1. รูปทรง ดีไซนส์วยงาม                                   27                             54.00 
       2. ความคงทนและอายุการใชง้านยาวนาน         23                             46.00 
       3. ความเหมาะสมกบัการใชง้าน                        24                             50.00 
       4. การบ ารุงรกัษา/ซ่อมแซม                                7                              14.00 
       5. มีความหลากหลายในรูปแบบของผลิตภณัฑ ์   7                              14.00 

                          รวม                                             88                      100.00 

สรุปตำรำง 4.11 ผลแสดงการคณุสมบติัส าหรบัของตกแต่งบา้น ของผูต้อบแบบสอบถาม
มากที่สดุคือ  รูปทรง ดีไซนส์วยงาม  คิดเป็นรอ้ยละ 54.00  นอ้ยที่สดุคือ การบ ารุงรกัษา/ซ่อมแซม  
และ  มีความหลากหลายในรูปแบบของผลิตภณัฑ ์ คิดเป็นรอ้ยละ 14.00 ของผูต้อบแบบสอบถาม
ทัง้หมด 50 คน  
 
ตำรำง 4.12  แสดงขนาดของแจกนัตกแต่งบา้น                                  

 ขนำด                                จ ำนวน                                       ร้อยละ 

               18 x 18 x 40 ซม.                            23                                                    46.00 
               14.5 x  29.8 ซม.                             15                                                    30.00 
               21 x 21 x 23 ซม.                            12                                                    24.00 
               51.5 ซม.                                          0                                                      0.00 

        รวม                                    50                                         100.00 

 สรุปตำรำง  4.12  ผลแสดงขนาดของแจกนัตกแต่งบา้น ของผูต้อบแบบสอบถามมาก
ที่สดุคือ 18 x 18 x 40 ซม. คิดเป็นรอ้ยละ 46.00 นอ้ยที่สดุคือ 51.5 ซม.  คิดเป็นรอ้ยละ 0.00 ของ
ผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
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ตำรำง   4.13  แสดงรูปแบบแจกนัที่ตอ้งการ 

รูปแบบ                             จ ำนวน                                  ร้อยละ 

                แบบที่ 1                                      14                                              28.00 
                แบบที่ 2                                       4                                                 8.00 
                แบบที่ 3                                      20                                              40.00 
                แบบที่ 4                                      12                                              24.00 

              รวม                                   50                                   100.00 

 สรุปตำรำง 4.13  ผลแสดงรูปแบบแจกนัที่ตอ้งการ ของผูต้อบแบบสอบถามมากที่สดุคือ 
แบบที่ 3 คิดเป็นรอ้ยละ 40.00 นอ้ยที่สดุคือ แบบที่ 2 คิดเป็นรอ้ยละ 8.00 จากผูต้อบแบบสอบถาม
ทัง้หมด 50 คน 
 
ตำรำง 4.14  แสดงขนาดกรอปรูปตกแต่งบา้น 

                ขนำด                                จ ำนวน                           ร้อยละ 

16 x 10 x 21 ซม.                                18                                       36.00 
               20 x 1 x 25 ซม.                                  10                                       20.00 

 21 x 14 x 24 ซม.                                12                                       24.00 
 26.7 x 2.8 x 83.1 ซม.                         10                                       20.00 

                รวม                                      50                              100.00 

 สรุปตำรำง  4.14  ผลแสดงขนาดกรอปรูปตกแต่งบา้น ของผูต้อบแบบสอบถามมากที่สุด
คือ 16 x 10 x 21 ซม. คิดเป็นรอ้ยละ 36.00 นอ้ยที่สดุคือ 20 x 1 x 25 ซม. และ  26.7 x 2.8 x 83.1 
ซม. คิดเป็นรอ้ยละ 20.00 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
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ตำรำง 4.15  แสดงรูปแบบกรอบรูปที่ตอ้งการ 

     รูปแบบ                             จ ำนวน                                 ร้อยละ 

      แบบที่ 1                                       21                                              42.00 
                     แบบที่ 2                                       24                                              48.00 
                     แบบที่ 3                                        4                                                 8.00 

      แบบที่ 4                                        1                                                 2.00 

        รวม                                 50                                    100.00 

 สรุปตำรำง  4.15 ผลแสดงรูปแบบที่ตอ้งการ ของผูต้อบแบบสอบถามมากที่สดุคือ แบบ
ที่ 2 คิดเป็นรอ้ยละ 48.00 น้อยที่สุดคือ แบบที่ 4 คิดเป็นรอ้ยละ 2.00 จากผูต้อบแบบสอบถาม
ทัง้หมด 50 คน 
 
ตำรำง 4.16  แสดงประเภทของระบบนาฬิกาตกแต่งบา้น 

            ประเภทนำฬิกำ                         จ ำนวน                                 ร้อยละ 

        นาฬิกาติดผนงัระบบอนาล็อก                   22                                               44.00 
        นาฬิกาติดผนงัระบบดิจิทลั                       16                                               32.00 
        นาฬิกาตัง้โต๊ะระบบอนาล็อก                     8                                                16.00 
        นาฬิกาตัง้โต๊ะระบบดิจิทลั                         4                                                  8.00        

รวม                                  50                                     100.00 

 สรุปตำรำง  4.16  ผลแสดงประเภทนาฬิกาตกแต่งบา้น  ของผูต้อบแบบสอบถามมาก
ที่สดุคือ นาฬิกาติดผนงัระบบอนาล็อก คิดเป็นรอ้ยละ 44.00 นอ้ยที่สดุคือ นาฬิกาตัง้โต๊ะระบบ
ดิจิทลั คิดเป็นรอ้ยละ 8.00 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
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ตำรำง 4.17  แสดงรูปแบบนาฬิกาที่ตอ้งการ 

     รูปแบบ                             จ ำนวน                                   ร้อยละ 

       แบบที่ 1                                        16                                                32.00 
       แบบที่ 2                                        13                                                26.00 
       แบบที่ 3                                        11                                                22.00 
       แบบที่ 4                                        10                                                20.00 

       รวม                                    50                                     100.00 

 สรุปตำรำง  4.17 ผลแสดงรูปแบบนาฬิกาที่ตอ้งการ ของผูต้อบแบบสอบถามมากที่สุด
คือ แบบที่  1 คิดเป็นร้อยละ 32.00 น้อยที่สุดคือ แบบที่  4 คิดเป็นร้อยละ 20.00 จากผู้ตอบ
แบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
 
ตำรำง 4.18  แสดงขนาดกลอ่งใสข่องอเนกประสงคส์  าหรบัของตกแต่งบา้น 

      ขนำด                               จ ำนวน                                 ร้อยละ 

        20 x 30 x 4 ซม.                              16                                             32.00 
        23 x 13 x10 ซม.                             14                                             28.00 
        12.7 x 12.7 x 6.3 ซม.                     16                                             32.00 
        26 x 18 x8 ซม.                                4                                                8.00       

 รวม                                      50                                   100.00 

 สรุปตำรำง 4.18 ผลแสดงขนาดกลอ่งใสข่องอเนกประสงคส์  าหรบัของตกแต่งบา้น ของ
ผูต้อบแบบสอบถามมากที่สดุคือ 20 x 30 x 4 ซม. และ  12.7 x 12.7 x 6.3 ซม. คิดเป็นรอ้ยละ 
32.00 นอ้ยที่สดุคือ 26 x 18 x 8 ซม. คิดเป็นรอ้ยละ  8.00 ของผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 
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ตำรำง 4.19  แสดงรูปแบบกลอ่งอเนกประสงคส์  าหรบัตกแต่งบา้นที่ตอ้งการ 

     รูปแบบ                             จ ำนวน                                   ร้อยละ 

แบบที่ 1                                       18                                               36.00 
แบบที่ 2                                        6                                                12.00 
แบบที่ 3                                       11                                               22.00 
แบบที่ 4                                       15                                               30.00 

       รวม                                   50                                     100.00 

สรุปตำรำง  4.19 ผลแสดงรูปแบบแสดงรูปแบบกลอ่งอเนกประสงคส์  าหรบัตกแต่งบา้นที่
ตอ้งการ ของผูต้อบแบบสอบถามมากที่สดุคือ แบบที่ 1 คิดเป็นรอ้ยละ 36.00 นอ้ยที่สดุคือ แบบที่ 
2 คิดเป็นรอ้ยละ 12.00 จากผูต้อบแบบสอบถามทัง้หมด 50 คน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



   

บทที ่ 5 
สรุปผลข้อเสนอแนะ 

 
 

 โครงการศึกษาและออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้มีวัตถุประสงคเ์พื่อศึกษา
กายภาพและคณุสมบติัของใบตองสายพนัธุ์ต่าง ๆ เพื่อไดข้อ้เสนอแนะแนวทางการออกแบบและ
ตน้แบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้ ดา้นความสวยงามใชง้านสะดวก มีความคงทน สามารถ
ซ่อมบ ารุงไดง้่าย โดยมีการเก็บขอ้มูลและใชแ้บบสอบถามในการเก็บขอ้มูลเพื่อน ามาวิเคราะห์
ความเหมาะสมในการออกแบบ  ดงันี ้
 
5.1 สรุปผล 

ประเด็นแรกจากการเก็บรวบรวมและวิเคราะหข์อ้มลูความคิดเห็นเก่ียวกับการศึกษาเพื่อ
การออกแบบของตกแต่งบ้านจากใบตองแห้ง  ผู้วิจัยได้น าข้อมูลมาสรุปดังนี ้การศึกษาด้าน
สถานภาพโครงการศึกษาและออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้กรณีศึกษา   พบความ
คิดเห็นของกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย ช่วงอายุ  20 - 25 ปี ซึ่ง
กลุม่เปา้หมายสว่นมากมีรายได ้ไม่เกิน  15,000  บาท 

ประเด็นที่สองจากการที่ไดร้บัขอ้มูลจากการท าแบบสอบถามดา้นพฤติกรรมการใชง้าน
ของกลุ่มเป้าหมายนีพ้บว่า สถานที่พักอาศัยจะเป็นประเภทบา้นเด่ียว  และมีการเลือกซือ้ของ
ตกแต่งบา้นประเภทแจกนัดอกไมม้ากที่สดุ   รองมาจะเป็นกลอ่งใส่ของอเนกประสงค ์ และนาฬิกา  
ซึ่งความถ่ีในการเลือกซือ้ของตกแต่งบา้นนัน้จะอยู่ที่  2 - 3 เดือนต่อครัง้ 

ประเด็นที่สามจากการที่ได้รับข้อมูลการท าแบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภค
ผลิตภณัฑท์ าใหท้ราบว่า ความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายนีอ้ยากมีคุณสมบัติในผลิตภัณฑข์อง
ตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้ นัน้คือรูปทรงดีไซนส์วยงามเป็นอนัดบัแรก  เนื่องจากของตกแต่งบา้น
เป็นองคป์ระกอบหนึ่งที่จะท าใหท้ี่พกัอาศยัสวยงามมากย่ิงขึน้  ซึ่งขนาดของแจกนัตกแต่งบา้นจาก
การสอบถามกลุม่เปา้หมายพบว่าขนาดที่ควรน าไปผลิตแจกนัดอกไมม้ากที่สดุคือ  
ขนาด 18 x 18 x 40 เซนติเมตร รูปแบบในการออกแบบรูปทรงเป็นรูปทรงที่เรียบง่ายแต่มีลูกเล่น
เล็กนอ้ย  และจากการสอบถามกลุม่เปา้หมายของขนาดกรอบรูปพบว่าขนาดที่เหมาะสมมากที่สดุ
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คือ 16 x 10 x 21   เซนติเมตร และการสอบถามกลุ่มเป้าหมายของประเภทระบบของนาฬิกา
ตกแต่งบา้นพบว่า  นาฬิกาติดผนังระบบอนาล็อก มากที่สุดเนื่องจากมีความคงทนและสามารถ
ซ่อมบ ารุงไดง้่าย  และการสอบถามกลุ่มเปา้หมายของกล่องใสข่องอเนกประสงคข์นาดที่เหมาะสม
มากที่สดุ คือขนาด 20 x 30 x4 เซนติเมตร  และ 12.7 x12.7 x 6 เซนติเมตร  ซึ่งเป็นรูปแบบที่เรียบ
ง่ายแต่มีการใชง้านที่สะดวก 

ประเด็นสุดทา้ยเนื่องจากดา้นผลิตภัณฑข์องตกตแงบา้นจากใบตองแหง้ไดม้ีการสรุปผล
พบว่าการออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้ตอ้งค านึงถึงการออกแบบรูปทรงที่สวยงามเป็น
หลกัเนื่องจากการใชง้านผลิตภัณฑจ์ะตอ้งส่งเสริมใหบ้า้นน่าอยู่และสวยงามมากยิ่งขึน้และการ
ออกแบบยงัตอ้งค านึกถึงการใชง้านที่สะดวกและคุม้ค่ามากที่สดุ 
 
5.2 ข้อเสนอแนะ 

ขอ้เสนอแนะในการท าวิจัยศิลปนิพนธ์โครงการศึกษาและออกแบบของตกแต่งบา้นจาก
ใบตองแหง้ พบว่าปัญหาที่เจอส่วนใหญ่จะเป็นเวลาในการจดัท างานวิจยัในครัง้นี ้เนื่องจากมีเวลา
ที่กระชัน้ชิดจึงท าใหเ้กิดปัญหาในการท างานส่วนอ่ืนๆ และปัญหาที่พบพบว่าการจัดท าต้นแบบ
เป็นไปไดค่้อนขา้งยากเนื่องจากการไม่คุ้นชินกับวัสดุที่หลากหลายคุณสมบัติและการไม่ทราบ
ขัน้ตอนที่ถูกตอ้งจึงท าใหก้ารท างานล่าชา้ มีการเขียนแบบที่ไม่สมบรูณแ์ละการท าตน้แบบยังไม่
เป็นไปตามวัตถุประสงค์ แต่หากมีโอกาสได้พัฒนาหรือออกแบบเพิ่มเติมผู้วิจัยคาดว่าจะมี
การศึกษาของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้เพิ่มเติมเพื่อน าไปพฒันาและต่อยอดตวัผลิตภณัฑใ์หม้ี
ความสมบรูณแ์ละมีประสิทธิภาพมากย่ิงขึน้ 
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แบบสอบถำมเร่ือง   :  โครงกำรศึกษำและออกแบบของตกแต่งบ้ำนจำกใบตองแห้ง 
ชื่อภำษำอังกฤษ      : Project to study and Design home decorations from dried  
                              Banana leaves 

 โปรดแสดงความคิดเห็นของท่านลงในแบบสอบถามโดยใสเ่ครื่องหมาย  ✓  ลงใน    
ใหต้รงกบัความคิดเห็นของท่านและแสดงความคิดเห็นในช่องว่างของแบบสอบถามตามความเป็น
จรงิของท่าน 
 
1. แบบสอบถำมข้อมูลส่วนบุคคล 

1.1 เพศ     ชาย       หญิง 
1.2 อาย ุ      20-25                30-35  40-45 ขึน้ไป           50 

ปีขึน้ไป 
1.3 รายได ้    ไม่เกิน 15,000 บาท             15,000-20,000   

                             20,000-25,000  บาท          30,000 ขึน้ไป 
 
2.    แบบสอบถำมควำมต้องกำรประเภทของตกแต่งบ้ำน 
           2.1  ท่านตอ้งการใหข้องตกแต่งบา้นมีประเภทใดบา้ง (ตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้) 
   แจกนัดอกไม ้   กลอ่งใสข่องเนกประสงค ์   นาฬิกา  

  กรอบรูป   กระจก     ที่คั่นหนงัสือ 
   โคมไฟ    ถาดรองจาน    กลอ่งใสท่ิชชู่  

  อ่ืนๆ........................ 
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แบบสอบถำมเร่ือง   :    โครงกำรศึกษำและออกแบบของตกแต่งบ้ำนจำกใบตองแห้ง 

ชื่อภำษำอังกฤษ      :     Project to study and Design home decorations from dried 
   Banana leaves 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
ค ำชีแ้จง 
 แบบสอบถามนี ้เป็นแบบสอบถามถามแสดงความคิดเห็นของท่านส าหรบัโครงการศึกษา
และออกแบบของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้แบ่งออกเป็น  4  ตอน ดงันี ้

ตอนที่  1  ค าถามเก่ียวกบัขอ้มลูสว่นบคุคล 
ตอนที่  2  ค าถามเก่ียวกบัขอ้มลูพฤติกรรมการใชง้านเดิมและปัญหาที่เกิดขึน้ 

   กบัการใชง้าน           
ตอนที่  3  ค าถามเก่ียวกบัความตอ้งการใชง้านดา้นผลิตภณัฑ ์
ตอนที่  4  ขอ้เสนอแนะ 

1. ค าตอบจากแบบสอบถามของท่านจะถือเป็นความลบั และน าไปใชเ้ฉเพาะงานวิจยันี ้
เท่านัน้ 

_______________________________________________________________________________ 
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โปรดแสดงความคิดเห็นของท่านลงในแบบสอบถามโดยใสเ่ครื่องหมาย  ✓  ลงใน    ใหต้รงกบั
ความคิดเห็นของท่านและแสดงความคิดเห็นในช่องว่างของแบบสอบถามตามความเป็นจรงิของ
ท่าน 
 
ตอนที่  1  แบบสอบถามขอ้มลูสว่นบุคคล 

1.1 เพศ     ชาย       หญิง 
1.2 อาย ุ      20-25                30-35  

              40-45 ขึน้ไป   50 ปีขึน้ไป 
1.3 รายได ้    ไม่เกิน 15,000 บาท             15,000-20,000   

                             20,000-25,000  บาท          30,000 ขึน้ไป 
 
ตอนที่ 2   ค าถามเก่ียวกบัขอ้มลูพฤติกรรมการใชง้านเดิมและปัญหาที่เกิดขึน้กบัการใชง้าน 
2.1 ลกัษณะที่พกัอาศยัของท่านเป็นแบบใด 

 บา้นเด่ียว         ทาวนเ์ฮาส ์
 คอนโดมิเนียม        บา้นเช่า อพารท์เมนท ์
 อ่ืนๆ………………………… 

2.2 ท่านมีพฤติกรรมในการเลือกซือ้ของตกแต่งบา้นประเภทใดบา้ง (ตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้) 
   แจกนัดอกไม ้   กลอ่งใสข่องเนกประสงค ์   นาฬิกา  

  กรอบรูป    อ่ืนๆ......................... 
2.3 ความถ่ีในการเลือกซือ้ของตกแต่งบา้นของท่านเป็นอย่างไร 

   1 ครัง้ต่อเดือน   2-3 เดือนต่อครัง้    
   4-5 เดือนต่อครัง้   6  เดือนขึน้ไป 
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ตอนที่ 3  ค าถามเก่ียวกบัการใชง้านและความตอ้งการดา้นผลิตภณัฑ ์
3.1 ท่านตอ้งการใหข้องตกแต่งบา้น มีคณุสมบติัดา้นใดบา้ง (ตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้) 
   รูปทรง ดีไซนส์วยงาม   

  ความคงทนและอายุการใชง้านยาวนาน  
 ความเหมาะสมกบัการใชง้าน   
  การบ ารุงรกัษา/ซ่อมแซม  
  มีความหลากหลายในรูปแบบของผลิตภณัฑ ์
 

 3.2 ท่านตอ้งการใหแ้จกนัส าหรบัตกแต่งบา้นมีขนาดเท่าใด 
   18 x 18 x 40 ซม.      14.5 x  29.8 ซม.   

  21 x 21 x 23 ซม.      51.5 ซม    
 
3.3 ลกัษณะแจกนัส าหรบัตกแต่งบา้นที่ท่านตอ้งการ 
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3.4 ท่านตอ้งการใหก้รอปรูปส าหรบัตกแต่งบา้นมีขนาดเท่าใด 
  16 x 10 x 21 ซม.      20 x 1 x 25 ซม.   
  21 x 14 x 24 ซม.      26.7 x 2.8 x 83.1 ซม.  

 
3.5 ลกัษณะกรอปรูปส าหรบัตกแต่งบา้นที่ท่านตอ้งการ 

       

 
       

 
3.6 ท่านตอ้งการใหป้ระเภทของนาฬิกาส าหรบัตกแต่งบา้นเป็นแบบใด 

  นาฬิกาติดผนงัระบบอนาล็อก    นาฬิกาติดผนงัระบบดิจิทลั  

  นาฬิกาตัง้โต๊ะระบบอนาล็อก              นาฬิกาตัง้โต๊ะระบบอนาล็อ 
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3.7 ลกัษณะกรอปรูปส าหรบัตกแต่งบา้นที่ท่านตอ้งการ 
         

 
        

 
3.8 ท่านตอ้งการใหก้ลอ่งใส่ของอเนกประสงคม์ีขนาดเท่าใด 
   20 x 30 x 4 ซม.      23 x 13 x10 ซม.   

  12.7 x 12.7 x 6.3 ซม.     26 x 18 x8 ซม   
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3.9 ลกัษณะกลอ่งใสข่องอเนกประสงคท์ี่ท่านตอ้งการ 
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ตอนที่ 4  ขอ้เสนอแนะ 

ท่านมีความคิดเห็น หรือขอ้เสนอแนะอย่างไรบา้ง เก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์

………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 

 

ขอขอบพระคณุเป็นอย่างสงูที่ท่านกรุณาใหค้วามรว่มมือในการตอบแบบสอบถามในครัง้นี  ้

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภำคผนวก ข 

ผลงำนกำรออกแบบ 
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IDEA SKETCH 1 

IDEA SKETCH 2 
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DEVELOPMENT 

SKETCH DESIGN 1 
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SKETCH DESIGN 2 

SKETCH DESIGN 3 
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RENDERING 

DETAIL 1 
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DETAIL 2 

DETAIL 3 

 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำคผนวก ค 
เขียนแบบเพือ่กำรผลิต 
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ภำคผนวก ง 

ขั้นตอนกำรผลิตและผลิตต้นแบบ 
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น าใบตองแหง้ที่ลา้งแลว้มารีดดว้ยความรอ้น 

น าผา้กาววีราเน่มาอดัประสาน 
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ท า Pattern ลงบนผา้กาวแบบแข็ง 

 การเย็บแผ่นใบตองแหง้ 
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ติดดว้ยผา้แคสวาส 
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ผลงานกลอ่งใสข่องอเนกประสงค ์
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ผลงานนาฬิกาติดผนงั 
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ผลงานแจกนัดอกไม ้
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ผลงานของตกแต่งบา้นจากใบตองแหง้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 




