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ABSTRACT 

Subject research Study and development of packaging for 
loincloth products from lotus fiber cotton threads of the Cotton Design Community 
Enterprise, Bang Toei Subdistrict, SamKhok District, Pathum Thani Province To develop 
a packaging structure for loincloth products made from cotton and lotus fibers of the 
Cotton Design Community Enterprise so that they can be reused in the form of other 
products. and to design graphics on packaging for loincloth products made from lotus 
fiber cotton of the Cotton Design Community Enterprise. Using gift design techniques and 
to design a product display stand to stimulate consumer purchasing decisions and 
showcase the uniqueness of the Cotton Design Community Enterprise. A group of 
3 experts and a group of consumers or tourists. Group of people who are interested and 
those who are interested in online formats. 

        The results of the study found that Packaging format for loincloth 
products made from lotus fiber cotton threads of the Cotton Design Study Community 
Enterprise. that have been designed and developed in 5  formats. The results of the 
evaluation of the efficiency of packaging formats by experts found that 5  developed 
packaging formats and product display stands It has average efficiency in use at a very 
good level. The results of evaluating consumer satisfaction with the packaging format for 

5 products found that the packaging format for cloth products (  = 4.50, SD = 0.55), the 

packaging format for necktie products (  = 4 .13 , SD = 0 .66 )  Cushion cover product 



(ง) 
 

packaging format (  = 4.42, SD = 1.40), Bag product packaging format (  = 4.84, SD 

= 0.22), Headdress product packaging format (  = 4.52) , SD = 0.76), respectively, and 

the results of evaluating consumer satisfaction with product display stands ( = 4 .2 9 ,              
SD = 0.69). 
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 บทที ่1 

 

บทน ำ 
 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
กระแสนิยมของผูบ้รโิภคท่ีต่ืนตวักบัผลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้มมากขึน้ พรอ้มกบัท่ี 

ภาครฐัก็กระตุน้ใหผู้ผ้ลิตปรบัตวัและปรบัเปล่ียนกระบวนการผลิตมากขึน้ รวมถึงมีการส่งเสรมิการ
ออกแบบผลิตภัณฑท่ี์เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม (Eco Design) มากขึน้ดว้ยในขณะเดียวกันองคก์ร
พัฒนาอุตสาหกรรมแห่งสหประชาชาติ  (UNIDO) ด้วยการสนับสนุนของสหภาพยุโรป                     
ก็ไดด้  าเนินการสนบัสนุน “การบริโภคและการผลิตอย่างยั่งยืน (Sustainable Consumption and 
Production : SCP) ในภูมิภาคเอเชียมากขึน้ โดยมุ่งหวังให้ทั้งผู้บริโภคและผู้ผลิตปรับตัวเพ่ือ      
การพฒันาอย่างยั่งยืนในส่วนของประเทศไทยก็ไดจ้ดัท าหลกัเกณฑเ์ก่ียวกับผลิตภัณฑท่ี์เป็นมิตร
ตอ่สิ่งแวดลอ้ม (Green Product) ท่ีมีความเขม้งวด เพ่ือให้ผูบ้ริโภคมั่นใจในการเลือกซือ้และเป็น
ทางเลือกเพ่ือการบริโภคท่ียั่งยืน (วิฑูรย ์สิมะโชคดี, 2555) สอดคลอ้งกับแนวโนม้ “กระแสสีเขียว” 
ท่ีมีมากขึน้สืบเน่ืองจากท่ีในปัจจุบนัโลกมีการพัฒนาจนเกินขีดความสามารถในการรองรบัของ
ธรรมชาติ ท าใหห้ลายภาคส่วนตอ้งมารว่มกนัด าเนินการใหเ้กิดการพฒันาอยา่งยั่งยืนเพ่ือลดภาระ
ใหส้ิ่งแวดลอ้มท่ีนบัวนัจะมีแนวโนม้ย ่าแย่ลง ส าหรบัในประเทศไทย THAILAND 4.0 จึงเป็นการ
ขบัเคล่ือนประเทศการผลิตและการบริโภคท่ียั่งยืน กระแสสีเขียวไดแ้ทรกเขา้ไปอยูใ่นหลายสว่น ทัง้
กระบวนการผลิต การออกแบบ การให้บริการ และในตัวของสินคา้เอง การปรบัเปล่ียนกลยุทธ ์     
ใหเ้หมาะสมเพ่ือท่ีจะยกระดบักระแสสีเขียวสู่ “สีเขียวแห่งความยั่งยืน” โดยผ่านการยกระดบัของ    
การบรโิภคผลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้ม (กรมสง่เสรมิคณุภาพสิ่งแวดลอ้ม, 2561) 

ผา้เสน้ใยบวัหลวงนีเ้ป็นผลิตภัณฑภ์ูมิปัญญาท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดลอ้ม ท่ีเกิดจากการน าบวั 
ซึ่งเป็นไมด้อกท่ีหาไดง้่ายในทอ้งถ่ินแถบเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้เช่น พม่า ลาว กัมพูชา รวมถึง
ประเทศไทยและมีราคาถูก ด้วยลักษณะเฉพาะของก้านบัวท่ีมีใยเหนียวและยาวเป็นพิเศษ         
(ผ้าทอใยบัว แฟชั่นร่วมสมัย, 2556) การผลิตเส้นใยบัวหลวงนั้น ใช้ส่วนท่ีเป็นก้านดอกบัวหลวง 
เน่ืองจากดอกบัวหลวงมีใยบัวท่ีมีความหนากว่าก้านใบและก้านฝักบัว เลือกท่ีเป็นบวัเต็มวัยแต่    
ไม่แก่ตัดก้านท่ีอวบให้ยาวไดม้ากท่ีสุดตัดให้ใกล้ดอกมากท่ีสุด  โดยขัน้ตอนการผลิตเสน้ใยบัว      
จะเริ่มจาก 1) ลา้งท าความสะอาดกา้นดอกบวัและแช่กา้นบวัในน า้  2) ใชมี้ดกรีดบางบางท่ีกา้น
บัวส่ีก้านรวมกันและดึงเส้นใยออกมามืออีกข้างท่ีถือก้านบัวดึงขึน้เฉียง 45° องศาหรือเส้นใย
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ออกมาใหม้ากท่ีสดุ 3) ใชมื้อจุ่มน า้ในขนัใหชุ้่มฝ้ันเสน้ใยบวัใหเ้ช่ือมตอ่กบัเสน้ใยบวัเดิมเพ่ือใหเ้ขา้
เกรียวตอ่เป็นเสน้เดียวกนั  4) ดงึเสน้ใยบวัจนหมดกา้น  5) น าเสน้ใยท่ีไดม้าวนในกระดง้และน าถั่ว
แดงมาโปรยเพ่ือไม่ใหเ้สน้ พนักันและดดูความชืน้  6) น าเสน้ใยมาป่ันในกงและเก็บมว้นไว ้และ
น าไปทอเป็น  ผืนผา้ดว้ยการทอแบบโบราณ (ส านกังานขา่วแหง่ชาต,ิ 2565) 
 จากวสัดทุางธรรมชาติท่ีมีตน้ทนุไม่สูง แต่ดว้ยกรรมวิธีการผลิตแบบดัง้ เดิมท่ีพิถีพิถันและ
สะทอ้นกลิ่นอายของวัฒนธรรมพืน้ถ่ิน ผ่านกระบวนการออกแบบเพ่ือน ามาประยุกตใ์หเ้ขา้กับ   
โลกแฟชั่นสมยัใหม่ ท าใหผ้า้ทอมือใยบวัสามารถสรา้งรายไดแ้ละอตัลกัษณใ์หแ้ก่ชมุชน อีกทัง้ยงัมี
ความเป็นมิตรกับสิ่งแวดลอ้ม ซึ่งน่ีอาจเป็นอีกหนึ่งแรงบนัดาลใจท่ีกระตุน้ใหผู้ป้ระกอบการแฟชั่น
ไทยน าวัตถุดิบท่ีหาได้ง่ายในท้องถ่ินอย่างดอกบัวหรือพรรณไม้อ่ืน ๆ มาสรา้งคุณค่าให้กับ
ผลิตภณัฑไ์ด ้(ผา้ทอใยบวั แฟชั่นรว่มสมยั, 2556) 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ จงัหวดัปทุมธานี เป็นกลุ่มท่ีผลิตผา้ขาวมา้อตัลกัษณ์
ประจ าชุมชน วิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน  ์ตัง้อยู่ ณ บา้นเลขท่ี 46/200 หมู่ 4 ต าบลบางเตย 
อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี มีนางสุภัชชา ลิมติยะโยธิน เป็นหัวหน้ากลุ่ม โดยด าเนินการ     
ทอผา้ขาวมา้เป็นผลิตภัณฑห์ลกั อตัลกัษณแ์ละจุดเด่นของผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ของกลุ่มวิสาหกิจ
ชมุชนคอตตอนดีไซน ์จงัหวดัปทุมธานี คือ เนือ้ดี ทอละเอียด สีสนัสดใส และไดมี้การน าเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวงทอดว้ยก่ีพืน้บา้น ป่ันรวมกับเสน้ฝ้าย โดยแนวคิดในการออกแบบไดร้บัแรงบนัดาลใจ
จากดอกบัวหลวง ซึ่งมีอยู่มากในจังหวัดปทุมธานี โดยน าเส้นใยจากก้านบัวมาสืบสานความเป็น                   
อตัลกัษณ์ลงบนผืนผา้ ถึงแมก้ลุ่มวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซนจ์งัหวดัปทุมธานีจะมีผลิตภัณฑ์
ผา้ขาวมา้ท่ีทอหรือท าการพฒันาผลิตภณัฑไ์ปแลว้บา้ง แตย่งัขาดการท าการตลาดท่ีเป็นการตลาด
สมยัใหม่ ดว้ยอตัลกัษณข์องชมุชน ดา้นการพฒันาผลิตภัณฑบ์รรจภุณัฑผ์า้ขาวมา้ กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนคอตตอนดีไซน์ ได้พัฒนาโดยเน้นการออกแบบให้เหมาะสมกับกลุ่มช่วงวัยต่าง ๆ ให้
สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค เพิ่มนวตักรรมการตลาด การเปล่ียนแปลงวิธีการทางการ
ตลาดรูปแบบใหม ่ไดแ้ก่ การออกแบบผลิตภณัฑแ์ละบรรจภุณัฑก์ารจดัวางสินคา้ และการก าหนด
ราคาของผลิตภัณฑแ์ละบริการ ช่วยขยายฐานผูบ้ริโภคดว้ยระบบการคา้ปลีก ยกระดบัศกัยภาพ
ผูป้ระกอบการเขา้สู่ชอ่งทางการตลาด เพ่ือสรา้งตวัตนใหต้รงกบัความตอ้งการของตลาดในปัจจบุนั
และใหค้วามส าคญักบัการเพิ่มช่องทางการตลาดเพ่ือกระตุน้ยอดขาย (จรนิทร ์จารุเสน และ ธันยน์ิชา 
วิโรจนรุ์จน,์ 2565) 
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ภำพ 1.1 สมัภาษณผ์ูป้ระกอบการ  นายวรเทพ ลิมตยิะโยธิน 
 
จากการสมัภาษณ ์คณุวรเทพ ลิมติยะโยธิน (2566) ต  าแหน่ง รองประธานกลุ่มวิสาหกิจ

ชมุชนคอตตอนดีไซน ์กล่าวถึง คณุสุภัชชา ลิมติยะโยธิน มีแนวคิดในการสรา้งมูลค่าและพฒันา
หัตถกรรมสิ่งทอโดยยังใช้รูปแบบการทอผ้าขาวม้าแบบเดิม ทั้งนี ้เน่ืองจากวิสาหกิจชุมชน    
คอตตอนดีไซน ์ตัง้อยูใ่นจงัหวดัปทมุธานี ซึ่งเป็นพืน้ท่ีปลกูดอกบวัมากจงึน าดอกบวัมาใชป้ระโยชน ์          
เชิงสรา้งสรรคโ์ดยผา่นกระบวนการวิจยัดา้นสิ่งทอมาพฒันาเป็นเสน้ใยธรรมชาติสูผ่ลิตภณัฑส์ิ่งทอ 
จงึไดน้  าเสน้ใยบวัหลวงซึ่งเป็นเสน้ใยธรรมชาติมาผสมผสานกบัวิถีการทอผา้ขาวมา้โดยน าแนวคิด      
"ทอ้งถ่ินนิยม" มาใชเ้ป็นแนวทางประกอบการธุรกิจ เน่ืองจากแนวคิดทอ้งถ่ินนิยม (Internationnal 
Locolism) หมายถึงการสนับสนุนชุมชนท่ีผลิตสินคา้มากกว่าชุมชนท่ีผูบ้ริโภคอาศยัอยู่ โดยการ
สรา้งรายไดใ้หก้บัคนในทอ้งถ่ินและการพฒันาชมุชนใหเ้ป็นองคก์รท่ียั่งยืนเป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้ม 
โดยผลประกอบการพบว่า สินคา้ประเภทผา้ทอใยบวัแบบผา้ชิน้และแบบผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากผา้
ไดร้บัความสนใจจากผูบ้ริโภคเป็นจ านวนมาก จึงไดมี้การสะทอ้นกลบัของผูบ้ริโภคในเรื่องบรรจุภณัฑ ์
ทัง้นีผู้บ้รโิภคมีความสนใจในการซือ้เป็นของฝากเพ่ือใชเ้ป็นของขวญัตามเทศกาลตา่ง ๆ จึงมีความ
ตอ้งการบรรจุภณัฑส์ าหรบัเป็นของฝากและสามารถน ากลบัไปใชง้านอ่ืน ๆ ตอ่ไดโ้ดยไม่เสียเปล่า 
ซึ่งเป็นไปตามนโยบายดา้นสิ่งแวดลอ้มของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซนจ์ึงมีแนวคดิในการพฒันา
บรรจภุณัฑใ์หม้ากกว่าการบรรจตุามแนวทางความยั่งยืนแนวโนม้เทรนด ์2023 ว่าดว้ยบรรจภุณัฑ์
คือผลิตภณัฑ ์

จากสภาพปัญหาและโอกาสในกระแสของโลกในปัจจุบนัดา้นสิ่งแวดลอ้มท่ีกล่าวมาแลว้
ขา้งตน้ผูว้ิจยัจึงมีความสนใจในการศกึษาสภาพปัญหาท่ีเกิดขึน้และการพฒันาบรรจภุัณฑส์ าหรบั
ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของกลุม่วิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  
อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี  เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวง           
ท่ีเกิดจากผลผลิตในชมุชนใหมี้คณุภาพและตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค ตลอดจนศกึษา
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แนวทางรว่มสมยั เพ่ือใหต้รงตอ่ความตอ้งการของผูบ้ริโภค มีตน้ทนุท่ีเหมาะสมกบัสภาพเศรษฐกิจ
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ รวมทั้งสร้างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความน่าสนใจ       
สรา้งจุดเด่นโดยการน าเอกลักษณ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอ     
สามโคก จงัหวดัปทุมธานี มาใชเ้ป็นแนวทางในการออกแบบบรรจภุัณฑส์ินคา้ส าหรบัมอบใหเ้ป็น
ของขวญั โดยใชเ้ทคนิคการออกแบบใหเ้ป็นของขวญั เพ่ือแสดงใหเ้ห็นถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์
มากท่ีสุดโดยการน าความรูเ้รื่องของศิลปะมาใช้เก่ียวกับการก าหนดแนวความคิด คอนเซปต ์
รูปแบบการจดัวางภาพ ตลอดจนโทนสีท่ีใชส่ื้อถึงแตล่ะชว่งเทศกาลหรือโอกาสส าคญัเพ่ือเป็นการ
กระตุน้ยอดขายและการซือ้ในช่วงเวลานั้น รวมถึงการออกแบบชัน้จัดแสดงสินคา้ใหเ้หมาะสม
ส าหรบัการออกบธู การขนยา้ย โดยสามารถสรา้งรายไดใ้หก้บัคนในชมุชนและกลุ่มวิสาหกิจชมุชน
คอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี มีความกินดีอยู่ดี อีกทัง้เป็นการ   
สืบสานส่งเสริมการใชผ้ลิตภัณฑ์ท่ีผลิตจากเส้นใยธรรมชาติเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ตลอดจน
กระทั่งการตอ่ยอดสู่การส่งออกไปยงัตา่งประเทศและใชเ้ป็นของขวญัเพ่ือมอบใหก้นัตามวนัส าคญั
หรือเทศกาลตา่ง ๆ น าไปสูก่ารพฒันาผูค้นในชมุชนและสิ่งแวดลอ้มควบคูก่นัไปอย่างยั่งยืน 

 
1.2 วัตถุประสงคข์องงำนวิจัย  

1.2.1 เพ่ือพัฒนารูปแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี            
ใหส้ามารถน ากลบัมาสรา้งประโยชนใ์ชส้อยในรูปแบบผลิตภณัฑอ่ื์นได ้

1.2.2 เพ่ือออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้าย      
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี 
โดยใชเ้ทคนิคการออกแบบเป็นของขวญั  

1.2.3 เพ่ือออกแบบแทน่จดัแสดงสินคา้ใหเ้กิดการกระตุน้การตดัสินใจซือ้ของผูบ้รโิภคและ
แสดงถึงเอกลักษณ์ของทางวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก              
จงัหวดัปทมุธานี 
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1.3 ทีม่ำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
  การวิจยั เรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จาก
เส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก         
จงัหวดัปทมุธานี ผูว้ิจยัไดท้  าการศกึษาขอ้มลูจากผูป้ระกอบการก่อนด าเนินการจดัท าโครงการวิจยั
พบว่าผูป้ระกอบการมีความตอ้งการในการพฒันาบรรจภุัณฑ์ เน่ืองจากส่วนมากผูบ้ริโภคมีความ
ตอ้งการบรรจภุณัฑท่ี์สอดคลอ้งกบัเทศกาล หรือสามารถใหเ้ป็นของขวญัไดผู้ว้ิจยัจงึไดพ้บท่ีมาของ
ปัญหาการวิจยั ดงันี ้

1.3.1 โครงสร้างบรรจุภัณฑ์เดิมยังไม่สามารถตอบสนองตามความต้องการในเรื่อง       
การค านงึถึงสิ่งแวดลอ้มโดยน าบรรจภุณัฑก์ลบัมาใชป้ระโยชนต์อ่ได ้

1.3.2 ฉลากสินคา้ยงัไม่ส่ือผลิตภัณฑท่ี์จ าหน่ายและไมเ่ป็นเอกภาพเดยีวกนัทัง้หมด  
1.3.3 ไม่มีแท่นจดัแสดงสินคา้ท่ีเหมาะสมกับการขายของผูป้ระกอบการและการออกบูธ   

จดัแสดงสินคา้ตามงานตา่ง ๆ 
 
1.4 แนวทำงกำรแก้ไขปัญหำ 
  จากการศึกษาสภาพปัญหาท่ีเกิดขึน้และความต้องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับ
ผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าจากเสน้ฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  
อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี ผูว้ิจยัไดก้ าหนดแนวทางในการแกไ้ขปัญหาดงันี ้

1.4.1 พฒันาโครงสรา้งของบรรจ ุภ ัณฑเ์พื่อใหส้ามารถน ากลับมาใช้งานต่อได้โดย        
ใชแ้นวคดิรกัษโ์ลก  

1.4.2 ท าการออกแบบและพฒันารูปแบบของตราสินคา้และกราฟิกบนบรรจุภ ัณฑ ์    
ใหส่ื้อถึงผลิตภัณฑท่ี์จ าหน่ายใหมี้จดุดงึดดูท่ีนา่สนใจ 

1.4.3 ออกแบบพัฒนารูปแบบของแท่นจัดแสดงสินค้าให้เหมาะสมสอดคล้องกับ
ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง ภายใต ้ตราช่ือสินคา้ “วรชา” (Worlacha) 
 
1.5 ขอบเขตกำรศึกษำข้อมูลของงำนวิจัย 

การวิจยัเรื่องการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี 
ผูว้ิจยัไดก้ าหนดขอบเขตการวิจยั ดงันี ้

1.5.1 ขอบเขตด้ำนเนือ้หำจำก เอกสำร ต ำรำ หนังสือ และงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง
 การศกึษาในครัง้นี ้จะมุ่งศึกษาดา้นเนือ้หาท่ีสอดคลอ้งต่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์
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ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์          
ต  าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี ประกอบดว้ย 

1.5.1.1 ศึกษาความเป็นมาของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ 
1.5.1.2 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดบุรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ทอมือ 
1.5.1.3      ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละเทคนิคการออกแบบ 
1.5.1.4 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบักฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบับรรจภุณัฑผ์า้ทอมือ 
1.5.1.5 ศกึษาขอ้มลูจิตวิทยาสีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์
1.5.1.6 ศกึษาขอ้มลูสรีรศาสตรท่ี์เก่ียวขอ้งกบัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์
1.5.1.7 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัเทคโนโลยีการพิมพแ์ละการผลิตบรรจภุณัฑ ์
1.5.1.8  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการตลาดสมยัใหมแ่ละพฤตกิรรมผูบ้ริโภค 
1.5.1.9  ศกึษาเก่ียวกบัแทน่จดัแสดงสินคา้และนิทรรศการ 
1.5.1.10  ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการทดสอบความพงึพอใจของกลุม่ผูบ้ริโภค 
1.5.1.11  ศกึษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

1.5.2 ขอบเขตด ้ำนข ้อม ูล  จากผูป้ ระกอบการ  บคุคลในพื น้ ที ่ ปราชญ ช์มุชน
ผูท้รงคณุวฒุิ ผูเ้ช่ียวชาญ และผูท่ี้สนใจผลิตภัณฑ ์หรือกลุ่มนกัท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีไดจ้ากการ
สมัภาษณ  ์การสอบถาม  การประเม ิน  และขอ้เสนอแนะของผู ที้ ่สนใจผล ิตภณัฑ  ์หร ือ             
กลุ่มนกัท่องเที่ยวชาวไทยที่สมัพนัธก์ับการตดัสินใจในการใหค้ะแนนในแบบสอบถาม ความ
ตอ้งการในการซือ้สินคา้นีเ้ม่ือมีการวางจ าหนา่ยในอนาคต 

1.5.3 ขอบเขตด้ำนพืน้ที่ ผูว้ิจยัจะท าการเก็บขอ้มลูจากแบบสอบถามความพึงพอใจ
ของผูท่ี้สนใจผลิตภณัฑ ์หรือกลุ่มนกัท่องเท่ียวชาวไทย ในพืน้ท่ีท่ีประกอบดว้ย สถานท่ีท่องเท่ียวใน
พืน้ท่ีต  าบลบางเตย จังหวดัปทุมธานี 5 แห่ง ไดแ้ก่ วัดโบสถห์ลวงพ่อโตองคใ์หญ่ กลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ สถานท่ีท่องเท่ียวภายในจังหวัดปทุมธานี สถานท่ีจ าหน่ายและ     
จัดแสดงตามบูธ นอกจากนั้นยังแจกแบบสอบถามแบบออนไลน์ส าหรับผู้ท่ีสนใจผลิตภัณฑ ์            
อีกชอ่งทางหนึ่ง 

1.5.4 ขอบเขตด้ำนประชำกร ผูว้ิจยัจะท าการศึกษาเฉพาะผูท่ี้สนใจผลิตภัณฑ ์หรือ
กลุ่มนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีเดนิทางมาทอ่งเท่ียวในวดัโบสถส์ามโคก ท่ีมีอายตุัง้แต ่25 ปีขึน้ไป 

1.5.5 ขอบเขตในกำรออกแบบบรรจุภัณฑ ์

 ในการศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จาก      
เสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 
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ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาข้อมูลจากผู้ประกอบการก่อนการด าเนินการจัดท าโครงการวิจัย พบว่า
ผู้ประกอบการมีความตอ้งการในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์เน่ืองจากในการออกรา้นในงานต่างๆ 
ผูบ้ริโภคมีความสนใจในผลิตภัณฑ ์และมีความประสงค ์ในการน ากลบัไปเป็นของฝาก ทัง้นีจ้าก 
ผลการสะทอ้นกลบัของนกัท่องเท่ียว พบว่า นักท่องเท่ียวตอ้งการใหมี้การพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรบั
ผลิตภัณฑน์ ารอ่ง รองรบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคในการซือ้สินคา้นีเ้ม่ือมีการวางจ าหน่ายในอนาคต 
ผูว้ิจยัไดก้ าหนดของเขตงานวิจยัดา้นการออกแบบบรรจภุณัฑด์งันี ้

1. การออกแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์ 
     1.1 ผลิตภณัฑผ์า้ผืน  
           ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง×ยาว)   75 ×180 ซม.  จ านวน  1  โครงสรา้ง 
 1.2 ผลิตภณัฑเ์นคไท 
           บรรจภุณัฑร์วมหน่วย 3 ชิน้    
           ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง×ยาว)   6.35×47.32 ซม.  จ านวน  1  โครงสรา้ง   
 1.3 ผลิตภณัฑป์ลอกหมอนอิง 

      บรรจภุณัฑร์วมหนว่ย 2 ชิน้ 
      ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง× ยาว)   50×30 ซม.             จ  านวน  1  โครงสรา้ง 

 1.4 ผลิตภณัฑก์ระเป๋า 
           ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง×ยาว) 20×10 ซม.                    จ  านวน  1 โครงสรา้ง 
 1.5 ผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ  
           บรรจภุณัฑร์วมหน่วย 3 ชิน้   
           ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง×ยาว) 33×76 ซม.                       จ  านวน  1 โครงสรา้ง 
2. การออกแบบกราฟิกบรรจภุณัฑ ์
 2.1 ตราสญัลกัษณข์องกลุม่         จ  านวน  1 รูปแบบ 
 2.2 ผลิตภณัฑผ์า้ผืน  

              ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง×ยาว)  75 ×180 ซม.                   จ  านวน  1  รูปแบบ 
 2.3 ผลิตภณัฑเ์นคไท 
           บรรจภุณัฑร์วมหน่วย 3 ชิน้     

              ขนาดบรรจ ุ (กวา้ง×ยาว)   6.35×47.32 ซม.             จ  านวน   1 รูปแบบ  
    2.4  ผลิตภณัฑป์ลอกหมอนอิง 
           บรรจภุณัฑร์วมหน่วย 2 ชิน้ 



8 

          ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง× ยาว)   50×30 ซม.      จ  านวน 1 รูปแบบ 
    2.5 ผลิตภณัฑก์ระเป๋า 
          ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง×ยาว×หนา)   20×10×2.5 ซม. จ านวน 1 รูปแบบ 
    2.6 ผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ 
          ขนาดบรรจภุณัฑร์วมหนว่ย 3 ชิน้    
          ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง×ยาว)   33×76 ซม.                     จ  านวน 1 รูปแบบ 
3. การออกแบบแทน่จดัแสดงสินคา้ 
แทน่จดัแสดงสินคา้     จ  านวน 1 รูปแบบ 

1.5.6 ขอบเขตด้ำนเวลำ  
การศกึษานีใ้ชเ้วลา 3 เดือน ตัง้แต ่เดือนพฤศจิกายน 2566 - เดือน มกราคม 2567 
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1.6 กรอบแนวควำมคิดในกำรวจิัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

        ภำพ 1.2  กรอบแนวความคดิ 
 

1.7 วิธีกำรด ำเนินงำนวิจัย 
  การวิจยัเรื่อง การศึกษาและพฒันาบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย   
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี     

มีวิธีการด าเนินงานวิจยั ดงันี ้
       1.7.1 กำรศึกษำข้อมูลเอกสำรและงำนวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 

ผูว้ิจยัไดร้วบรวมขอ้มลูจากแหลง่ขอ้มลูท่ีไดท้  าการศกึษาคน้ควา้จากงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง
จากงานวิจยัที่หอสมดุแห่งชาติ หอ้งสมดุโชติเวช มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ส านกับรรณสารการพฒันา ศนูยก์ารเรียนรูก้ารพัฒนาเสน้ใยและผลิตภัณฑส์ิ่งทอจากใยบวัหลวง 
จงัหวดัปทมุธานี และเอกสารต าราทางเว็บไซตต์า่ง ๆ ท่ีผูว้ิจยัไดน้  ามาศกึษาและน าผลมาวิเคราะห์
เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือความยั่งยืนส าหรบัส าหรบัผลิตภัณฑ์
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ผา้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก 
จงัหวดัปทมุธานี 

1.7.2 กำรด ำเนินกำรศึกษำจำกข้อมูลเบือ้งต้น 
ผูว้ิจยัรวบรวมจากแหลง่ขอ้มลูดว้ยวิธีการดงัตอ่ไปนี ้
1.7.2.1 การส ารวจพืน้ท่ีการศกึษา 

2. พืน้ท่ีการศกึษาในต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 
3. ศกึษาขอ้มลูและสมัภาษณเ์ชิงลกึวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์

1.7.2.2 การศกึษาขอ้มลูเพื่อใชเ้ป็นแนวทางก่อนการออกแบบ 
สรา้งแบบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสรา้ง (Structured Interview) เพ่ือ

ทิศทางในการออกแบบเพ่ือน าไปสมัภาษณเ์ชิงลึกผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน เพ่ือน าไปวิเคราะหศ์กึษาแนว
ทางการพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชน
คอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

1.7.3 ข้ันตอนกำรออกแบบบรรจุภัณฑแ์ละแท่นจัดแสดงสินค้ำ 
1.7.3.1 การรา่งแบบ (Idea Sketch) 

ผูว้ิจยัไดน้  าขอ้มลูจากการสมัภาษณเ์ชิงลกึ สูก่ารรา่งแบบ จ านวน 5 ผลิตภณัฑ ์
และ 1 แท่นจัดแสดงสินคา้ จ านวนอย่างละ 20 แบบ เพ่ือน าเขา้สู่กระบวนการคดัเลือกแบบท่ีมี
ความสอดคลอ้งตอ่ผลิตภณัฑช์มุชนตอ่ไป 

1.7.3.2 การคัดเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑท่ี์มีความเหมาะสมให้เหลือ อย่างละ   
5 ผลิตภณัฑ ์

1.7.3.3 การประเมินประสิทธิภาพของบรรจภุณัฑ ์
1. ศกึษาวิธีการจากเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งเพ่ือเป็นแนวทางในการ

สรา้งแบบประเมินประสิทธิภาพของบรรจภุณัฑ ์
2. สรา้งแบบประเม ินประสิทธิภาพบรรจ ุภ ัณฑส์ าหรบั ผลิตภ ัณฑ์

ผา้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซนโ์ดยผูว้ิจยัจะท าการประเมิน   
4 ดา้น โดยผูเ้ช่ียวชาญ 5 คน ดงันี ้

2.1 ดา้นโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์
2.2 ดา้นตราสญัลกัษณก์ลุม่ 
2.3 ดา้นกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์
2.4 ดา้นแท่นจดัแสดงสินคา้ 
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                                  3. การพฒันาแบบรา่ง โดยการเลือกแบบประเมินประสิทธิภาพบรรจภุณัฑ์
โดยผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบบรรจภุณัฑ ์

1.7.4 กำรวิเครำะหข้์อมูล 
การเก็บรวบรวมขอ้มูลและการวิเคราะหข์อ้มลูครัง้นีเ้ป็นการประเมินประสิทธิภาพ

ของบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชน        
คอตตอนดีไซน ์เพ่ือใหส้อดคลอ้งตอ่ความตอ้งการของผูบ้ริโภค และสรา้งแรงจงูใจในการตดัสินใจ
ซือ้ของผูบ้ริโภคโดยน าขอ้มลูท่ีไดจ้ากขอ้มลูเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งเพ่ือท่ีจะก าหนดขอบเขต
ของงานในการออกแบบบรรจุภณัฑ ์จ านวนทัง้สิน้ 5 ผลิตภณัฑ ์และชัน้จดัแสดงสินคา้ ณ จดุขาย       
1 ตน้แบบ ใชเ้ทคนิคการออกแบบเป็นของขวญัเป็นแนวทางการออกแบบ  

1.7.5 ขั้นตอนกำรสร้ำงแบบผลิตภัณฑ  ์ทดลอง แกไ้ขปรบัปรุงและผลิตผลงานจริง   
ท่ีสมบรูณแ์ละน าเสนอตอ่กรรมการควบคมุศลิปนพินธ ์
 
1.8 ประโยชนท์ีค่ำดว่ำจะได้รับ 

1.8.1 รูปแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของ
วิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี ท่ีผูบ้ริโภคสามารถ
น าไปใชส้อยตอ่ได ้และจดัแสดงบนแทน่จดัแสดงสินคา้ ณ จดุขาย 

1.8.2 รูปแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง
ของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี ภายใตช่ื้อ 
“วรชา” ท่ีสามารถ ส่ือสารต่อผู้บริโภคได้เป็นอย่างดีและตอบสนองการประชาสัมพันธ์ด้าน
การตลาดสมยัใหม ่

1.8.3 รูปแบบของแท่นจดัแสดงสินคา้ท่ีเป็นแนวทางใหว้ิสาหกิจชุมชนน าไปประยุกตใ์ชเ้กิด
ประโยชนต์อ่ชมุชน สงัคม และสิ่งแวดลอ้ม 

1.8.4 เป็นตน้แบบและแนวทางในการพัฒนาส าหรบัผลิตภัณฑ์ผา้ขาวมา้จากเส้นฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ 
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1.9 นิยำมศัพท ์
1.9.1 บรรจภุณัฑ ์หมายถึง วสัดเุพ่ือการห่อหุม้หรือปกป้องและคุม้ครองผลิตภณัฑ ์โดยรูปแบบ

เกิดจากการสรา้งสรรคแ์ละไมส่ง่ผลกระทบตอ่สิ่งแวดลอ้ม และสามารถพึ่งพาตวัเองได ้
1.9.2 วิสาหกิจชมุชน หมายถึง การรวมกลุ่มของผูป้ระกอบอาชีพการท าตาลโตนดในพืน้ท่ี

ต  าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี เพ่ือสรา้งเป็นธุรกิจแบบพอเพียง 
1.9.3 เทคนิคออกแบบของขวญั คือ การออกแบบโดยค านึงถึงประสบการณห์รือช่วงเวลา 

เทศกาลตา่ง ๆ ท่ีผูบ้รโิภคมกัซือ้กนัเพ่ือมอบใหเ้ป็นของขวญั 
1.9.4 ผูบ้ริโภค คือ ผูที้่สนใจผลิตภณัฑ ์หรือนกัท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาศนูย ์    

การเรียนรูก้ารพฒันาเสน้ใยและผลิตภณัฑส์ิ่งทอจากใยบวัหลวง จังหวดัปทมุธานีท่ีมีอายตุัง้แต ่
25 ปีขึน้ไป และมีความตอ้งการซือ้สินคา้เม่ือมีการวางจ าหน่ายในอนาคต 

1.9.5 การตลาด คือกระบวนการของการส่ือสารคุณค่าของผลิตภัณฑห์รือบริการไปยัง
ลกูคา้ การตลาดอาจถกูตีความวา่เป็นศลิปะแห่งการขายสินคา้ในบางครัง้ แตก่ารขายนัน้เป็นเพียง
สว่นเล็ก ๆ สว่นหนึ่งของการตลาด 

1.9.6 การตลาดสมัยใหม่ คือ วิธีการท่ีเน้นลูกคา้เป็นศูนยก์ลาง ผ่านความเขา้ใจอย่าง
ลึกซึง้เก่ียวกับความตอ้งการ ความชอบ เพ่ือใหส้อดคลอ้งกับพฤติกรรมการบริโภคของลูกคา้ใน   
ยคุดจิิทลั 
 
1.10 ค ำส ำคัญ 

บรรจุภัณฑ์ (Package) ผ้าขาวม้า (Loincloth) ผ้าฝ้ายใยบัวหลวง (Lotus Fiber Cotton) 
วิสาหกิจชุมชน (Community Enterprise) เทคนิคออกแบบของขวญั (Gift Design Techniques)  
ผูบ้รโิภค (Consumers) การตลาดสมยัใหม ่(Modern Marketing) 
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บทที ่2 

 

เอกสารและงานวจิัยทีเ่กี่ยวข้อง 
 

 การวิจยัเรื่องการศึกษาและพฒันาบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 
ผูว้ิจยัไดศ้กึษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งดงันี ้
 2.1   ศกึษาความเป็นมาของกลุม่วิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ 
 2.2   ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัวสัดบุรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ทอมือ 
  2.3   ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัหลกัการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละเทคนิคการออกแบบ 
  2.4   ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบักฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบับรรจภุณัฑผ์า้ทอมือ 
  2.5   ศกึษาขอ้มลูจิตวิทยาสีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์
  2.6   ศกึษาขอ้มลูสรีรศาสตรท่ี์เก่ียวขอ้งกบัการออกแบบบรรจภุัณฑ ์
  2.7   ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัเทคโนโลยีการพิมพแ์ละการผลิตบรรจภุณัฑ ์
  2.8   ศกึษาขอ้มลูการตลาดสมยัใหมแ่ละพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
  2.9   ศกึษาหลกัการออกแบบแทน่จดัแสดงสินคา้และนิทรรศการ 
  2.10 ศกึษาขอ้มลูเก่ียวกบัการทดสอบความพงึพอใจของกลุม่ผูบ้รโิภค 
  2.11 ศกึษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 
2.1 ศึกษาความเป็นมาของกลุ่มวิสาหกจิชุมชนคอตตอนดไีซน ์ 
 2.1.1 บริบทต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี  
           2.1.1.1 ประวตัคิวามเป็นมา  
            "หตัถกรรมดอกบวั" เป็นการรกัษาศิลปวฒันธรรมโดยการถ่ายทอดใหค้น
รุ่นหลังไดสื้บสานและเรียนรู ้อนุรกัษณใ์หค้งอยู่ตลอดไป นางสาวฐิตณ์ัฐ สมบตัิศิริ วัฒนธรรม
จังหวัดปทุมธานี เปิดเผยว่า ด้วยผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาและทุนทางวัฒนธรรม  (CPOT) หรือ
ผลิตภัณฑส์ินคา้และบริการท่ีสะทอ้นภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมอนัมีความโดดเด่นของชุมชนใน
ทอ้งถ่ิน ส่งเสริมใหศ้กัยภาพการบริหารจัดการพยากรวัฒนธรรมในพืน้ท่ี ใหส้ามาถสรา้งอาชีพ    
สรา้งคณุคา่ทางสงัคมและมลูคา่เพิ่มทางเศรษฐกิจใหก้บัประชาชนใหส้งูขึน้ และสรา้งรายไดใ้หแ้ก่
ชมุชนอยา่งยั่งยืนไดไ้ปพรอ้ม ๆ กนั 
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               จากการสัมภาษณ์ คุณวรเทพ ลิมติยะโยธิน ต าแหน่ง รองประธาน         
กลุ่มวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ไดก้ล่าวถึงจดุเริ่มตน้ของกลุม่วิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซนว์า่        
“เริ่มตน้เม่ือตอนช่วงปี พ.ศ. 2549 ไดมี้การรวมกลุ่มกนัของชาวบา้นในชมุชนเพ่ือจดัตัง้กลุ่มอาชีพ
การผลิตและแปรรูปฝ้ายทอมือขึน้มา โดย ณ ตอนนัน้จะเป็นการแปรรูปผา้ฝ้ายทอมือเป็นหลัก 
ตอ่มาทางกลุ่มไดมี้แนวคิดในการทดลองท่ีจะน ากา้นบวัมาใชป้ระโยชนใ์นเชิงสรา้งสรรค ์เพ่ือสรา้ง
เป็นผลิตภณัฑแ์ละจดัจ าหน่ายสรา้งรายไดใ้หก้บัชาวบา้นในทอ้งถ่ิน เน่ืองจากไดเ้ล็งเห็นว่าจงัหวดั
ปทมุธานีเป็นพืน้ท่ีท่ีมีแหลง่ปลกูบวัจ านวนมากและไม่คอ่ยมีผูค้นนิยมน ากา้นบวัไปใชป้ระโยชนต์่อ 
จึงได้ทดลองน าเส้นใยท่ีได้จากก้านบัวมาแปรรูปเพ่ือให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าทอจากเส้นใย
ธรรมชาติ เสน้ใยท่ีไดจ้ึงมีความแตกต่างจากเสน้ใยทั่วไปท าให้มีผูรู้จ้ักมากขึน้ จากนัน้จึงมีการ
พฒันาออกมาเป็นหลาย ๆ ผลิตภัณฑ ์อีกทัง้ต่อมาทางกลุ่มไดร้บัเลือกเป็นตวัแทนในการพฒันา
ความแข็งแรงของเสน้ใยผา้ใหส้ามารถแขง่กบัตลาดโลกไดเ้พ่ือน าไปเป็นผา้ลินินของไทย โดยไดร้บั
การสนบัสนุนจากผูว้่าราชการจงัหวดัปทมุธานี ในดา้นการอบรมองคค์วามรูเ้พ่ือเพิ่มศกัยภาพใน
การเรียนรูท้ัง้ดา้นการตลาด การประชาสมัพนัธแ์ละการตอ่ยอดอยา่งยั่งยืนตอ่ไปในอนาคต”   
         2.1.1.2 ลกัษณะท่ีตัง้  
                   จังหวัดปทุมธานีเป็นจังหวัดหนึ่งท่ีอยู่ในภาคกลางของประเทศไทย โดย
ศูนยก์ารเรียนรูก้ารผลิตเสน้ใยและผลิตภัณฑจ์ากใยบวัหลวงจัดตัง้อยู่  ณ วัดโบสถ ์อ.สามโคก      
จ.ปทมุธานี ซึ่งเป็นวดัเก่าแก่โบราณในสมยักรุงศรีอยธุยา วดัโบสถ ์หรือรูจ้กัในช่ือ วดัโบสถห์ลวง
พอ่โตองคใ์หญ่ มีเนือ้ท่ี 30 ไรเ่ศษ มีหลวงพอ่เหลือ พระศกัดิส์ิทธ์ิคูบ่า้นคูเ่มือง สามโคก จ.ปทมุธานี 
ตัง้อยูร่มิฝ่ังแมน่  า้เจา้พระยาดา้นตะวนัตก  ท าใหมี้นกัทอ่งเท่ียวทัง้ท่ีเดินทางมาจากทางบกและทางน า้  
           2.1.1.3 ทรพัยากรธรรมชาต ิ
            จังหวัดปทุมธานีพืน้ท่ีส่วนใหญ่เป็นท่ีราบลุ่มริมสองฝ่ังแม่น า้  มีแม่น า้
เจ้าพระยาไหลผ่านใจกลางจังหวัดในเขตอ าเภอเมืองปทุมธานีและอ าเภอสามโคก ส่วนใหญ่
ประกอบอาชีพทางการเกษตรเป็นหลกั (กรมพฒันาท่ีดนิ : 2562) "หตัถกรรมดอกบวั"  
 2.1.2 ข้ันตอนกระบวนการแปรรูปเส้นใยบัว  
           2.1.2.1 ท าการส ารวจนาบวั เพ่ือคดักา้นดอกท่ีมีคณุภาพและเสน้ใยท่ีเหนียวแน่น
โดยเลือกใชก้า้นท่ีแก่จะใหเ้สน้ใยท่ีแข็งแรงและยาว เสร็จแลว้จดัเตรียมวสัดอุปุกรณ ์ลา้งท าความ
สะอาด แลว้ท าการแชก่า้นบวัในน า้เพ่ือไมใ่หก้า้นบวัแหง้ขาด  
           2.1.2.2 ดงึใยบวั ใชมี้ดกรีดบาง ๆ เพ่ือใหไ้ดใ้ยบวัออกมามาก 1 วนัท าไดป้ระมาณ 
200 กา้นตอ่คน ขึน้อยูก่บัความช านาญของแตล่ะคน  
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           2.1.2.3  ท าการยอ้มสีเสน้ใยดว้ยสีจากธรรมชาตเิพ่ือใหไ้ดสี้ท่ีเป็นเอกลกัษณ ์
           2.1.2.4  จากนัน้ท าการทอออกมาใหเ้กิดลวดลายท่ีสวยงามและสรา้งเป็นสินคา้ 
         2.1.2.5 จัดจ าหน่ายและสร้างรายได้ให้กับชาวบ้านและชุมชน (ส านักงาน
ประชาสมัพนัธจ์งัหวดัปทมุธานี, 2565) 
 
2.2 ศึกษาข้อมูลเกีย่วกับวัสดุบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภัณฑผ้์าทอมือ 
 วสัดบุรรจภุณัฑท่ี์ใช ้(Material) โดยแบง่ตามลกัษณะของวสัดท่ีุใชใ้นการผลิตบรรจุภัณฑ์
เป็นหลกั ซึ่งสามารถแบง่ไดเ้ป็น 6 ชนิด คือ บรรจภุณัฑก์ระดาษ บรรจภุณัฑพ์ลาสติก บรรจภุณัฑ์
ผา้ บรรจุภัณฑโ์ลหะ บรรจุภัณฑแ์ก้ว บรรจุภัณฑไ์ม ้ทัง้นีผู้ว้ิจัยไดเ้ลือกศึกษาวัสดุบรรจุภัณฑท่ี์
เก่ียวขอ้งกบัโครงการวิจยับรรจภุณัฑผ์า้ทอมือประกอบดว้ย                                                                                                                               
 2.2.1 บรรจุภัณฑก์ระดาษ (Paper  Packaging) 
          เป็นบรรจุภัณฑท่ี์ใช้การใชอ้ย่างแพร่หลาย เพราะมีราคาถูก สามารถขึน้รูปทรง     
ตา่ง ๆ ไดง้่าย บรรจภุณัฑก์ระดาษมีหลากหลายชนิด ผลิตมาจากเย่ือกระดาษท่ีมีคณุภาพแตกตา่ง
กนัตามความเหนียว ความทนทาน ตอ่การฉีกขาด ดงึขาด ดนัทะลสุามารถตดั ดดั พบั งอ ไดง้่าย 
สามารถออกแบบไดม้ากแบบเป็นบรรจุภัณฑท่ี์มีราคาถูกท่ีสุดและน า้หนักเบาท่ีสุด โดยทั่วไป
กระดาษจะยอมใหน้ า้และก๊าซซมึผา่นไดดี้ไมส่ามารถปอ้งกนั ความขึน้ เสียความแข็งแรงเม่ือถกูน า้
หรืออยู่ในสภาวะท่ีเปียกชืน้มีความคงรูป พิมพไ์ดง้ดงามและสามารถใช ้หมนุเวียน (Recycle) ได้
จึงไม่ก่อปัญหามลภาวะสามารถท าเป็นหีบห่อไดม้ากมาย ตัง้แต่ถุงชนิดต่าง กล่องกระดาษ ฯลฯ 
ซึ่งแต่ละชนิดมีความเหมาะสมกับการใช้งานแตกต่างกันออกไปตามลักษณะของสินค้าและ        
สิ่งแวดลอ้ม ดงันัน้คุณสมบตัิของกระดาษท่ีท าจากเย่ือไม้ธรรมดาจึงไดร้ับการพัฒนาปรับปรุง
คุณภาพขึน้โดยการผนึกหรือเคลือบเขา้กับวัสดุอ่ืน ๆ เพ่ือใหส้รา้งสรรคเ์ป็นโครงสรา้งใหม่ของ   
บรรจุภัณฑแ์ละท าหน้าท่ีบรรจุห่อหุ้มผลิตภัณฑไ์ด้หลายประเภทขึน้  (รูปแบบของบรรจุภัณฑ์
กระดาษ, ม.ป.ป.) 
 2.2.2 ชนิดของกระดาษ 
          2.2.2.1 กระดาษการ์ดอาร์ต  (Art Cardboard Paper) เ ป็นกระดาษท่ี มีการ       
เคลือบผิวดว้ยตวัเติมตา่ง ๆ เพ่ือช่วยใหก้ระดาษมีสภาพพิมไดดี้ขึน้กว่าแบบไมเ่คลือบผิว กระดาษ
เคลือบผิวจะมีความเรียบมาก สารท่ีใชเ้คลือบ เหมาะส าหรบัการพิมพง์านท่ีตอ้งการความอ่ิมตวั
ของสีและมีรายละเอียดของงานมาก ๆ เช่น การพิมพ ์4 สี กระดาษการด์อารต์ มีทัง้ชนิดมนัและ
ดา้นมีทัง้ชนิดเคลือบผิวหนา้เดียวและเคลือบผิวสองหนา้ กระดาษชนิดนีมี้ราคาค่อนขา้งสูงยิ่ง
กระดาษท่ีมีน า้หนกัมากก็จะมีราคาสงูตามไปดว้ย กระดาษการด์อารต์ไดร้บั 
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           2.2.2.2 กระดาษเหนียว หรือกระดาษคราฟต ์(Kraft Paper) เป็นกระดาษท่ีผลิต
จากเคมี (Chemical Pulp) เป็นการใชเ้ทคโนโลยีในการแปลง ภาพจากเนือ้ไมเ้ป็นเย่ือกระดาษไม ้
โดยใช้สารเคมีและความรอ้นในการแยกเย่ือและชจัดลิกนิน เย่ือกระดาษท่ีไดจ้ากกระบวนกร
คราฟตนี์จ้ะไดก้ระดาษท่ีมีความแข็งแรงหรือเหนียวกว่ากระดาษชนิดอ่ืน ทนทางต่อแรงฉีกขาด 
แรงดึงทนต่อการการหกัพบัไดดี้ ตา้นแรงดนัทะลุไดดี้ ตา้นทานการเปียกน า้ ตา้นทานการเสียดสี 
โดยปกตกิระดาษคราฟตจ์ะมีสีน า้ตาลคล า้จนถึงสีน า้ตาลอ่อน ตามสีของเนือ้ในน ามาใชผ้ลิตเย่ือ  
           2.2.2.3 กระดาษแข็ง (Paperboard) เป็นกระดาษหลายชั้นท่ีมีความทรงตัวใน     
เชิงมิติไดดี้โดยเฉพาะในแนวดิ่ง มีความแข็งแรง และความหนา เหมาะสมตอ่การแปรรูปหลงัพิมพ์
เป็นบรรจุภัณฑไ์ด ้สามารถผลิตไดท้ัง้กระดาษหนาชัน้เดียว หรือกระดาษหลายชัน้ยึดติดกันโดย
ภายในตวักระดาษแข็งประกอบดว้ยเย่ือกระดาษอาจจะตา่งชนิดกนัหรือชนิดเดียวกนัก็ได ้ดงันัน้จงึ
สามารถเพิ่มคณุสมบตัิตา่ง ๆ ลงไปในแตล่ะชัน้ของกระดาษ กระดาษแข็งมีทัง้ชนิดเคลือบผิวและ
ไม่เคลือบผิว มีทัง้สองดา้นหรือเคลือบดา้นเดียวก็ได ้ทัง้นีข้ึน้อยู่กบัความตอ้งการของผูใ้ชก้ระดาษ
แข็งมีดว้ยกนัหลายชนิด 
           2.2.2.4 กระดาษดูเพลกซ์ (Duplex Board Paper) เป็นกระดาษท่ีผิวกระดาษ
ดา้นหนา้เป็นเย่ือกระดาษฟอกขาวคลา้ย ผิวหนา้ของกระดาษปอนด ์ผิวหนา้ของกระดาษเรียบแต่
ไม่เนียนมากนัก ช่วงกลางของกระดาษเป็นเย่ือเศษกระดาษ ส่วนผิวกระดาษดา้นหลังอาจมี        
การเคลือบหรือไม่เคลือบก็ได ้ผิวดา้นหลงักระดาษจะเป็นสีเทาหรือสีน า้ตาลอ่อน ซึ่งขึน้อยู่กบัเย่ือ
เศษกระดาษและการฟอกสีเย่ือเศษกระดาษ แตส่่วนใหญ่จะเป็นสีเทา ซึ่งเรามกัเรียกว่า กระดาษ
กลอ่งหนา้ขาวหลงัเทา 
           2.2.2.5 กระดาษฟอกขาวท่ีท าจากเย่ือไมเ้นือ้ท่ีไดร้บัการฟอกกระดาษฟอกขาวหรือ
กระดาษปอนด ์(Wood Free Paper) 
           2.2.2.6 กระดาษทริเพลกซ์ (Triplex Board Paper) บางทีก็เรียกว่า "กระดาษ
เคลือบอารต์หลงัชาว (White Back Board)" เป็นกระดาษท่ีผิวกระดาษดา้นหนา้เป็นเย่ือกระดาษ
ฟอกขาวและเคลือบดว้ยสารประเกทดนิขาว ผิวหนา้ของกระดาษเรียบ  
            2.2.2.7 กระดาษชิปบอรด์ (Chipboard Paper) เป็นกระดาษท่ีท าจากเย่ือเศษกระดาษซึ่ง
เป็นเย่ือเก่าผา่นการใชง้านมาแลว้สีของกระดาษไมแ่นน่อนขึน้อยู่กบัชนิดของเย่ือเศษกระดาษส่วน
ใหญ่จะเป็นสีเทาหรือสีน า้ตาล ผิวไม่เรียบ จะพบเป็นจดุด า ๆ เล็ก ๆ ทั่วไปบนกระดาษซึ่งเกิดจาก
สิ่งปนเป้ือนตา่ง ๆ ในเย่ือเศษกระดาษ ในประเทศไทยเรียกกระดาษชนิดนีว้่า กระดาษจั่ วปัง ซึ่งใช้
กนัอย่างแพรห่ลายในอตุสาหกรรมการพิมพแ์ละบรรจภุณัฑก์ระดาษชิปบอรด์มกัจะมีราคาถกูกวา่
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เม่ือเทียบกบักระดาษชนิดอ่ืนเพราะใชเ้ย่ือกระดาษเก่าและไม่มีการปรบัผิวหนา้ใด ๆ ของกระดาษ
จงึไมน่ิยมน ามาใชพ้ิมพเ์ป็นตวับรรจภุณัฑโ์ดยตรงสว่นใหญ่จะไวส้  าหรบัประกบติดกบัวสัดปุระเภท
อ่ืน ๆ ในการท าบรรจภุณัฑ ์เชน่ กระดาษ ผา้ กระดาษชนิดนีจ้ะมีความหนา แข็งแรง  
           2.2.2.8 กระดาษแข็งประกบวัสดุอ่ืน (Laminated Board Paper) เป็นการน า
ประกบกบัวสัดอ่ืุนเพ่ือใหเ้กิดเนกระดาษท่ีมีคณุสมบตัิพิเศษในการน าไปท าบรรจภุณัฑด์ว้ยวสัดท่ีุ
ใชป้ระกบกบักระดาษแข็งจะเป็นฟิลม์บาง ๆ ซึ่งในปัจจบุนัมีการใชฟิ้มลก์ารประกบตดิ 
           2.2.2.9 กระดาษแข็งเคลือบไข (Wax Coated Board Paper) เป็นการน ากระดาษ
แข็งซึ่งส่วนใหญ่จะใชก้ระดาษดเูพลกซไ์ปเคลือบผิวดา้นหลงัดว้ยไขพาราฟิน (Parafin Wax) เป็น
สารสีขาวถึงสีเหลืองอ่อน เป็นของแข็งคลา้ยขีผ้ึง้ ไม่มีกลิ่นไม่มีสี คุณสมบตัิของไขพาราฟินคือ     
ไม่ละลายในน า้ หากตอ้งการน ากระดาษแข็งเคลือบไขไปท าบรรจุภัณฑท่ี์ตอ้งติดดว้ยกาวอาจ      
ท าใหป้ระสิทธิภาพการตดิของกาวนอ้ยลงกว่าการติดบนกระดาษทั่วไป (วีระ โชตธิรรมาภรณ,์ 2564) 
 2.2.3 กระดาษทีนิ่ยมใช้ท าถุงกระดาษ  
         2.2.3.1 กระดาษอาร์ตการ์ด (Artcard Paper) กระดาษชนิดนีเ้ป็นกระดาษท่ีมี
ความแข็งแรงตามปริมาณแกรม ซึ่งสามารถเลือกใชไ้ดต้ัง้แต่ 190 - 400 แกรม ขึน้อยู่กับน า้หนัก
ของสินคา้ท่ีจะใส่ลงในถงุ กระดาษอารท์การด์เหมาะส าหรบัน ามาท าถงุกระดาษใส่สินคา้แทบจะ
ทกุชนิด โดยเฉพาะถงุ Shopping และเม่ือพิมพง์านลงบนกระดาษอารท์การด์นัน้ สีท่ีออกมาจะสด 
และสวยงามกว่ากระดาษชนิดอ่ืน ๆ ถงุกระดาษอารท์การด์จะตอ้งเคลือบทกุครั้งหากไม่เคลือบจะ
ท าใหต้วักระดาษแตกบรเิวณรอยพบัได ้
           2.2.3.2 กระดาษปอนด ์(Pond Paper) กระดาษปอนด ์เหมาะส าหรบัน ามาท าถุง
กระดาษใส่สินคา้ท่ีมีน า้หนกัเบา เน่ืองจากกระดาษปอนดมี์ปริมาณแกรมอยู่ท่ี 80 - 100 แกรม ซึ่ง
คอ่นขา้งบาง และไม่แข็งแรงเท่ากระดาษอารท์การด์ เนือ้กระดาษมีสีขาวและเม่ือพิมพง์านลงบน
กระดาษชนิดนี ้ตวักระดาษจะซบัหมกึพิมพท์ าใหสี้ไมส่ดใส เหมาะส าหรบัการพิมพสี์เดียว หรือการ
พิมพ ์LOGO  ถงุกระดาษปอนดจ์ะราคาถกูกวา่ชนิดอ่ืน ๆ และไมต่อ้งเคลือบงานพิมพ ์
           2.2.3.3 กระดาษคราฟท ์(Kraft Paper) หรือกระดาษ Recycle กระดาษคราฟทมี์สี
น า้ตาล เน่ืองจากเป็นกระดาษท่ีถูกน ามา Recycle เพ่ือใชใ้หม่ มีตัง้แต่ 75 - 250 แกรม เม่ือพิมพ์
งานลงกระดาษชนิดนี ้สีงานพิมพจ์ะคอ่นขา้งเพีย้น เน่ืองจากตวักระดาษมีสีน า้ตาล และซบัหมึก
เหมาะส าหรับการพิมพ ์1 สี มากกว่าหลาย ๆ สี ถุงกระดาษคราฟทจ์ะรับน า้หนักสินคา้ได้ใน
ระดบันึงไม่มาก นิยมใชใ้นการสรา้งแบรนดใ์หมี้ภาพลกัษณด์า้นการรกัษ์โลก (กระดาษแบบไหน
นิยมใชท้  าถงุกระดาษ, ม.ป.ป.) 
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 2.2.4 บรรจุภัณฑพ์ลาสตกิ (Plastic Packaging)  
          เป็นบรรจุภัณฑอี์กชนิด ท่ีมีพลาสติกหลากหลายชนิดใหส้ามารถเลือกใชใ้หเ้หมาะ
กบัการน าไปใชบ้รรจผุลิตภณัฑแ์ตล่ะประเภทนอกจากนีย้งัสามารถพิมพล์วดลายสีตา่ง ๆ ไดอ้ย่าง
สวยงาม พลาสติกน ามาท าเป็นบรรจุภัณฑไ์ดห้ลากหลายชนิด ใช้วัสดุจ  านวนน้อยในการท า       
บรรจภุณัฑ ์สามารถเปล่ียนรูปไดง้่าย นอกจากนีย้งัมีความแข็งแรงทนทาน และพลาสติกประเภท
เทอรโ์มพลาสติก ยงัสามารถน ากหลอมขึน้รูปใหม่ได ้ รูปแบบของบรรจภุณัฑพ์ลาสติกพลาสติกท่ี
น าไปใชง้านทางบรรจุภัณฑ์แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ เทอรโ์มพลาสติก และ เทอรโ์มเซตติง
พลาสตกิ 
          2.2.4.1 ทอรโ์มพลาสตกิ (Thermoplastic) หรือเรซิน เป็นพลาสตกิท่ีใชก้นัแพรห่ลาย
ท่ีสุดในโลก ไดร้บัความรอ้นจะอ่อนตวั และเม่ือเย็นลงจะแข็งตวั สามารถเปล่ียนรูปได้ โดยหาก
พลาสติกใดสามารถน ามารีไซเคิลได้ จะมีสัญลักษณ์ท่ีถูกก าหนดโดย  สมาคมอุตสาหกรรม
พลาสติกแห่งอเมริกา (The Society of the Plastics Industry, Inc) ข้างในเป็นตัวเลข 1 - 7 ซึ่ง
แสดงถึงประเภทตา่ง ๆ ของพลาสตกิ ดงันี ้ 
ตาราง 2.1 หมายเลขมาตรฐานของพลาสตกิ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ทีม่า : เชาวลิต เจรญิรกัษา (2554) 
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          1. พอลิเอทิลีน (Polyethylene : PE) เป็นพลาสติกท่ีไอน า้ซึมผ่านได้เล็กน้อยแต่
อากาศผ่านเขา้ออกได ้มีลกัษณะขุ่นและทนความรอ้นไดพ้อควร เป็นพลาสติกท่ีน ามาใชม้ากท่ีสดุ
ในอตุสาหกรรม 
 
 
 
 
 
 
 
 
          ภาพ 2.1 ถงุประเภท PE 
          ทีม่า : https://ถงุขยะคณุภาพดี.com 
 
          2. พลีเอทิลีนความหนาแน่นสูง (High-Density Polyethylene : HDPE) คณุสมบตัิ
พลาสตกิชนิดนีมี้ความหนาแนน่สงู ท าใหแ้ข็งแรง แตโ่ปรง่แสงนอ้ยกว่าโพลีเอทิลีน ความหนาแน่น
ต ่า ทนกรดและดา่ง ทัง้ยงัปอ้งกนัการแพรผ่า่นของความชืน้ไดดี้มกัใชเ้ป็นถงุหหูิว้ตามรา้นสะดวกซือ้ 
 
 

 
 
 
 
    ภาพ 2.2 ถงุประเภท HDPE 

    ทีม่า : https://www.ommas.co.th 
              

3. พอลิไวนิลคลอไรด์ (Polyvinylchloride : PVC) ไอน ้าและอากาศซึมผ่านได้
พอควร และปอ้งกนัไขมนัไดดี้มีลกัษณะใส ใชท้  าขวดบรรจนุ  า้มนัและไขมนัปรุงอาหาร ขวดบรรจุ
เครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล ์เชน่ ใชท้  าแผน่พลาสตกิ หอ่เนยแข็ง  

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%99
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        ภาพ 2.3 ถงุประเภท PVC 
         ทีม่า : https://www.ommas.co.th 
 
          4.  โพ ลี เอทิ ลีนความหนาแน่นต ่ า  ( Low-Density Polyethylene : LDPE) เ ป็น
พลาสติกโปร่งแสง ท่ีมีปริมาตรสูง แต่ความหนาแน่นต ่า น าไปใช้ในการผลิตถุงบรรจุอาหาร          
แช่แข็ง แผ่นฟิลม์ ถงุใส่ของมกัใชเ้ป็นถงุห่อแพ็คสินคา้ท่ีมีน า้หนกัมาก เช่น ถงุบรรจนุ  า้แข็ง และถงุ
หหูิว้ชนิดเหนียวพิเศษ                                                         
 
 
 
 
 
 
    ภาพ 2.4 ถงุประเภท LDPE 
    ทีม่า : https://www.manapackage.com 
 
          5. โพลีโพรพีลีน (Polypropylene : PP) เป็นพลาสตกิท่ีมีน า้หนกัเบาท่ีสดุ แตมี่ความ
แข็งแรง ทนทานตอ่แรงกระแทกและความรอ้นสงูน าไปใชใ้นการผลิตฉนวนไฟฟ้าถงุรอ้นมกัใชเ้ป็น
ถงุบรรจอุาหาร เชน่ ถงุรอ้น ถงุหหูิว้แบบใส 
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          ภาพ 2.5 ถงุประเภท PP 
              ทีม่า : https://ถงุขยะคณุภาพดี.com 
 
           6. พอลิสไตรีน (Polystyrene : PS) มีลกัษณะโปรง่ใส เปราะ ทนตอ่กรดและดา่ง ไอ
น า้และอากาศซมึผา่นไดพ้อควร ใชท้  าชิน้สว่นอปุกรณไ์ฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส ์ 
           7. พลาสติกอ่ืน ๆ เช่นอะคริลิกไนลอนโพลีคาร์บอเนตและกรดโพลิแลกติก 
(พลาสตกิชีวภาพหรือท่ีเรียกวา่ PLA) และพลาสตกิหลายชัน้ผสมกนั 
           2.2.4.2 เทอรโ์มเซตติง้พลาสติก (Thermosetting Plastic) เป็นพลาสติกท่ีมีสมบตัิ
พิเศษ คือทนทานตอ่การเปล่ียนแปลงอณุหภมูิและทนปฏิกิริยาเคมีไดดี้ เกิดคราบและรอยเป้ือนได้
ยาก คงรูปหลงัการผ่านความรอ้นหรือแรงดนัเพียงครัง้เดียว เม่ือเย็นลงจะแข็งมาก ทนความรอ้น
และความดนั ไมอ่อ่นตวัและเปล่ียนรูปรา่งไมไ่ด ้(7 ประเภทขยะพลาสตกิท่ีใชร้ีไซเคลิได,้ 2564) 
 2.2.5 บรรจุภัณฑจ์ากผ้า  
           เป็นการน าวสัดเุหลือใชม้าสรา้งมลูคา่เพิ่มโดยท่ียงั คงความเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะ
ของสีผา้ ลวดลาย เนือ้ผา้ มาผสมผสานกบัความคิดสรา้งสรรค์ในการสรา้งมลูค่าเพิ่ม โดยการใช้
แนวคิดในการส่งเสริมให้ภาคอุตสาหกรรมลดของเสียจากกระบวนการผลิตและเพิ่มขีด
ความสามารถในการน าของเหลือจากการผลิตอุตสาหกรรมไปใชป้ระโยชน ์ตามหลัก 3Rs คือ 
Reduce (ลดการใชห้รือใชน้อ้ยเทา่ท่ีจ  า เป็น) Reuse (การใชซ้  า้) และ Recycle (แปรรูปมาใชใ้หม่) 
ตามนโยบายของกระทรวงอุตสาหกรรมท่ีส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมเชิงนิเวศ (สุวัฒนช์ัย    
ไชยพนัธ,์ 2557) 
 
 
 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%99
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    ภาพ 2.6 บรรจภุณัฑผ์า้ 
    ทีม่า : https://i.pinimg.com 
 
          ศิลปะการห่อของขวัญด้วยผ้าแบบดั้งเดิมท่ีเอาไว้ใช้ส  าหรับห่อของขวัญในวัน
เทศกาลเรียกว่าฟุโรชิกิ คือผา้ขนาดส่ีเหล่ียมจตรุสัแบบดัง้เดิมของญ่ีปุ่ น ท่ีนิยมน ามาห่อสิ่งของ    
ต่าง ๆ โดยไม่จ  ากัดรูปร่างหรือขนาด เพ่ือใหส้ะดวกแก่การพกพาสมัภาระขณะเดินทาง และเพ่ือ
มอบเป็นของขวัญในวาระต่าง ๆ เป็นวัฒนธรรมการห่ออุปกรณส์ าหรบัการไปอาบน า้ท่ีห้องน า้
สาธารณะของชาวญ่ีปุ่ น โดยไม่ตอ้งพึ่งพากระเป๋าใบเล็ก หรือ ถงุพลาสติกในการใส่ของเลย เรียก
ไดว้า่ แคพ่กผา้หนึ่งผืนก็เหมือนมีกระเป๋าใสข่องพรอ้มใชง้าน สามารถน าไปห่ออะไรก็ได ้โดยอาศยั
เทคนิคการ จบั พบั มว้น ผกู พอถึงบา้นก็คลายผา้ออกมา แลว้พบัเก็บเขา้ตู ้ซึ่งช่วยเรื่องประหยัด
พืน้ท่ีจดัเก็บ และใชซ้  า้ไดเ้รื่อย ๆ นอกจากของขวญัดา้นในแลว้ ผา้หอ่ท่ีมีสีสนัและลวดลายสวยงาม
ยงัสามารถน าไปใชต้อ่ไดอี้กหลายโอกาสอีกดว้ย เอามาผกูเป็นผา้พนัคอ หรือผา้โพกหวัเก๋ ๆ ก็ได ้    

 
 
 
 
 
 
                 ภาพ 2.7 วฒันธรรการหอ่แบบฟโุรชิกิ 
                 ทีม่า : https://th.pinkoi.com 
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เป็นการลดตน้ทุนการผลิตและส่ือถึงวฒันธรรมในปัจจุบนัลว้นมีอิทธิพลต่อการกระตุน้การตดัสินใจ    

ทางธุรกิจมากขึน้ (วิธีส่ือความหว่งใย ผา่นการหอ่ของขวญัใหค้นท่ีคณุรกัดว้ยผา้ผืนเดียว, 2565) 

 2.2.6 บรรจุภัณฑไ์ม้ (Wood Packaging)  
          มักเป็นการท าบรรจุภัณฑ์เพ่ือการขนส่ง เพราะแบบของบรรจุภัณฑ์ไม่ค่อย
เปล่ียนแปลงมากนัก จะมีการเปล่ียนแปลงตามกลยุทธ์ทางการตลาดเท่านั้น เช่น กล่องไม้        
กลอ่งหวาย เขง่ไมไ้ผ่ ภาชนะบรรจภุณัฑจ์ากวตัถดุบิธรรมชาต ิ 
 2.2.7 บรรจุภัณฑแ์ก้ว (Glass Packaging)  
          เป็นบรรจภุณัฑท่ี์สามารถน ากลบัมาใชต้อ่ไดห้ลายครัง้ เม่ือเทียบกบัวสัดอ่ืุน ๆ ขอ้ดี
มีความใสท าเป็นสีตา่ง ๆ ไดแ้ละรกัษาคณุภาพสินคา้ภายในไดดี้มาก ๆ นิยมน ามาบรรจนุ  า้เพราะ
สามารถทนตอ่แรงกดไดส้งูแตเ่ปราะง่าย (สมพงษ ์เฟ่ืองอารมณ,์ 2551) 
 
2.3 ศึกษาข้อมูลเกีย่วกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑแ์ละเทคนิคการออกแบบ 
 องคป์ระกอบหลกัของบรรจภุณัฑ ์แบง่เป็น 2 อย่างคือโครงสรา้งและกราฟิกการออกแบบ
โครงสรา้งบรรจุภัณฑ ์หมายถึง การก าหนดลกัษณะรูปร่าง รูปทรง ขนาด ปริมาตรปริมาตรอ่ืน ๆ 
ของวสัดท่ีุจะน ามาผลิตและประกอบเป็นภาชนะบรรจใุหเ้หมาะสมกบัหนา้ท่ีตลอดจนกรรมวิธีการ
ผลิต การบรรจุ การเก็บรกัษาและการขนส่งการสรา้งสรรคล์ักษณะส่วนประกอบภายนอกของ
โครงสรา้งบรรจุภัณฑใ์ห้สามารถส่ือความหมายความเข้าใจในอันท่ีจะให้ผลทางจิตวิทยาต่อ           
ผูอุ้ปโภคบริโภคและการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑส์ามารถสรา้งสรรคไ์ดท้ัง้ลกัษณะ 2 มิติ บน
พืน้ผิวแผน่ราบของวสัด ุลกัษณะกราฟิกบรรจภุณัฑแ์ละสลากไดแ้สดงบทบาทหนา้ท่ีส าคญั 
 2.3.1 องคป์ระกอบหลักของบรรจุภัณฑ ์แบ่งเป็น 2 อย่างประกอบด้วย 
          1. โครงสรา้ง เป็นการก าหนดลกัษณะรูปร่าง รูปทรง ขนาด ปริมาตรปริมาตรอ่ืน ๆ 
ของวสัดท่ีุจะน ามาผลิตและประกอบเป็นภาชนะบรรจใุหเ้หมาะสมกบัหนา้ท่ีตลอดจนกรรมวิธีการ
ผลิต การบรรจุ การเก็บรกัษาและการขนส่งการสรา้งสรรคล์ักษณะส่วนประกอบภายนอกของ
โครงสรา้งบรรจภุณัฑใ์หส้ามารถส่ือความหมายความเขา้ใจ 
          2. กราฟิก เป็นการสร้างสรรค์ลักษณะส่วนประกอบภายนอกของโครงสร้าง                  
บรรจภุณัฑใ์หส้ามารถส่ือความหมายความเขา้ใจในอนัท่ีจะใหผ้ลทางจิตวิทยาตอ่ผู้อปุโภคบรโิภค 
เช่น ใหผ้ลในการดึงดูดความสนใจ การใหม้โนภาพถึงสรรพคุณ ประโยชนข์องผลิตภัณฑ ์ย่ีหอ้
ผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิต ดว้ยการใชว้ิธีการออกแบบ การจดัวางรูป ตวัอกัษร ถอ้ยค า โฆษณา เครื่องหมาย 
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และสญัลกัษณท์างการคา้ และอาศยัหลกัศิลปะการจดัภาพใหเ้กิดการประสานกลมกลืนกนัอยา่ง
สวยงามตามวตัถปุระสงคท่ี์ไดว้างไว ้
 2.3.2 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ ์5W+1H 
          1. ท าไม (WHY) เหตุการณห์รือปัจจัยอะไรท่ีท าให้ตอ้งออกแบบบรรจุภัณฑใ์หม่ 
ท าไมกราฟิกของบรรจภุณัฑ ์ท าไมไมแ่กไ้ขปรบัปรุงพฒันาอยา่งอ่ืนแทน 
          2. ใคร (WHO) ผูร้บัผิดชอบในการพฒันาบรรจภุณัฑนี์ ้บคุคลหรือแผนกท่ีเก่ียวขอ้ง
มีใครบา้ง 
          3. ท่ีไหน (WHERE) สถานท่ีท่ีจะวางจ าหน่ายสินคา้อยู่ท่ีไหน ขอบเขดพืน้ท่ีท่ีจะ
วางขายสินคา้บรรจภุณัฑท่ี์ออกแบบครอบคลมุพืน้ท่ีมากนอ้ยแคไ่หน 
          4. อะไร (WHAT) จุดมุ่งหมายการพัฒนาบรรจุภัณฑ์คืออะไร ข้อจ ากัดในการ
ออกแบบมีอะไรบา้ง ขายของสินคา้คืออะไร การใชง้านของบรรจภุณัฑคื์ออ 
          5. เม่ือไร (WHEN) ควรจะเริ่มงานการพฒันาเม่ือไร จะพฒันาเสรจ็เม่ือไร วางตลาด
เม่ือไร อยา่งไร(HOW) จะใชเ้ทคโนโลยีแบบใด อยา่งไร  
          6. เท่าไร (HOW MUCH) ค่าใชจ้่ายท่ีจะใชใ้นการพฒันาบรรจุภัณฑมี์งบประมาณ
เท่าไรโดยค าตอบท่ีไดร้ับจากค าถาม 5W + 1H นีจ้ะน าไปสู่การวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑไ์ด้   
บรรจภุณัฑท่ี์ออกแบบอยา่งไร 
 2.3.3 ข้ันตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
          2.3.3.1 ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย ถือเป็นเรื่องส าคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ์
เพราะกลุ่มเป้าหมายสามารถส่งผลกระทบต่อผลิตภัณฑไ์ดโ้ดยตรง ผูป้ระกอบการจะตอ้งศึกษา
และเรียนรูค้วามตอ้งการของตลาดและความตอ้งการของผูบ้ริโภค โดยก าหนดกลุ่มเป้าหมายให้ 
ชดัเจน เพ่ือท่ีจะไดส้ามารถออกแบบบรรจภุณัฑใ์หต้รงตอ่ความต้องการของกลุ่มเปา้หมายใหม้าก
ท่ีสดุ  
          2.3.3.2 ก าหนดช่ือตราสินคา้ (Brand) ตราสินคา้ใชเ้ป็นช่ือหรือเครื่องหมายส าหรบั
การเรียกขานผลิตภัณฑ ์ผูป้ระกอบการจะตอ้งท าการก าหนดช่ือตราสินคา้ใหเ้รียบรอ้ยก่อนการ
ออกแบบบรรจภุณัฑ ์โดยก าหนดใหซ่ื้อตราสินคา้มีความเป็นเอกลกัษณ ์ขดัเจน น่าสนใจ ท่ีส าคญั
จะตอ้งเป็นท่ีจดจ าไดง้่ายแก่ผูบ้รโิภค ลกัษณะท่ีดีของตราสินคา้ท่ีดี สัน้ กะทดัรดั จดจ าไดง้่าย ออก
เสียงได้ง่ายมีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวแปลเป็นภาษาต่างประเทศได้ง่ายมี
ความหมายท่ีเหมาะสมสามารถบอกถึงคณุสมบตัิท่ีส  าคญัของผลิตภณัฑส์อดคลอ้งกบัคา่นิยมและ
วฒันาธรรมของกลุม่ลกูคา้เปา้หมายสามารถน าไปจดทะเบียนการคา้ไดต้อ้งไมซ่  า้กบัของเดิมท่ีมีอยู่ 
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          2.3.3.3 รูปทรง บรรจภุณัฑ ์ท่ีมีรูปรา่งสวยงาม สามารถสรา้งความประทบัใจใหก้ับ
ผู้บริโภค ถึงแม้ผู้บริโภคจะยังมิได้สัมผัสกับตัวผลิตภัณฑ์ท่ีอยู่ภายใน รูปทรงของบรรจุภัณฑ์
สามารถสรา้งความเป็นเอกลกัษณไ์ด ้กล่าวคือเม่ือผูบ้ริโภคเห็นรูปทรงสามารถรบัรูไ้ดท้นัทีว่าเป็น
ผลิตภณัฑอ์ะไรและมีช่ือตราสินคา้อะไร หรือจะเป็นผลิตภณัฑเ์ดียวแตกตา่งกนัท่ีช่ือตราสินคา้ 
          2.3.3.4 สีสันและกราฟิก สีสันและกราฟิกนี ้คือการรวมของการใช้สัญลักษณ์ 
ตัวอักษร ภาพประกอบ ลวดลายและพื ้นผิว ซึ่งส่วนประกอบทั้งหมดสามารถบ่งบอกถึง                   
ช่ือตราสินค้า ลักษณะผลิตภัณฑ์ ท่ีบรรจุอยู่ภายในได้และสามารถแสดงถึงแหล่งท่ีมาของ
ผลิตภณัฑไ์ดด้ว้ย 
          2.3.3.5 วัสดุท่ีใช้ท  าบรรจุภัณฑ์ วัสดุมีความจ าเป็นอย่างยิงต่อการออกแบบ        
บรรจุภัณฑ ์การท่ีผูป้ระกอบการตดัสินใจว่าจะใชว้ัสดุอะไรมาผลิตเป็นบรรจุภัณฑน์ัน้ ท่านควร
ค านงึถึงความปลอดภยัของผูบ้รโิภค ความรบัผิดชอบตอ่สิ่งแวดลอ้ม และคณุสมบตัขิองวสัดแุตล่ะ
ประเภท 

2.3.4 องคป์ระกอบในการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ ์(Element of Design)  
          เป็นการน าสิ่งตา่ง ๆ ท่ีถกูน ามาเรียงรอ้ยกนัจน เป็นภาพแสดงอารมณด์อารมณห์นึ่ง 
องคป์ระกอบหลักในงานกราฟิกจะแบ่งเป็น เส้น รูปร่าง รูปทรง น า้หนัก พืน้ผิว ท่ีว่าง สี และ
ตวัอกัษร  
          2.3.4.1 เสน้ (Line) เสน้มีความยาว และมีมิติเดียว ในทางเรขาคณิต เสน้ หมายถึง
จดุท่ีมาเรียงกนั จนสามารถแสดงเป็นแนวตัง้ แนวนอน เป็นเสน้โคง้ เป็นเสน้หกั แสดงทิศทางท าให้
เกิดรูปรา่ง เสน้สามารถแสดงใหเ้ห็นความเคล่ือนไหว แสดงความเร็วได ้เสน้ในลกัษณะตา่ง ๆ เม่ือ
น ามาบรรจบกันก็จะท าใหเ้กิดรูปร่างขึน้ เน่ืองจากเสน้มีหลายลักษณะต่างกัน จึงมีความหมาย 
และคณุคา่ไมเ่หมือนกนั ซึ่งพอจะแยกลกัษณะ และคณุคา่ของเสน้แตล่ะชนิดได ้
          2.3.4.2 รูปรา่ง (Shape) เป็นองคป์ระกอบตอ่เน่ืองมาจากเสน้เกิดจากการน าเสน้ใน
รูปแบบตา่ง ๆ มาตอ่กนัจนไดเ้ป็นรูปรา่ง 2 มิติท่ีมีความกวา้งและความยาวในทางศิลปะจะแบง่ 2 
แบบรูปร่างแบบอิสระ (Free Form) เป็นแนวทางท่ีใชรู้ปร่างส่ือความหมายท่ีจินตนาการเอาไว้
ออกมารูปทรงท่ีท่ีแนน่อนแตด่แูลว้เกิดการจินตนาการส่ือถึงอารมณท่ี์ตอ้งการส่ือได ้  
          2.3.4.3 รูปทรง (Form) เป็นรูปร่างท่ีมีมิติเพิ่มขึน้มากลายเป็นงาน 3 มิติ คือ              
มีความลกึเพิ่มเขา้มาดว้ย 
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          2.3.4.4 น า้หนกั (Value) เป็นส่วนท่ีมาเสรมิใหด้อูอกว่ารูปทรงนีมี้น า้หนกัขนาดไหน 
เบา หนัก ทึบหรือโปร่งแสง น า้หนักเกิดจากการเติมสีและแสงเงาลงไปในรูปทรงจะไดผ้ลลัพธ์
ออกมาตามท่ีตอ้งการ 
          2.3.4.5 พืน้ผิว (Texture) ในทางศลิปะสามารถอธิบายไดว้่าพืน้ผิว คือ สิ่งท่ีแสดงให้
เห็นรูปร่างหรือรูปทรงท่ีน ามาใชง้านนัน้มีผิวสมัผสัอย่างไรโดยแบ่งเป็น 2 ประเภท ไดแ้ก่ 1. การ
สมัผสัดว้ยมือ เช่น ผิวขรุขระ ผิวเรียบมนัวาว เป็นตน้ 2. การสมัผสัดว้ยตาในการออกแบบกราฟิก 
พืน้ผิวจะเป็นอีกหนึ่งองคป์ระกอบท่ีช่วยส่ืออารมณข์องงานออกมาไดช้ัดเจนมากขึน้ เช่น ถา้เรา
เลือกพิมพง์านลงในกระดาษท่ีเงาและแวววาว งานนัน้จะส่ือออกไดท้นัทีว่าสวยหรูมีระดับ ขึน้อยู่
กับลวดลายท่ีเราเลือกใช้ ดังนั้นในการท างานนักออกแบบจึงควรเลือกสร้างพื ้นผิวทั้งใน
องคป์ระกอบต่าง ๆ ท่ีใส่ลงไปในภาพรวมทั้งวัสดุท่ีจะใช้พิมพก็์สามารถช่วยส่ือความหมายท่ี
ตอ้งการไดอ้ยา่ง 
          2.3.4.6 ท่ีวา่ง (Space) อาจเกิดจากความตัง้ใจหรือไม่ตัง้ใจของนกัออกแบบ หมาย
รวมไปถึงพืน้ท่ีส  าคญัดว้ย ในการออกแบบท่ีว่างจะช่วยใหง้านไม่หนกัเกินไปและถา้ควบคมุท่ีว่าง
ใหดี้ท่ีวา่งก็จะเป็นตวัเสรมิจดุเดน่ของงานใหเ้ดน่ชดัขึน้ 
          2.3.4.7 สี (Color) สีกับงานกราฟิกถือเป็นหวัใจหลกัส าคญัเพราะการเลือกใชสี้ใด
แสดงถึงอารมณท่ี์ตอ้งการไดช้ดัเจนมากกวา่ส่วนประกอบอ่ืน ๆ ทัง้หมด เชน่ สิโทนรอ้นส าหรบังาน
ท่ีตอ้งการความต่ืนเตน้ทา้ทาย หรือโทนเย็นส าหรบังานท่ีตอ้งการใหด้สูภุาพสบายตา 
          2.3.4.8 ตวัอกัษร (Type) ตวัอกัษรเป็นสิ่งส าคญัไม่เป็นรองใครเม่ือตอ้งการท างาน
ออกแบบกราฟิก  (Graphic Design) ในการออกแบบอาจจะใช้เพียงแค่ตัวอักษรและสีเป็น
ส่วนประกอบเพียง 2 อย่างเพ่ือสรา้งสรรคง์านท่ีสามารถส่ือความหมายออกมาไดมี้การออกแบบท่ี
สวยงามตวัอกัษรมีหลากหลายรูปแบบการเลือกตวัอกัษรใหเ้หมาะสมกบังานกราฟิกมีดงันี ้

       1. รูปแบบตวัอกัษร 
       2. ลกัษณะและขนาดตวัอกัษร 
       3. ระยะชอ่งไฟและการจดัวางตวั 
       สว่นประกอบท่ีส าคญับนบรรจภุณัฑอ์ย่างนอ้ยท่ีสดุควรมี ดงันี ้
       1. ช่ือสินคา้ 
       2. ตราสินคา้ 
       3. สญัลกัษณท์างการคา้ 
       4. รายละเอียดของสินคา้ 
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          5. รายละเอียดสง่เสรมิการขาย 
          6. รูปภาพ 
          7. สว่นประกอบของสินคา้ 
          8. ปรมิาตรหรือปรมิาณ 
          9. ช่ือผูผ้ลิตและผูจ้  าหนา่ย (ถา้มี) 
         10. รายละเอียดตามขอ้บงัคบัของกฎหมาย  

หลังจากท่ีมีการเก็บข้อมูลรายละเอียดต่าง  ๆ ดังกล่าวมาแล้ว จึงเริ่ม
กระบวนการออกแบบ ดว้ยการเปล่ียนขอ้มลูท่ีไดร้บัมาเป็นกราฟฟิกบนบรรจภุณัฑ ์
 2.3.5 หลักการออกแบบประกอบด้วย  
          1. จงัหวะ (Rhythm) เป็นหลกัการหนึ่งของการออกแบบซึ่งมีพืน้ฐานมาจากการซ า้
กนั (Repetition) จงัหวะเป็นการน าเอาสว่นประกอบของการออกแบบรวมเขา้ไวด้ว้ยกนั 
          2. การแปรเปล่ียน (Gradation) คือการแปรเปล่ียนรูปร่าง รูปทรง ทิศทาง จาก
สภาวะหนึ่งไปยงัอีกสภาวะหนึ่ง เช่น เปล่ียนจากขนาดเล็กไปหาใหญ่ เปล่ียนสีหรือความเขม้จาก
คา่ความเขม้หนึ่ง จะเป็นออ่นหรือแก่ก็ไดไ้ปในทางตรงกนัขา้ม 
          3. ความกลมกลืน (Harmony) หมายถึงการประสานใหก้ลมกลืน เป็นพวกเป็นหมู่
ใหเ้กิดความเหมาะเจาะสวยงาม เป็นอนัหนึ่งอนัเดียวกนั ไมข่ดัแยง้ซึ่งกนัและกนั   
          4. การตดักนั (Contrast) การตดักนั หมายถึง ความไมป่ระสานสมัพนัธก์นั หรือสิ่งท่ี
ตรงขา้มกัน การน าความแตกต่างกันมาใชใ้นงานศิลปะ มาใชอ้ย่างพอเหมาะจะช่วยแก้ปัญหา
ความนา่เบื่อหนา่ยในงานนัน้ ๆ ไดแ้ละนอกจากจะชว่ยแกปั้ญหาความเบื่อหน่ายแลว้ยงัช่วยใหเ้กิด
ความต่ืนเตน้ เดน่ชดั นา่สนใจขึน้อีกดว้ย การตดักนัจะตรงขา้มกบัความกลมกลืน  
          5. สดัส่วน (Proportion) หมายถึง ความสมัพนัธข์องส่วนต่าง ๆ ในตวัของวตัถุเอง 
และความสมัพนัธเ์ม่ือเทียบเคียงกับวตัถุอ่ืน ส าหรบังานออกแบบท่ีน าสดัส่วนมาใชต้อ้งค านึงถึง
ความสมัพนัธแ์ละเหมาะสมกบัรูปรา่งนัน้ ๆ ขอ้คดิในการน าสดัสว่นมาใชใ้นงานออกแบบ 
          6. ความสมดลุ (Balance) หมายถึง ความเทา่กนั หรือการถ่วงเพื่อใหเ้กิดการเท่ากนั 
การเทา่กนันีอ้าจจะไมเ่ทา่กนัจรงิก็ได ้แตเ่ทา่กนัในความรูส้กึของมนษุย ์
          7. การเนน้ (Emphasis) การเนน้เพ่ือใหเ้กิดจดุเดน่สามารถเนน้ดว้ยรูปรา่ง เนน้ดว้ย
สี ฯลฯ ซึ่งเป็นวิธีท่ีท าใหเ้กิดความสนใจแก่ผูพ้บเห็นไดไ้ดแ้บง่ระดบัจดุสนใจในงานออกแบบเป็น  3 
ระดบัดว้ยกนั คือ 
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       7.1 จดุส าคญัของงาน (Dominant) 
      7.2 จดุส าคญัรอง (Subdominant) 
       7.3 จดุส าคญัยอ่ย (Subordinant) 
          8. เอกภาพ (Unity) หมายถึง ความเป็นอนัหนึ่งอนัเดียวกันไม่แตกแยกกัน หรืออยู่
รวมกนัไดดี้ระหว่างองคป์ระกอบ เช่น เสน้ รูปรา่ง รูปทรง ซึ่งสายตามองเห็น และรูส้ึกไดว้่ามีความ
กลมกลืนตอ่เน่ืองเป็นอนัหนึ่งอนัเดียวกนั (สธุานีน ์บรุีค  าพนัธุ,์ 2564) 
 2.3.6 บทบาทหน้าทีส่ าคัญของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ ์ 
          1. การสรา้งทศันคติท่ีดีงามตอ่ผลิตภณัฑแ์ละผูผ้ลิตกราฟิกบนบรรจภุณัฑแ์ละแผ่น
สลากไดท้  าหน้าท่ี เปรียบเสมือนส่ือประชาสัมพันธ์ของผลิตภัณฑใ์นอันท่ีจะเสนอต่อผู้อุปโภค
บริโภค แลดงออกถึงคณุงานความดีของผลิตภัณฑ ์และความรบัผิดชอบท่ีผูผ้ลิตมีต่อผลิตภัณฑ์
นัน้ ๆ โดยท่ีลกัษณะทางกราฟิกจะส่ือความหมาย และปลกูฝังความรูค้วามเขา้ใจการน าผลิตภณัฑ์
ไปใชต้ลอดทัง้สรา้งความต่อเน่ืองของการใช ้การเช่ือถือในคุณภาพจนกระทั่งเกิดความศรทัธา
เช่ือถือในผูผ้ลิตในผลผลิตท่ีดว้ย 
          2. การชีแ้จงและบ่งชีใ้ห้ผู้บริโภคทราบถึงชนิดประเภทของผลิตภัณฑ ์ลักษณะ
กราฟิกสามารถส่ือความหมายหรือถ่ายทอดความรูส้กึไดว้่า ผลิตภณัฑคื์ออะไร และผูใ้ดเป็นผูผ้ลิต
นัน้ มกันิยมอาศยัใชภ้าพและอกัษรเป็นหลกั แต่ก็ยงัอาศยัองคป์ระกอบอ่ืน ๆ มาช่วยในการออก
แบง เช่น รูปทรง เสน้ สี ฯลฯ ซึ่งลามารถส่ือใหเ้ขา้ใจหมายหมายได ้เช่น เดียวกบัการใชภ้าพและ
ขอ้ความอธิบายอยา่งขดัเจน 
          3. การแสดงเอกลกัษณเ์ฉพาะ ส าหรบัผลิตภณัฑแ์ละผูป้ระกอบการลกัษณะ รูปทรง
และโครงสรา้งของบรจุภัณฑ ์ส่วนใหญ่มกัมีลกัษณะท่ีคลา้ยคลึงกัน ในผลิตภัณฑแ์ต่ละประเภท
ทัง้นีเ้พราะกรรมวิธีการบรรจภุณัฑ ์ใชเ้ครื่องจกัรผลิตขึน้มาภายใตม้าตรฐานเดียวกนั ประกอบกบัผู้
แขง่ขนัในตลาดมีมาก 
          4. การแสดงสรรพคุณและวิธีใช้ ของผลิตภัณฑเ์ป็นการให้ข่าวสารข้อมูล ส่วน
ประสมหรือส่วนประกอบท่ีเก่ียวขอ้งกับผลิตภัณฑภ์ายในว่ามีคณุสมบตัิ สรรพคณุและวิธีการใช ้
อย่างถกูตอ้งอย่างไรบา้ง ทัง้นีโ้ดยการอาศยั การออกแบบการจดัวาง ภาพประกอบขอ้ความสัน้ๆ 
ขอ้มูลรายละเอียด ตลอดจนตรารบัรอง คณุภาพและอ่ืน ๆ ใหส้ามารถเรียกรอ้งความสนใจจาก
ผูบ้ริโภคใหห้ยิบยกเอาผลิตภัณฑข์ึน้มาพิจารณา เพ่ือตดัสินใจเลือกซือ้ การออกแบบกราฟิกเพ่ือ
แสดงบทบาทในหนา้ท่ีนีจ้งึเปรียบจึงเปรียบเสมือนการสรา้งบรรจภุณัฑใ์หเ้ป็นพนกังานขายเงียบท่ี
ท าหนา้ท่ีโฆษณา ประชาสมัพนัธแ์ทนคน ณ บรเิวณจดุซือ้นัน้เอง (สกุฤตา หิรณัยชวลิต, ม.ป.ป) 
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 2.3.7 เทคนิคการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
          ทัง้นีผู้ว้ิจยัไดเ้ลือกใชเ้ทคนิคการออกแบบบรรจุภัณฑแ์บบของขวญัมาประยุกตใ์ช้           
          นภวรรณ คณานุรักษ์ (2547) ได้กล่าวถึงเทคนิคในการออกแบบบรรจุภัณฑ์        
แบบของขวญัคอ่นขา้งแตกตา่งกบัเทคนิคตา่ง ๆ สาเหตเุน่ืองจากผูซื้อ้ท่ีซือ้สินคา้เป็นของขวญัไมมี่
โอกาสบริโภค และหลายครั้งท่ีการตัดสินใจซื ้อเกิดขึน้ ณ จุดขาย ด้วยเหตุนี ้การออกแบบ                 
บรรจภุณัฑข์องขวญัท่ีดีจึงมีบทบาทส าคญัมากต่อคส าเร็จของการขายสินคา้ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในเทศกาลตา่ง ๆ 
          สุกฤตา หิรัณยชวลิต (ม.ป.ป) กล่าวว่าบรรจุภัณฑเ์ป็นตัวแทนของกระบวนการ
ส่งเสริมการขายทางด้านการตลาด ณ จุดขายท่ีสามารถจับต้องได้ เปรียบเสมือนกุญแจ                  
ดอกสดุทา้ยท่ีจะไขผ่านประตแูห่งการตดัสินใจซือ้บรรจภุัณฑล์ามารถท าหนา้ท่ีเป็นส่ือโฆษณาได้
อย่างดีเย่ียม ณ จุดขาย เพราะบรรจุภัณฑเ์ป็นงานพิมพ ์3 มิติ และมีดา้นทัง้หมดถึง 6 ดา้น ท่ีจะ
สามารถใช้เป็นส่ือโฆษณา ไดดี้กว่าแผ่นโฆษณาท่ีมีเพียง 2 มิติ หรือดา้นเดียว การออกแบบ
พาณิชยศ์ลิป์บนบรรจภุณัฑอ์าจค านงึถึงหลกัการง่ายๆ 4 ประการ คือ SAFE ซึ่งมีความหมายวา่ 
          S = Simple เขา้ใจง่ายสบายตา 
                      A = Aesthetic มีความสวยงาม ขวนมอง 
          F = Function ใชง้านไดง้่าย สะดวก 
          E = Economic ตน้ทนุหรือคา่ใชจ้า่ยท่ีไหเ้หมาะลม 
          ออกแบบบรรจภุณัฑก์ล่องกระดาษใหเ้ขา้กบัเทศกาลสดุพิเศษ (2565) กล่าวถึงการ
ออกแบบบรรจภุณัฑก์ล่องกระดาษ ส าหรบัเทศกาลเฉลิมฉลอง การปรบัดีไซนก์ล่องผลิตภัณฑใ์ห้
ส่ือถึงช่วงเทศกาลในแตล่ะปี เป็นหนึ่งในกลยุทธก์ารตลาดตามฤดกูาล (Seasonal Marketing) ท่ี
จะช่วยใหแ้บรนดข์องคุณดูมีชีวิตมากขึน้ ดึงดูดและน่าสนใจในช่วงเวลาตามฤดูกาลเพ่ือสรา้ง
ความหมายท่ีดีและเขา้กบับรรยากาศแบรนด ์ 
          ปุ่ น คงเจริญเกียรติ (2544-2547) กล่าวถึง การออกแบบเพ่ือสิ่งแวดลอ้มเพ่ือชีวิตท่ี
ยั่งยืน (Eco Design) การลดต่อสิ่งแวดลอ้มอย่างมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด กระบวนการออกแบบ
การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Eco Design) มามีบทบาทส าคญัตอ่กระบวนการผลิตสินคา้ โดย
เป็นกระบวนการท่ีผนวกแนวคิดดา้นเศรษฐกิจและดา้นสิ่งแวดลอ้มเขา้ไปในขัน้ตอนการออกแบบ
เพ่ือพฒันาผลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้ม 
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                      Loco Pack (2564) กล่าวถึง แนวคิด Designing the Best Garbage ถึงแมว้่าจะ
หมดหนา้ท่ีของแพคเกจจิง้แลว้จะตอ้งกลายเป็นขยะ แตอ่ย่างนอ้ยก็ตอ้งเป็นขยะท่ีดี ขยะท่ีดีในท่ีน่ี
หมายถึง ขยะท่ีไม่ท าลายธรรมชาติหรือสภาวะแวดลอ้มตา่ง ๆ บนโลกใบนี ้เป็นแนวคิดท่ีแสดงถึง
ความรบัผิดชอบตอ่เพ่ือนรว่มโลกทกุชีวิต 
 
2.4 ศึกษาข้อมูลเกีย่วกับกฎหมายทีเ่กีย่วข้องกับบรรจุภัณฑผ้์าทอมือ 
 2.4.1 พระราชบัญญัตคุ้ิมครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522  
          เป็นกฎหมายฉบบัแรกท่ีของประเทศไทย ท่ีมีการจัดตัง้หน่วยงาน ของรฐัขึน้ เพ่ือ
คุม้ครองสิทธิของผูบ้ริโภคโดยตรง พ.ร.บ. ฉบบันีไ้ดบ้ญัญัติใหอ้งคก์รของรฐัมีอ านาจหนา้ท่ีในการ
ควบคมุ การดแูล และประสานการปฏิบตังิานของสว่นราชการตา่ง ๆ เพ่ือใหค้วามคุม้ครองผูบ้ริโภค 
รวมทั้งเป็นหน่วยงานท่ีให้ผู้บริโภคไดใ้ชส้ิทธิรอ้งเรียนเพ่ือขอใหไ้ดร้บัการพิจารณาและชดเชย    
ความเสียหายเม่ือถกูผูป้ระกอบธุรกิจละเมิดสิทธิของผูบ้ริโภค 
          นิยาม มาตรา 4 ในพระราชบญัญตั ิ
          “ภาชนะบรรจ ุ”  หมายความวา่ วสัดใุด ๆ ท่ีใชบ่รรจหุรือหอ่หุม้  
 2.4.2 สิทธิของผู้บริโภคจะได้รับความคุ้มครองตามกฎหมาย มี 4 ข้อดังนี ้
          2.4.2.1 สิทธิของผู้บริโภคท่ีจะไดร้ับข่าวสาร รวมทั้งรายละเอียดต่าง  ๆ เก่ียวกับ
คณุภาพท่ีถูกตอ้งและเพียงพอเก่ียวกับสินคา้และบริการท่ีระบุไวบ้นกล่องกระดาษ กล่องลูกฟูก 
หรือบรรจภุณัฑต์า่ง ๆ                                                                                                                                        
          2.4.2.2 สิทธิของผู้บริโภคท่ีจะมีอิสระในการเลือกหาสินค้าและบริการ โดย
ปราศจากการผกูขาด 
          2.4.2.3 สิทธิของผูบ้รโิภคท่ีจะไดร้บัความปลอดภยัจากการใชส้ินคา้หรือบรกิาร 

          2.4.2.4 สิทธิของผูบ้รโิภคท่ีจะไดร้บัการชดเชยความเสียหายจากการใชส้ินคา้ 
          2.4.2.5 องคก์รของรฐัตาม พ.ร.บ. องคก์รของรฐัท่ีจดัตัง้ขึน้เพ่ือคุม้ครองสิทธิของ
ผูบ้ริโภคทัง้ 4 ขอ้ขา้งตน้นี ้คือ ส านกังานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค (สคบ.) มีการแบ่งการ
คุ้มครองผู้บริโภคเป็น 2 ด้าน คือ ด้านโฆษณา (มีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา ) และ          
ดา้นฉลาก (มีคณะกรรมการว่าดว้ยฉลาก) ต่างก็มีคณะอนุกรรมการย่อยลงไปอีก เพ่ือสอดส่อง
ดูแลรับเรื่องร้องทุกข์ พิจารณาความผิดท่ีเกิดขึน้ในกรุงเทพฯ และจังหวัดอ่ืน  ๆ (กฎหมายท่ี
เก่ียวขอ้งกบับรรจภุณัฑแ์ละความส าคญัท่ีนกัธุรกิจ SMEs, ม.ป.ป.) 
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 2.4.3 ตรามาตรฐานผลิตภัณฑชุ์มชน กระเป๋าผ้า (มผช.417/2558)  
          การบรรจุให้ห่อหุ้มหรือบรรจุกระเป๋าผ้าในบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสม แห้ง สะอาด 
ป้องกันความเสียหายท่ีอาจเกิดกับประเป๋าผ้าได้ การตรวจสอบให้ท าโดยการตรวจพินิจ 
เครื่องหมายและฉลากท่ีฉลากหรือบรรจภุณัฑก์ระเป๋าผา้ทุกหน่วย ตอ้งแจง้รายละเอียดใหช้ัดเจน 
เห็นไดง้่าย 
          2.4.3.1 ช่ือผลิตภณัฑ ์(ตามช่ือ มผช.) อาจตามดว้ยช่ือเรียกผลิตภณัฑ  ์
          2.4.3.2 ความกวา้ง ความยาว ความสงู (ถา้มี) เป็นนิว้หรือเซนตเิมตร 
          2.4.3.3 ขอ้แนะน าในการใชแ้ละการดแูลรกัษา 
          2.4.3.4 ประวตัผิลิตภณัฑ ์(ถา้มี) 
          2.4.3.5 เดือน ปีท่ีท า 
          2.4.3.6 ช่ือผูท้  าหรือสถานท่ีท า พรอ้มสถานท่ีตัง้หรือเครื่องหมายการคา้ท่ีจดทะเบียน   
ในกรณีท่ีใช้ภาษต่างประเทศ ต้องมีความหมายตรงกับภาษาไทยท่ีก าหนดไว้  (กระทรวง
อตุสาหกรรม, 2558) 
 2.4.4 กฎหมาย ระเบียบ และข้อก าหนดอื่นๆ 
          การปิดฉลากและขอ้ความท่ีตอ้งแสดงบนฉลากของบรรจภุณัฑ ์ องคป์ระกอบท่ีมีใน
การออกแบบบรรจุภัณฑ ์องคป์ระกอบบนบรรจุภัณฑ ์มีอยู่หลากหลายประเภท ณ จุดขายท่ีมี
สินคา้เป็นรอ้ยใหเ้ลือกองคป์ระกอบตา่ง ๆ ท่ีออกแบบไวบ้นบรรจภุณัฑ ์จึงเป็นปัจจยัส าคญัในการ
เลือกซือ้บรรจุภัณฑแ์ละสินคา้นัน้ รายละเอียดหรือส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑจ์ะแสดงออกถึง
จิตส านึกของผูผ้ลิตสินคา้และสถานะ (Class) ของบรรจุภัณฑ ์ซึ่งสามารถขยับเป็นส่ือโฆษณา
ระยะยาว สว่นประกอบท่ี ส าคญับนบรรจภุณัฑอ์ยา่งนอ้ยท่ีสดุควรประกอบดว้ย  
            1. ช่ือสินคา้  
            2. ตราสินคา้  
            3. สญัลกัษณท์างการคา้  
            4. รายละเอียดของสินคา้  
            5. รายละเอียดสง่เสริมการขาย  
            6. รูปภาพ  
            7. สว่นประกอบของสินคา้  
            8. ปรมิาตรหรือปรมิาณ  
            9. ช่ือผูผ้ลิตและผูจ้  าหนา่ย (ถา้มี)  



32 
 

          10. รายละเอียดตามข้อบังคับของกฎหมาย เช่น วันผลิต วันหมดอายุ เป็นต้น 
(สธุาสินีน ์ บรุีค  าพนัธุ,์  2664) 
 2.4.5 สัญลักษณก์ารดูแลเสือ้ผ้าตามสากลแบ่งออกเป็น 6 หมวด ได้แก่ 
        2.4.5.1 หมวดสัญลักษณ์การซัก วิธีการซักผ้าโดยหลักจะมี 3 สัญลักษณ์ คือ 
สญัลกัษณท่ี์แสดงวา่สามารถซกัไดท้ัง้แบบมือและเครื่อง,สญัลกัษณท่ี์แสดงว่าซกัไดแ้บบมือเท่านัน้ 
และสญัลกัษณท่ี์แสดงว่าหา้มซัก จะซกัไดแ้บบวิธีการซักแหง้เท่านัน้อา้งอิง (สญัลกัษณบ์นป้าย
เสือ้ผา้,  2565)  
    

  

        ภาพ 2.8 หมวดสญัลกัษณก์ารซกั 

        ทีม่า : https://www.chrisvun.com (2566) 
 
          2.4.5.2 หมวดสญัลกัษณก์ารซกัแหง้ ส าหรบัเสือ้ผา้ท่ีมีสญัลกัษณป์า้ยวงกลมระบุ
อยูน่ัน้ จะบอกวา่เสือ้ผา้ชนิดนัน้ตอ้งการการดแูลความใส่ใจอยา่งดี ซึ่งหากเห็นสญัลกัษณด์งักลา่ว
นัน้แลว้จะมีความหมายถึง “การซกัแหง้” ซึ่งในสญัลกัษณนี์จ้ะมีจดุสงัเกตเพิ่มเตมิเล็กนอ้ยเก่ียวกบั
การใชน้  า้ยาซกัแหง้  
 
 

         ภาพ 2.9 หมวดสญัลกัษณก์ารซกัแหง้ 
          ทีม่า : https://www.chrisvun.com (2566) 
 
          2.4.5.3 หมวดสญัลกัษณส์ารฟอกขาว สญัลกัษณรู์ปสามเหล่ียม จะเป็นการแสดง
ถึงขอ้ควรระวงัในการใชส้ารฟอกขาวกบัเสือ้ผา้ ซึ่งหลกั ๆ จะมีสญัลกัษณด์ว้ยกนั 4 ประเภท คือ 
 

  

                                   ภาพ 2.10 หมวดสญัลกัษณส์ารฟอกขาว 
          ทีม่า : https://www.chrisvun.com (2566) 
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  2.4.5.4 หมวดสัญลักษณ์อบแห้ง และป่ันแห้ง  ในส่วนของสัญลักษณ์ของ       
หมวดอบแหง้ และป่ันแหง้จะมีสญัลกัษณห์ลกั คือ กรอบสีเหล่ียม และวงกลมในส่ีเหล่ียม ซึ่งหมวด
นีจ้ะแบง่หมวดยอ่ย ๆ 2 หมวดคือ อณุหภมูิ และรอบในการป่ัน 

 

 

     

            ภาพ 2.11 หมวดสญัลกัษณอ์บแหง้ 
             ที่มา : https://www.chrisvun.com (2566) 
 
  2.4.5.5 หมวดสัญลักษณ์การตาก การท าให้เสือ้ผ้าแห้งก็เป็นอีกหนึ่งขั้นตอน
ส าคญัในการดแูลรกัษาเสือ้ผา้ ไมว่า่ผา้จะซีด จะหด หรือจะยว้ย ในการท าใหผ้า้แหง้ 
 
 

 

            ภาพ 2.12 หมวดสญัลกัษณก์ารตาก  
             ที่มา : https://www.chrisvun.com (2566) 
 
  2.4.5.6 หมวดสญัลกัษณก์ารรีด รูปเตารีด คือ สามารถใชอ้ณุหภมูิใดก็ไดใ้นการรีดผา้ 
  

 

  

 

 

            ภาพ 2.13 หมวดสญัลกัษณก์ารรีด 
             ทีม่า : https://www.chrisvun.com (2566)   
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2.5 ศึกษาข้อมูลจติวิทยาสีทีเ่กีย่วข้องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ ์ 
 2.5.1 อิทธิพลของสีทีม่ีต่อมนุษย ์
         สีเป็นท่ียอมรับกันโดยทั่วไปแล้วว่ามีอิทธิพลต่อจิตใจของมนุษย์ ท าให้มนุษย์        
เกิดความรูส้ึกและอารมณแ์ตกต่างกันออกไปทัง้ในทางบวกและทางลบ อาทิ ความอบอุ่น ความ
เยือกเย็น ความสงบความต่ืนเตน้ ความมีชีวิตชีวา ความสิน้หวงั ความมีพลงั และความบริสุทธ์ิ 
เป็นตน้ สีท่ีเราพบเห็นกนัในปัจจบุนัจะมีทัง้สีท่ีเกิดขึน้เองตามธรรมชาต ิและสีท่ีมนษุยไ์ดส้รา้งสรรค์
ขึน้มาทัง้สิน้ 
 2.5.2 สีทีม่ีผลต่อจิตใจมนุษย ์ 
          ประณต กุลประสูตร (2566) ไดก้ล่าวถึง ความรูส้ึกชอบในสีใด ๆ ของมนุษยห์รือ      
ไม่นั้น จะขึน้อยู่กับสาเหตุหลายประการ ตั้งแต่มรดกเชื ้อชาติ สภาพแวดล้อม ตลอดจน              
ความคิดเห็นส่วนตวันอาจจะเป็นผลสืบเน่ืองมาพืน้ฐานทางการศึกษาและประสบการณท่ี์มีและ   
อ่ืน ๆ จึงท าใหม้นุษยมี์ความรูส้ึกต่อสีแตกต่างกันออกไป ดงันัน้ปฏิกิริยาของมนุษยท่ี์มีต่อสีจึง
แตกตา่งกนัออกไปดว้ยอิทธิพลของสีตา่ง ๆ ท่ีมีผลตอ่จิตใจของมนษุย ์มีดงันี ้
ตาราง 2.2 ตวัอยา่งอิทธิพลของสีตอ่จิตใจของมนษุย ์

สี  อิทธิพลตอ่จิตใจ 

1.สีน า้เงิน ใหค้วามรูส้กึท่ีท าใหเ้กิดความเยือกเย็น ความสงบ ความมั่นคง 

2. สีเหลือง ใหค้วามรูส้กึท่ีท าใหเ้กิดความสขุ ความสดใส ความสนกุสนานรา่เรงิ 

3. สีแดง ใหค้วามรูส้กึท่ีท าใหเ้กิดความต่ืนเตน้ ความมีชีวิตชีวา ความรุนแรง 

4. สีสม้ ใหค้วามรูส้กึท่ีท าใหเ้กิดความอบอุน่ ความสนกุสนานรา่เรงิ 

5. สีเขียว ใหค้วามรูส้กึท่ีท าใหเ้กิดความสงบ ความหวงั และความรูส้กึท่ีก่อนขา้งเยือกเย็น 

6. สีมว่ง ใหค้วามรูส้กึท่ีท าใหเ้กิดความหอ่เห่ียว ความอาลยั  
ทีม่า : ประณต  กลุประสตูร  (2566) 
 
 2.5.3 ประเภทของสีแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ดังนี ้
          1. สีท่ีเกิดขึน้เองตามธรรมชาติ 

 สีท่ีเกิดขึน้เองตามธรรมชาติ ไดแ้ก่ สีของตน้ไมใ้บหญ้า สีของดอกไม ้สีของดิน 
หิน สีของน า้ทะเล สีของทอ้งฟ้า และสีของแสงอาทิตย ์เป็นตน้ ซึ่งแหล่งก าเนิดสีแต่ละประเภท
เหล่านี ้ก็จะมี สีแตกตา่งกันออกไป เช่น น า้ทะเลเป็นสีคราม ทอ้งฟ้าเป็นสีฟ้าหรือเทา ดินและหิน
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อาจเป็นสีแดง น า้ตาลหรือเทาก็ได ้ทัง้นีจ้ะขึน้อยู่กบัแรอ่าตท่ีุผสมอยู่ ดอกไมแ้ละใบไมก็้อาจมีสีสนั
ท่ีแตกตา่งกนัออกไปตามสายพนัธุข์องตน้ไมแ้ตล่ะชนิด 
          2. สีท่ีมนษุยส์รา้งขึน้  
              สีท่ีมนษุยส์รา้งขึน้ จดัเป็น ประเภทของสี ท่ีไดจ้ากการสงัเคราะห ์เพ่ือใชป้ระโยชน์
ในงานตา่ง ๆ เช่น งานศิลปะ อตุสาหกรรม การพาณิชยแ์ละในชีวิตประจ าวนั โดยสงัเคราะหจ์าก
วสัดธุรรมชาต ิ 
 2.5.4 วรรณะสี 

วรรณะของสีบางทีเราเรียกทบัศพัทว์่า โทนสี คือส่วนของสีท่ีถกูแบง่ออกว่าจะเป็นสี
แท ้(Hue) น า้หนกัของสี (Value) หรือความสดของสี (Intensity) ท่ีประกอบอยูใ่นแตล่ะสี  
          1. วรรณะสีรอ้น เป็นสีท่ีดแูลว้ใหค้วามรูส้กึท่ีเรา้ใจ เป็นสีท่ีชว่ยสรา้งความมีชีวิตชีวา 
วรรณะสีนีจ้ะอยู่ในช่วงระหว่างสีเหลืองถึงสีแดงโดยจะเริ่มตัง้แตสี่เหลือง เหลืองอมสม้ สม้ แดงอม
สม้ แดง แดงอมมว่ง มว่ง  
          2. วรรณะสีเย็น ส าหรบัวรรณะสีเย็น เป็นสีท่ีดูแลว้ใหค้วามรูส้ึกเย็นตา รูส้ึกสงบ 
วรรณะสีนีจ้ะอยู่ในชว่งระหว่างสีเขียวถึงสีม่วง โดยจะเริ่มตัง้แตสี่เหลือง (Yellow) สีเหลืองอมเขียว 
(Yellow Green) สีเขียว (Green) สีน า้เงินอมเขียว (Blue Green) สีน า้เงิน (Blue) สีน า้เงินอมม่วง 
(Blue Violet) และสีม่วง เกิดความรูส้ึกผ่อนกลายและมีสมาธิในการท างานแต่ก็จะตอ้งไม่ใช้สีท่ี
เย็นจนเกินไป เพราะจะท าใหเ้กิดความซมึเศรา้ไมมี่ชีวิตชีวา 
 
 
 
 
 
              ภาพ 2.14 วรรณะสีรอ้นและเย็น 
                  ทีม่า : https://sites.google.com 
 
 2.5.5 แม่สี 
          แม่สี คือ สีท่ีน ามาผสมกันแลว้ท าใหเ้กิดสีใหม่ ท่ีมีลักษณะแตกต่างไปจากสีเดิม    
แมสี่มีอยู ่2 ชนิด คือ  



36 
 

          1. แม่สีของแสง เกิดจากการหักเหของแสงผ่านแท่งแก้วปริซึมมี 3 สี คือ สีแดง สี
เขียว และสีน า้เงิน อยู่ในรูปของแสงรงัสีซึ่งเป็นพลงังานชนิดเดียวท่ีมีสี คณุสมบตัิของแสงสามารถ
น ามาใช ้ในการถ่ายภาพ ภาพโทรทศัน ์การจดัแสงสี ในการแสดงตา่ง ๆ เป็นตน้ 
          2. แม่สีวตัถุธาต ุเป็นสีท่ีไดม้าจากธรรมชาติ และจากการสงัเคราะหโ์ดยกระบวน   
ทางเคมี มี 3 สี คือ สีแดง สีเหลือง และสีน า้เงิน 
          แม่สีวัตถุธาตุเป็นแม่สีท่ีน ามาใชง้านกันอย่างกว้างขวาง ในวงการศิลปะ วงการ
อตุสาหกรรม ฯลฯ (วิกิพีเดียสารานกุรมเสรี, ม.ป.ป) 
 2.5.6 ทฤษฎีสี  
          เป็นการแนะแนวทางปฏิบตัิส  าหรบัผสมสีและผลทางตาของการผสมสีบางอย่าง มี
นิยาม (หรือหมวดหมู)่ ของสีโดยอาศยัวงลอ้สี ไดแ้ก่ แมสี่ สีทตุยิภมูิและสีตตยิภมูิ 
          1. การใชสี้เดียว (Monochromatic) เป็นการเลือกสีใดสีหนึ่งจากวงลอ้สีมา โดยใช้
รว่มกนักบัสีขาว-ด า เม่ือตวัสีหลกัจะมีเพียงสีเดียวเราจะควบคมุงานของเราไดง้่ายขึน้ และการน าสี
ขาวและด าเขา้มาใชร้ว่มดว้ย จะท าใหง้านดนู่าสนใจเน่ืองจากเป็นสีกลางท่ีเขา้ไดก้บัทกุสี การใชสี้
แบบนีน้อกจากท าใหเ้ราสนใจสีหลกัเพียงสีเดียว เรายงัสามารถสรา้งมิตใิหก้ับสี โดยการเพิ่มความ
เขม้ (Shade) ความอ่อน (Tine) ความสด และความซีด (Tone) ก็จะท าใหง้านไปในทางเดียวกัน
และมีสมดลุมากขึน้ 
 
 
 
 
                ภาพ 2.15 การใชสี้เดียว 
                     ทีม่า : https://www.jalearnmedia.com 
 
          2. การใชสี้วรรณะเดียว (Tone) สีสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 2 วรรณะ คือ สีวรรณะ
รอ้น (Warm Tone) ไดแ้ก่ สีเหลือง สีส้ม สีแดง และสีม่วง  สีวรรณะเย็น (Cold Tone) ไดแ้ก่ สี
เหลือง สีเขียว สีน า้เงิน และสีม่วง (สีเหลืองและสีม่วงเป็นสีท่ีอยู่ไดท้ัง้สองวรรณะ) การใชสี้วรรณะ
เดียวในงานออกแบบ จะท าใหต้วังานมีสีไปในทางเดียวกนั เขา้กัน และมีอิทธิพลในการส่ือสารท่ี
ชดัเจน 
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                ภาพ 2.16 สีวรรณะเดียว 
                     ทีม่า : https://www.jalearnmedia.com 
 
          3. การใชสี้ตา่งวรรณะ คือการใชสี้โทนรอ้นและเย็นจากวงลอ้สีในงานเดียวกัน โดย
ใชใ้นสดัส่วนท่ีไม่เท่ากนั เพ่ือใหส้ิ่งใดสิ่งหนึ่งโดดเดน่ออกมาอย่างตัง้ใจ อตัราส่วนมาตราฐาน คือ 
80:20 (โทนเย็น 80 : โทนรอ้น 20 หรือ โทนเย็น 20 : โทนรอ้น 80) ซึ่งเราสามารถใชสี้ในอตัราส่วน
อ่ืน ๆ ได ้เช่น 90:10 หรือ 70:30 ก็จะท าใหก้ารน าเสนอและถ่ายทอดออกมาในอารมณท่ี์ต่างกัน 
แต่ไม่ควรใชใ้นสดัส่วนท่ีเท่ากัน 50:50 เพราะจะท าใหง้านออกมาแบน ทุกอย่างดเูท่ากันไปหมด
และหาจดุเดน่ไดย้าก 
          4. การใช้สีคู่ตรงข้าม (Complemantary) คือการใช้สีท่ีอยู่ตรงข้ามกันในวงล้อสี       
จะท าใหเ้กิดการตดักนัของสีอยา่งรุนแรง ท าใหเ้กิดความขดัแยง้ท่ีท าใหง้านโดดเดน่อยา่งเห็นไดช้ดั 
สีคูต่รงขา้มในวงลอ้สีมีทัง้หมด 6 คูก่ารใชสี้คูต่รงขา้มจึงควรใชใ้นอตัราส่วน 80:20 เพ่ือใหโ้ดดเดน่
เพียงสีเดียว และถา้หากมีจดุท่ีใกลก้ันเกินไปใหใ้ชสี้ขาว-ด าเขา้มาช่วย รวมถึงใชสี้คูต่รงขา้มผสม
กนัเพ่ือท าใหง้านมีมิตแิละสมดลุมากย่ิงขึน้ (การใชสี้ในการออกแบบ, 2565) 
 
 
 
 
                      ภาพ 2.17 สีคูต่รงขา้ม  
                     ทีม่า : https://www.jalearnmedia.com 
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2.6 ศึกษาข้อมูลสรีรศาสตรท์ีเ่กีย่วข้องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ ์ 
 นภวรรณ  คณานรุกัษ ์(2547) กลา่ววา่สว่นประกอบตา่ง ๆ ท่ีออกแบบบรรจภุณัฑจ์ะไดร้บั
การอา่นโดยทางประสาทตา ประสาทความรูส้ึกของคนจะอ่านขอ้มลูเปรียบเทียบกบัประสบการณ์
เดมิท่ีมี เชน่ ย่ีหอ้ สีสนัในการออกแบบ หรืออาจมีการเปรียบเทียบกบัขอ้มลูของบรรจภุณัฑค์ูแ่ข่งท่ี
อยู่ใกล ้ๆ แลว้ท าการวิเคราะห ์กระบวนการตดัสินใจดงักล่าวนีจ้ะกระท าอย่างเร็วมากโดยใชเ้วลา
เพียงไม่ก่ีวินาทีภายใตส้ภาวะการจัดจ าหน่ายในซุปเปอรม์ารเ์ก็ต ขั้นตอนของความสนใจใน      
บรรจุภัณฑใ์ด ๆ ท่ีวางอยู่บนหิง้มัก จะเกิดในระยะประมาณ 3 เมตรขึน้ไป หรือในระยะท่ีคน      
ผ่านหิง้ชั้น การออกแบบให้เกิดความสนใจในระยะนีม้ักจะเกิดจากรูปทรงและส่วนประกอบ
โดยรวมของบรรจภุณัฑ ์เชน่ ตราสินคา้ เป็นตน้บอ่ยครัง้ท่ีเกิดจากโฆษณาหรือมีความทรงจ าท่ีดีมา
ก่อน ในบางครัง้อาจเกิดจากป้ายโฆษณา ณ จุดขายราคาท่ีลดพิเศษหรือมีการส่งเสริมการขาย 
เป็นต้นขั้นตอนความประทับใจในบรรจุภัณฑ์จะเกิดในระยะไม่เกิน 3 เมตร ซึ่งเป็นระยะท่ี
กลุม่เปา้หมายเริ่มอ่านไดว้่าเป็นสินคา้อะไร ผลิตโดยใคร ในชว่งระยะไมเ่กิน 3 เมตร ท่ีกลุม่เปา้หมาย 
เริ่มอา่นรายละเอียดบนบรรจภุณัฑไ์ด ้สว่นประกอบ ในการออกแบบท่ีส าคญั คือ ตอ้งทราบจดุเดน่
ของสินคา้ ซึ่งบรรจภุณัฑพ์ยายามจะอวดและเชิญชวนใหต้ดิตามรายละเอียดบนบรรจภุณัฑ ์ 

 

 

 

 

 

                   ภาพ 2.18 ระยะการสายตา 
                ทีม่า : เยาวนาถ นรนิทรส์รศกัดิ ์(2552) 
 
 สรีระการอ่าน ณ จุดขาย 
 ภายในซูเปอรม์ารเ์ก็ต ชัน้วางสินคา้มีหลายประเภท สินคา้ในแตล่ะส่วนจะถกู จดัวางเรียง
เป็นชัน้ ๆ จากการศกึษาสรีระการอ่านของคนจะพบว่าโดยเฉล่ียการอา่นรายละเอียดบนบรจภุัณฑ์
ท่ีอยู่บนชัน้วางสินคา้จะอยู่ท่ีระยะห่างไม่เกิน 1 เมตร จากชัน้วางสินคา้ ณ ระยะห่างประมาณ 90 
เซนติเมตร สายตาท่ีกวาดอ่านไปตามแนวราบหรือแนวของชัน้วางสินคา้จะอยู่ในระยะประมาณ 
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130 เชนตเิมตร ซึ่งจากการศกึษาการอา่นในแนวดิ่งพบวา่ ระดบัความสงูท่ีสายตาจะใหค้วามสนใจ
มากท่ีสดุอยู่ท่ีระดบัความสงูจากพืน้ประมาณ 110 เชนติเมตร ชัน้วางสินคา้ท่ีอยู่สงูจากฟ้ืนตัง้แต่
ระดบั 60 เซนติเมตร ถึง 125 เชนติเมตร จะเป็นระยะความสงูของชัน้วางสินคา้ท่ีไดร้บัความสนใจ
มากกวา่ระยะความสงูอ่ืน ๆ 
 

 

 

 
  
            ภาพ 2.19 สรีระการอา่น ณ จดุขาย 
          ทีม่า : เยาวนาถ นรนิทรส์รศกัดิ ์(2552) 
 
          นอกจากนีแ้ลว้ยงัไดศ้ึกษาถึงโอกาสท่ีผูบ้ริโภคจะหยิบสินคา้จากชัน้วางสินคา้ท่ีมี
ความสงูตา่ง ๆ กนั พบว่าผูบ้ริโภคจะหยิบสินคา้ท่ีวางอยู่ในระดบัความสงูท่ี 93 - 100 เซนติเมตร 
จากพืน้มากท่ีสดุ เพราะผูบ้รโิภครูส้กึหยิบสินคา้ไดส้ะดวกมากท่ีสดุ ระดบัชัน้วางสินคา้ท่ีผู้บริโภคมี
โอกาสหยิบสินคา้รองลงมา คือระดบัความสงูจากพืน้ 120 - 145 เซนตเิมตร 
 

 

 

 

 

 

  ภาพ 2.20 ผลการศกึษาโอกาสถกูหยิบ ณ ความสงูท่ีแตกตา่งกนั 
  ทีม่า : เยาวนาถ นรนิทรส์รศกัดิ ์(2552) 
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          กล่าวโดยสรุปแลว้เม่ือเปรียบเทียบความสงูของชัน้วางสินคา้ท่ีมีระดบัความสูงกว่า
ไหล่ กบัชัน้วางสินคา้ท่ีมีระดบัความสงูต ่ากว่าไหล่ลงมาผูบ้ริโภคจะหยิบสินคา้จากชัน้วางสินคา้ท่ี
อยูร่ะดบัต ่ากวา่ไหล่ 
 
2.7 ศึกษาข้อมูลเกีย่วกับเทคโนโลยกีารพมิพแ์ละการผลิตบรรจุภัณฑ ์ 
 ขัน้ตอนการผลิตสิ่งพิมพ ์แบง่ออกเป็น 3 ขัน้ตอน 
 2.7 .1 งานก่อนพิมพ์ (Prepress) ประกอบด้วย การเรียงพิมพ์, การพิสูจน์อักษร ,                
การถ่ายฟิลม์, การวางรูปแบบฟิลม์, การเตรียมแมพ่ิมพ ์
          2.7.1.1 การปรู๊ฟ (Proof)  
.                   คือการตรวจสอบความถกูตอ้งตวัอย่างงานก่อนผลิตจริง เพ่ือปอ้งกนัความ
ผิดพลาด เป็นขัน้ตอนส าคญัในการดกูารสะกดค าของเนือ้หา สี ความคมชดัของรูปภาพ การพบั 
การจดัเรียงหนา้ การเขา้เล่ม ระยะตดัตกส าหรบัการตดัเจียน รวมถึงเอฟเฟ็กตต์า่ง  ๆ ว่า ไดต้ามท่ี
ตอ้งการหรือไม ่
          2.7.1.2 ปรบัโหมดสี CMYK  
                       งานท่ีตอ้งการจะส่งใหโ้รงพิมพเ์พ่ือพิมพช์ิน้งาน ไฟลง์านควรอยู่ในโหมด 
CMYK เพ่ือท่ีเวลาพิมพอ์อกมา ผลงานจริงกบัสีในจอจะไดต้รงกนัเน่ืองจากเป็นสีท่ีใชส้  าหรบังาน
พิมพ ์
          2.7.1.3 ระยะขอบและระยะตดัตก (Margin & Bleed) 
                      ระยะขอบ : ควรวางตวัหนงัสือหรือรูปท่ีตอ้งการพิมพไ์วใ้น Save Zone คือ
จะอยู่ดา้นในของของชิน้งาน (Artboard) เขา้มาสกั 3-4 มม. Save Zone คือพืน้ท่ีท่ีปลอดภัยจาก
การความคลาดเคล่ือนในการตดัชิน้งาน 
 
 
 
 
    ภาพ 2.21 ระยะขอบ 
    ทีม่า : https://www.smile-siam.com 
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           ระยะตดัตก : ควรเผ่ือพืน้หลงัชิน้งาน (Background) ใหใ้หญ่กวา่ Artboard 
สกั 3-4 มม. เพ่ือกนัการเกิดขอบขาวหลงัพิมพแ์ละความคลาดเคล่ือนในการตดัชิน้งาน 
  
 
 
 
                ภาพ 2.22 ระยะตดัตก 
                   ทีม่า : https://www.smile-siam.com 
 
          2.7.1.4 เปล่ียน Font ใหเ้ป็น Graphic (Create Outline & Convert to Shape) เพ่ือ
ไม่ใหเ้กิดปัญหา ตวัอกัษร (Font) เพีย้น ก่อนส่งงานใหโ้รงพิมพค์วรแปลงตวัอกัษร (Font) ใหเ้ป็น 
วตัถ ุ(Object) ก่อนทกุครัง้  
          2.7.1.5 ฝังไฟลรู์ปภาพ (Include Linked Files)  
                      การฝังไฟลรู์ปภาพ (Include Linked Files) ในไฟลง์านเพ่ือปอ้งกนัการเกิด
ปัญหาการเปิดไฟลง์าน แลว้โปรแกรมถามหารูป หรือรูปสญูหาย เน่ืองจากเราไมไ่ดแ้นบไฟลรู์ปไป
ใหด้ว้ย แตห่ากไดท้  าการฝังไฟลปั์ญหาแบบนีก็้จะไมเ่กิด 
 2.7.2 งานพิมพ ์(Press) ระบบการพิมพบ์รรจุภัณฑก์ารพิมพบ์รรจุภัณฑเ์ป็นการท าให้
เกิดภาพหรือขอ้ความตา่ง ๆ ตามท่ีไดอ้อยเทคโนโลยีการพิมพใ์นระบบตา่ง ๆ มาใช ้ระบบการพิมพ ์
(Packaging Printing) ท่ีน  าใช้พิมพ์บรรจุภัณฑ์นั้น มีการแบ่งระบบในลักษณะต่าง  ๆ หลาย
ลกัษณะ  โดยแบง่ออกเป็น 5 ระบบ ไดแ้ก่ 
          1. การพิมพแ์มพ่ิมพพื์น้นนู (Relief Printing)                                                                        
          2. การพิมพแ์มพ่ิมพพื์น้ราบ (Planographic Printing) 
          3. การพิมพแ์มพ่ิมพพื์น้ลกึ (Recess Printing)                                                                                                                         
          4. การพิมพแ์มพ่ิมพพื์น้ฉล ุ(Stencil Printing)                                                                                                          
          5. การพิมพด์จิิทลั (Digital Printing) 

ซึ่งการพิมพท์ัง้ 5 ระบบนีเ้ป็นระบบการพิมพท่ี์มีคณุลกัษณะแตกตา่งกนั บางระบบ
ก็เหมาะส าหรบับรรจุภัณฑบ์างประเภท บางระบบก็ช่วยในการตกแต่งบรรจุภัณฑใ์หดู้ดีขึน้ ซึ่ง
สามารถอธิบายระบบการพิมพท่ี์ใชพ้ิมพบ์รรจภุณัฑแ์ตล่ะระบบไดด้งัตอ่ไปนี ้
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  2.7.2.1 การพิมพแ์ม่พิมพพื์น้นูน ในระบบการพิมพบ์ริเวณท่ีตอ้งการใหเ้กิดภาพ
หรือขอ้ความซึ่งบริเวณท่ีไม่ตอ้งการใหเ้กิดภาพหรือขอ้ความ เราจะเรียกว่า (Non-Image Areas) 
การพิมพแ์มพ่ิมพพื์น้นนู (Relief Printing) เป็นระบบการพิมพท่ี์มีลกัษณะของในบรเิวณภาพจะนนู
สงูขึน้กวา่บรเิวณภาพ เม่ือหมกึผา่นบรเิวณภาพบนแมพ่ิมพซ์ึ่งอยูส่งู หมกึพิมพจ์ะเกาะบนแม่พิมพ ์
สว่นท่ีไรภ้าพจะอยูต่  ่ากว่า จงึไมมี่หมีกพิมพอ์ยูบ่นบรเิวณ  ไรภ้าพ เม่ือถ่ายทอดหมึกไปยงัวสัดจุะมี
เพียงหมึกพิมพท่ี์ติดอยู่บนแม่พิมพท่ี์เป็นบริเวณภาพเท่านัน้ท่ีจะสามารถถ่ายทอดระบบการพิมพ์
แมพ่ิมพพื์น้นนูท่ีใชก้นัในปัจจบุนั                                           
           1. การพิมพเ์ลตเตอรเ์พรสส ์(Letterpress Printing) เป็นระบบการพิมพท่ี์
เก่าแก่ท่ีสุดแต่ยังใชเ้ป็นระบบท่ียังใชง้านไดใ้นปัจจุบนั แต่อาจมีการพัฒนาการของเทคโนโลยี           
ไม่มากนัก การพิมพ์เลตเตอร์เพรสส์นี ้เป็นระบบการพิมพ์ท่ีแม่พิมพ์ท าจากวัสดุ (Material)               
หลายชนิด 
           2. การพิมพเ์ฟล็กโซกราฟิ (Flexography Printing) เดิมเรียกว่า การพิมพ์
แอนิส ึ(Aniline  Pinting) เป็นระบบการพิมพแ์มพ่ิมพพื์น้นนูท่ีไดร้บัการนิยมอย่างมาก ในการพิมพ์
ลงวสัดพุิมพป์ระเภทกระดาษลกูฟ และฟิลม์พลาสตกิ ปัจจบุนัการพิมพเ์ฟล็กโซกราฟีสามารถพิมพ์
งานไดมี้ความละเอียดเทียบเท่ากบัการพิมพอ์ออฟเซต การพิมพเ์ฟล็กโซกราฟีนอกจากพิมพล์งบน
กระดาษลูกฟูกและฟิล์มพลาสดกแล้ว ยังสามารถพิมพ์ลงบนวัสดุพิมพ์ประเภทแผ่นเปลว
อะลมูิเนียมไดด้ว้ย บรรจภุณัฑท่ี์พิมพด์ว้ยเฟล็กโซกราฟี เชน่ ถงุกระดาษ กลอ่งลกูฟกู ถงุพลาสติก 
พลาสติก กระดาษช าระ กระดาษปิดผนงั (Wallpaper) กระดาษน า้ตาล ถงุพลาสติก บรรจอุาหาร 
เป็นตน้ (มหาวิทยาลยัรามค าแหง, 2557) 
          2.7.2.2 การพิมพแ์มพ่ิมพพื์น้ราบ (Planographic Printing หรือ Flat Plate Prining) 
ระบบการพิมพท่ี์บริเวณภาพและบริเวณไรภ้าพอยู่ในระนาบเด่ียวกันใชใ้นการพิมพ์ บรรจภุัณฑมี์
เพียงระบบเดียวคือ การพิมพอ์อฟเซตลิโทกราฟี (Offset Pinting) หรือเรามกัเรียกสัน้ ๆ ว่า การพิมพ์
ออฟเซต แมพ่ิมพอ์อฟเซตเป็นแมพื่น้พืน้ราบ ระหวา่งบรเิวณภาพและบรเิวณไรภ้าพ อาศยัหลกัการ
น า้กบัน า้มนัไม่รวมกนั กล่าวคือแม่กินผ่านระบบน า้ก่อน น า้จะเคลือบบนแม่พิมพ ์บริเวณภาพจะ
เป็นตวัรบัหมึกพิมพแ์ละผลักดนัน า้ท่ีคงอยู่ เพราะหมึกพิมพมี์คุณสมบตัิเป็นไขมัน จึงไปจับบน
บริเวณภาพ ส่วนบริเวณไรภ้าพจะรบัน า้และดนัหมึกออก เพราะบริเวณไรภ้าพไม่มีส่วนของไขมนั 
จึงท าใหน้  า้เขา้ไปอยู่ในบริเวณนัน้และท าใหไ้ม่สามารถเขา้ไปได ้การพิมพอ์อฟเซตเป็นการพิมพ์
โดยออ้มลักษณะเดียวกับการพิมพด์รายออต่างกันตรงท่ีการพิมพด์ราย ออฟเซตเป็นแม่พิมพ์     
พืน้นนูและไมมี่น า้มาเก่ียวขอ้งกบักระบวนการ 
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           การพิมพอ์อฟเชตแหง้ หรือการพิมพด์รายออฟเซต (Dry Offset Printing) 
บางทีก็เรียก การพิมพเ์ลตเตอรเ์ซ็ท (Letterset Printing) เป็นระบบการพิมพ์แม่พิมพพื์ ้นนูนมี
ลกัษณะของหลกัการพิมพแ์ตกตา่งกบัการพิมพเ์ลตเตอรเ์พรสสแ์ละการพิมพเ์ฟล็กโซกราฟี เพราะ
ทัง้สองเทคโนโลยีจะเป็นการพิมพโ์ดยตรง (Direct Printing) หมายความว่าแม่พิมพจ์ะสมัผสักับ
วสัดพุิมพโ์ดยตรง ส่วนการพิมพด์รายออฟเซตจะเป็นการพิมพโ์ดยออ้ม (Indirect Printing) โดย
แม่พิมพจ์ะไม่สมัผสักบัวสัดพุิมพแ์ตจ่ะมีการถ่ายโอนหมึกจากแม่พิมพไ์ปสู่ตวักลางในการรบัถ่าย
โอนหมึกแลว้จึงถ่ายโอนหมึกจากตวักลางไปสู่วสัดพุิมพ ์ซึ่งตวักลางในการรบัถ่ายโอนหมึกนีจ้ะมี
ลกัษณะเป็นโมผา้ยาง เราเรียกวา่แบล็งคเ์ด็ท (Blanket) หรือแบล็งคเ์ก็ตลกัษณะของแมพ่ิมพด์ราย
ออฟเซตก็จะเป็นแมพ่ิมพต์วัตรง (สกุฤดา หิรณัยชวลิต, 2565) 
          2.7.2.3 การพิมพแ์มพ่ิมพพื์น้ลึก (Recess Printing) เป็นระบบการพิมพท่ี์บริเวณใน
แม่พิมพมี์ความลึกลงไปกว่าพืน้ปกติ แตร่ะดบัความลึกไม่ไดล้ึกมากมีหน่วยเป็นไมครอนการพิมพ์
แบบนีเ้ป็นการพิมพโ์ดยตรงท่ีแม่พิมพจ์ะสมัผสักับวัสดพุิมพโ์ดยตรงโดยมีหลกัการพิมพคื์อหมีก
พิมพจ์ะมีความเหลวเพ่ือใหส้ามารถไหลลงไปในพืน้ท่ีลกึของแมพ่ิมพไ์ด ้หมกึพิมพจ์ะถกูปาดลงบน
แม่พิมพส์่วนท่ีเป็นบริเวณภาพจะขังหมึกไว ้ ส่วนบริเวณไรภ้าพบนแม่พิมพ์ (ฝ่ายต าราวิชาการ
คอมพิวเตอร,์ 2558) 
          2.7.2.4 ระบบการพิมพ์กราเวียร ์(Gravure Printing) หรือการพิมพ์กราวัวร ์เป็น
วิธีการพิมพพื์น้ลึกท่ีนิยมใชใ้นงานพิมพส์ิ่งพิมพบ์รรจภุณัฑป์ระเภทพลาสติก หมึกพิมพมี์ความใส
ท าใหพ้ิมพล์งบนผิวพลาสติกไดส้วยงาม แม่พิมพจ์ะท าดว้ยโลหะประเภททองแดงและเคลือบดว้ย
โครเมียมบาง ๆ เพ่ือป้องกันผิวแม่พิมพไ์ม่ให้สึกกร่อนไดง้่าย มีความคงทนสูง สามารถพิมพ์
สิ่งพิมพไ์ดจ้  านวนมาก ๆ มีความเร็วในการพิมพส์ูง ลกัษณะของแม่พิมพจ์ะเป็นโมทรงกระบอก 
แม่พิมพมี์ลกัษณะเป็นบ่อเล็ก ๆ เรียกว่า เซลล ์(Cell) แต่ละเซลลจ์ะแยกจากกันโดยมีผนงัเซลล ์
(Wall Cell) หรือก าแพงมากัน้ ซึ่งส่วนท่ีเป็นผนงัเซลลนี์คื้อส่วนบริเวณไรภ้าพของแมพ่ิมพก์ราเวียร ์
แม่พิมพจ์ะมีบอ่เล็ก ๆ นบัหม่ืนบอ่ต่อตารางนิว้ ขนาดของบอ่ไม่เท่ากันแต่ความลึกของบ่อเท่ากัน 
หรืออาจจะเป็นชนิดขนาดของบ่อเท่ากันแต่ความลึกของบ่อไม่เท่ากัน บ่อเหล่านีจ้ะรบัหมึกพิมพ์
ส  าหรบัถ่ายโอนหมึกพิมพล์งวัสดุพิมพ ์เม่ือวัสดุพิมพถ์ูกแรงกดลงบนผิวแม่พิมพ ์ความเขม้ของ       
สีหมกึพิมพข์ึน้อยูก่บัความลกึหรือขนาดของบอ่ 
          2.7.2.5 การพิมพด์ิจิทัล (Digital Printing) เป็นการพิมพ์ระบบไร้แม่พิมพ ์ระบบ      
ไร้แรงกดบางทีก็เรียกระบบการพิมพ์ไม่สัมผัส (Non-Impact Printing) หรือระบบไร้สัมผัส               
(Non-Contact Impactless Printing) เป็นระบบการพิมพท่ี์ไม่มีแม่พิมพม์าเก่ียวขอ้งกับกระบวน          
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การพิมพ ์ช่วยให้ลดตน้ทุนการผลิตสิ่งพิมพล์งไดม้ากในกรณีท่ีพิมพจ์  านวนไม่มาก หากพิมพ์
สิ่งพิมพ์จ  านวนมากแล้วการพิมพ์ในระบบท่ีใช้แม่พิมพ์จะมีต้นทุนต่อหน่วยค่อนข้างถูกกว่า        
การพิมพ์ไร้แม่พิมพอ์าศัยเทคโนโลยีท่ีก้าวหน้าและระบบกรสั่ งการต่าง ๆ  ด้วยคอมพิวเตอร ์
สามารถพิมพส์ิ่งพิมพต์่าง ๆ โดยไม่ตอ้งใชแ้ม่พิมพ ์แมว้่าการพิมพไ์รแ้ม่พิมพบ์างประเภทจะมี
ลกัษณะคลา้ย ๆ มีแม่พิมพ ์ระบบการพิมพนี์ส้ามารถปรบัเปล่ียนบริเวณภาพไดเ้รื่อย ๆ  จึงเป็นขอ้
ไดเ้ปรียบกว่าระบบการพิมพท่ี์ตอ้งมีแม่พิมพ ์การพิมพไ์รแ้ม่พิมพมี์ตน้ทุนในการผลิตสิ่งพิมพ์
ใกลเ้คียงกันในหนึ่งหน่วยการพิมพ ์ดงันัน้การพิมพไ์รแ้ม่พิมพจ์ึงอาจไม่เหมาะกับกับการพิมพ์
สิ่งพิมพ์จ  านวนมาก นอกจากนี้ยังมีการน ามาใช้พิมพ์บรรจุภัณฑ์ส าหรับการทดลองตลาด           
การเปล่ียนรูปลักษณข์องบรรจุภัณฑ ์การพิมพเ์พ่ือส่งเสริมการขายในช่วงเหตุการณ์ส าคัญ  ๆ 
ผูบ้ริโภคเลือกซือ้ ก็สามารถส่งเสริมการขายไดเ้ป็นจ านวนมาก นบัว่าระบบการพิมพไ์รแ้ม่พิมพก็์
สามารถช่วยในการส่งเสริมการขายได ้ปัจจุบันมีการน าการพิมพแ์บบนีม้าใช้ในอุตสาหกรรม    
บรรจภุณัฑม์ากขึน้เรื่อย ๆ เพราะมีราคาถกูลงกวา่ในอดีต รวมทัง้คณุภาพของงานพิมพไ์ดก็้มีความ
สวยงามไม่นอ้ยกว่าการพิมพแ์บบใชแ้ม่พิมพ ์จนผูบ้ริโภคอาจไม่สามาบรรจุภัณฑแ์ต่ละชิน้การ
พิมพร์ะบบใดซึ่ง ระบบการพิมพไ์รแ้มพ่ิมพท่ี์น ามาใชพ้ิมพบ์รรจุ (วีระ โชตธิรรมาภรณ,์ 2564) 
 2.7.3 หลังพมิพ ์(After Press)  การพบัวสัดพุิมพ ์การเก็บเลม่ การแปรสภาพงานพิมพ ์
          2.7.3.1 การอาบมนั (Varnishing) 
          2.7.3.2 การเคลือบพลาสตกิ (Laminating) 
          2.7.3.3 การพิมพน์นู (Embossing)  
          2.7.3.4 เทคนิคการท าเลม่, วิธีไสสนัทากาว, วิธีการเย็บลวด, วิธีใสเ่กลียวลวด 
 2.7.4 การสกรีน DFT (Digital Film Transfer) สามารถเรียกไดอี้กอย่างว่าการสกรีน 
DTF (Direct to Film) เป็นการสกรีนเสือ้หรือวสัดุอ่ืน ๆ ดว้ยหมึกพิมพแ์บบพิเศษลงบนแผ่นฟิลม์
ทรานเฟอร ์โดยเครื่องพิมพ ์DFT จะสั่งพิมพภ์าพดว้ยโปรแกรม RIP ลงไปบนแผน่ฟิลม์โดยตรง เม่ือ
พิมพเ์สรจ็แลว้จงึน ามาโรยดว้ยผงกาวก่อนจะอบ จากนัน้จงึน าไปรีดลงบนวสัดตุา่ง ๆ เทคนิคสกรีน
DFT เป็นวิธีท่ีไมจ่  าเป็นตอ้งไดคทั เพราะสามารถพิมพอ์อกมาตามไฟลง์านท่ีออกแบบไวไ้ดท้นัที 
          ขัน้ตอนการสกรีน DFT                                                                                  
          1. พิมพภ์าพลงบนแผน่ฟิลม์ ขัน้ตอนแรกคือการพิมพภ์าพท่ีตอ้งการลงบนแผ่นฟิลม์
ก่อน โดยเครื่อง DFT จะพิมพส์กรีนภาพดว้ยหมึก Inkjet No Cut (DTF) สีน า้เงิน แดง เหลือง ด า 
และขาวลงบนฟิล์มใส โดยเครื่องพิมพ์จะพิมพ์สีลงไปก่อนจากนั้นจึงพิมพ์ทับดว้ยสีขาว
เพ่ือ 
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เพ่ือเป็นการรองพืน้ ท าใหมี้สีสวยคมชดั แมจ้ะสกรีนบนผา้สีเขม้                                                                                         
           2. โรยผงกาว หลงัจากพิมพภ์าพเสรจ็แลว้เครื่อง DFT จะโรยผงกาวอตัโนมตัเิพ่ือให้
ยดึตดิกบัหมกึพิมพสี์ขาว โดยผงกาวจะมีหลายประเภทใหเ้ลือกใชง้านตามความเหมาะสมและถกู
ออกแบบมาเพ่ือใชก้บัอตุสาหกรรมสิ่งทอโดยตรง                                                                                                      
           3. อบแผน่ฟิลม์ ก่อนน าฟิลม์ไปใชเ้ราจ าเป็นจะตอ้งน าไปอบก่อน น าตวัฟิลม์ท่ีผา่น
การพิมพแ์ละโรยผงกาวแลว้ไปอบดว้ยความรอ้นใหก้าวละลายโดยจะใชค้วามรอ้นอณุหภมูิในชว่ง
130 - 160 องศาเซลเซียส ขึน้อยูก่บัตวัฟิลม์ และผงกาว จากนัน้จงึรอใหฟิ้ลม์เย็นถือว่าเป็นขัน้ตอน
สดุทา้ยของการพิมพภ์าพลงบนฟิลม์ก่อนน าไปรีด  
                    4. น าฟิล์มไปรีดติดกับวัสดุท่ีต้องการ เม่ือได้พิมพ์ฟิล์ม DFT เรียบร้อยแล้วน า
แผ่นฟิลม์มารีดติดบนเสือ้ หรือพืน้ผิววสัดตุา่ง ๆ ท่ีตอ้งการดว้ยความรอ้น หลงัจากนัน้จึงลอกฟิลม์
ออก หมกึบนฟิลม์จะละลาย และตดิลงไปในเนือ้ผา้ และไดผ้ลงานท่ีสวยงาม มีสีสนัสดใส ไมด่รอป 
ไมเ่พีย้น มีรายละเอียดคมชดั 
 
2.8 ศึกษาข้อมูลการตลาดสมัยใหม่และพฤตกิรรมผู้บริโภค 
 2.8.1 กิจกรรมทางการตลาดของบรรจุภัณฑ ์ 
          Makoto  Ogawa แปลโดย อัจฉรา  โหตรภวานนท์ (2565) ได้กล่าวถึง การใช้   
บรรจุภัณฑ์เป็นกลยุทธ์ทางด้านการตลาด บรรจุภัณฑ์มีบทบาทท่ีส าคัญยิ่งต่อผู้ผลิตสินค้า 
เน่ืองจากบรรจภุณัฑส์ามารถท าหนา้ท่ีสง่เสริมการขาย กระตุน้ยอดขายใหเ้พิ่มขึน้ ในเวลาเดียวกนั
มีโอกาสลดตน้ทุนสินคา้อันจะน าไปสู่ยอดก าไรสูงซึ่งนับเป็นเป้าหมายของทุกองคก์รในระบบ
การคา้เสรีค  านิยามการตลาด คือ กระบวนการทางดา้นบริหารท่ีรบัผิดชอบต่อกลุ่มเป้าหมาย โดย
การคน้หาความตอ้งการและสนองความตอ้งการนัน้เพ่ือบรรลถุึงก าไรตามท่ีตอ้งการ ตามค านิยาม
การตลาดประกอบดว้ย องคป์ระกอบส าคญั 3 ประการ คือ กลุม่เปา้หมาย การสนองความตอ้งการ 
และก าไร การก าหนดกลุม่เปา้หมายเฉพาะนัน้จ  าเป็นตอ้งหาขอ้มลู พรอ้มทัง้คน้หาความตอ้งการของ
กลุม่เปา้หมายในรูปของการบริโภค สินคา้หรือบริการ สว่นการตอบสนองความตอ้งการนัน้ ตอ้งใช้
กลไกทางดา้นส่วนผสมทางการตลาด เพ่ือชกัจูงให้กลุ่มเป้าหมายหรือผูซื้อ้ใหเ้ลือกซือ้สินคา้เรา
แทนท่ีจะซือ้ของคูแ่ขง่เพ่ือบรรลถุึงก าไรท่ีไดก้ าหนด 
          2.8.1.1 การพฒันาคอนเซ็ปต ์ "ควรเนน้สว่นใดของสินคา้เพ่ือสรา้งแรงจงูใจใหล้กูคา้
หยิบมนัขึน้มา" กล่าวคือบางครัง้จุดเริ่มต้นอาจจะอยู่ท่ีการสรา้งสรรคดี์ไชนโ์ดยพุ่งเป้าไปท่ีคุณค่า
แทจ้ริงท่ีส  าคญัท่ีสดุของสินคา้นัน้ แตก็่มีวิธีการใชดี้ไซนโ์ดยการแปลงไอเดียออกมาเป็นดีไซนก์่อน
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เพ่ือคิดคอนเซ็ปตส์ินคา้ขึน้มาดว้ย นอกจากนีแ้ลว้ ก็จ  าเป็นท่ีจะตอ้งสรา้งแนวคิด ในการออกแบบ 
(Design Idea) ท่ีค  านึงถึงวิธีการใช้งานหลังจากซื ้อสินค้านั้นไปแล้วจนถึงวิธีการก าจัดด้วย 
กระบวนการสรา้งสรรคดี์ไซนข์องบรรจภุณัฑก็์นบัวา่เป็นการพฒันาคอนเซ็ปตด์ว้ยเชน่กนั 
          2.8.1.2 กลยุทธ์การส่ือสาร ดีไชนข์องบรรจุภัณฑเ์ก่ียวขอ้งอย่างลึกซึง้กับกลยุทธ์
ทางการส่ือสารท่ีจะเกิดขึน้หลงัจากนัน้ การส่ือสารและโฆษณาควรเป็นหนึ่งเดียวและสอดคลอ้งไป
กบัขอ้ความหรือโลกทศันท่ี์ถ่ายทอดผ่านบรรจภุณัฑ ์นอกจากนีแ้ลว้ อีกสิ่งหนึ่งท่ีส  าคญัเชน่เดียวกนั
คือ ก าหนดให้ดีไชนข์องบรรจุภัณฑมี์บทบาทอย่างไร เม่ือพิจารณาถึงลักษณะของส่ีอต่าง  ๆ            
ท่ีน าสินคา้ไปลง  
        2.8.1.3 การบริหารจดัการแบรนดดี์ไซนข์องบรรจุภัณฑ์ คือ องคป์ระกอบใหญ่ของ
แบรนด ์ในบางกรณีดีไซนข์องบรรจภุัณฑเ์องไดก้ลายมาเป็นสินทรพัยข์องแบรนดด์ว้ย ดีไซนข์อง
บรรจภุณัฑต์อ้งรวบรวมเอาคณุคา่ บคุลิกภาพและหวัใจหลกัท่ีแบรนดน์ าเสนอมาแสดงใหเ้ห็น
เป็นรูปรา่ง นอกจากนีแ้ลว้ ในการปรบัโจมดีไซนข์องบรรจภุณัฑก็์จะตอ้งคงองคป์ระกอบของดีไซน์
ซึ่งเป็นสินทรพัยข์องแบรนด ์ไดแ้ก่ โลโก ้หรือรูปทรงไว ้ในขณะท่ีตอ้งน าเสนอความแปลกใหม่ไป
พรอ้ม กนั 
          2.8.1.4 กลยทุธก์ารแข่งขนัดีไชนจ์ะปรบัไปตามกลยุทธใ์นการแข่งขนั ดีไซนจ์ะต่าง
ไปอย่างมากตามกลยุทธ์การแข่งขันท่ีบริษัทของเราควรเลือก เช่น เป็นผู้น  าหรือผู้ตาม ตลาด
ในตอนนีอ้ยู่ในช่วงแนะน าหรือช่วงอ่ิมตวั อยากจะครองต าแหน่งใดในการแข่งขนั หากเป็นสินคา้ท่ี
ผลิตขึน้มาเพ่ือเปิดตลาดใหม่ ก็จ  าเป็นจะตอ้งมีดีไซนข์องบรรจภุณัฑท่ี์ไมเ่คยมีมาก่อนหรือหากอยู่
ในฐานะผูน้  าตลาด  
 2.8.2 การส่งเสริมทางการตลาด 
          สว่นประสมการสง่เสรมิการตลาด ประกอบดว้ย 4 ประการคือ 
          2.8.2.1 การโฆษณา (Advertising) "เป็นรูปแบบการเสนอขาย ความคิด สินคา้หรือ
บริการ โดยไม่ใชพ้นักงานขาย และตอ้งมีการจ่ายเงิน โดยผูอุ้ปถัมภร์ายการ" การโฆษณาจึงมี
ลกัษณะเฉพาะ คือเป็นการเสนอขายสินคา้ บรกิาร หรือความคดิโดยการใชส่ื้อ  
          2.8.2.2 การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal Seling) เป็นการติดต่อส่ือสาร
ทางตรงแบบเผชิญหนา้ระหว่างผูข้ายและลูกคา้ท่ีคาดหวงั" การขายโดยใชพ้นกังานขาย ถือเป็น
การตดิตอ่ส่ือสารแบบสองทาง (Two Way Communication) 
          2.8.2.3 การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึง "กิจกรรมระยะสัน้ท่ีใช้
สง่เสรมิการขายท่ีนอกเหนือจากการ โฆษณา การขายโดยใชพ้นกังานขายและการประชามสมัพนัธ์
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ซึ่งสามารถกระตุน้ความสนใจ การทคลองใช ้หรือการซือ้ของลูกค้าขัน้สุดทา้ยหรือบุคคลอ่ืนใน
ช่องทางการจดัจ าหน่ายแตล่ะระดบั" หรืออาจหมายถึง "กิจกรรมระยะสัน้ซึ่งใชช้่วยและเสริมการ
ขายโดยใชพ้นกังานและการโฆษณา" การสง่เสรมิการขาขอาจใชร้ว่มกบัการ โฆษณา หรือการขาย
โดยหนกังาน 
          2.8.2.4 การใหข้่าวและการประชาสัมพันธ์ (Plublicity and Public Relation) การ
ให้ข่าว เป็นการส่งเสริมการขายโดยไม่ใช้บุคคลโดยไม่มีการจ่ายเงินจากองค์กรท่ี ได้รับ
ผลประโยชนจ์ากการใหข้า่วนัน้ 
 2.8.3 สภาวะการจัดจ าหน่ายสมัยใหม่  
          ระบบจ าหน่ายสมัยใหม่ เช่น ในซุปเปอรม์ารเ์ก็ต ซึ่งมีสินค้าวางขายอยู่นับพัน
ประเภท แต่ละประเภทจะมีสินคา้ท่ีเป็นคู่แข่งวางขายกันเป็นสิบเพ่ือการเปรียบเทียบเลือกซือ้ 
ภายใตส้ภาวะการขายเช่นนีผู้ซื้อ้ใชเ้วลาประมาณเศษ 2 ใน 3 ของเวลาท่ีอยู่ในรา้นเดินจากสินคา้
ประเภทหนึ่งไปยงัสินคา้อีกประเภท ตวัอย่างเช่น ถา้ผูซื้อ้โดยเฉล่ียใชเ้วลา 10 - 15 นาที ในการ
เลือกซือ้สินคา้และสมมติว่าโดยเฉล่ียผูซื้อ้แตล่ะคนจะซือ้สินคา้ประมาณ 12 ชิน้ นั่นก็หมายความ
วา่ เวลาท่ีใชใ้นการตดัสินใจซือ้สินคา้นัน้มีเวลาเพียง 1 นาที ในสภาพความเป็นจรงิเวลาท่ีใชใ้นการ
ตดัสินใจเลือกซือ้สินคา้จแปรเปล่ียนแตป่ระเภทของสินคา้  
 2.8.4 การสร้างคุณค่าของสินค้าเพือ่ยกระดับคุณค่าสินค้าให้สูงขึน้ 
          2.8.4.1 การพฒันาคณุคา่ดา้นการใชง้าน (Functional Value) สามารถแบง่ไดต้าม
วตัถปุระสงคไ์ดเ้ป็น 3 ประเภทใหญ่ ดงันี ้ 
          1. แบบแกปั้ญหา โดยการปรบัปรุงการใชง้านใหดี้ขึน้แกปั้ญหาอย่างใส่ใจ
ดว้ยการออกแบบ 
          2. แบบสรา้งสถานการณใ์หม ่เป็นการสรา้งสถานการณก์ารใชง้านใหม่ เชน่ 
รูปทรง วิธีนีจ้ะชว่ยสรา้งตลาดใหมข่ึน้มาได ้
          3. แบบสรา้งประสบการณใ์หม่ เป็นการออกแบบบรรจุภณัฑใ์หไ้ม่เพียงแต่
เพิ่มความสะดวกสบายในการใช้งานแล้วยังน าเสนอความสนุกสนาน ความประหลาดใจให้
ผูใ้ชง้านดว้ย 
          2.8.4.2 การสรา้งคณุค่าดา้นอารมณ ์สิ่งส าคญัในการแสดงคณุค่าดา้นอารมณคื์อ 
จะก าหนดเปา้หมายอย่างไร เช่น ถึงจะบอกถึงความรูส้ึกหรูหราหลายแบบ สิ่งส าคญัคือการแสดง
ใหเ้ห็นถึงความความรูส้ึกหรูหราท่ีมีแค่ในสินคา้ของเราซึ่งแตกต่างจากบริษัทอ่ืน ๆ เช่นการดีไซน์
บรรจภุณัฑใ์หส่ื้อถึงคอารมณค์วามรูส้กึหรูหรา ประวตัศิาสตรย์าวนาน เรื่องราว  
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 2.8.5 กลยุทธก์ารตลาด 7Ps ประกอบด้วย 
          1. Product คือตวัสินคา้และบรกิารท่ีไมใ่ช่แคค่ณุภาพหรือตรงกลุม่เปา้หมายเท่านัน้ 
แต่ยังรวมถึงการท าสินค้าท่ีส่ือถึงภาพลักษณ์ของแบรนด์ออกมาได้ชัดเจน รูปภาพสินค้า             
การใชง้านสินคา้ ชว่งเวลาท่ีเหมาะกบัการใชง้าน 
          2. Price คือราคาท่ีผู้ประกอบการใช้เป็นรูปแบบหลักในการตัง้ราคาสินค้าและ
บรกิาร สว่นนีส้ง่ผลกบัผูบ้รโิภคโดยตรงอยูแ่ลว้ 
          3. Promotion คือ วิธีท่ีแบรนดใ์ชส่ื้อสารกบัผูบ้รโิภคและผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัสินคา้ 
          4. Place คือสถานท่ีในการกระจายสินคา้ ยิ่งหลากหลายชอ่งทาง 
          5. People คือปัจจยัท่ีเก่ียวกบัคน ซึ่งจะคลอบคลมุทัง้พนกังานในองคก์รและบคุคล
ท่ีมีสว่นรว่มตัง้แตก่ระบวนการตดัสินใจซือ้และหลงัการซือ้สินคา้ของผูบ้รโิภค 
          6. Process คือขัน้ตอน หรือกระบวนการในการใหบ้ริการของแบรนดท่ี์น ามาใชก้ับ
สินคา้และบรกิาร ปัจจยันีจ้ะช่วยใหเ้ขา้ใจลกูคา้และสรา้ง Customer Experience ไดดี้ยิ่งขึน้ 
          7. Physical Evidence ปัจจยันีห้มายถึงประสบการณท่ี์ลูกคา้จะไดร้บัจากการซือ้
สินคา้ เช่น การมองเห็น การไดก้ลิ่น การไดย้ิน การรบัรู ้และความรูส้ึกทางร่างกาย ซึ่งเป็นสิ่งท่ี     
แบรนดจ์ะสรา้งความน่าเช่ือถือ (7Ps Marketing Mix กลยุทธ์ใหม่พิชิตใจผู้บริโภคในยุคโควิด, 
2564) 
          ชญานิน ขนอม (ม.ป.ป.) ไดก้ลา่วไวว้่า สว่นประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
หมายถึง ตวัแปรหรือเครื่องมือทางการตลาดท่ีสามารถควบคมุได ้บริษัทมกัจะน ามาใชร้ว่มกันเพ่ือ
ตอบสนองความพึงพอใจและความตอ้งการของลกูคา้ท่ีเป็นกลุม่เปา้หมาย แตเ่ดิมส่วนประสมการ
ทางตลาดจะมีเพียงแค ่4 ตวัแปรเท่านัน้ (4Ps) ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ ์(Product) ราคา (Price) สถานท่ี
หรือช่องทางการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ (Place) และการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ต่อมามี
การคดิตวัแปรเพิ่มเตมิขึน้มา อีก 3 ตวัแปร ไดแ้ก่บคุคล (People) ลกัษณะทางกายภาพ (Physical 
Evidence) และกระบวนการ (Process) เพ่ือให้สอดคล้องกับแนวคิดท่ีส าคัญทางการตลาด
สมยัใหม่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกบัธุรกิจทางดา้นการบริการ ดงันัน้จึงรวมเรียกไดว้่าเป็นส่วนประสม
ทางการตลาดแบบ 7Ps 
 2.8.6 ความหมายของพฤตกิรรมพฤตกิรรมผู้บริโภค 
          ชูชยั สมิทธิไกล (2553) พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง การกระท าของบุคคลท่ีมีผล
ของความสมัพนัธก์ับการตดัสินใจซือ้ การซือ้ การใชแ้ละการก าจดัส่วนท่ีเหลือ สินคา้และบริการ



49 
 

ตา่ง ๆ เพ่ือตอบสนองความตอ้งการหรือความปรารถนาส่วนตวั และอาจมีบคุคลอ่ืนเป็นส่วนร่วม
ในกระบวนการบร ิโภคดว้ย 

          ปริญ ถกัษิตานนท ์(2544) กล่าวว่า พฤติกรรมผูบ้ริโภค คือ การกระท าของบคุคลท่ี
เก่ียวขอ้งโดยตรงกับการจดัหาและการใชผ้ลิตภณัฑ ์ทัง้นีห้มายถึง กระบวนการตดัสินใจท่ีเกิดขึน้
ก่อนการก าหนดใหมี้การกระท า 
          นที บุญพราหมณ์ (2546) กล่าวถึงความหมายพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer 
Behavior) หมายถงึ พฤตกิรรมการแสดงออกของบคุคลแตล่ะบคุคลในการคน้หา การเลือกซือ้ การ
ใช ้หรือจดัการกับสินคา้และบริการ ซึ่งผูบ้ริโภคคาดว่าจะสามารถตอบสนองความตอ้งการของ
ตนเองได ้ซึ่งเหตผุลท่ีคณุจ าเป็นตอ้งศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคเพราะพฤติกรรมผูบ้ริโภคมีผลต่อ
ความส าเร็จของธุรกิจ ดงันัน้การศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคจะท าใหค้ณุสามารถสรา้งกลยุทธท์าง
การตลาดท่ีสรา้งความพึงพอใจใหแ้ก่ผูบ้ริโภคและความสามารถในการคน้หาทางแกไ้ขพฤติกรรม
ในการตดัสินใจซือ้สินคา้ของผูบ้ริโภคในสงัคมไดถู้กตอ้งและสอดคลอ้งกับความสามารถในการ
ตอบสนองของธุรกิจมากยิ่งขึน้ ท่ีส  าคญัจะช่วยในการพฒันาตลาดและพฒันาผลิตภณัฑข์องคณุ
ใหดี้ขึน้อยา่งตอ่เน่ือง 
          ชชัสรญั รอดยิม้ (2564) กล่าวถึง พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง การกระท าของผูซื้อ้
ผลิตภณัฑห์รือบริการ เพ่ือน าผลิตภณัฑไ์ปใชบ้ริโภคใหก้บัตนเอง ใหค้นในครอบครวั รวมถึงการใช้
ในองคก์รท่ีเป็นส านกังานหรืออตุสาหกรรม โดยมีพฤติกรรมตัง้แตก่ารตดัสินใจเลือกซือ้ผลิตภัณฑ ์
การใช้ผลิตภัณฑ ์และสุดท้ายคือการประเมินผลการใช้ผลิตภัณฑ ์อาจหมายถึงกระบวนการ
ตดัสินใจและกิจกรรมทางกายภาพท่ีบคุคลเขา้ไปเก่ียวขอ้งเม่ือมีการประเมินการไดม้า การใชห้รือ
การจบัจา่ยใชส้อย ซึ่งสินคา้และบรกิาร'" ประชาชนตา่งเป็นผูบ้ริโภคแตไ่มจ่  าเป็นท่ีประชาชนทุกคน
จะตอ้งเป็นผูบ้โภคของผลิตภัณฑอ์ย่างเดียวกนั ผูบ้ริโภคอาจตอ้งการผลิตภณัฑท่ี์ไม่ไดเ้สนอขาย
โดยชุมชน ซึ่งความปรารถนานีส้ามารถไดร้บัการบ าบดัใหพ้อใจไดถ้า้ชุมชนไดต้ระหนกัถึงความ
ตอ้งการ และผลิตผลิตภัณฑท่ี์จ าเป็นออกจ าหน่าย และผู้บริโภคอาจซือ้ผลิตภัณฑเ์พ่ือสนอง
ความพในส่วนบคุคลได ้หรือส าหรบัตอบสนองความตอ้งการของครวัเรือน หรือชมุชนบางแห่งท่ีมี
ความตอ้งการท่ีเหมือนกัน ผูบ้ริโภคจึงเป็นหัวใจส าคญัของพฤติกรรมผูบ้ริโภค เม่ือชุมชนเขา้ใจ
ผูบ้ริโภคแต่ละคนในแง่ของความตอ้งการท่ีอยากได ้กระบวนการทางความคิด ความประทับใจ 
ปัญหา และการกระท า ชมุชนจะเขา้ใจพฤติกรรมผูบ้ริโภคการพิจารณาผูบ้ริโภคในแล่ของความมี
ศกัยภาพ หรือความแทจ้ริงท่ีปรากฎในการซือ้สินคา้และบริการ บคุคลคนหนึ่งอาจเป็นผูท่ี้กระท า
การซือ้หรือไม่ไดซื้อ้ส าหรบัผลิตภณัฑ ์หรือตราผลิตภณัฑช์นิดใดชนิดหนีงโดยเฉพาะก็ได ้ดงันัน้จึง
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เป็นสิ่งส าคญัส าหรบัชมุชนท่ีจะตอ้งทราบถึงสถานภาพของผูบ้ริโภคในกระบวนการการบริโภคว่า
เป็นผู้บริโภคแบบใด ชุมชนสามารถก าหนดสถานภาพท่ีเป็นไปได ้ 3 ประการของผู้บริโภคใน
กระบวนการการบรโิภค คือ 
          1. ผูท่ี้ไมใ่ชผู่บ้รโิภค หมายถึง บคุคลใด ๆ ผูซ้ึ่งไมมี่ความตอ้งการส าหรบัผลิตภณัฑท่ี์
มีอยูใ่นปัจจบุนัและมีแนวโนม้วา่จะไมมี่ความตอ้งการส าหรบัอนาคตอนัใกล ้
          2. ผูบ้ริโภคท่ีมีศกัยภาพ หมายถึง บคุคลใด ๆ ท่ีปัจจบุนัยงัไม่ไดซื้อ้แตเ่ป็นผูซ้ึ่งอาจ
ไดร้บัอิทธิพลบางอยา่งในเวลาตอ่มาใหซื้อ้ได ้
          3. ผูบ้รโิภคท่ีแทจ้รงิ หมายถึง ผูซื้อ้หรือผูจ้า่ยตลาด 
 2.8.7 ลักษณะของผู้บริโภค  
          ชมพนูทุ นรินทรางกลู ณ อยธุยา และ ศศินิภา ศรีกลัยานิวาท (2562) กล่าวถึงผูท่ี้มี
ความต้องการซื ้อ (Need) มีอ านาจซื ้อ (Purchasing Power)ท าให้เ กิดพฤติกรรมการซื ้อ 
(Purchasing Behavior) และพฤตกิรรมการใช ้(Using Behavior) ดงันี ้
          1. ผู้บริโภคเป็นบุคคลท่ีมีความตอ้งการ การท่ีบุคคลนั้นจะตอ้งมีความตอ้งการ
ผลิตภณัฑซ์ึ่งบางคนถา้ไมมี่ความตอ้งการก็ถือว่าไม่ใช่ผูบ้ริโภค ดงันัน้ ถา้จะวดัวา่ใครเป็นผูบ้ริโภค
ตอ้งวดัท่ีความตอ้งการและความตอ้งการมิใชรู่ปธรรม แตเ่ป็นนามธรรม 
          2. ผูบ้ริโภคเป็นผูท่ี้มีอ านาจซือ้ (Purchasing Power) ผูบ้ริโภคจะมีแค่เพียงความ
ตอ้งการอยา่งเดียวไมไ่ดแ้ตจ่ะตอ้งมีอ านาจซือ้ดว้ย 
          3. การเกิดพฤติกรรมการซือ้ (Purchasing Behavior) เม่ือผูบ้ริโภคมีความตอ้งการ
และมีอ านาจซือ้แล้วก็จะเกิดพฤติกรรมการซือ้ เช่น ซือ้ท่ีไหน เม่ือใด ใช้มาตรการอะไรในการ
ตดัสินใจซือ้ ซือ้มากนอ้ยแคไ่หน 
          4. พฤติกรรมการใช้ (Using Behavior) ผู้บริโภคมีพฤติกรรมการใช้อย่างไร จาก
การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผูบ้ริโภคนัน้ ท าใหท้ราบถึงลักษณะต่าง ๆ ของ
ผูบ้ริโภค ไม่ว่าจะเป็นผูบ้ริโภคเป็นบุคคลท่ีมีความตอ้งการ ผูบ้ริโภคเป็นผูท่ี้ มีอ านาจซือ้ การเกิด
พฤติกรรมการซือ้ และพฤติกรรมการใช ้ท่ีส่งผลกระทบต่อการตดัสินใจเลือกใชส้ินคา้และบริการ
ของผูบ้รโิภคนัน้ โดยเริ่มตัง้แตบ่ทบาทของผูบ้ริโภคจนถึงกระบวนการรบัรูแ้ละการตดัสินใจเลือกใช้
สินคา้และบริการ ซึ่งสิ่งเหล่านีล้ว้นมีอิทธิพลต่อกระบวนการตดัสินใจของผูบ้ริโภคท่ีแตกต่างกัน
ออกไป 
 2.8.8 พฤตกิรรมผู้บริโภคทีส่นับสนุนชุมชนเพือ่สังคมและความย่ังยนื 
           ปัญหาสิ่งแวดลอ้มและการสรา้งสงัคมใหดี้ขึน้ คือสิ่งท่ีผูบ้ริโภคใหค้วามส าคญั เรา
เคยเขียนไปก่อนหนา้นีว้่ากระแส ESG กระทบกับธุรกิจในทุกภาคส่วน เทรนดนี์อ้าจเป็นตวัอย่าง
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หนึ่งท่ียกมาอธิบายไดข้องหรือใชผ้ลิตภณัฑจ์ากทอ้งถ่ินคือการสนบัสนุนแนวคิดเรื่องความยั่งยืน 
เพราะเป็นการสนบัสนุนชุมชน คืนก าไรใหส้งัคมและรกัษ์โลกเพราะลด Carbon Footprint ท่ีเกิด
จากการขนสง่ นอกนัน้สินคา้ชมุชนยงัเอือ้ประโยชนใ์หผู้บ้ริโภคมากกวา่เพราะมีราคาถกูไมมี่ตน้ทนุ
แฝงบากยิบยอ่ยและสง่ไดไ้วกว่า แถมผูป้ระกอบการทอ้งถ่ินยงัพฒันาคณุภาพและดีไชนข์องสินคา้
มีคณุภาพดีเทา่สินคา้น าเขา้จากภายนอกผูบ้ริโภคยิ่งสนบัสนนุตวัอย่างแบรนดท่ี์ตอบรบัพฤติกรรม
นีข้องผูบ้รโิภค (PeerPower  Team, 2565) 
 2.8.9 การตัดสินใจซือ้  
          ศิริวรรณ เสรีรตัน ์และคณะ (2552) กล่าวถึงกระบวนการตดัสินใจซือ้ (Decision 
Process) หมายถึง ขัน้ตอนในการเลือกซือ้ผลิตภณัฑจ์ากสองทางเลือกขึน้ไป โดยพิจารณาในส่วน
ท่ีเก่ียวขอ้งกบักระบวนการตดัสินใจทัง้ดา้นจิตใจและพฤติกรรมทางกายภาพ การซือ้เป็นกิจกรรม
ดา้นจิตใจและทางกายภาพ ซึ่งเกิดขึน้ในช่วงระยะเวลาหนึ่ง กิจกรรมเหล่านีท้  า ใหเ้กิดการซือ้และ
เกิดพฤตกิรรมการซือ้ตามบคุคลอ่ืนซึ่งกระบวนการตดัสินใจซือ้ประกอบดว้ย 5 ขัน้ตอน ดงันี ้
          1. การรบัรูถ้ึงความตอ้งการหรือรบัรูปั้ญหา 
          2. การคน้หาขอ้มลูหรือการคน้หาขอ้มลูก่อนการซือ้ 
          3. การประเมินผลทางเลือก 
          4. การตดัสินใจซือ้ 
          5. การประเมินผลภายหลงัการซือ้ 
 
2.9 ศึกษาหลักการออกแบบแทน่จัดแสดงสินค้าและนิทรรศการ 
 2.9.1 ความหมายของการจัดแสดงสินค้า (Display) 
         อุษณีย ์จิตตะปาโล (2552) ไดร้วบรวมความหมายของการจัดแสดงสินคา้ไว้ดังนี ้
การจัดแสดงสินคา้คือการจัดแสดงสินคา้ออกสู่สายตาประชาชน โดยการสรา้งกิจกรรมอย่างมี
คณุคา่ทางสนุทรียศาสตรศ์ลิปศาสตรซ์ึ่งมีผลตอ่ยอดขายสินคา้ 
          การจดัแสดงสินคา้ คือ ส่ือกลางในการขายสินคา้ หรือนบัเป็นการโฆษณา ส่งเสริม
การขาย ซึ่งสง่ผลตอ่ภาพพจนข์องคนภายนอกท่ีมีตอ่รา้นคา้ 
          การจดัแสดงสินคา้ คือ ศลิปะในการน าเสนอและแนะน าสินคา้ 
          การจดัแสดงสินคา้คือการจดัสินคา้และวสัดุตกแต่งอ่ืน ๆ อย่างมีศิลปะ เพ่ือท าให้
เกิดการขายสินคา้และบรกิารซึ่งการจดัแสดงนัน้ถือเป็นกิจกรรมหนึ่งท่ีสนบัสนนุการขาย 
          การจดันิทรรศการ (Exhibition) หมายถึง การจดัแสดงขอ้มูล เนือ้หาผลงานต่าง ๆ 
ดว้ยวัสดุสิ่งของอุปกรณ์และกิจกรรมท่ีหลากหลาย แต่มีความสัมพันธ์กันในแต่ละเรื่อง โดยมี
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จุดมุ่งหมายท่ีชัดเจน มีการวางแผนท่ีดึงดูดความสนใจใหผู้ช้มมีส่วนร่วมในการดู การฟัง การ
สังเกต การจับต้อง และการทดลองด้วยส่ือท่ีหลากหลาย เช่น รูปภาพ ของจริง หุ่นจ า ลอง          
ปา้ยนิเทศ และกิจกรรมตา่ง ๆ เช่น การประกวด การแข่งขนั การบรรยาย การสาธิต การอภิปราย 
และการตอบปัญหาระดบัชาตหิรือนานาชาต ิ
 2.9.2 การจัดแสดงสินค้า (Display)  
         การจดัแสดงสินคา้เป็นกระบวนการหนึ่งในการสรา้งการรบัรูก้ารกระตุน้ เสริมสรา้ง
คณุคา่ใหก้บัผลิตภณัฑแ์ละบริการรวมไปถึงสรา้งความสนใจและเรียกรอ้งใหเ้กิดการตดัสินใจซือ้
จากผูบ้ริโภคหรือกลุ่มเปา้หมายไดเ้ป็นอย่างดีโดยการจดัแสดงสินคา้นัน้ตอ้งใชท้ัง้ความรูท้างดา้น
การตลาดและองคป์ระกอบทางศิลป์เพ่ือสรา้งโอกาสทางการตลาด การจดัแสดงสินคา้จึงสามารถ
เสริมสรา้งใหเ้ครื่องมือการส่งเสริมทางการตลาดในแตล่ะประเภทมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึน้ ไม่ว่า
จะเป็นเครื่องมือการส่งเสริมทางการตลาดโดยการโฆษณาการประชาสมัพนัธก์ารสง่เสริมการขาย
การตลาดทางตรง หรือการจดัเหตกุารณพ์ิเศษ ลว้นแลว้แตต่อ้งใชก้ารจดัแสดงสินคา้เป็นส่ือในการ
สรา้งประสิทธิภาพในการสง่เสรมิทางการตลาดทัง้สิน้ 
          หลกัในการจดัองคป์ระกอบของการจดันิทรรศการมีดงันี ้
          1. ความเด่น เช่นทิศทางของเส้น ความเด่นของแบบ หรือรูปร่าง ขนาดและสี           
สิ่งเหลา่นีจ้ะท าใหน้ิทรรศการดงึดดูความสนใจและสะดดุสายตาของผูช้ม ไมค่วรใชสี้เกินกว่า 2 - 3 สี 
โดยใชสี้ท่ีเป็นกลางเป็นพืน้หลงั และใชสี้ท่ีเขม้เพ่ือเนน้จดุสนใจ 
          2. ความไมซ่  า้ซาก ท าใหเ้กิดความสนใจของผูด้อูยูไ่ดน้าน 
          3. ความสมดลุ (BALANCING) ท าใหค้วามสนใจของผูด้ไูมห่นัเหออกจาก 
          4. ความต่อเน่ือง การใชเ้สน้ สี และแบบ จะช่วยแนะใหผู้้ดูสามารถดูและเข้าใจ
เนือ้หาไดต้ามชว่งและจงัหวะท่ีจดัไว ้
          5. การเน้นจุดสนใจ (EMPHASIS) ในป้ายนิทรรศการ เป็นการจัดให้ภาพ และ
ขอ้ความท่ีมีความส าคญัเดน่ชัดขึน้ซึ่งอาจท าไดโ้ดยยึดหลกัภาพท่ีแยกจากภาพอ่ืน จะท าใหด้วู่ามี
ความส าคญัและภาพท่ีมีขนาดใหญ่กวา่ภาพอ่ืนทัง้หมดย่อมดงึดดูความสนใจ 
          6. สีและรูปทรงของภาพสามารถแข่งกับขนาดได ้หลกัส าคญัในการวาง จุดสนใจ 
คือ วางไวใ้นระดบัสายตาสงูจากพืน้ขึน้ประมาณ 5 ฟุต ระดบั ท่ีอยู่เหนือ 7 ฟุต ขึน้ไป และต ่ากว่า   
3 ฟตุ ลงมา จะไมอ่ยูใ่นระดบัท่ีผูด้ใูหค้วามสนใจ 
          7. การจดัใหมี้เอกภาพ (UNITY) 
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8. ความแตกต่าง (CONTRAST) เป็นการจดัท่ีมีความประสงคใ์หมี้การขดัแยง้เพ่ือ
แกปั้ญหา ความซ า้ซากจ าเจ หรือเบื่อหนา่ยจากการจดั 

9. ความกลมกลืน (HARMONY) หมายถึง การพิจารณาในส่วนรวมทัง้หมดแมจ้ะมี
บางอยา่งท่ีแตกตา่งกนัก็ตาม แตเ่ม่ือมองดแูลว้ใหค้วามรูส้กึผสมผสานกลมกลืนเขา้กนัได ้

10. ความเรียบง่าย (SIMPLICITY) เป็นสิ่งท่ีส  าคญัในการจดันิทรรศการ เพราะสิ่ง
ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นภาพตวัอักษรท่ีส่ือความหมายชัดเจนจะช่วยใหผู้ช้มเกิดการเขา้ใจไดเ้ร็วขึน้  
ควรระลึกเสมอว่าจดุมุง่หมายท่ีส าคญัของการจดันิทรรศการ เพ่ือใหค้นดเูขา้ใจเรื่องราวท่ี เราแสดง
การใชว้สัดหุรือสิ่งท่ีแสดงเกินความจ าเป็น ไม่ตรงกับเนือ้หาย่อมไม่เกิดผลดี ดงันัน้การประหยัด
และความชดัเจนเรียบง่ายจะท าใหน้ิทรรศการนัน้นา่สนใจมิใช่นอ้ย 

11. ความสมบูรณข์ัน้ส  าเร็จ (FINISH) เป็นการส ารวจขัน้สุดทา้ยท่ีจะสรุปผลการ
ออกแบบอันมีผลโดยตรงต่อส่วนรวมทั้งหมด มีส่วนใดบกพร่องไม่เหมาะสมต้องปรับปรุง
เปล่ียนแปลง แก้ไข โดยใช้ความคิด หรือถ้ายังไม่พอใจ อาจตอ้งมีการทดลองจัดตามท่ีคิดว่า
ถกูตอ้งเหมาะสมแลว้ ก็พิจารณาเปรียบเทียบกบัประสบการณท่ี์เคยจดัมาแลว้ เม่ือรูส้ึกว่าไมดี่เทา่
ก็โยกยา้ยกลบัท่ีเดิมถือว่าเป็นการประลองความคิดเม่ือไดท้ดลองเช่นนี ้ก็จะช่วยมีการตดัสินใจ  
ท่ีถกูตอ้งยิ่งขึน้อนัเป็นผลดีแก่การจดันิทรรศการ (หลกัการจดันิทรรศการ, ม.ป.ป.) 

2.9.3 การจัดวางสินค้า (Patterns of Arrangement) 
         การจดัวางสินคา้แบบตา่ง ๆ มีวตัถปุระสงคเ์พ่ือใหเ้กิดความกลมกลืนหรือการตดักนั

หรือเกดิจงัหวะการน าสายตา ในเนือ้ท่ีของการจัดแสดงนัน้และแบบต่าง ๆ ของการจดัวาง เป็น
หลกัท่ีใชไ้ดก้ับสินคา้ทุกประเภทไม่ว่าจะเป็นการจัดของหา้งสรรพสินคา้หรือรา้นจ าหน่ายสินคา้  
แบบตา่ง ๆ ของการจดัวางมีดงัตอ่ไปนี ้

1. แบบกระจายรศัมี (Radiation) เป็นการจดัท่ีสรา้งจดุสนใจใหส้ินคา้ท่ีอยู่ตรงกลาง
มีความเดน่กวา่สว่นประกอบอ่ืน ๆ ท่ีอยูโ่ดยรอบ 

  ภาพ 2.23 แบบกระจายรศัมี 

  ทีม่า : การจดัการแสดงสินคา้ (2562) 
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          2. แบบขั้นบันได (Stair-Step) เป็นการจัดโดยการวางสินค้าเป็นขั้นๆ  เหมือน
ขัน้บนัไดอาจจะเรียงจากต ่าไปสูงหรือสูงไปต ่าก็ได ้ ลักษณะการจัดแบบขั้นบนัไดนีเ้ป็นการจัด
เพ่ือใหเ้กิดความกลมกลืนและใหค้วามรูส้กึของความเคล่ือนไหวตามไปกบัการจดันัน้ 
   
  

 
 
                  ภาพ 2.24 แบบขัน้บนัได 
                   ทีม่า : การจดัการแสดงสินคา้ (2562) 
 
          3. แบบปิระมิด (Pyramid) การจัดแบบปิรามิดมีลักษณะเหมือนรูปสามเหล่ียม
กล่าวคือ มีฐานกวา้งและค่อยๆ แคบสูงขึน้มาเป็นยอดมกัจะเป็นท่ีนิยมในการจดัแสดงสินคา้ท่ีมี
ลกัษณะเป็นกระป๋องหรือเป็นกลอ่งจ านวนมาก ๆ    
 
 
 
 
                      ภาพ 2.25 แบบปิระมิด 
                      ทีม่า : การจดัการแสดงสินคา้ (2562) 
 
           4. แบบซิกแซ็ก (Zig-Zag) การจัดแบบนีมี้ลักษณะคล้ายแบบปิรามิด กล่าวคือ         
มีฐานกลา้วเช่นเดียวกันแต่จะต่างกนัในส่วนของการจดัวางใหส้ินคา้ซิกแซ็กขึน้ไปแทนท่ีจะขึน้ไป
เป็นเสน้ตรง เหมาะกบัการจดัสินคา้ไมเ่กินกวา่ 3 รายการ 
 

 
 
                    ภาพ 2.26 แบบซิกแซ็ก 
                        ทีม่า : การจดัการแสดงสินคา้ (2562)  
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5. แบบซ า้ซอ้น (Repetition) เป็นการจดัวางสินคา้ท่ีเหมือนกนัไวด้ว้ยกนัโดยอาจจะ
หลีกเล่ียงความนา่เบื่อได ้โดยการจดับนแทน่ยกพืน้หรือแผน่กระดานท่ีวางไวใ้หเ้อียงเพื่อใหส้ินค้าท่ี
น ามาแสดงมีลกัษณะหมวดเดียวกนัและเห็นไดช้ดัเจน 

     ภาพ 2.27 แบบซ า้ซอ้น 
  ทีม่า : การจดัการแสดงสินคา้ (2562) 

6. แบบล าดบัขัน้ (Gradation) เป็นการจดัท่ีคอ่ยๆแสดงความเปล่ียนแปลงทีละนอ้ย ๆ
เชน่ อาจจเปล่ียนแปลงจากขนาด สี รูปรา่ง ท าใหผู้ช้มมเห็นความรูส้กึเคล่ือนไหวเป็นการเพิ่มความ
สนใจ 

 ภาพ 2.28 แบบล าดบัขัน้ 
 ทีม่า : การจดัการแสดงสินคา้ (2562) 

7. แบบแทรกสอด (Interference) เป็นการจดัโดยใชส้ินคา้หรือวสัดตุกแตง่อ่ืน ๆ วาง
ต่อกันโดยให้มีการเหล่ือมล า้กันเล็กน้อย ทั้งนีเ้พ่ือให้เกิดความรู้สึกรวมตัวกันเป็นกลุ่มและผู้
สามารถมองทั่วไดโ้ดยเรว็ 

 ภาพ 2.29 แบบแทรกสอด 
 ทีม่า : การจดัการแสดงสินคา้ (2562) 
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          8. แบบใหเ้กิดความเดน่ (Dominance) การจดัวางแบบนีเ้ป็นการจดัวางใหแ้สดงถึง
ความเดน่โดยการวางสินคา้ชิน้ใหญ่ หรือสีเขม้ท่ีตา่งกนัชดัเจน  
 
 
 
 
                   ภาพ 2.30 แบบใหเ้กิดความเดน่ 
                   ทีม่า : การจดัการแสดงสินคา้ (2562) 
 
 2.9.4 การวางแผนการจัดแสดงสินค้า (Planning Displays)  

งานขัน้แรกของการจดัแสดงสินคา้คือการก าหนดแนวทาง (Theme) หรือความคิด 
(Idea) ในการจดัแต่ละครัง้ และเน่ืองจากการจัดแสดงสินคา้เป็นเครื่องมือท่ีช่วยใหเ้กิดการขาย      
ผูจ้ดัจึงตอ้งจดัใหส้ามารถแสดงแนวคิดไดโ้ดยชดัเจนเพ่ือจะชกัจูงลูกคา้ใหต้ดัสินใจการจดัแสดง
สินคา้ตอ้งมีการวางแผนไวล้่วงหนา้ เพราะนอกจากจะจดัใหส้วยงามแลว้ยงัตอ้งสามารถเป็นส่ือ
บอกความคิดใหก้บัผูช้มไดด้ว้ยฉะนัน้ การวางแผนจึงเป็นการเตรียมเพ่ือใหก้ารด าเนินงานเป็นไป
ไดต้ามความมุง่หมาย 
          ขอ้ควรปฏิบตัใินการวางแผนการจดัแสดงสินคา้ 

1. ก าหนดวตัถปุระสงคใ์นการจดั 
2. ก าหนดแนวคิดเพ่ือใหส้อดคลอ้งกบัวตัปุระสงค ์การก าหนดแนวความคิดนีจ้ะท า

ไดโ้ดยการศึกษารายละเอียดเก่ียวกับตวัผลิตภัณฑท่ี์จะน ามาแสดง เพ่ือใหท้ราบขอ้มูลส าคญั  ๆ 
เช่น ผลิตภณัฑน์ัน้ใชอ้ย่างไร น าไปใชท่ี้ไหน ผลิตจากอะไร จดุเดน่ของผลิตภณัฑท่ี์จะทไหข้ายได้
คืออะไร ใครคือกลุม่ลกูคา้ท่ีคาดหวงั ค าตอบท่ีไดจ้ะเป็นแนวทางส าหรบัเลือกก าหนดความคิดท่ีใช้
ในการจดัแสดงสินคา้นัน้  

 นอกจากจะท าความรู้จักตัวผลิตภัณฑ์ดังกล่าวแล้วแนวความคิดต่าง  ๆ ยัง
สามารถก าหนดไดจ้ากการศกึษาสิ่งแวดลอ้มและเหตกุารณร์อบ ๆ ตวั เชน่ การจดัแสดงสินคา้ตาม
ฤดกูาล การจดัใหส้อดคลอ้งกับวนัหยุดพิเศษ หรือวนัท่ีมีความหมายส าคญั เพ่ือส่งเสริมการขาย 
เป็นตน้ 
          3. แสดงแนวคิดอย่างเดียว เป็นการแสดงใหเ้ห็นถึงแนวคิดท่ีชดัเจนเพ่ือไม่ใหลู้กคา้
สบัสน 
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4. รา่งภาพคล่าวๆ โดยไม่จ  าเป็นตอ้งแสดงศิลปะหรือวาดสวยงามการรา่งภาพเป็น
เพียงการก าหนด รูปรา่งวา่จะออกมาเป็นแบบใด หรือจะเนน้ท่ีใด จดัวางแบบไหน 

5. เตรียมสินค้าและอุปกรณ์ท่ีต้องใช้ การร่างภาพจะท าให้เป็นประโยชน์แก่
ผูจ้ดัเตรียมสินคา้และอปุกรณท่ี์จะใชเ้สรมิการจดัวางใหพ้รอ้มเพ่ือความสะดวกในเวลาจดั 

         การเตรียมในขัน้นีต้อ้งเตรียมสิ่งท่ีจะใชใ้นการจดัจริงทกุสิ่งตัง้แตต่วัสินคา้ท่ีตอ้งการ
ก าหนดสี ขนาดและแบบท่ีแน่นอน ปา้ยราคา ปา้ยบอกขอ้มลูส าคญัอ่ืน ๆ เครื่องหมาย ตลอดจน
อปุกรณอ่ื์น ๆ เช่น อปุกรณต์ิดตัง้ท่ีจะใชร้องรบัตวัสินคา้หรือเสริมใหด้สูวยงาม แบบมีพืน้หลงัและ
ไมมี่พืน้หลงัและตอ้งก าหนดแสงไฟในการสอ่งถึง 

2.10 ศึกษาข้อมูลเกีย่วกับการทดสอบความพงึพอใจของกลุ่มผู้บริโภค 
ท าการประเมินความคิดเห็นตอ่ตน้แบบรูปแบบบรรจภุณัฑผ์า้ทอมือท่ีออกแบบและพฒันา

บรรจุภัณฑใ์หก้ับวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี  
โดยผูน้  ากลุม่ สมาชิกกลุม่ ผูเ้ช่ียวชาญ/นกัวิชาการดา้นการออกแบบบรรจภุณัฑ ์โดยแบบสอบถาม
ท่ีมีลักษณะเป็นแบบมาตรประเมินค่า (Rating Scale) 5 ระดับ โดยก าหนดเกณฑใ์นการแปล
ความหมาย ดงันี ้ 

ระดบั 5 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดบัมากท่ีสดุ  
ระดบั 4 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดบัมาก  
ระดบั 3 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดบัปานกลาง  
ระดบั 2 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดบันอ้ย  
ระดบั 1 หมายถึง มีความเหมาะสมในระดบันอ้ยท่ีสดุ  
จากนัน้ท าการวิเคราะหข์อ้มลู ใชค้า่เฉล่ีย (Mean) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 
2.10.1 การวัดความพงึพอใจ 

1. Net Promoter Score เป็นการวดัความภกัดีของลกูคา้
โดยจะสอบถามความเป็นไปไดท่ี้ลกูคา้จะแนะน าธุรกิจใหค้นอ่ืนรู ้หลงัจากท่ีใช้

บริการเสร็จแลว้ เช่น “ คณุอยากจะแนะน าบริการของเราใหก้ับเพ่ือนของคณุมากนอ้ยแค่ไหน  ” 
โดยผูต้อบจะเลือกระดบัความเป็นไปไดเ้ป็นตวัเลขตัง้แต่ 1 ถึง 10 โดย 1 คือเป็นไปไดน้อ้ยท่ีสุด 
และ 10 คือเป็นไปไดม้ากท่ีสดุ (COSTOMER SATISFACTION คืออะไร, 2564) 

         ภณิดา ชยัปัญญา (2541) ไดก้ล่าวไวว้่า การวดัความพึงพอใจนัน้ สามารถท า
ไดห้ลายวิธีดงัตอ่ไปนี ้
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2. การใชแ้บบสอบถาม โดยผูอ้อกแบบสอบถาม ตอ้งการทราบความคิดเห็นซึ่ง
สามารถกระท าไดใ้นลกัษณะก าหนดค าตอบใหเ้ลือก หรือตอบค าถามอิสระ ค าถามดงักล่าว อาจ
ถามความพอใจในดา้นตา่ง ๆ เพ่ือใหผู้ต้อบทกุคนมาเป็นแบบแผนเดียวกนั มกัใชใ้นกรณีท่ีตอ้งการ
ข้อมูลกลุ่มตัวอย่างมาก ๆ วิธีนีน้ับเป็นวิธีท่ีนิยมใช้กันมากท่ีสุดในการวัดทัศนคติ รูปแบบของ
แบบสอบถามจะใชม้าตรวัดทัศนคติ ซึ่งท่ีนิยมใชใ้นปัจจุบนัวิธีหนึ่ง คือ มาตราส่วนแบบลิเคิรท์ 
ประกอบดว้ยขอ้ความท่ีแสดงถึงทัศนคติของบุคคลท่ีมีต่อสิ่งเรา้อย่างใดอย่างหนึ่งท่ีมีค  าตอบท่ี
แสดงถึงระดบัความรูส้กึ 5 ค  าตอบ เชน่ มากท่ีสดุ  มาก  ปานกลาง นอ้ย  นอ้ยท่ีสดุ 

3. การสมัภาษณ ์เป็นวิธีการท่ีผูว้ิจยัจะตอ้งออกไปสอบถามโดยการพูดคยุ โดยมี
การเตรียมแผนงานลว่งหนา้ เพ่ือใหไ้ดข้อ้มลูท่ีเป็นจรงิมากท่ีสดุ 

4. การสังเกต เป็นวิธีวัดความพึงพอใจ โดยการสังเกตพฤติกรรมของบุคคล
เป้าหมายไม่ว่าจะแสงดออกจากการพูดจา กริยา ท่าทาง วิธีนีต้อ้งอาศยัการกระท าอย่างจริงจัง 
และสังเกตอย่างมีระเบียบแบบแผน วิธีนีเ้ป็นวิธีการศึกษาท่ีเก่าแก่ และยังเป็นท่ีนิยมใช้อย่าง
แพรห่ลายจนถึงปัจจบุนั 

2.10.2 การตรวจสอบบรรจุภัณฑ ์
         การตรวจสอบคณุภาพขัน้สดุทา้ยของผลิตภณัฑท่ี์บรรจใุหค้วามเช่ือมั่นกบัผูซื้อ้ว่า

ตรงตามเกณฑ์คุณภาพของผลิตภัณฑ์ทั้งหมด มีเทคโนโลยีการตรวจสอบท่ีหลากหลาย 
การเลือกใชเ้ทคโนโลยีท่ีถูกตอ้งจะขึน้อยู่กับประเภทของผลิตภัณฑท่ี์ไดร้บัการตรวจสอบ การใช้
งานในกระบวนการ มาตรฐานคณุภาพท่ีจะตอ้งสอดคลอ้งและก าหนดพารามิเตอรก์ารตรวจสอบ 

  2.10.2.1 การตรวจสอบดว้ยสายตา สามารถตรวจสอบความถกูตอ้ง 
  2.10.2.2 การตรวจสอบโดยผ่านระบบคอมพิวเตอรผ์่านการสแกน เพ่ือนบัจ านาน

การผลิต ความถกูตอ้งของสี ขอ้ความ โครงสรา้ง  
  2.10.2.3 Mock Up คือการรา่งแบบ หรือการขึน้แบบตวัอย่างจ าลองท่ีเสมือนจริง

ท่ีสุด โดยมีวตัถุประสงคเ์พ่ือใชเ้ป็นตน้แบบก่อนผลิตงานจริง หรือใชเ้ป็นแบบจ าลองในการเสนอ
งานตา่ง ๆ โดยเฉพาะกบัน าเสนอลกูคา้นั่นเอง ซึ่งในการจดัท าสินคา้ตา่ง ๆ นัน้ ขัน้ตอนของการท า 
Mock Up นัน้ควรเริ่มจากการ Design ใหต้อบโจทยล์ูกคา้มากท่ีสุด จากนัน้จึงน าไปจัดท าภาพ
สามมิต ิหรือ 3D เพ่ือใหเ้ห็นภาพชดัเจน 

1. เพ่ือเป็นตวัอยา่งใหเ้ห็นภาพชดัเจน เม่ือน าเสนองานลกูคา้
2. เพ่ือควบคมุงบประมาณ และวางแผนการผลิต
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3. เพ่ือทดสอบคณุสมบตัิ และองคป์ระกอบตา่ง ๆ ของสินคา้ว่าสามารถ
ใชง้านไดจ้รงิหรือไม ่

4. เพ่ือค านวนพืน้ท่ีการจดัวางและการขนสง่ เป็นตน้

2.11 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยทีเ่กีย่วข้อง 
2.11.1 จรินทร ์จารุเสน และ ธันยน์ิชา วิโรจนรุ์จน ์ (2565) ไดท้  าการวิจยัเรื่อง การบริหาร

ช่องทางการตลาดส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้บนอัตลักษณช์ุมชนกลุ่มวิสาหกิจชุมขนคอตตอน
ดีไซน ์จังหวัดปทุมธานี บทความนีมี้วัตถุประสงค ์1) เพ่ือศึกษาแนวทางในการบริหารช่องทาง
การตลาดออนไลน ์ของผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์จ.ปทุมธานี 
2) เพ่ือศึกษาแนวทางในการบริหารช่องทางการตลาดออฟไลน ์ของผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าของ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์จ.ปทุมธานีการวิจัยครัง้นีเ้ป็นการวิจัยแนวคิดและทฤษฎีท่ี
เก่ียวกบัการตลาดผ่านช่องทางการตลาดดิจิทลั กลุ่มตวัอย่าง คือ กลุ่มผูส้นใจและผูซื้อ้ผลิตภณัฑ์
ผา้ขา้วมา้ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์จ.ปทุมธานี  จ  านวน 400 ราย เครื่องมือท่ีใชเ้ก็บ
รวบรวมขอ้มลู ไดแ้ก่ แบบสอบถามออนไลน ์สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะหข์อ้มลู ไดแ้ก่ ความถ่ี รอ้ยละ
และใชก้ารค านวณทางสถิติ CHAID Decision Tree ผลการวิจัยพบว่า 1) กลุ่มผูส้นใจและผูซื้อ้
ผลิตภัณฑ ์ใหค้วามสนใจกลยุทธ์ช่องทางการตลาดออนไลนด์า้น การส่งเสริมการขาย และส่ือ
ออนไลน ์รวมทัง้ความสะดวกในการคน้หาสินคา้ รวมถึงช่องทางการตลาดท่ีเหมาะสมส าหรับ
ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ของกลุ่มวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์จ.ปทมุธานี มากท่ีสดุคือเฟซบุ๊ก แฟน
เพจ (Facebook Fanpage) 2) กลุ่มผู้สนใจและผูซื้อ้ผลิตภัณฑ ์ให้ความสนใจกลยุทธ์ช่องทาง
การตลาดออฟไลนด์า้น การโฆษณาส่งเสริมการขายผ่านส่ือ การจูงใจ การคน้หา การมีส่วนร่วม
และความมั่นใจในการซือ้สินคา้ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้ของกลุม่วิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน์
จ.ปทมุธานี มากท่ีสดุคือ ส่ือสิ่งพิมพ ์แผน่พบั โบรชวัร ์

2.11.2 กาญจนาภรณ ์และคณะ (2564) ไดท้  าการวิจยัเรื่อง การพฒันาบรรจุภัณฑข์อง
ผลิตภัณฑ์ผ้าครามท่ีเป็นเอกลักษณ์ของบ้านนาขาม อ าเภอพรรณนานิคม จังหวัดสกลนคร 
งานวิจยันี ้มีวตัถปุระสงคเ์พ่ือพฒันาบรรจภุณัฑข์องกลุม่ทอผา้ฝา้ยยอ้มครามท่ีเป็นเอกลกัษณข์อง
บา้นนาขาม เป็นงานวิจัยปฏิบตัิแบบมีส่วนร่วม (PAR) ท ากรศึกษาความเป็นมาของผลิตภัณฑ ์
ประกอบดว้ยสภาพแวดล้อมทางกายภาพ ข้อมูลการตลาด ความตอ้งการของผู้บริโภค และ
พฤติกรรมผูบ้ริโภค ท าการวิเคราะหข์ัน้ตอนการปฏิบตัิการออกแบบรา่งบรรจภุณัฑ ์จากการระดม
แนวความคิดท่ีเก่ียวขอ้งมาพฒันารา่งตน้แบบ และเลือกตน้แบบท่ียอมรบัได ้จ  านวน 4 แบบ เนน้
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องคป์ระกอบของบรรจภุณัฑ ์ดา้นตวัอกัษร ขอ้ความใชสี้ ภาพประกอบกราฟิก รูปแบบ รูปทรง ใช้
งานสะดวก คงทน สวยงาม ปกป้องผลิตภัณฑค์วามตอ้งการของผูบ้ริโภคได ้และเป็นเอกลกัษณ์
ของบา้นนาขาม ขัน้ตอนการสงัเกต และขัน้สะทอ้นผล น าบรรจภุณัฑต์น้แบบไปทดสอบตลาด ณ 
ถนนผา้คราม อ.เมือง จ.สกลนคร เพ่ือหาตน้แบบท่ีเหมาะสม 1 แบบผลการทดสอบตลาดพบว่า
บรรจุภัณฑ ์รูปแบบท่ี 2 ค่าเฉล่ียรวมมากท่ีสุด ผลการยอมรบัรอ้ยละ 4.42 รองลงมารูปแบบท่ี 1 
ค่าเฉล่ียรอ้ยละ 4.40 รูปแบบท่ี 3 ค่าเฉล่ียรอ้ยละ 4.39 และรูปแบบท่ี 4 ค่าเฉล่ียรอ้ยละ 4.38 
ตามล าดบั 
 2.11.3 ธนงั ชาญกิจชญัโญ (2564) ไดท้  าการวิจยัเรื่อง ผลการศกึษาความพึงพอใจท่ีมีต่อ
ตราสญัลกัษณแ์ละบรรจภุณัฑผ์า้ทอมือ กลุม่ผา้ทอมือบา้นวงัยาว ต าบลคลองหินปนู อ าเภอวงัน า้
เย็น จงัหวดัสระแกว้ งานวิจยัในครัง้นีมี้วตัถปุระสงคเ์พ่ือ 1) ศกึษาความตอ้งการท่ีมีตอ่รูปแบบตรา
สญัลกัษณแ์ละบรรจภุัณฑผ์า้ทอมือ ซึ่งถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน โดยผลจากการส ารวจพบว่าดา้น
ความตอ้งการต่อตราสัญลักษณ์บริโภคเลือกอุทยานแห่งชาติปางสีดาเป็นตัวแทนของจังหวัด
สระแก้วและให้น าเอาอัตลักษณ์ของอุทยานแห่งชาติปางสีดาไปใช้เป็นองคป์ระกอบในตรา
สัญลักษณ์ ส่วนดา้นรูปแบบของบรรจุภัณฑผ์ู้บริโภคเลือกบรรจุภัณฑถ์ุงกระดาษ เน่ืองจากมี
รูปแบบท่ีเหมาะสมต่อรูปแบบผลิตภณัฑข์องกลุ่มผา้ทอรวมถึงวสัดท่ีุใชใ้นการผลิตยงัสามารถน า
กลบัมาใชช้  า้ไดอี้กหลายรอบ 2) เลือกรูปแบบตราสญัลกัษณแ์ละรูปแบบบรรจภุณัฑผ์า้ทอมือ ซึ่ง
ถกูแบง่ออกเป็น 2 ส่วน โดยผลการประเมินตราสญัลกัษณผ์า้ทอมือจากกลุ่มผูเ้ช่ียวชาญดา้นการ
ออกแบบพบวา่ตราสญัลกัษณรู์ปแบบท่ี 1 มีความเหมาะสมมากท่ีสดุซ่ีงมีระดบัคะแนนอยูใ่นระดบั

มาก (�̅�= 3.33) (S.D.= 0.57) ส่วนรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าทอมือผู้เช่ียวชาญเลือกบรรจุภัณฑ์

รูปแบบท่ี 3 ซึ่งมีความเหมาะสมมากท่ีสุด และมีระดับคะแนนอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.66)      
(S.D. = 0.57) 3) เพ่ือศกึความพงึพอใจของกลุม่ผูผ้ลิต กลุม่ผูบ้รโิภค และกลุม่ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการ
ออกแบบท่ีมีต่อตราสญัลกัษณแ์ละบรรจุภัณฑก์ลุ่มผา้ทอมือบา้นวงัยาวจงัหวัดสระแก้ว โดยผล
จากการประเมินความพึงพอใจทัง้ 3 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นรูปแบบ ดา้นการใชง้าน และดา้นการตลาด 
จากกลุม่ผูผ้ลิตกลุม่ผูบ้ริโภคและกลุม่ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกจ านวน 105 คน พบวา่โดยภาพรวม
ของผลการประเมินความพึงพอใจท่ีตอ่ตราสญัลกัษณแ์ละบรรจภุณัฑผ์า้ทอมือกลุ่มผา้ทอมือบา้น

วงัยาวจงัหวดัสระแกว้อยูใ่นระดบัมาก (�̅�= 4.37 ) (S.D.-0.84) และเม่ือพิจาราณาเป็นรายดา้นทัง้ 

3 ดา้น พบว่าดา้นรูปแบบมีความพงึพอใจอยู่ในระดบัมาก (�̅�= 4.39 ) (S.D.=- 0.79 ) ดา้นการใช้

งานโดยรวมอยู่ในระดบัมาก (�̅�= 4.41 ) (S.D.=- 0.79) และดา้นการตลาดโดยรวมอยู่ในระดบัดี

มาก (�̅�= 4.30 ) (S.D.= 0.93 ) 
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 2.11.4 พรพิมล  ศกัดา และ วรารตัน ์ วัฒนชโนบล  (2559) ไดท้  าการวิจัยเรื่อง การออกแบบ
บรรจภุณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้ทอมือโดยใชว้สัดทุอ้งถ่ิน กรณีศกึษา กลุม่อาชีพเสรมิบา้นสขุเกษม อ าเภอ
บางเลน จังหวัดนครปฐม มีจุดประสงคเ์พ่ือออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑผ์า้ทอมืโดยใชว้สัดุ
ทอ้งถ่ิน และเพ่ือประเป็นแบบบรรจุภัณฑผ์า้ทอมือท่ีออกแบบและพัฒนาจากวสัดุทอ้งถ่ินใหก้ับ
กลุ่มอาชีพเสริมบ้านสุขเกษม อ าเภอบางเลนนครปฐม ตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี ้ คือ             
กลุ่มผู้ผลิตผ้าทอมือ กลุ่มอาชีพเสริมบ้านสุขเกษม จ านวน 15 คน ได้จากการคัดเลือกแบบ
เฉพาะเจาะจงจากประธานกลุ่ม เป็นผูแ้นะน า และกลุ่มผูบ้ริโภคทั่วไป จ านวน 122 คน จากการ
เก็บขอ้มลูแบบบงัเอิญพบท่ีกลุม่เขา้รว่มออกรา้นแสดงสินคา้ในสถานท่ีตา่ง ๆ   

  ผลการศกึษาพบว่า รูปแบบบรรจภุณัฑผ์้าทอมือจากวสัดทุอ้งถ่ิน ท่ีออกแบบและ
พัฒนาขึน้จ  านวน 5 รูปแบบ และผลการประเมินความคิดเห็นต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่ า       

ดา้นวสัดท่ีุใชมี้ความเหมาะสมในระดบัมาก (�̅� = 4.36) (S.D. = 0.49) รองลงมามีค่าเฉล่ียเทา่กนั   

จดัอยู่ในระดบัมาก ไดแ้ก่ ดา้นความงาม (�̅� = 4.27) (S.D. = 0.46) และดา้นความคงทนแข็งแรง

ในการใชง้าน (�̅� = 4.27) (S.D. = 0.70) และดา้นท่ีมีค าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุด คือ ดา้นประโยชนใ์ชส้อย

ของบรรจภุณัฑจ์ดัอยู่ในระดบัมาก (�̅� = 4.16) (S.D. = 0.37) และผลการประเมินความพึงพอใจ

ใน รูปแบบท่ี 5 เป็นล าดบัท่ี 1 โดยมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด (�̅� = 4.57) (S.D. = 0.50) ล าดบัท่ี 2 คือ 

รูปแบบท่ี 2 (�̅� = 4 50) (S.D. = 0.50) ส าคบัท่ี 3 มีค่าเฉล่ียเท่ากัน คือ รูปแบบท่ี 3 (�̅�= 9.49)               
(S.D.= 0.53 และ 0.05 ตามส าดบั) 
 2.11.5 ปฐพี สุทธิวัฒนกุล (2559) ไดท้  าการวิจัยเรื่อง ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซือ้
สินคา้ท่ีใชบ้รรจภุัณฑสี์เขียวของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร การวิจยันีมี้วตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษา
ปัจจยัการสนบัสนนุการปกปอ้งสิ่งแวดลอ้ม ความรบัผิดชอบตอ่สิ่งแวดลอ้ม ประสบการณเ์ก่ียวกับ
ผลิตภัณฑสี์เขียว ความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมของบริษัท และความดึงดูดทางสังคมในเรื่อง
สิ่ งแวดล้อมท่ี มีส่งผลต่อการตัดสินใจซื ้อสินค้า ท่ี ใช้บรรจุภัณฑ์สี เ ขียวของผู้บริ โภคใน
กรุงเทพมหานคร ระเบียบวิธีวิจยัเป็นเชิงปรมิาณดว้ยวิธีการส ารวจโดยใชถ้าม ประชากรท่ีศกึษาคือ
ผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร และเลือกกลุ่มตวัอย่างดแ้บบตามสะดวก จ านวน 400 คน สถิติท่ีใช้
ไดแ้ก่ รอ้ยละ ค่าเฉล่ีย และคา่ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและการทดสอบสมมติฐานใชส้ถิติวิเคราะห์
ถดถอยเชิงพห ุท่ีค  านยัส าคญัทางสถิติ ท่ีระดบั 0.05 ผลการศกึษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่ส่วนใหญ่เป็นชายอายุ 21-30 ปี ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงาน/ลูกจ้าง
บรษิัทเอกชน รายไดต้อ่เดือน 15,001-30,000 บาท ผลการทดสอบสมมตฐิานพบวา่ การสนบัสนนุ
การปกป้องสิ่งแวดลอ้ม ความรบัผิดชอบต่อสิ่งแวดลอ้ม ประสบการณเ์ก่ียวกับผลิตภัณฑสี์เขียว 
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ความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมของบริษัท และความดึงดูดทางสังคมในเรื่องสิ่งแวดล้อมต่อการ
ตดัสินใจซือ้สินคา้ท่ีใชบ้รรจภุณัฑสี์เขียวของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานครอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั 0.05 
 2.11.6 ปณิชามน ตระกูลสม (2559) ไดท้  าการวิจยัเรื่อง กลยุทธข์องการจดัแสดงสินคา้
เครื่องมือส่ือสารการตลาด สรา้งประสบการณใ์หผู้บ้ริโภค บทความนีเ้ป็นการศกึษากลยทุธใ์นการ
จัดงานแสดงสินคา้ ขัน้ตอนการด าเนินงานการจัดงานแสดงสินคา้ท่ีเป็นโอกาสในการสรา้งตรา
สินคา้ผ่านกิจกรรมเพ่ือสรา้งประสบการณใ์หผู้บ้ริโภค เน่ืองจากในปัจจบุนัการจดังานแสตงสินคา้
เป็นเครื่องมือหนึ่งท่ีเป็นกิจกรรมทางการตลาดแบบพบผูบ้ริโภคโดยตรง ปัจจัยหลักท่ีท าใหง้าน
แสดงสินคา้เป็นเครื่องมือในการส่ือสารทางตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ คือการใหผู้บ้รโิภคมีส่วนร่วมใน
การน าเสนอหรือสาธิตผลิตภัณฑ ์การสอบถามขอ้มูลต่าง ๆ เก่ียวกับสินคา้นั้น ๆ จะท าใหเ้กิด
ประสิทธิผลสูงสุดระหว่างลูกค้าและผู้บริโภค ซึ่งการน าแนวคิดการตลาดเชิงประสบการณ์ 
(Experiential Marketing) มาเป็นปัจจยัสนบัสนนุใหไ้ดร้บัความสนใจจากกลุ่มเปา้หมาย จึงท าให้
การจดักิจกรรมทางการตลาดเป็นเครื่องมือท่ีนกัการตลาดน ามาใช ้การจดักิจกรรมและการส่ือสาร
การตลาดผ่านงานแสดงสินคา้เป็นวิธีการหนึ่งท่ีจะสามารถสรา้งปฏิสมัพนัธร์ะหว่างกลุม่เปา้หมาย 
หรือผูบ้ริโภคกบั แบรนดไ์ดเ้ป็นอย่างดี ซึ่งปฏิสมัพนัธนี์จ้ะท าใหก้ลุม่เปา้หมายเกิดความรูส้ึกมีสว่น
ร่วม จึงเกิดความผูกพนัทางจิตใจ รวมทัง้ประสบการณก์ับสินคา้และบริการ ประสบการณแ์ละ
ความรูส้ึกนีจ้ะน าไปสู่ความชอบในสินคา้ บริการ และอาจท าใหเ้กิดการตดัสินใจซือ้จนเกิดความ
จงรกัภกัดีตอ่แบรนดห์รือองคก์รในท่ีสดุ 
 2.11.7 องักาบ บญุสงู (2556) ไดท้  าการวิจยัเรื่อง การออกแบบบรรจภุณัฑผ์า้ทอพืน้เมือง 
อ าเภอฟากท่า จงัหวดัอุตรดิตถ์ การวิจยันีมี้จุดประสงคเ์พ่ือศึกษารวบรวมขอ้มูลของเอกลักษณ์
เฉพาะถ่ินและความเหมาะสมสอดคล้องต่อการใช้งานเพ่ือเป็นตัวก าหนดรูปแบบท่ีใช้ในการ
ออกแบบ และเพ่ือยกระดับคุณภาพโดยใช้เกณฑ์มาตรฐานของ มผช.ช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับ
ผลิตภณัฑจ์ากการศกึษาและสงัเคราะหเ์อกลกัษณด์า้นประเพณีและวิถีชีวิตของชมุชนกลุ่มผา้ทอ
พืน้เมือง อ าเภอฟากท่า จงัหวดัอตุรดิตถ ์พบว่า มีการน ามาถกัทอเป็นลวดลายลงบนผืนผา้ ไดแ้ก่
ประเพณีแห่ขา้วพนักอ้น ซึ่งเป็นประเพณีดัง้เดิมของชาวฟากท่า จดัขึน้ในเดือนเมษายนของทกุปี
สืบทอดกนัจนถึงปัจจบุนั และไดใ้ชเ้ป็นช่ือของการทอลวดลายขา้วพนักอ้น สว่นอตัลกัษณด์า้นการ
ใชสี้ในการยอ้มผา้ทอจากกลุ่มผา้ทอฟ้ืนเมืองในอ าเภอฟากท่า 3 กลุ่ม พบว่า ผูผ้ลิตผา้ทอพืน้เมือง
มีความนิยมใชสี้แดงมากท่ีสดุในส่วนของความเหมาะสมสอดคลอ้งตอ่การใชง้าน ผูบ้รโิภคมีความ
ตอ้งการบรรจภุณัฑเ์ป็นถงุแบบแนวนอน วสัดท่ีุเหมาะสมเลือกใชก้ระดาษคราฟท ์
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จากผลการวิเคราะหข์อ้มลูจงึน ามาท าการออกแบบเป็นบรรจภุณัฑ ์3 รูปแบบโดย
เนน้ถึงความเป็นไปไดจ้รงิในการผลิตและเป็นไปตามเกณฑม์าตรฐานของ มผช.828/2548 จากนัน้
สรุปผลขอ้มลูความคิดเห็นของผูบ้ริโภคเพ่ือใชใ้นการเลือกรูปแบบก่อนการท าตนัแบบบรรจุภัณฑ ์
โดยเนน้กระบวนการผลิตท่ีไม่ชบัซอ้นเพ่ือใหก้ลุ่มชมุชนเกิดความรูค้วามเขา้ใจขัน้ตอนไดโ้ดยง่าย 
เม่ือท าการผลิตตนัแบบแลว้เสร็จจึงน าไปสอบถามความพึงพอใจโดยใชว้ิธีการสุ่มแบบเจาะจง ท า
การวิเคราะหข์อ้มลูเชิงสถิตแิละบรรยายเชิงพรรณนา 

สรุปผลการออกแบบบรรจุภัณฑผ์า้ทอพืน้เมือง อ าเภอฟากท่า จงัหวดัอุตรดิตถ ์
โดยใชเ้อกลกัษณเ์ฉพาะถ่ิน ซึ่งประเมินโดยผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นการออกแบบเขียนแบบ และกลุ่ม
ผู้ผลิตผู้จ  าหน่าย ผู้บริโภค พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.18 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานเทา่กบั 0.30 

2.11.8 สหสัวรรษ ปันทา (2554) ไดท้  าการวิจยัเรื่อง ปัจจยัท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเลือกซือ้
ผลิตภัณฑแ์ปรรูปจากผา้ฝ้ายทอมือในอ าเภอสันก าแพง จังหวัดเชียงใหม่ การตลาดมีค่าเฉล่ีย
ต ่าสุด ในประเด็นย่อย ปัจจัยดา้นผลิตภัณฑ ์โดยรวมมีผลต่อการตัดสินใจอยู่ในระดับมาก ใน
ประเดน็ยอ่ยมากท่ีสดุคือ คณุภาพของผลิตภณัฑ ์ปัจจยัดา้นราดา โคยรวมมีผลตอ่การตดัสินใจอยู่
ในระดบัมาก ในประเด็นบอ่ยมากท่ีสดุคือ ราคามีความเหมาะสม ปัจจยัดา้นสถานท่ีโดยรวมมีผล
ตอ่การตดัสินใจอยู่ในระดบัมาก ในประเด็นย่อยมากท่ีสดุคือ ท่ีตัง้ของรา้นใกลแ้หล่ชุมชน หาง่าย 
และปัจจยัดา้นการส่งเสรมิการตลาด โดยรามมีผลตอ่การตดัสินใจอยู่ในระดบัมากในประเด็นยอ่ย
มากท่ีสดุคือ การลดราดา ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า อาย ุและรายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือนมีผลตอ่
ปัจจยัทางการตลาดแดกต่างกันในดา้นสถานท่ีและดา้นการส่งเสริมการตลาด อย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติส  าหรบัอาชีพผลต่อปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดแตกต่างกันทุกดา้น และปัจจยัส่วน
ประสมทางการตลาดไมมี่ผลตอ่การซือ้น า้ของผูบ้รโิภค 

2.11.9 สุทธิชาติ ใจชอบสันเทียะ (2552) ไดท้  าการวิจัยเรื่อง การออกแบบบรรจุภัณฑ์
ตน้ทนุต ่าส าหรบัผา้ไหมทอมือ กรณีศกึษา : กลุม่ชาวบา้นผลิตผา้ไหมทอมือในจงัหวดันครราชสีมา  
การศกึษาวิจยันี ้มีวตัถปุระสงคเ์พ่ือศกึษาหารูปแบบเพ่ือการออกแบบบรรจภุณัฑต์น้ทนุต ่า ส าหรบั
ผา้ไหมทอมือในจงัหวดันครราชสีมา โดยการศกึษามุ่งเนน้เรื่องของการน าวสัดธุรรมชาติท่ีมีอยู่ใน
ทอ้งถ่ินมาออกแบบบรรจภุณัฑต์ามแนวคิด ซึ่งวสัดใุนการศกึมาทคลอง ไดแ้ก่ ไมไ้ผ่ภณัฑจ์กัสาน 
กาบหมาก ผา้ดา้ยดบิ เศษผา้มา่น ดนิเผาดา่นเกวียน เศษผา้ไหม เชือกจากเสน้ใยพืช และกระดาษ 
วิธีการขึน้โครงสร้าง ศึกบาวิธีการตัดเย็บ การท าบล็อกอัดขึน้รูปทรงท่ีต้องการกราฟิกบน 
บรรจุภัณฑ์ ศึกษาการพิมพ์สกรีน ตรายาง บล็อกป้ิมลาย การพิมพ์แบบอิงค์เจ็ททั่ วไป ซึ่ง
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กระบวนการทัง้หมด กลุ่มชาวบา้นสามารถผลิตขึน้เองได ้จากนัน้ก็ท าการออกแบบและพัฒนา
บรรจภุณัฑจ์นไดแ้บบท่ีสมบรูณ ์3 แบบ คือ 1) แบบถงุหิว้ 2) แบบกลอ่ง 3) แบบมว้น จากนัน้น าไป
ทดสอบ ส ารวจความนิยม โดยแบบสอบถาม จากกลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่ม คือ กลุ่มนักออกแบบ  
บรรจุภัณฑแ์ละศิลปิน จ านวน 5 ท่าน และกลุ่มนกัวิชาการและผูเ้ช่ียวชาญ จ านวน 5 ท่าน โดย
แบบค าถามครอบคลมุกบัหลกัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์สว่นการวิเคราะหข์อ้มลู น าคะแนนท่ีไดม้า
ค านวณหาคา่เฉล่ียเลขคณิต (X) และคา่รอ้ยละ หลงัจากกลุม่ตวัอยา่งไดท้ดสอบความนิยมแลว้  

ผลจากการวิจยัพบว่า กลุ่มนกัออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละศิลปีน จ านวน 5 ท่าน ให้
ความนิยมต่อบรรจุภัณฑโ์ดยรวม ดงันี ้บรรจุภัณฑแ์บบกล่องเป็นอันดับ 1 หรือคิดเป็นร้อยละ 
92.70 บรรจภุณัฑแ์บบมว้นมาอนัดบัท่ี 2 หรือคดิเป็นรอ้ยละ 91.52 และบรรจภุณัฑแ์บบถงุหิว้เป็น
อันดับท่ี 3 หรือคิดเป็นรอ้ยละ 90.82 ส่วนกลุ่มนักวิชาการหรือผู้เช่ียวชาญ จ านวน 5 ราย ให้
ความเห็นต่อบรรจุภัณฑโ์ดยรวม ดงันี ้บรรจุภัณฑแ์บบถุงหิว้เป็นอนัดบั 1 หรือคิดรอ้ยละ 81.41
บรรจภุณัฑแ์บบมว้นมาอนัคบัท่ี 2 หรือคิดเป็นรอ้ยละ 79.52 และบรรจภุณัฑแ์บบกล่องเป็นอนัดบั
ท่ี 3 หรือคดิเป็นรอ้ยละ 76.47 



 
 

บทที ่3 
 

วธีิด ำเนินงำนวจิัย 
 

 การวิจยัเรื่องการศึกษาและพฒันาบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย

ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 

ผูว้ิจยัไดก้ าหนดวิธีการด าเนินการวิจยัประกอบดว้ย 

 3.1 การก าหนดประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง 

 3.2 การสรา้งเครื่องมือท่ีใชใ้นการวิจยั 

 3.3 การเก็บรวบรวมขอ้มลู 

 3.4 ขัน้ตอนในการด าเนินการวิจยั 

 3.5 การวิเคราะหข์อ้มลู 

 3.6 สถิตท่ีิใชใ้นการวิเคราะหข์อ้มลู 
 

3.1 กำรก ำหนดประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 การศกึษาครัง้นีผู้ว้ิจยัไดก้ าหนดประชากรและกลุ่มตวัอย่างเพื่อใหส้อดคลอ้งตอ่การศึกษา

และพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชน

คอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี ดงันี ้

 3.1.1 ประชำกรทีใ่ช้ในกำรวิจัย ประกอบด้วย 

          3.1.1.1 ประชากรในการศึกษา คือ บรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจาก    

เสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัด

ปทมุธานี พรอ้มตราสญัลกัษณข์องกลุม่ 

          3.1.1.2 ประชากรในการศึกษาและพัฒนา คือ จ านวนแบบร่างโครงสร้าง และ     

แบบรา่งกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์และแท่นจดัแสดงสินคา้ ส าหรบัผลิตภณัฑ์ผา้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย

ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 

ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑผ์า้ผืนทอมือ ผลิตภณัฑเ์นคไท ผลิตภณัฑก์ระเป๋า ผลิตภณัฑป์ลอกหมอนอิง และ



66 
 

ผลิตภัณฑ์ผ้าโพกศีรษะ พร้อมตราสัญลักษณ์ของกลุ่ม ซึ่งผู้วิจัยได้ออกแบบร่างบรรจุภัณฑ์      

อยา่งละ 5 แบบรา่งรวม 30 แบบรา่ง 

           3.1.1.3 ประชากรในการประเมินความพงึพอใจท่ีมีตอ่บรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑ์

ผา้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์แลว้ โดยผูป้ระเมินมีความ

ตอ้งการในการซือ้สินคา้นีเ้ม่ือมีการวางจ าหน่าย แก่ ผูท่ี้สนใจผลิตภณัฑ ์หรือ กลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ี

เดนิทางมาทอ่งเท่ียวในวดัโบสถ ์อายตุัง้แตอ่าย ุ25 ปีขึน้ไป 

 3.1.2 กลุ่มตัวอย่ำง 

          ในการศกึษาครัง้นีผู้ว้ิจยัไดเ้ลือกกลุ่มตวัอย่างใหส้อดคลอ้งตอ่กระบวนการวิจยั เพ่ือ

การพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชน

คอตตอนดีไซน ์โดยแบง่เป็น 2 กลุม่ ไดแ้ก่ 

          3.1.2.1 กลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นผูเ้ช่ียวชาญ ในดา้นตา่ง ๆ จ านวน 3 คน โดยผูเ้ช่ียวชาญ

ผูใ้หค้วามเห็น และวิเคราะหค์วามเหมาะสมหรือความพรอ้มของรูปแบบโครงสรา้ง บรรจุภัณฑ ์

และแท่นจดัแสดงสินคา้ ก่อนการประเมินความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์ ส าหรบั

ผลิตภณัฑ ์ผลิตภณัฑผ์า้ผืนทอมือ ผลิตภณัฑเ์นคไท ผลิตภณัฑก์ระเป๋าผา้ ผลิตภณัฑป์ลอกหมอน

อิง และผลิตภัณฑผ์า้โพกศีรษะ พรอ้มตราสัญลักษณก์ลุ่ม โดยจะประเมินรูปแบบ บรรจุภัณฑ์ 

แสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม และใหข้อ้เสนอแนะต่าง ๆ โดยไดใ้ชม้าตราส่วนประมาณคา่ (Rating 

Scale) ซึ่งก าหนดคา่คะแนน (Weight) ออกเป็น 3 ระดบั ประกอบดว้ย  

          1. ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร.อาณฏั ศริพิิชญต์ระกลู  

              อาจารยป์ระจ าสาขาวิซาการออกแบบผลิตภณัฑอ์ตุสาหกรรม 

              คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 

              มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

          2. ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร.นจุรี บรุีรตัน ์

              อาจารยป์ระจ าสาขาวิชาเทคโนโลยีมลัตมีิเดีย 

              คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 

              มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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P(1-p)z 

   d 

2 

2 

          3. ผูช้ว่ยศาสตราจารยจ์ิรพร มหาอินทร ์

              อาจารยป์ระจ าสาขาวิชาการจดัการ 

   คณะบรหิารธุรกิจ 

   มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 3.1.2.2 กลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นกลุม่ผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ ผูท่ี้สนใจผลิตภณัฑ ์หรือ กลุม่นกัทอ่งเท่ียว

ซาวไทยเดินทางมาท่องเท่ียวในวดัโบสถ ์โดยท่ีมีอายตุัง้แต่อายุ 25 ปีขึน้ไปทัง้นีเ้น่ืองจากไม่ทราบ

จ านวนประชากรท่ีแน่นอน ผูว้ิจัยจึงเลือกใชว้ิธีการสุมตวัอย่างแบบไม่ทราบขนาดตวัอย่างของ 

W.G. Cochran (ยุท  ไกยวรรณ ์: 2545) โดยก าหนดระดบัค่าความเช่ือมั่นรอ้ยละ 95 และระดบั  

ค่าความคลาดเคล่ือนรอ้ยละ 3 ดงันัน้ขนาดตวัอย่างสามารถค านวณไดจ้ากสูตรในการค านวณ     

ท่ีใชใ้นการศกึษาครัง้นี ้คือ 

 

  สตูร n =     

            d = แทนคา่ความผิดพลาดสงูสดุท่ีเกิดขึน้ =  .05 

  ตวัอยา่งการแทนคา่ n = (.05)(1-.5 )(1.96)2 

                (.05)2 

            = 384.16 

  n แทน จ านวนกลม่ตวัอยา่งท่ีตอ้งการ 

  P แทน สดัส่วนของประซากรท่ีผูว้ิจยัตอ้งการจะสุ่ม ซึ่งสามารถน าคา่สถิติในอดีต

มาใชแ้ทนได ้

  Z แทน ความมั่นใจผูว้ิจยัก าหนดไวท่ี้ระดบันยัส าคญัทางสถิต ิเชน่ 

      Z ท่ีระดบันบัส าคญัทางสถิต ิ0.05 มีคา่เทา่กบั 1.96 (มั่นใจ 95%) 

      Z ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิต ิ0.01 มีคา่เทา่กบั 2.58 (มั่นใจ 99%) 

  d แทน สดัสว่นของของความคลาดเคล่ือนท่ียอมใหเ้กิดขึน้ได ้

  ใช้ขนาดตัวอย่าง อย่างน้อย 384 คน จึงจะสามารถประมาณค่ารอ้ยละโดยมี

ความผิดพลาดไมเ่กินรอ้ยละ 5 ท่ีระดบัความเช่ือมั่นรอ้ยละ 95 เพ่ือความสะดวกในการประเมินผล

และการวิเคราะหข์อ้มลู ผูว้ิจยัจงึใชข้นาดกลุม่ตวัอยา่งทัง้หมด 400 ตวัอยา่ง ซึ่งถือไดว้า่ผา่นเกณฑ์

ตามท่ีเง่ือนไขก าหนด คือไม่น้อยกว่า 384 ตัวอย่าง แล้วจึงท าการสุ่มตัวอย่างแบบตามความ
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สะดวก (Convenience Sampling) โดยการสุ่มแบบบงัเอิญ เน่ืองจากมีขอ้จ ากัดดา้นจ านวนและ

เป็นชว่งสถานการณโ์ควิด-19 

 3.1.2.3 ตวัแปรท่ีศกึษา 

  การวิจยัเรื่องการศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้

ฝา้ยใยบวัหลวง ของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี 

ผูว้ิจัยไดท้  าการประเมินรูปแบบตราสัญลักษณ์ของกลุ่ม บรรจุภัณฑ ์และแท่นจัดสินคา้ส าหรับ

ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง โดยการศกึษาครัง้นีมี้ 2 ตวัแปร ประกอบดว้ย 

  1. ตวัแปรตน้ คือ รูปแบบโครงสรา้ง กราฟิกบรรจุภณัฑ ์และแท่นจดัแสดงสินคา้

ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง ของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์

  2. ตวัแปรตาม คือ ประสิทธิภาพของบรรจภุณัฑ ์โดยแบง่ออกเป็น 6 ดา้น ไดแ้ก่ 

      2.1 ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยได้ประยุกต์ใช้หลักการออกแบบ                   

บรรจภุณัฑท่ี์ดี (มหาวิทยาลยัราชภฏัล าปาง, ม.ป.ป.) ประกอบดว้ย 

             2.1.1 การปอ้งกนัผลิตภณัฑ ์

             2.1.2 เก็บรกัษาคณุภาพของผลิตภณัฑ ์

             2.1.3 การยืดอายผุลิตภณัฑ ์

             2.1.4 ความสะดวกในการใชง้าน 

             2.1.5 ความประหยดัในการขนสง่ 

      2.2 ดา้นกราฟิกบนบรรจุภัณฑ ์ผูว้ิจัยไดใ้ชข้อ้ควรพิจารณาในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ ์ปียลกัษณ ์เบญจดล, 2549) เป็นโครงสรา้งในการตัง้ประเด็นค าถามในการประเมิน

รูปแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์ประกอบดว้ย 

             2.2.1 การดงึดดูผูซื้อ้ 

             2.2.2 การส่ือสารกบัผูซื้อ้ 

             2.2.3 การสรา้งใหเ้กิดความพงึพอใจในบรรจภุณัฑ ์

             2.2.4 การขายสินคา้ 

      2.3 ดา้นตราสัญลักษณ์ของกลุ่ม ผู้วิจัยไดใ้ช้หลักการสรา้งตราสัญลักษณ์     

ของกลุม่ของ (อษุณีย ์จิตตะปาโล และ นตุประวีณ ์เลิศกาญจนวตัิ, ม.ป.ป.) ประกอบดว้ย 

             2.3.1 คณุสมบตั ิ
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             2.3.2 คณุประโยชน ์

             2.3.3 คณุคา่ 

             2.3.4 วฒันธรรม 

             2.3.5 บคุลิกภาพ 

             2.3.6  ผูใ้ช ้

      2.4 ดา้นแท่นจดัแสดงสินคา้ ผูว้ิจยัไดป้ระยกุตใ์ชห้ลกัการออกแบบผลิตภณัฑ์ 

10 ประการ (อุดมศกัดิ์ สาริบุตร, 2549) เป็นโครงสรา้งในการตัง้ประเด็นค าถามในการประเมิน

แทน่จดัแสดงสินคา้ ประกอบดว้ย 

             2.4.1 หนา้ท่ีใชส้อย (Function) 

             2.4.2 ความงาม (Aesthetics) 

             2.4.3 ความสะดวกในการใช ้(Ergonomics) 

             2.4.4 ความปลอดภยั (Safety) 

             2.4.5 โครงสรา้ง (Construction) 

             2.4.6 ราคา (Cost) 

             2.4.7 วสัด ุ(Materials) 

                        2.4.8 กรรมวิธีการผลิต (Production) 

             2.4.9 การซอ่มบ ารุงรกัษา (Ease of Maintenance) 

             2.4.10 การขนสง่ (Transportation) 

      2.5 ดา้นความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑท่ี์ไดร้บัการพฒันาแลว้ 

ผูว้ิจยัไดป้ระยกุตใ์ชแ้นวคดิคณุสมบตัขิองบรรจภุณัฑ ์(ชยัรตัน ์อศัวางกรู, 2548) ประกอบดว้ย 

             2.5.1 ปกปอ้ง สินคา้หรือผลิตภณัฑท่ี์บรรจอุยูภ่ายใน 

             2.5.2 ส่ือสาร ใหข้อ้มลูหรือรายละเอียดส าคญัแก่ผูบ้รโิภค 

             2.5.3 โฆษณา ประชาสมัพนัธต์วัสินคา้หรือผลิตภณัฑ ์

             2.5.4 ใหค้วามสะดวกสบาย ในการใชง้าน การเก็บหอบหิว้ หรือ การขนสง่ 

      2.6 ดา้นการกระตุน้การตดัสินใจซือ้ของผูบ้ริโภคท่ีเกิดจากแท่นจดัแสดงสินคา้

ท่ีส่งผลต่อความพึงพอใจของผูบ้ริโภค ผูว้ิจยัไดป้ระยุกตใ์ชแ้นวคิดของ กันติชดั หอทอง (2563) 

กล่าวถึง AIDA คือกลยทุธก์ารตลาดท่ีใชอ้ธิบายกระบวนการของการท าการตลาดใหเ้ห็นตอ้งการ
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ของผูบ้ริโภค ตัง้แต่ขัน้ตอนการท าใหผู้บ้ริโภครูจ้ักสินคา้จนถึงการตดัสินใสั ซ่ีงประกอบไปดว้ย

ปัจจยัทัง้ 4 ตามตวัอกัษร AIDA ดงันี ้

             2.6.1 Attention (ท าใหรู้จ้กั) คือ การดึงความสนใจของผูท่ี้คาดว่าจะเป็น

ลกูคา้ 

             2.6.2 Interest (ท าให้สนใจ) คือ การท าให้ผู้บริโภคท่ีรับรูถ้ึงตัวตนของ

ธุรกิจ 

             2.6.3 Desire (ท าใหเ้กิดความตอ้งการ) คือ การท าใหผู้้บริโภคมีความ

ตอ้งการ 

             2.6.4 Action (ท าใหเ้กิดการตดัสินใจ) คือ ผูบ้รโิภคพรอ้มท่ีจะซือ้สินคา้ 

 

3.2 กำรสร้ำงเคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวิจัย 
 การวิจัยครัง้นี ้ผูว้ิจัยมีวัตถุประสงคใ์นการพัฒนาบรรจุภัณฑ ์และแท่นจัดแสดงสินคา้ 

ส าหรับผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล             

มีกระบวนการสรา้งเครื่องมือท่ีใชใ้นการวิจยัดงันี ้

 3.2.1 เคร่ืองมือที่ใช้ในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล ประกอบดว้ย แบบสัมภาษณ ์แบบ

ประเมิน และแบบสอบถาม โดยแบง่เป็น 3 สว่นดงันี ้

          3.2.1.1 สว่นแบบสมัภาษณ ์ส าหรบัการสมัภาษณ ์2 กลุม่ตวัอยา่ง ไดแ้ก่ 

           1. แบบสัมภาษณ์ชนิดไร้โครงสร้าง (Unstructured Interview) ส าหรับ

สัมภาษณผ์ูป้ระกอบการ ไดแ้ก่ นายวรเทพ ลิมติยโยธิน ต าแหน่งรองประธาน วิสาหกิจชุมชน

คอตตอนดีไซน์ เพ่ือศึกษาปัญหาท่ีเก่ียวข้องกับรูปแบบโครงสร้าง กราฟิกบรรจุภัณฑ์ และ          

แทน่จดัแสดงสินคา้ ประกอบดว้ย 3 ตอน ดงันี ้

               ตอนท่ี 1   ขอ้มลูทั่วไปของผูต้อบแบบสมัภาษณ ์

               ตอนท่ี 2  ข้อมูลดา้นโครงสรา้งบรรจุภัณฑ ์และการปกป้องคุ้มครอง

ผลิตภณัฑ ์

ขอ้มลูดา้นกราฟิกและการส่ือการกบัผูบ้รโิภค 

ขอ้มลูดา้นการตลาดและการจดัแสดงสินคา้ 

               ตอนท่ี 3   ระบปัุญหาและขอ้เสนอแนะ 
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    แบบสัมภาษณ์ท่ีจัดท าขึ ้นนี ้เ ป็นประเด็นหรือแนวข้อค าถาม โดย                     

ผูส้มัภาษณจ์ะเป็นผูท้  าหนา้ท่ีจดบนัทึกค าตอบทัง้หมดของผูถ้กูสมัภาษณล์งในแบบสมัภาษณด์ว้ย

ตนเองหรือใชเ้ครื่องบนัทกึเสียงและการบนัทกึภาพเคล่ือนไหวชว่ย 

           2. แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสรา้ง (Structured Interview) ส าหรับกลุ่ม

ตวัอย่างท่ีเป็นผูเ้ช่ียวชาญ 5 ดา้น เพ่ือหาทิศทางก่อนการออกแบบใหมี้ความสอดคลอ้งต่อการ

พฒันาบรรจภุณัฑต์ามความตอ้งการของผูบ้รโิภค ประกอบดว้ย 3 ตอน ดงันี ้

                          ตอนท่ี 1 ขอ้มลูทั่วไปของผูต้อบแบบสมัภาษณ ์

               ตอนท่ี 2 ขอ้มลูกลยทุธส์ว่นผสมทางการตลาด 

                                  โดยแบบสมัภาษณแ์บบมีโครงสรา้ง (Structured Interview) นีผู้ว้ิจยัได้

น าผลสรุปท่ีไดจ้ากการสัมภาษณผ์ู้ประกอบการ มากระจายลงในประเด็นค าถามส าหรับกลุ่ม

ตัวอย่างท่ีเป็นผู้เ ช่ียวชาญ 5 ด้าน และใช้ทฤษฎีส่วนผสมทางการตลาด 7Ps ของ Kotler                                       

(โสภิตา  รตันสมโชค, 2558) ในการตัง้โครงขอ้ค าถามการสมัภาษณ ์โดยเลือกประเด็นท่ีส าคญัลง

แบบฟอรม์ท่ีมีการเตรียมการ  

                          ตอนท่ี 3 ระบปัุญหาและขอ้เสนอแนะ 

      3.2.1.2 ส่วนแบบประเมินส าหรบัส าหรบักลุ่มตวัอย่างท่ีเป็นผูเ้ช่ียวชาญ 5 ดา้น เพ่ือให้

ความเห็นต่อรูปแบบโครงสรา้ง กราฟิกบนบรรจุภัณฑ ์และแท่นจดัแสดงสินคา้ เพ่ือการปรบัปรุง

แกไ้ข และวิเคราะหค์วามหมาะสมหรือความพรอ้มของแบบประเมินก่อนการส ารวจความพงึพอใจ

ของผูบ้รโิภคท่ีมีตอ่บรรจภุณัฑ ์ไดแ้ก่ ผูท่ี้สนใจผลิตภณัฑ ์หรือ กลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทาง

มาท่องเท่ียวในวัดโบสถ์สามโคก โดยมีอายุตั้งแต่อายุ 25 ปีขึน้ไป โดยกลุ่มตัวอย่างท่ีเป็น

ผูเ้ช่ียวชาญ 5 ดา้น จะประเมินรูปแบบบรรจภุณัฑ ์แสดงความคิดเห็นเพิ่มเตมิ และใหข้อ้เสนอแนะ

ตา่ง ๆ โดยไดใ้ชม้าตราส่วนประมาณคา่ (Rating Scale) ซึ่งก าหนดคา่คะแนน (Weight) ออกเป็น 

5 ระดบั ประกอบดว้ย บรรจภุณัฑท่ี์ไดร้บัการพฒันาแลว้ส าหรบั 5 ผลิตภณัฑ ์
       3.2.2 ข้ันตอนในกำรสร้ำงเคร่ืองมือ 
     3.2.2.1 ศึกษาและรวบรวมเอกสารท่ีเก่ียวขอ้งกับการออกแบบและพฒันาบรรจภุณัฑ์

รวมทัง้ศกึษาวิธีการสรา้งมือ เพ่ือเป็นความรูพื้น้ฐานในการสรา้งเครื่องมือตอ่ไป 
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      3.2.2.2 สรา้งแบบสมัภาษณส์ าหรบัผูป้ระกอบการ ชนิดไรใ้ครงสรา้ง (Unstructured 

Interview) เพ่ือศึกษาปัญหาท่ีเก่ียวข้องกับบรรจุภัณฑ ์และแท่นจัดแสดงสินคา้ ประกอบดว้ย 

โครงสรา้งกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์และแทน่จดัแสดงสินคา้ 

      3.2.2.3 สรา้งแบบสมัภาษณเ์ชิงลกึส าหรบัผูเ้ช่ียวชาญโดยใชก้ารสมัภาษณมี์โครงสรา้ง 

(Stuctured Interview) เ พ่ือหาทิศทางในการออกแบบให้มีความสอดคล้องต่อการพัฒนา         

บรรจภุณัฑต์ามความตอ้งการของผูบ้ริโภค โดยใชป้ระยกุตท์ฤษฎีปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด  

(7Ps) เป็นการตัง้โครงขอ้ค าถาม 7 ดา้น ในการสมัภาษณ ์ประกอบดว้ย 

       1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 

               2. ดา้นราคา (Price) 

       3. ดา้นชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย (Place) 

        4. ดา้นการสง่เสรมิการตลาด (Promotion) 

       5. ดา้นบคุลากร (People) 

       6. ดา้นหลกัฐานทางกายภาค (Physical Evidence) 

       7. ดา้นกระบวนการ (Process) 

      3.2.2.4 สรา้งแบบประเมินส าหรบัผูเ้ช่ียวชาญในการประเมินแบบรา่งบรรจภุณัฑเ์พ่ือ

คัดเลือกรูปแบบท่ีเหมาะสมต่อการใช้งานโดยประเมิน 3 ด้าน ได้แก่ โครงสร้าง กราฟิก  บน                  

บรรจภุณัฑ ์และแทน่จดัแสดงสินคา้ 

      3.2.2.5 สร้างแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์ส าหรับ  

ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ท่ีไดร้บัการพฒันาแลว้ 

จ านวนผลิตภัณฑล์ะ 3 แบบ รวม 15 แบบ และแท่นจดัแสดงสินคา้ 3 แบบ โดยคดัเลือกใหเ้หลือ

รูปแบบบรรจุภัณฑอ์ย่างละ 1 แบบ และ แท่นจดัแสดงสินคา้ 1 แบบ โดยใชแ้บบสอบถามความ   

พึงพอใจของผูท่ี้สนใจในผลิตภัณฑ ์หรือ กลุ่มนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวในวัด

โบสถ ์สามโคก ท่ีมีอายตุัง้แต ่25 ปีขึน้ไป ซึ่งเป็นการประเมินแสดงความคิดเห็นและเลือกรูปแบบ       

บรรจุภัณฑ์ท่ีมีความพึงพอใจมากท่ีสุด และใช้มาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ซึ่ง

ก าหนดคา่คะแนนออกเป็น 5 ระดบั โดยผูว้ิจยัไดก้ าหนดเกณฑก์ารใหค้ะแนน ซึ่งมีความหมายของ

คา่ระดบัความคดิเห็น ดงันี ้
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       1. แบบประเมินความพึงพอใจของผูบ้ริโภคในรูปแบบบรรจุภณัฑท่ี์ไดร้บัการ

พฒันาแลว้ 

           5 หมายถึง มีความพงึพอใจในระดบัดีมาก 

           4 หมายถึง มีความพงึพอใจในระดบัดี 

                      3 หมายถึง มีความพงึพอใจในระดบัปานกลาง 

           2 หมายถึง มีความพงึพอใจในระดบันอ้ย 

                      1 หมายถึง มีความพงึพอใจในระดบันอ้ยท่ีสดุ 

       2. การแปลความหมาย 

4.21 - 5.00  หมายถึง มีความพงึพอใจในระดบัดีมาก 

           3.41 - 4.20  หมายถึง มีความพงึพอใจในระดบัดี 

           2.61 - 3.40  หมายถึง มีความพงึพอใจในระดบัปานกลาง 

                 1.81 - 2.60  หมายถึง มีความพงึพอใจในระดบันอ้ย 

           1.00 - 1.80  หมายถึง มีความพงึพอใจในระดบันอ้ยท่ีสดุ 

      3.2.2.6 วิธีการหาคณุภาพเครื่องมือ 

       การศึกษาครั้ง นี ้ผู้วิจัยได้ใช้เครื่ องมือ ประกอบด้วย แบบสัมภาษณ์                

แบบประเมิน และแบบสอบถามความพงึพอใจของผูบ้รโิภค โดยวิธีการหาคณุภาพเครื่องมือเพ่ือให้

เกิดความแมน่ย าและเท่ียงตรง ดงันี ้

       1. แบบสมัภาษณ ์

           ผูว้ิจยัน าแบบสรา้งสมัภาษณก์่อนการออกแบบบรรจุภัณฑ ์ท่ีมีขอ้ค าถาม

ความสอดคลอ้งต่อการพฒันาบรรจุภัณฑต์ามความตอ้งการของผูบ้ริโภค ใชส้  าหรบัผูเ้ช่ียวชาญ    

3 คนเป็นผูต้อบค าถาม ทัง้นีก้่อนการสมัภาษณเ์พ่ือใชห้าทิศทางในการออกแบบ  

                   2. แบบประเมิน 

                       การาดลองใช ้(Try Out) กบักลุ่มท่ีไม่ใชก้ลุ่มตวัอย่างของงานวิจยั จ  านวน 

30 คน เพ่ือหาค าความเช่ือมั่นโดยใช้สัมประสิทธ์ิแอดท าครอนนบัค (ซูศรีวงศร์ัตนะ , 2558,          

น.74-75) ปรบัปรุงแกไ้ข ตรวจสอบความถกูตอ้งแลว้จดัท าแบบประเมินฉบบัสมบรูณเ์พ่ือน าไปเก็บ

ขอ้มลูจรงิ 
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3. แบบสอบถามความพงึพอใจของผูบ้รโิภค 

            ท่ีผ่านการกลั่ นกรองจากท่ีปรึกษาและผ่านการคุณภาพหาค่ า โดย

ผู้เ ช่ียวชาญในการตรวจประเมินจ านวน 3 คน แล้วน าแบบประเมินไปปรับปรุงแก้ไขตาม

ขอ้เสนอแนะ 

 

3.3 กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 ผูว้ิจยัไดท้  าการส ารวจและเก็บรวบรวมขอ้มูลในการศึกษาและพฒันาบรรจภุัณฑส์ าหรบั

ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ดงันี ้

             3.3.1  ศกึษาคน้ควา้ขอ้มลูจากเอกสารและงานวิจยัเก่ียวขอ้ง ท่ีไดข้อ้มลูปฐมภมูิและทตุยิภมูิ 

             3.3.2 ขอ้มลูภาคสนาม เป็นขอ้มลูท่ีไดจ้ากบคุคล โดยใชแ้บบสอบถามในการเก็บรวบรวม

ขอ้มลูทั่วไปเก่ียวกบับรรจภุณัฑ ์โดยผูเ้ช่ียวชาญ ผูบ้ริโภคและประชาชนในพืน้ท่ี ท่ีท าการวิจยั โดย      

กลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นกลุ่มผู้บริโภค ไดแ้ก่ ผู้ท่ีสนใจผลิตภัณฑ ์หรือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาว ไทยท่ี

เดินทางมาท่องเท่ียวในชุมชนอ าเภอสามโคก โดยมีอายุตัง้แต่อายุ 25 ปีขึน้ไป โดยเลือกสถานท่ี

ทอ่งเท่ียวในพืน้ท่ีต  าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 5 แหง่ ไดแ้ก่ วดัโบสถห์ลวงพ่อโต

องคใ์หญ่ กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ นอกจากนัน้ยังแจกแบบสอบถามแบบ

ออนไลนส์ าหรบัผูท่ี้สนใจผลิตภณัฑแ์ละนกัทอ่งเท่ียว 

             3.3.3 ระยะเวลาในการเก็บขอ้มลู ตัง้แต ่เดือนพฤศจิกายน 2566 - เดือน มกราคม 2567 
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3.4 ขั้นตอนกำรด ำเนินกำรวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภำพ 3.1 ขัน้ตอนการด าเนินการวิจยั 
 

3.5 กำรวิเครำะหข้์อมูล 
 ผูว้ิจยัไดน้  าขอ้มูลจากเอกสาร งานวิจยัและการเก็บรวบรวมขอ้มูลภาคสนาม มาท าการ

วิเคราะหข์อ้มลูตามจดุมุง่หมายและประเดน็ท่ีไดก้ าหนดไวใ้นขอบเขตเนือ้หา ตามขัน้ตอนดงันี  ้

 3.5.1 น าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาเอกสาร งานวิจัย แบบสอบถามมาท าการจัดระบบ

ขอ้มลู 
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 3.5.2 ท าการวิเคราะหแ์ละบนัทึกขอ้มลูอย่างเป็นระบบ น าเสนอผลงานการวิจยัพรรณนา

ไดแ้ก่ การแจกแจงค าความถ่ี (Frequency Distribution) คือการน าขอ้มูลท่ีไดม้ารวบรวมจดัใหม่

ใหเ้ป็นระเบียบ เป็นหมวดหมู ่เรียงจากคา่มากไปหานอ้ย หรือเรียงจากคา่นอ้ยไปหามากเพ่ือแสดง

ใหท้ราบว่าขอ้มูลแต่ละกลุ่ม เกิดซ า้ ๆ กันก่ีครัง้ ซึ่งเป็นการย่นย่อขอ้มูลเพ่ือแปลความหมายให้

ไดม้ากขึน้ โดยจะสรา้งตารางแจกแจงความถ่ีขึน้ ตารางจะประกอบดว้ยส่วนประกอบท่ีส าคญั 3 

ส่วน คือ ส่วนท่ีหนึ่งเป็นคะแนน แทนดว้ย x ส่วนท่ีสองเป็นขีดรอยคะแนน (Tally) และส่วนท่ีสาม

เป็นคา่ของความถ่ีแทนดว้ย f ซึ่งนบัไดจ้ากจ านวนขีดรอยคะแนน 

 ตัวอย่ำง สมมติว่ามีการทดสอบย่อยวิชาประวัติศาสตรก์ับนิสิต 10 คน โดยใช้

แบบทดสอบแบบ อตันยั คะแนนเตม็ 10 คะแนน ผลการสอบปรากฎดงันี ้

8    10    9    7    9    8    7    6    8    7 

 จะสังเกตเห็นว่า 10 คะแนนมี 1 จ  านวน 9 คะแนน มี 2 จ  านวน 8 คะแนนมี 3 

จ  านวน และ 6 คะแนนมี 1 จ  านวน ถ้าใชส้ัญลักษณ ์X แทนค่าของคะแนน แลว้ขีดรอยคะแนน 

(Tall) วา่คะแนนแตล่ะตวัเกิดขึน้ก่ีครัง้ การท าเชน่นีเ้รียกวา่ การแจกแจงความถ่ีดงัปรากฎดงัตาราง 

3.1 ซึ่งชอ่ง f จะชีใ้หเ้ห็นวา่แตล่ะ่คา่ของตวัแปร x มีก่ีจ  านวน (ชศูรี วงศร์ตันะ, 2553, น.16-17) 

ตำรำง 3.1 ตวัอยา่งแสดงการแจกแจงคา่ความถ่ีคะแนนสอบวิชาประวตัิศาสตร ์

X Tally F 
10 / 1 
9 // 2 
8 /// 3 
7 /// 3 
6 / 1 

 N = 10 
ทีม่ำ : ชศูรี วงศร์ตันะ. 2553. หนา้ 17 
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N-1 

  - รอ้ยละ (Percentage) (ครูเชียงราย, 2562) 

   

   

      P     แทน     รอ้ยละ 

      F     แทน     ความถ่ีท่ีตอ้งการแปลคา่ใหร้อ้ยละ 

      N     แทน     จ  านวนความถ่ีทัง้หมด 

  - คา่เฉล่ีย (Mean) (ส านกังานสถิตแิหง่ชาติ, 2547) 

 

 

     แทนคา่  คา่เฉล่ีย 

     แทนคา่  ผลรวมทัง้หมดของความถ่ี คณู คะแนน 

     แทนคา่  ผลรวมทัง้หมดของความถ่ีซึ่งมีคา่เทา่กบัจ านวนขอ้มลูทัง้หมด 

  - คา่ความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 

 

  

    S.หรือ S.D. =  

 

          ในการวิเคราะหข์อ้มลู โดยวิเคราะหข์อ้มลู โดยวิเคราะหเ์ป็นรายขอ้เฉพาะดา้นแลว้

รวบรวมทกุดา้นน าเสนอในรูปแบบตาราง พรอ้มค าบรรยายประกอบการวิเคราะห ์

 3.5.3 สงัเคราะหข์อ้มลู น าผลการวิเคราะหม์าก าหนดรูปแบบในการออกแบบและรูปแบบ

บรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน์

 3.5.4 ด  าเนินการรา่งแบบบรรจภุณัฑ ์ตราสญัลกัษณข์องกลุม่ และแทน่จดัแสดงสินคา้ 

 3.5.5 สรา้งรูปแบบบรรจภุณัฑ ์และแทน่จดัแสดงสินคา้แบบยอ่ (Mode) ตามขอ้มลูท่ีได ้

 3.5.6 ประเมินรูปแบบครัง้ท่ี 1 โดยผูเ้ช่ียวชาญและปรบัแกไ้ขแบบตามขอ้เสนอแนะจาก

ผูเ้ช่ียวชาญ โดยการประเมินนี ้ชมุชนและผูบ้รโิภค จะเป็นผูมี้สว่นรว่มในการใหค้วามเห็น 

 3.5.7 พฒันารูปแบบบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของ

วิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์และท าการประเมินครัง้ท่ี 2 โดยผูเ้ช่ียวชาญ 
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3.5.8 สรา้งตน้แบบทดสอบบรรจภุณัฑ ์(Mock Up) และแทน่จดัแสดงสินคา้เสมือนจรงิ 

3.5.9 ทดสอบความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวั

หลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ 

3.5.10 สรุปการวิจยัและจดัท ารูปเลม่รายงานวิจยัฉบบัสมบรูณ ์

3.5.11 เผยแพรง่านวิจยั 

3.6 สถติทิีใ่ช้ในกำรวิเครำะหข้์อมูล 
ในการศกึษาครัง้นี ้ใชส้ถิตใินการวิเคราะหข์อ้มลู ดงันี ้

สถิตเิชิงพรรณนา (Description Analysis) 

3.6.1 การหาความถ่ี (Frequency) และค่ารอ้ยละ (Percentage) เพ่ือใหท้ราบถึงขอ้มูล

ทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

3.6.2 การหาคา่เฉล่ีย (Mean) และ ค าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพ่ือให ้

ทราบถึงความพึงพอใจในรูปแบบบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง

ของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ และปัญหาท่ีเกิดจากองคป์ระกอบของบรรจุภัณฑข์องกลุ่ม

ตวัอยา่ง 

3.6.3 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Analysis) ใช้เพ่ือหาความสัมพันธ์และอ้างอิงไปยัง

กลุม่ตวัอยา่งและประซากร โดยตัง้ระดบัความเช่ือมั่นท่ี 95% 



 
 

 

บทที ่4 
 

ผลการวเิคราะหข้์อมูลและอภปิรายผล 
 
การวิจยัเรื่อง การศึกษาและพฒันาบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย

ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี      
โดยมีวัตถุประสงคใ์นการวิจัยประกอบดว้ย 1. เพ่ือพัฒนารูปแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑส์ าหรบั
ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอนตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย 
อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี ใหส้ามารถน ากลบัสรา้งใชป้ระโยชนใ์ชส้อยในรูปแบบผลิตภณัฑ์
อ่ืนได ้2. เพ่ือออกแบบกราฟิกบนบรรจภุัณฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวง
ของวิสาหกิจชมุชนคอนตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี โดยใชเ้ทคนิค
การออกแบบเป็นของขวญั 3. เพ่ือออกแบบแท่นจดัแสดงสินคา้ใหเ้กิดการกระตุน้การตดัสินใจซือ้
ของผู้บริโภคและแสดงถึงเอกลักษณ์ของทางวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย     
อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี ใชว้ิธีการวิจยัแบบบรูณาการวิจยัเชิงปริมาณและเชิงคณุภาพได้
ขอ้มลูซึ่งน ามาวิเคราะหต์ามกระบวนการดงันี ้

4.1 ผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากเอกสาร ต ารา และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง สรุปไดด้งันี  ้
4.1.1 ขอ้มลูทนุชมุชนและการพฒันาธุรกิจชมุชน 
4.1.2 ขอ้มลูดา้นวสัดบุรรจภุณัฑแ์ละวสัดสุ  าหรบัแทน่จดัแสดงสินคา้ 
4.1.3 ขอ้มลูดา้นหลกัการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง 
4.1.4 ขอ้มลูดา้นวิธีการทดสอบบรรจภุณัฑ ์

      4.1.5  ขอ้มลูดา้นการจดัแสดงสินคา้และนิทรรศการ 
4.2 ผลการศึกษาบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของ

วิสาหกิจชมุชนคอนตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 
4.2.1 ผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากแบบประเมินประสิทธิภาพบรรจภุณัฑ ์และแทน่จดัแสดง

สินคา้ 
4.2.2 ผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากแบบสอบถามความพงึพอใจของผูบ้ริโภค 
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4.1 ผลการวิเคราะหข้์อมูลจากเอกสาร ต ารา และงานวิจัยทีเ่กีย่วข้อง 
ในการวิเคราะหข์อ้มลูจากเอกสาร ต ารา และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งเพ่ือใชป้ระกอบการวิเคราะห์

ขอ้มูลของการวิจัยเรื่อง การศึกษาและพฒันาบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเส้นฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอนตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี  
สามารถสรุปผลวิเคราะหข์อ้มลูท่ีมีความเช่ือมโยงตอ่กนัโดยแบง่ไดเ้ป็น 5 ดา้น ดงันี ้

4.1.1 ข้อมูลทุนชุมชนและการพัฒนาธุรกิจชุมชน 
วิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ตั้งอยู่ ท่ี อ  าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี โดย

ด าเนินการทอผา้ขาวมา้เป็นผลิตภณัฑห์ลกั ผา้ขาวมา้ของวิสาหกิจชมุชนคอนตตอนดีไซนมี์ความ
พิเศษในเรื่องการใชเ้สน้ใยท่ีมาจากธรรมชาติโดยการน ากา้นบวัมาฝ้านเป็นเส้น ๆ เพ่ือใหเ้กิดเป็น
เสน้ใยอีกทัง้สีท่ีใชย้งัเป็นสีท่ีไดจ้ากธรรมชาติอีกดว้ย โดยแนวคิดในการออกแบบไดร้บัแรงบนัดาล
ใจจากดอกบัว ซึ่งมีอยู่มากในจังหวัดปทุมธานี โดยน าเส้นใยจากก้านบัวมาสืบสารความเป็น       
อัตลักษณก์ารทอลงบนผืนผา้ใหเ้กิดลวดรายท่ีสวยงาม ใชว้ัตถุดิบทางภูมิศาสตร ์ดว้ยการน า     
เสน้ใยจากกา้นดอกบวัหลวงมาหกั และดึงใหย้ืดออกแลว้บิดเป็นเกลียวเพื่อน ามาใชใ้นการทอ
รว่มกบัเสน้ฝา้ย มีผูบ้ริโภคสนใจและใหก้ารตอบกบักบัผลิตภณัฑอ์ย่างดีเนื่องดว้ยคณุภาพและ
กระบวนการท าที่ใชเ้วลา ทัง้นีผู้มี้ส่วนเก่ียวขอ้งในการส่งเสริมและพฒันาผา้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ย
ใยบวัหลวงไม่ว่าจะเป็นผูน้  าชุมชนและเครือข่ายท่องเท่ียวจงัหวดัปทุมธานี  หน่วยงานภาครฐั และ
ชาวบา้นเพ่ือเพิ่มรายไดแ้ละการจา้งงานของคนในชมุชน 

4.1.2 ข้อมูลด้านวัสดุบรรจุภัณฑแ์ละวัสดุส าหรับแท่นจัดแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์
ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอนตตอนดีไซน์ ต าบลบางเตย 
อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี ได้แก่ ผลิตภัณฑผ้์าผืน ผลิตภัณฑเ์นคไท ผลิตภัณฑ์  
ปลอกหมอนอิง ผลิตภัณฑก์ระเป๋า และผลิตภัณฑผ้์าโพกศีรษะ 

4.1.2.1 วสัดโุครงสรา้ง ส าหรบัผลิตภัณฑ์ผา้ผืน ประกอบ การใชว้สัดุบรรจภุณัฑ ์ 
           บรรจุภัณฑ์กระดาษ (Paper  Packaging) กระดาษแข็ง (Paperboard) 
เป็นกระดาษหลายชัน้ท่ีมีความทรงตวัในเชิงมิติไดดี้โดยเฉพาะในแนวดิ่ง มีความแข็งแรง และ
ความหนา เหมาะสมต่อการแปรรูปหลงัพิมพเ์ป็นบรรจุภัณฑไ์ด ้สามารถผลิตไดท้ัง้กระดาษหนา   
ชัน้เดียว หรือกระดาษหลายชัน้ยึดติดกัน โดยภายในตวักระดาษแข็งประกอบดว้ยเย่ือกระดาษ
อาจจะต่างชนิดกันหรือชนิดเดียวกันก็ได ้ โดยใช้วิธีการท ากล่องแบบจั่วปังให้เพ่ือให้สามารถ
น าไปใชป้ระโยชนต์่อไดแ้ละมีความแข็งแรง คงทน และใชว้ิธีการพิมพด์ิจิตอลลงบนกระดาษก่อน
และน ามาประกบกบักระดาษแข็งโดยการห่อใหม้ิดโดยไมใ่หเ้ห็นกระดาษแข็งภายในเน่ืองจากการ
พิมพด์จิิตอลสามารถผลิตตามความตอ้งการของผูผ้ลิตไดอี้กทัง้ยงัมีราคาไมส่งูมาก 
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4.1.2.2 วสัดโุครงสรา้ง ส าหรบัผลิตภัณฑ์เนคไท ประกอบ การใชว้สัดุบรรจภุณัฑ ์ 
                 บรรจุภัณฑ์กระดาษ (Paper  Packaging) กระดาษแข็ง (Paperboard) 
เป็นกระดาษหลายชัน้ท่ีมีความทรงตวัในเชิงมิติไดดี้โดยเฉพาะในแนวดิ่ง มีความแข็งแรง และ
ความหนา เหมาะสมต่อการแปรรูปหลังพิมพ์เป็นบรรจุภัณฑไ์ด ้สามารถผลิตได้ทั้งกระดาษ        
หนาชัน้เดียวหรือกระดาษหลายชัน้ยดึติดกนั โดยการท าเป็นกลอ่งจั่วปัง ใหเ้พ่ือใหส้ามารถน าไปใช้
ประโยชนต์อ่ไดแ้ละมีความแข็งแรง คงทน และใชว้ิธีการพิมพด์จิิตอลลงบนกระดาษก่อนและน ามา
ประกบกับกระดาษแข็งโดยการห่อให้มิดโดยไม่ให้เห็นกระดาษแข็งภายในเน่ืองจากการ             
พิมพด์จิิตอลสามารถผลิตตามความตอ้งการของผูผ้ลิตไดอี้กทัง้ยงัมีราคาไมส่งูมาก 

4.1.2.3 วสัดโุครงสรา้ง ส าหรบัผลิตภณัฑป์ลอกหมอนอิง การใชว้สัดบุรรจภุณัฑ ์  
           บรรจุภัณฑ์กระดาษ (Paper  Packaging) กระดาษแข็ง (Paperboard) 
เป็นกระดาษหลายชัน้ท่ีมีความทรงตวัในเชิงมิติไดดี้โดยเฉพาะในแนวดิ่ง มีความแข็งแรง และ
ความหนา เหมาะสมต่อการแปรรูปหลังพิมพ์เป็นบรรจุภัณฑไ์ด ้สามารถผลิตได้ทั้งกระดาษ        
หนาชัน้เดียวหรือกระดาษหลายชัน้ยดึติดกนั โดยการท าเป็นกลอ่งจั่วปัง ใหเ้พ่ือใหส้ามารถน าไปใช้
ประโยชนต์อ่ไดแ้ละมีความแข็งแรง คงทน และใชว้ิธีการพิมพด์จิิตอลลงบนกระดาษก่อนและน ามา
ประกบกับกระดาษแข็งโดยการห่อใหม้ิดโดยไม่ใหเ้ห็นกระดาษแข็งภายในเน่ืองจากการพิมพ์
ดจิิตอลสามารถผลิตตามความตอ้งการของผูผ้ลิตไดอี้กทัง้ยงัมีราคาไมส่งูมาก 

4.1.2.4 วสัดโุครงสรา้ง ส าหรบัผลิตภณัฑก์ระเป๋า ประกอบดว้ยวสัดดุงันี ้
           บรรจภุณัฑจ์ากผา้ เป็นการน าวสัดท่ีุหาง่ายในชมุชนมาสรา้งมลูคา่เพิ่ม มา
ผสมผสานกับความคิดสรา้งสรรคในการสรา้งมูลค่าเพิ่ม โดยการใช้แนวคิดในการส่งเสริมให้
ภาคอุตสาหกรรมลดของเสียจากกระบวนการผลิตและเพิ่มขีดความสามารถในการน าของเหลือ
จากการผลิตอตุสาหกรรมไปใชป้ระโยชน ์ตามหลกั 3Rs คือ Reduce (ลดการใชห้รือใชน้อ้ยเท่าท่ี
จ  าเป็น Reuse (การใช้ซ  ้า)  และ Recycle (แปรรูปมาใช้ใหม่)  ตามนโยบายของกระทรวง
อุตสาหกรรมท่ีส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมเชิงนิเวศ ใชว้ิธีการสกรีนแบบ DFT (Digital Film 
Transfer) คือ การพิมพภ์าพลงบนแผ่นฟิลม์ ดว้ยหมึกส าหรบัการยอ้มผา้ แลว้น าแผ่นฟิลม์ท่ีพิมพ์
แลว้มารีดรอ้นติดบนเสือ้ จะใชค้วามรอ้นเยอะพอสมควรอยู่ ท่ีประมาณ 170 - 180 องศาเซลเซียส 
แตก่่อนท่ีจะรีดรอ้นนัน้ตอ้งท าการโรยผงกาวก่อน ซึ่งเป็นผงกาวท่ีใชก้บัอตุสาหกรรมสิ่งทอโดยตรง
จะท าหน้าท่ีเป็นตัวยึดติดกับผ้าซึ่งมีข้อดีทางดา้นราคาและจ านวนท่ีสามารถก าหนดจ านวน     
ความตอ้งการผลิตไดใ้นแตล่ะครัง้และราคาไมส่งูมาก 
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4.1.2.5 วสัดโุครงสรา้ง ผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ ประกอบดว้ยวสัดดุงันี ้
             กระดาษแข็ง (Paperboard) เป็นกระดาษหลายชัน้ท่ีมีความทรงตวัในเชิง
มิตไิดดี้โดยเฉพาะในแนวดิ่ง มีความแข็งแรง และความหนา เหมาะสมตอ่การแปรรูปหลงัพิมพเ์ป็น      
บรรจภุณัฑไ์ด ้สามารถผลิตไดท้ัง้กระดาษหนาชัน้เดียว หรือกระดาษหลายชัน้ยดึตดิกนั โดยการท า
เป็นกลอ่งจั่วปัง ใหเ้พ่ือใหส้ามารถน าไปใชป้ระโยชนต์อ่ไดแ้ละมีความแข็งแรง คงทน และใชว้ิธีการ
พิมพด์ิจิตอลลงบนกระดาษก่อนและน ามาประกบกับกระดาษแข็งโดยการห่อใหม้ิดโดยไม่ใหเ้ห็น
กระดาษแข็งภายในเน่ืองจากการพิมพด์ิจิตอลสามารถผลิตตามความตอ้งการของผูผ้ลิตไดอี้กทัง้
ยงัมีราคาไมส่งูมาก 

4.1.2.6 แทน่จดัแสดงสินคา้ 
 โครงสรา้ง แท่นจดัแสดงสินคา้ ไดแ้ก่ ไมป้าติเกิล ปารต์ิเกิล้บอรด์ (Particle 

Board) หรือ ไมป้าติเกิล คือ ไมอ้ดัท่ีผลิตขึน้มาจากการน าเศษชิน้ไม ้ขีเ้ล่ือย และเศษวสัดตุ่าง ๆ     
ท่ีเหลือใชข้องไมม้าประสานเขา้ดว้ยกัน โดยบดอดัดว้ยความดนัสูงกับกาวชนิดพิเศษใหป้ระสาน
เป็นเนือ้เดียว สามารถปิดผิวเพ่ือเพิ่มความสวยงามของแผ่นไมไ้ด ้อาจจะมีการปิดผิวหนา้ดว้ย        
วีเนียร ์เช่น วีเนียรไ์มส้กั ไมเ้บิรช์ จึงมีความสวยงาม น่าหลงใหล แผ่นไมมี้น า้หนกัเบา ใชง้านง่าย 
อีกทัง้ยงัมีราคาถกูดว้ย 

4.1.3 ข้อมูลด้านหลักการออกแบบบรรจุภัณฑแ์ละกฎหมายทีเ่กี่ยวข้อง 
การวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้

ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 
ไดแ้ก่ ผลิตภัณฑผ์้าผืน ผลิตภัณฑเ์นคไท ผลิตภัณฑป์ลอกหมอนอิง ผลิตภัณฑก์ระเป๋า และ
ผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ ผูว้ิจยัไดท้  าการศึกษาขอ้มลูดา้นหลกัการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละกฎหมาย
ท่ีเก่ียวขอ้ง โดยมีสรุปผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากเอกสาร ต ารา และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งดงันี ้
  4.1.3.1 เทคนิคการออกแบบบรรจภุณัฑ ์
   ทัง้นีผู้ว้ิจัยไดเ้ลือกใชเ้ทคนิคการออกแบบบรรจุภัณฑแ์บบของขวัญมา
ประยุกตใ์ช้ นภวรรณ คณานุรักษ์ (2547) ไดก้ล่าวถึงเทคนิคในการออกแบบบรรจุภัณฑแ์บบ
ของขวัญค่อนข้างแตกต่างกับเทคนิคต่าง ๆ สาเหตุเน่ืองจากผู้ซือ้ท่ีซือ้สินคา้เป็นของขวัญไม่มี
โอกาสบริโภค และหลายครั้งท่ีการตัดสินใจซื ้อเกิดขึน้ ณ จุดขาย ด้วยเหตุนี ้การออกแบบ          
บรรจภุณัฑข์องขวญัท่ีดีจึงมีบทบาทส าคญัมากต่อคส าเร็จของการขายสินคา้ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในเทศกาลตา่ง ๆ 
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4.1.3.2 กฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบัการออกแบบบรรจภุณัฑ ์
ผูว้ิจยัไดเ้ลือกใชม้าตรฐานผลิตภณัฑช์มุชน ของส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ ์

อตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรมดา้นการบรรจ ุและมาตรฐานท่ีเก่ียวขอ้งตามประกาศของส่วน
ราชการหรือหนว่ยงานท่ีไดเ้ก่ียวขอ้งกบับรรจภุณัฑแ์ละเครื่องหมายฉลาก ดงันี ้

1. ผลิตภณัฑผ์า้ผืน  
2. ผลิตภณัฑเ์นคไท 
3. ผลิตภณัฑป์ลอกหมอนอิง 
4. ผลิตภณัฑก์ระเป๋า 
5. ผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ  

เน่ืองจากทกุผลิตภณัฑเ์ป็นผลิตภณัฑท่ี์ท าจากผา้ขาวมา้และผลิตภณัฑมี์เลข มผช. ท่ีใชผู้ว้ิจยัจงึได้
เลือกใชม้าตรฐานผลิตภณัฑช์มุชน เลขท่ี มผช. 417/2558                              
 4.1.4 ข้อมูลการจัดแสดงสินค้าและนิทรรศการ                                                  
         4.1.4.1 ความหมายของการจดัแสดงสินคา้ หมายถึง การจดัแสดงสินคา้คือการจดั
สินคา้และวสัดตุกแตง่อ่ืน ๆ อย่างมีศิลปะเพ่ือน าไปสู่การขายและการบริการ การจดัแสดงสินคา้ 
ตอ้งจดัใหถ้ึงดกูสายตาและก่อใหเ้กิดการกระท าเพ่ือประโยชนข์องการขาย หรือจะกลา่วอีกนยัหนึ่ง 
การจดัแสดงสินคา้ก็คือการขายโดยจดัแสดงใหผู้ช้มไดเ้ห็นตวัสินคา้จริง ๆ (Visual Selling) ซึ่งมี
ลกัษณะเหมือนกบัเป็นหนกังานท่ีท าหนา้พ่ีขายโดยไมส่ง่เสียง (Silent Salesperson) 
         4.1.4.2 สภาวะการจัดจ าหน่ายสมัยใหม่ ในระบบจ าหน่ายสมัยใหม่ เช่น ใน
ซุปเปอรม์ารเ์ก็ต ซึ่งมีสินคา้วางขายอยูน่บัพนัประเภท แตล่ะประเภทจะมีสินคา้ท่ีเป็นคูแ่ขง่วางขาย
กันเป็นสิบเพ่ือการเปรียบเทียบเลือกซือ้ ภายใตส้ภาวะการขายเช่นนี ้ผูซื้อ้จะใชเ้วลาประมาณ     
เศษ 2 ใน 3 ของเวลาท่ีอยู่ในรา้นเดินจากสินคา้ประเภทหนึ่งไปยงัสินคา้อีกประเภทหนึ่ง  จะเห็นได้
ว่าในยุคนีผู้ซื้อ้ใชเ้วลานอ้ยมาก ณ จุดขายสินคา้ใหเ้ลือกมากมาย ดว้ยเหตนีุบ้รรจุภัณฑย์ุคนีจ้ึง
จ  าเป็นตอ้งออกแบบใหไ้ดร้บัเรง่รีบ โดยมีเวลาผ่านตาบนทิง้ในช่วงเวลา 10 - 50 วินาที ท่ีจะสรา้ง
ความมั่นใจให ้(มาโกโตะ โองาวะ, 2565) 
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4.2 ผลการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภัณฑผ้์าขาวม้าจากเส้นฝ้าย            
     ใยบัวหลวงของวิสาหกจิชุมชนคอตตอนดไีซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก  
     จังหวัดปทมุธานี 

4.2.1 ผลการวิเคราะหข้์อมูลจากการสัมภาษณเ์ชิงลึก 
ในการสมัภาษณเ์ชิงลึกจะประกอบดว้ยการสมัภาษณ ์2 กลุม่ ไดแ้ก่ กลุม่ผูป้ระกอบการ 

จ านวน 1 คน และกลุ่มผูเ้ช่ียวชาญ จ านวน 3 คน ท่ีมีความเช่ียวชาญเฉพาะทางในการพัฒนา
บรรจภุณัฑ ์การสมัภาษณนี์เ้ป็นการใชแ้บบสมัภาษณก์ึ่งโครงสรา้งส าหรบัผูป้ระกอบการ และ แบบ
มีโครงสรา้งส าหรบัผูเ้ช่ียวชาญ เพ่ือใหผู้ส้มัภาษณไ์ดข้อ้มลูอนัจะน าไปสู่การพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบั
ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย 
อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี ดว้ยการสกดัขอ้มลูจากค าสมัภาษณผ์ูป้ระกอบการของวิสาหกิจ
ชมุชน 

4.2.1.1 ผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากการสมัภาษณเ์ชิงลกึ ส าหรบัผูป้ระกอบการ 
 ผูป้ระกอบการไดแ้ก่คณุวรเทพ ลิมติยะโยธิน (2566) ต  าแหน่ง รองประธาน

กลุ่มวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์กล่าวถึง คณุสภุชัชา ลิมติยะโยธิน มีแนวคิดในการสรา้งมลูคา่
และพัฒนาหัตถกรรมสิ่งทอโดยยังใชรู้ปแบบการทอผา้ขาวมา้แบบเดิม ทัง้นีเ้น่ืองจากวิสาหกิจ
ชุมชนคอตตอนดีไซน  ์ตัง้อยู่ในจงัหวดัปทุมธานี ซึ่งเป็นพืน้ท่ีปลูกดอกบวัมากจึงน าดอกบวัมาใช้
ประโยชน์เชิงสร้างสรรคโ์ดยผ่านกระบวนการวิจัยด้านสิ่งทอมาพัฒนาเป็นเส้นใยธรรมชาติ              
สู่ผลิตภัณฑส์ิ่งทอ จึงไดน้  าเส้นใยบัวหลวงซึ่งเป็นเส้นใยธรรมชาติมาผสมผสานกับวิถีการทอ
ผา้ขาวมา้โดยน าแนวคิด "ทอ้งถ่ินนิยม" มาใชเ้ป็นแนวทางประกอบการธุรกิจ เน่ืองจากแนวคิด
ทอ้งถ่ินนิยม (Internationnal Locolism) หมายถึงการสนบัสนนุชมุชนท่ีผลิตสินคา้มากกวา่ชมุชนท่ี
ผูบ้ริโภคอาศยัอยู่ โดยการสรา้งรายไดใ้หก้ับคนในทอ้งถ่ินและการพัฒนาชุมชนใหเ้ป็นองคก์รท่ี
ยั่งยืนเป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้ม โดยผลประกอบการพบวา่ สินคา้ประเภทผา้ทอใยบวัแบบผา้ชิน้และ
แบบผลิตภัณฑแ์ปรรูปจากผา้ไดร้บัความสนใจจากผูบ้ริโภคเป็นจ านวนมาก จึงไดมี้การสะทอ้นกลบั
ของผูบ้รโิภคในเรื่องบรรจภุณัฑ ์ทัง้นีผู้บ้รโิภคมีความสนใจในการซือ้เป็นของฝากเพ่ือใชเ้ป็นของขวญั
ตามเทศกาลต่าง ๆ จึงมีความตอ้งการบรรจุภัณฑส์ าหรบัเป็นของฝากและสามารถน ากลบัไปใช้
งานอ่ืน ๆ ต่อได้โดยไม่เสียเปล่า ซึ่งเป็นไปตามนโยบายด้านสิ่งแวดล้อมของวิสาหกิจชุมชน
คอตตอนดีไซนจ์ึงมีแนวคิดในการพฒันาบรรจภุณัฑใ์หม้ากกว่าการบรรจตุามแนวทางความยั่งยืน
แนวโนม้เทรนด ์2023 วา่ดว้ย "บรรจภุณัฑคื์อผลิตภณัฑ"์ 
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          4.2.1.2 ผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากการสมัภาษณเ์ชิงลกึ ส าหรบัผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน 
                             1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 
                    1.1 ตราสญัลกัษณข์องกลุ่ม จะตอ้งสอดคลอ้งกับอัตลักษณข์องชุมชน 
เพ่ือสรา้งการจดจ าและตราสินคา้จะตอ้งส่ือสารใหเ้ขา้ใจไดง้่าย รวดเรว็   
                    1.2 ผลิตภณัฑผ์า้ผืน ใหค้วามเห็นว่าบรรจภุณัฑค์วรกระดาษแข็ง เพ่ือให้
คงสภาพของผา้และใหค้วามรูส้ึกมีคณุค่าเหมาะกับการน าไปใชเ้ป็นแฟ้มต่อ  ควรเป็นรูปแบบท่ีใช้
เสร็จสามารถน าไปใชป้ระโยชนต์อ่ได ้กราฟิกท่ีใชเ้ป็นโทนสีท่ีส่ือถึงแบรนดว์รชา โทนสี ขาว น า้เงิน 
เพราะตอ้งการขายความเป็น Brand Identity คือ อตัลกัษณข์ององคก์รหรือแบรนด ์ท่ีก าหนดไว้
เพ่ือวตัถปุระสงคท์างการตลาดและเพ่ือสรา้งการจดจ าใหก้บัผูบ้ริโภค ภาพเก่ียวกบัขัน้ตอนการท า
ท่ีพิธีพิถันและดอกบัวท่ีเป็นวัตถุดิบหลักในการท าผลิตภัณฑ์ ตวัอักษรและการใชส้ีตอ้งชัดเจน
มองเห็นไดง้่ายการออกแบบตอ้งโดดเด่นดว้ยลายเสน้ท่ีแสดงกรรมวิธีการท า 
                    1.3 ผลิตภัณฑเ์นคไท วัสดุควรเป็นกระดาษแข็งเพราะมีความแข็งแรง   
คงรูป  รูปแบบบรรจภุณัฑค์วรเป็นลกัษณะ 4 เหล่ียม เพ่ือง่ายตอ่การใชง้านเป็นผลิตภณัฑต์อ่ กราฟิก
บนบรรจภุณัฑ ์ควรใชเ้ป็นรูปแบบท่ีสามารถส่ือถึงกระบวนการท า การทอ  
                                1.4 ผลิตภัณฑป์ลอกหมอนอิง ควรเป็นวสัดกุระดาษแข็ง รูปทรงควรเป็น
เหล่ียม เพ่ือใหเ้หมาะสมกบัการน าไปใชป้ระโยชนเ์ป็นผลิตภณัฑก์ล่องใส่ทิชชู่แบบพกพาตอ่  โทน
สีท่ีใชค้วรเป็นสีท่ีแสดงถึง CI ของแบรนดว์รชา หรือท าใหส้อดคลอ้งกบัตวัผลิตภณัฑ ์
                    1.5 ผลิตภณัฑก์ระเป๋า ควรเป็นวสัดผุา้ สีท่ีใชค้วรเป็นสีน า้เงินขาว เพ่ือให้
สอดคลอ้งกับ CI ของแบรนดว์รชาและกราฟิกท่ีใชค้วรแสดงถึงความเป็นธรรมชาติ ดอกบวั หรือ
ความเป็นชมุชน 
                  1.6 ผลิตภัณฑผ์า้โพกศีรษะ ควรเป็นกระดาษแข็ง เพราะสามารถคง
รูปไดแ้ละราคาไม่สูงมากจนเกินไป สีท่ีใชจ้ะเป็นสีขาว น า้เงิน ท่ีเป็นสีของแบรนด ์และแสดงถึง
ความกลมกลืนเพ่ือใหผู้บ้รโิภครบัรูถ้ึงความเป็นอนัหนึ่งอนัเดียวกนัของผลิตภณัฑ ์
                    1.7 แท่นจดัแสดงสินคา้ วสัดคุวรเป็นพาสวดู เนื่องจากน า้หนกัเบา 
พกพาสะดวก รูปแบบแท่นจดัแสดงสินคา้ควรเป็นรูปแบบท่ีสามารถถอดประกอบได้ เพ่ือสามารถ
ง่ายตอ่การขนยา้ย  
                       2. ด้านราคา  (Price)  ราคาของบรรจุภัณฑ์ควรขึ ้นอยู่กับต้นทุนของ                     
ตวัผลิตภัณฑ ์และกระบวนการผลิตในแต่ละขึน้ตอน และราคาตอ้งไม่ต  ่ากว่าตลาดหรือสูงกว่า
ตลาดและการก าหนดราคาของสินคา้      
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                      3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  (Place) สิ่งท่ีท าให้ผู้บริโภคตัดสินใจซือ้
ผลิตภณัฑ ์คือ การแสดงใหเ้ห็นถึงการเป็น CI ของแบรนด ์บรรจภุณัฑต์อ้งใชง้่ายไม่ซบัซอ้นและ
แสดงถึงแบรนดไ์ดอ้ย่างชดัเจน การออกแบบนัน้ตอ้งใส่ความเป็นวิถีชุมชนเพ่ือง่ายต่อการจดจ า
และการตดัสินใจซือ้  
                       4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion)  การส่งเสริมการขายบน                   
บรรจภุณัฑเ์พ่ือสรา้งความประทบัใจ การท่ีสามารถน าบรรจภุณัฑม์าปรบัใชเ้ป็นอย่างอ่ืนได ้หลงัจาก
ไดส้ินคา้ การออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละปา้ยฉลากก็เป็นสว่นในการตดัสินใจซือ้ได ้
                       5. ดา้นบคุคล (People) ปัจจยัท่ีท าใหผู้บ้รโิภคสนใจซือ้ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้
จากเสน้ใยบวัหลวง บรรจภุณัฑจ์ะตอ้งมีลกัษณะท่ีดงึดดูลูกคา้ เช่น บรรจภุณัฑ์ท่ีท าใหเ้กิดการรบัรู ้  
ถึงแบรนด ์และต้องบอกเล่าเรื่องราว  ท าให้ผู้ร ับข้อมูลทราบและเข้าใจเรื่องราวได้ง่ายขึน้ และ              
เกิดจดุประทบัใจ จากการไดร้บัรูเ้รื่องราวเหล่านัน้และคณุภาพของตวัผลิตภณัฑ ์  
                      สรุปผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากการสมัภาษณเ์ชิงลึก ผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ดงันี ้พบว่า
จากการตัง้โครงแบบสมัภาษณแ์บบมีโครงสรา้ง ดว้ยทฤษฎี 7PS (ปญุญาภา นาคสินธุ,์ 2559) พบว่า
องคป์ระกอบท่ีส าคญัดา้นส่วนประสมทางการตลาดส าหรบัการวิจยั เรื่อง การศกึษาและพฒันา
บรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์
ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี ครัง้นี ้ประกอบดว้ย 1. ดา้นผลิตภัณฑ ์(Product)   
2. ดา้นราคา (Price) 3. ดา้นช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) 4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) และ 5. ดา้นบคุคล (People) 

4.2.2 ผลการวิเคราะหข้์อมูลจากแบบประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ ์และ    
แท่นจัดแสดง 

การประเมินประสิทธิภาพองคป์ระกอบหลกัของบรรจภุณัฑ ์และแทน่จดัแสดงสินคา้ 
ประกอบดว้ย ดา้นตราสญัลกัษณข์องกลุ่ม ดา้นโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์ดา้นกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์และ
แทน่จดัแสดงสินคา้ โดยมีผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากแบบประเมินประสิทธิภาพ ดงันี ้

4.2.2.1 ผลการวิเคราะหข์อ้มูลจากแบบประเมินประสิทธิภาพดา้นตราสญัลกัษณ์
ของกลุม่ 

โครงการวิจยัเรื ่อง การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภัณฑ์
ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย                            
อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี มีวัตถุประสงคใ์นการพัฒนารูปแบบตราสัญลักษณ์ของกลุ่ม
เพ่ือใหส้อดคลอ้งต่อวัตถุประสงคข์องการพฒันาบรรจภุณัฑ ์โดยการวิเคราะหข์อ้มลูจากแบบ
ประเมินประสิทธิภาพดา้นตราสญัลกัษณข์องกลุ ่ม โดยสรุปเฉพาะความคิดเห็นโดยรวม                



87 
 

ของผู เ้ ชี ่ยวชาญแตล่ะคนที่ลงคะแนนในระดบัคะแนนสงูที ่สดุ  เพ่ือน ามาสู่การคัดเลือก                    
ไดผ้ลวิเคราะห ์ดงันี ้

รูปแบบตราสัญลักษณข์องกลุ่ม ส  าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

  
 
 

 
 
 
 

การวิ เคราะห์ความเห็นของผู้เช่ียวชาญคนท่ีทั้ง  3 คน ท่ี มีต่อ รูปแบบ                    
ตราสัญลักษณ์ของกลุ่ม ผลการวิเคราะห์ รูปแบบตราสัญลักษณ์ของกลุ่ม ส าหรับผลิตภัณฑ์
ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย                         
อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของ    
ความคิดเห็นของผูเ้ชี่ยวชาญ 3 คน ส าหรบัตราสัญลกัษณข์องกลุ่มที่ไดร้บัการลงคะแนนใน
ระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 3  ดงัรายละเอียดในตาราง 4.1 ดงันี ้
ตาราง 4.1  ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปแบบตราสญัลกัษณข์องกลุม่ 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ
รูปแบบตราสัญลักษณข์องกลุ่ม 

แบบที ่3 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความ
คิดเหน็ 1     2     3 

ด้านคุณสมบัต ิ(Attributes)  
1. สามารถจดจ าตราสญัลกัษณข์อง
กลุม่ท่ีเห็นไดเ้ป็นอย่างดี 

5     5     4 4.70 0.60 ดี 

2. ตราสญัลกัษณข์องกลุม่มีความ
ทนัสมยั แตกตา่งจากตรา
สญัลกัษณข์องกลุม่อ่ืน 

4     4      5 
  

4.30 0.60 ดี 

รวม      4.50 0.60 ด ี

 
 

แบบท่ี 3 
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ตาราง 4.1  (ตอ่) 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ
รูปแบบตราสัญลักษณข์องกลุ่ม 

แบบที ่3 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านคุณประโยชน ์(Benefits) และด้านคุณค่า (Values) 
1. ท าใหรู้ส้กึมีความเป็นเอกลกัษณ ์       5     4     4 4.30 0.60 ดี 
2. แสดงใหเ้ห็นถึงคณุประโยชนต์าม      
การใชง้าน 

      3     5     5 4.30 1.20 ดี 

3. สามารถสรา้งความเช่ือมั่นได ้                4     4     5 4.30 0.60 ดี 

รวม      4.30 0.80 ด ี

ด้านวัฒนธรรม (Culture) 
1. สามารถแสดงถึงเอกลกัษณค์วาม
เป็นชมุชนไดอ้ยา่งดี 

      3     5     4 4.00 1.00 ดี 

2. สรา้งแรงจงูใจในการกลบัมาซือ้
ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

      4     4     5 4.30 0.60 ดี 

รวม      4.15 0.80 ด ี

จากตาราง 4.1 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบัตราสัญลักษณข์องกลุ่ม แบบท่ี 3 โดยรวมพบว่าอยู่ในระดับดี   

(�̅� = 4.28, S.D. = 0.75) 
สรุป รูปแบบตราสญัลกัษณข์องกลุ่ม แบบท่ี 3  ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย

ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอนตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี     

ด้านบุคลิกภาพ (Personality) และด้านผู้ใช้ (User) 
1. ตราสินคา้สามารถบง่บอกถึงคณุภาพ
ของสินคา้ไดเ้ป็นอยา่งดี 

      3     5     4    4.00   1.00 ดี 

2. ตราสญัลกัษณข์องกลุม่ออกแบบ
รูปลกัษณไ์ดอ้ยา่งสวยงาม และ
ทนัสมยั 

      4     4     5    4.30   0.60 ดี 

รวม      4.15 0.80 ด ี

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน 4.28 0.75 ด ี
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มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน 
ส าหรบัตราสญัลกัษณข์องกลุม่ ท่ีได ้รบัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 3 โดยใชว้ิธีหา

ค่าเฉล่ียจากผู้เ ช่ียวชาญ 3 คน พบว่า แบบท่ี 3 โดยรวมพบว่า อยู่ในระดับดี (�̅� = 4.28,                       

S.D. = 0.75) เม่ือพิจารณารายดา้น พบวา่ ดา้นคณุสมบตัิ (Attributes) (�̅� = 4.50, S.D. = 0.60) 

ดา้นคณุประโยชน ์(Benefits) และดา้นคณุคา่ (Values) (�̅� = 4.30, S.D. = 0.80) ดา้นวฒันธรรม 

(Culture) (�̅� = 4.15, S.D. = 0.80) และด้านบุคลิกภาพ (Personality) และด้านผู้ใช้ (User)        

(�̅� = 4.15, S.D. = 0.80) ตามล าดบั 
 

4.2.2.2 ผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากแบบประเมินประสิทธิภาพดา้นโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์
โครงการวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุัณฑส์ าหรับผลิตภัณฑผ์้าขาวมา้จากเส้นฝ้าย 
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอนตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี                   
มีวตัถปุระสงคใ์นการพฒันารูปแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑเ์พ่ือใหส้อดคลอ้งตอ่วตัถปุระสงคข์องการ
พฒันาบรรจุภัณฑ ์โดยการวิเคราะหข์อ้มูลจากแบบประเมินประสิทธิภาพโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์ 
โดยสรุปเฉพาะความคิดเห็นโดยรวมของผูเ้ช่ียวชาญแตล่ะคนท่ีลงคะแนนในระดบัคะแนนสูงท่ีสุด 
เพ่ือน ามาสูก่ารคดัเลือก ไดผ้ลวิเคราะห ์ดงันี ้
                                  1. โครงสรา้งบรรจุภัณฑ์ผา้ผืน ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเส้นฝ้าย             
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอนตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                         การวิเคราะหค์วามเห็นของผู ้เ ชี่ยวชาญคนที่ทัง้  3 คน  ที่มีต ่อรูปแบบ
โครงสรา้งบรรจุภ ัณฑ ์ผา้ผืน ผลการวิเคราะห ์รูปแบบโครงสรา้งบรรจุภ ัณฑผ์า้ผืน ส าหรับ
ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอนตตอนดีไซน ์ ต าบลบางเตย 
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อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของ     
ความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์า้ผืน ที่ไดร้บัการลงคะแนน      
ในระดบัสงูท่ีสดุ ไดแ้ก่ แบบท่ี 4 ดงัรายละเอียดในตาราง 4.2 ดงันี ้
ตาราง 4.2 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีตอ่โครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์า้ผืน 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์แบบที ่4 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการป้องกันผลิตภัณฑ ์
1. สามารถปอ้งกนัผลิตภณัฑไ์ด ้            5     4     5 4.67 0.58 ดีมกา 
2. โครงสรา้งบรรจภุณัฑมี์ความ
เหมาะสมกบัขนาดบรรจ ุ

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

3. โครงสรา้งมีความแข็งแรงรบัน า้หนกั
ของสินคา้ท่ีบรรจ ุอยูภ่ายในได ้

4     4     4 4.00 0.00 ดี 

4. สามารถน าเอาไปใชป้ระโยชนต์อ่ได ้ 5     5     4 4.67 0.58 ดีมาก 

รวม      4.50 0.44 ดมีาก 

ด้านความสะดวกในการใช้งาน 
1. สามารถเคล่ือนยา้ยไปท่ีตา่ง ๆ           
เพ่ือจ าหนา่ยไดโ้ดยสะดวก 

3     5     4 4.00 0.71 ดี 

2. สามารถหยิบจบัได ้สะดวกตอ่       
การใชง้าน เชน่ จบั ถือ หิว้ หรือ 
ขนยา้ย 

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

3. สามารถเปิดใชง้านไดอ้ย่างสะดวก 4     4     5 4.33 0.58 ดี 
       รวม                                4.33   0.62            ด ี        
ด้านความประหยัดในการขนส่ง 

1. สะดวกตอ่การขนยา้ยและการ
กระจายสินคา้ 

 
4     5     5 

 

 
4.67 

 

 
0.58 

 

 
ดีมาก 

 
2. ขนาดของปรมิาณบรรจ ุพกพาได้
สะดวก 

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

รวม      4.67 0.58 ดมีาก 

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน 4.50 0.55 ดมีาก 
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จากตาราง 4.2 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์า้ผืน แบบท่ี 4 โดยรวมพบว่าอยู่ในระดบั 

ดีมาก (�̅� = 4.50, S.D. = 0.55) 
สรุป รูปแบบโครงสรา้งบรรจภุ ัณฑผ์า้ผืน ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้าย               

ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี            
มีผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคดิเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรบั
โครงสรา้งบรรจุภัณฑ์ผ้าผืนท่ีได้รับการลงคะแนนในระดับสูงท่ีสุดได้แก่ แบบท่ี  4 โดยใช้วิธีหา

ค่าเฉล่ียจากผู้เช่ียวชาญ 3 คน พบว่า แบบท่ี 4 โดยรวมพบว่า อยู่ในระดับดีมาก (�̅� = 4.50,                 

S.D. = 0.55) เม่ือพิจารณารายดา้น พบว่า ดา้นการป้องกันผลิตภัณฑ์ (�̅� = 4.50, S.D. = 0.44) 

ด้านความสะดวกในการใช้งาน  (�̅� = 4.33, S.D. = 0.62) ด้านความประหยัดในการขนส่ง                

(�̅� = 4.50, S.D. = 0.55) ตามล าดบั 
 

 2. โครงสรา้งบรรจุภัณฑเ์นคไท ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

          
            
 
 
 

               การวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญคนท่ีทัง้ 3 คน ท่ีมีตอ่โครงสรา้ง
บรรจุภัณฑเ์นคไท ผลการวิเคราะหโ์ครงสรา้งบรรจุภัณฑเ์นคส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวม้าจาก 
เส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย อ าเภอสามโคก                       
จังหวัดปทุมธานี มีผลการวิเคราะหค์่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น      
ของผูเ้ชี่ยวชาญ 3 คน ส าหรบัโครงสรา้งบรรจุภ ัณฑเ์นคไท ที่ไดร้บัการลงคะแนนในระดบั       
สูงท่ีสุดไดแ้ก่ แบบท่ี 5 ดงัรายละเอียดในตาราง 4.3 ดงันี ้
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ตาราง 4.3 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีตอ่โครงสรา้งบรรจภุณัฑเ์นคไท 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์แบบที ่5 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการป้องกันผลิตภัณฑ ์
1. สามารถปอ้งกนัผลิตภณัฑ ์            
ไมใ่หเ้สียหาย 

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

2. โครงสรา้งบรรจภุณัฑมี์ความ
เหมาะสมกบัขนาดบรรจ ุ

5     3     5 4.33 1.15 ดี 

3. โครงสรา้งมีความแข็งแรงรบัน า้หนกั
ของสินคา้ท่ีบรรจอุยูภ่ายในได ้

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

4. สามารถน าเอาไปใชป้ระโยชนต์อ่ได ้ 5     4     4 4.33 0.58 ดี 

รวม      4.50 0.72 ดมีาก 

 

   ด้านความสะดวกในการใช้งาน 
1. สามารถเคล่ือนยา้ยไปท่ีตา่ง ๆ           
เพ่ือจ าหนา่ยไดโ้ดยสะดวก 

4     4     4 4.00 0.00 ดี 

2. สามารถหยิบจบัได ้สะดวกตอ่       
การใชง้าน เชน่ จบั ถือ หิว้  

3     5     5 4.33 1.55 ดี 

3. สามารถเปิดใชง้านไดอ้ย่างสะดวก 4     3     3 3.33 0.58 ดี 
4. ง่ายและสะดวกตอ่การวางซอ้น 4     3     3 3.33 0.58 ดี 

รวม      3.89 0.68 ด ี

ด้านความประหยัดในการขนส่ง 
1. สะดวกตอ่การขนยา้ย และ                
การกระจายสินคา้ 

3     4     4 3.67 0.58 ดี 

2. ขนาดของปรมิาณบรรจ ุพกพาได้
สะดวก 

5     4     4 4.33 0.58 ดี 

รวม      4.00 0.58 ด ี

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน 4.13 0.66 ด ี
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จากตาราง 4.3 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑเ์นคไท แบบท่ี 5 โดยรวมพบวา่ อยูใ่นระดบัดี 

สรุป รูปแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ เนคไท ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้าย              
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี           
มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน 
ส าหรบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์เนคไท ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสุดไดแ้ก่ แบบท่ี 5 โดยใช้

วิธีหาคา่เฉล่ียจากผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน พบว่า แบบท่ี 5 โดยรวมพบว่า อยู่ในระดบัดี (�̅� = 4.13, S.D. 

= 0.66) เ ม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการป้องกันผลิตภัณฑ์  (�̅� = 4.50, S.D. = 0.72)                   

ด้านความสะดวกในการใช้งาน  (�̅� = 3.89, S.D. = 0.68) ด้านความประหยัดในการขนส่ง               

(�̅� = 4.00, S.D. = 0.58) ตามล าดบั  
 

 3. โครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์ปลอกหมอนอิง ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จาก
เสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัด
ปทมุธานี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
     การวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญคนท่ีทัง้ 3 คน ท่ีมีตอ่ โครงสรา้ง

บรรจภุณัฑป์ลอกหมอนอิง ผลการวิเคราะหโ์ครงสรา้งบรรจภุัณฑป์ลอกหมอนอิง ส าหรบัผลิตภัณฑ์
ผา้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสาม
โคก จงัหวดัปทมุธานี มีผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของ
ผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรบัโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์ปลอกหมอนอิงท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสูง
ท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 1 ดงัรายละเอียดในตาราง 4.4  ดงันี ้
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ตาราง 4.4 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญมีตอ่โครงสรา้งบรรจภุณัฑป์ลอกหมอนอิง 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์แบบที ่1 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการป้องกันผลิตภัณฑ ์
1. สามารถปอ้งกนัผลิตภณัฑ ์            
ไมใ่หเ้สียหาย 

4     3     5 4.00 1.00 ดี 

2. โครงสรา้งบรรจภุณัฑมี์ความ
เหมาะสมกบัขนาดบรรจ ุ

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

3. โครงสรา้งมีความแข็งแรงรบัน า้หนกั
ของสินคา้ท่ีบรรจ ุอยูภ่ายในได ้

4     4     4 4.00 0.00 ดี 

4. สามารถน าเอาไปใชป้ระโยชนต์อ่ได ้ 4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

รวม      4.42 0.40 ด ี

ด้านความสะดวกในการใช้งาน 
1. สามารถเคล่ือนยา้ยไปท่ีตา่ง ๆ           
เพ่ือจ าหนา่ยไดโ้ดยสะดวก 

4     3     3 3.33 0 ดี 

2. สามารถหยิบจบัได ้สะดวก                    
ตอ่การใชง้าน เชน่ จบั ถือ หิว้  

5     3    5 4.33 0.58 ดี 

3. สามารถเปิดใชง้านไดอ้ย่างสะดวก 5     3     5 4.33 1.54 ดี 

รวม      3.97 0.71 ดี 
ด้านความประหยัดในการขนส่ง 
1. สะดวกตอ่การขนยา้ยและการ
กระจายสินคา้ 

5     4     5 4.67 0.58 ดีมาก 

2. ขนาดของปรมิาณบรรจ ุพกพาได้
สะดวก 

4     4     4 4.00 0.00 ดี 

รวม      4.34 0.29 ด ี

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 5 คน 4.24 1.40 ด ี

จากตาราง 4.4 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑป์ลอกหมอนอิง แบบท่ี 1  โดยรวมพบวา่ อยูใ่น
ระดบัดี 



95 
 

สรุป รูปแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑป์ลอกหมอนอิง ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี        
มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน 
ส าหรบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑป์ลอกหมอนอิง ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 1 

โดยใชว้ิธีหาคา่เฉล่ียจากผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน พบวา่ แบบท่ี 1 โดยรวมพบวา่ อยูใ่นระดบัดี (�̅� = 4.24, 

S.D. = 1.40) เม่ือพิจารณารายดา้น พบว่า ดา้นการป้องกันผลิตภัณฑ์ (�̅� = 4.42, S.D. = 0.40)             

ด้านความสะดวกในการใช้งาน  (�̅� = 3.97, S.D. = 0.71) ด้านความประหยัดในการขนส่ง               

(�̅� = 4.34, S.D. = 0.29) ตามล าดบั 
 

 4. โครงสรา้งบรรจุภัณฑ ์ กระเป๋า ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้
ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
     การวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญคนท่ีทัง้ 3 คน ท่ีมีตอ่ โครงสรา้ง

บรรจุภัณฑก์ระเป๋า ผลการวิเคราะห ์โครงสรา้งบรรจุภัณฑ์กระเป๋า ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้ 
จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดั
ปทุมธานี มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ      
3 คน ส าหรบัโครงสรา้งบรรจุภัณฑก์ระเป๋า ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสูงท่ีสุดไดแ้ก่ แบบท่ี 1   
ดงัรายละเอียดในตาราง 4.5 ดงันี ้
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ตาราง 4.5 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์กระเป๋า 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์แบบที ่ 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการป้องกันผลิตภัณฑ ์
1. สามารถปอ้งกนัผลิตภณัฑ ์            
ไมใ่หเ้สียหาย 

5     5     5 5.00 0.00 
 

ดีมาก 

2. โครงสรา้งบรรจภุณัฑมี์ความ
เหมาะสมกบัขนาดบรรจ ุ

3     5     5 4.33 1.15 ดี 

3. โครงสรา้งมีความแข็งแรงรบัน า้หนกั
ของสินคา้ท่ีบรรจ ุอยูภ่ายในได ้

4     5     5 4.33 0.58 ดี 

4. สามารถน าเอาไปใชป้ระโยชนต์อ่ได ้ 5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      4.67 0.43 ดมีาก 

ด้านความสะดวกในการใช้งาน 
1. สามารถเคล่ือนยา้ยไปท่ีตา่ง ๆ           
เพ่ือจ าหนา่ยไดโ้ดยสะดวก 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

2. สามารถหยิบจบัได ้สะดวกตอ่       
การใชง้าน เชน่ จบั ถือ หิว้  

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

3. สามารถเปิดใชง้านไดอ้ย่างสะดวก 5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 
4. ง่ายและสะดวกตอ่การวางซอ้น 5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      5.00 0.00 ดมีาก 

ด้านความประหยัดในการขนส่ง 
1. สะดวกตอ่การขนยา้ยและการ
กระจายสินคา้ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

2. ขนาดของปรมิาณบรรจ ุพกพาได้
สะดวก 

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

รวม      4.84 0.29 ดมีาก 

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน 4.84 0.22 ดมีาก 
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จากตาราง 4.5 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบัโครงสรา้งบรรจุภัณฑก์ระเป๋า แบบท่ี 1 โดยรวมพบว่า อยู่ในระดบั     
ดีมาก 

สรุป รูปแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑ ์กระเป๋า ส าหรับผลิตภัณฑผ์้าขาวม้าจากเส้นฝ้าย          
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก มีผลการวิเคราะห์
ค่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรบัโครงสรา้ง
บรรจภุณัฑก์ระเป๋า ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 1 โดยใชว้ิธีหาคา่เฉล่ียจาก

ผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน พบว่า แบบท่ี 1 โดยรวมพบว่า อยู่ในระดบัดีมาก (�̅� = 4.84, S.D. = 0.22) เม่ือ

พิจารณารายดา้น พบว่า ดา้นการป้องกันผลิตภัณฑ ์(�̅� = 4.67, S.D. = 0.43) ดา้นความสะดวกใน

การใช้งาน (�̅� = 5.00, S.D. =0.00) ด้านความประหยัดในการขนส่ง (�̅� = 4.84, S.D. = 0.29) 
ตามล าดบั  

 
 5. โครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์า้โพกศีรษะ ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้

ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 
 
 
 
 
 
 
 
 
                               
     การวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญคนท่ีทัง้ 3 คน ท่ีมีตอ่โครงสรา้ง

บรรจุภัณฑผ์า้โพกศีรษะ ผลการวิเคราะหโ์ครงสรา้งบรรจุภัณฑผ์า้โพกศีรษะ ส าหรบัผลิตภณัฑ์
ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย อ าเภอ          
สามโคก จงัหวดัปทุมธานี มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความ
คิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรบัโครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์า้โพกศีรษะ  ท่ีไดร้บัการลงคะแนนใน
ระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 5 ดงัรายละเอียดในตาราง 4.6 ดงันี ้
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ตาราง 4.6 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีตอ่โครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์า้โพกศีรษะ 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์แบบที ่5   

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการป้องกันผลิตภัณฑ ์
1. สามารถปอ้งกนัผลิตภณัฑ ์            
ไมใ่หเ้สียหาย 

5     4     5 4.33 0.78 ดี 

2. โครงสรา้งบรรจภุณัฑมี์ความ
เหมาะสมกบัขนาดบรรจ ุ

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

3. โครงสรา้งมีความแข็งแรงรบัน า้หนกั
ของสินคา้ท่ีบรรจ ุอยูภ่ายในได ้

4     5     5 4.33 0.78 ดี 

4. สามารถน าเอาไปใชป้ระโยชนต์อ่ได ้ 5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      4.67 0.98 ดมีาก 

ด้านความสะดวกในการใช้งาน 
1. สามารถเคล่ือนยา้ยไปท่ีตา่ง ๆ           
เพ่ือจ าหนา่ยไดโ้ดยสะดวก 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

2. สามารถหยิบจบัได ้สะดวกตอ่       
การใชง้าน เชน่ จบั ถือ หิว้ 

4     5     5 4.33 0.78 ดี 

3. สามารถเปิดใชง้านไดอ้ย่างสะดวก 5     5     4 4.33 0.78 ดี 
4. ง่ายและสะดวกตอ่การวางซอ้น        ดีมาก 

รวม      4.55 0.52 ดมีาก 

ด้านความประหยัดในการขนส่ง 
1. สะดวกตอ่การขนยา้ยและการ
กระจายสินคา้ 

4     5     5 4.33 0.78 ดี 

2. ขนาดของปรมิาณบรรจ ุพกพาได้
สะดวก 

4     5     5 4.33 0.78 ดี 

รวม      4.33 0.78 ด ี

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน 4.52 0.76 ดมีาก 
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จากตาราง 4.6 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผู้เช่ียวชาญทั้ง 3 คน ส าหรับโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์ ผ้าโพกศีรษะ แบบท่ี 5 โดยรวมพบว่า       
อยูใ่นระดบัดีมาก 

สรุป รูปแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์ผา้โพกศีรษะ ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี       
มีผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคดิเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรบั
โครงสรา้งบรรจภุณัฑผ์า้โพกศีรษะ ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 5 โดยใชว้ิธี

หาค่าเฉล่ียจากผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน พบว่า แบบท่ี 5 โดยรวมพบว่า อยู่ในระดบัดีมาก (�̅� = 4.52,                

S.D. = 0.76) เม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการป้องกันผลิตภัณฑ์ (�̅� = 4.67, S.D. = 0.98)        

ด้านความสะดวกในการใช้งาน  (�̅� = 4.55, S.D. =0.52) ด้านความประหยัดในการขนส่ง             

(�̅� = 4.33, S.D. = 0.78) ตามล าดบั 
 

4.2.2.3 ผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากแบบประเมินประสิทธิภาพดา้นกราฟิกบรรจภุณัฑ ์
โครงการวิจัยเรื่อง การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์

ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย อ าเภอ         
สามโคก จังหวัดปทุมธานี มีว ัตถุประสงคใ์นการพัฒนารูปแบบกราฟิกบรรจุภ ัณฑเ์พื่อให้
สอดคลอ้งต่อวัตถุประสงคข์องการพัฒนาบรรจุภัณฑ ์ โดยการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมิน
ประสิทธิภาพกราฟิกบรรจุภัณฑ์ โดยสรุปเฉพาะความคิดเห็นโดยรวมของผู้เช่ียวชาญแต่ละคน           
ท่ีลงคะแนนในระดบัคะแนนสงูท่ีสดุ เพ่ือน ามาสูก่ารคดัเลือกไดผ้ลวิเคราะห ์ดงันี ้
           1. กราฟิกบรรจุภัณฑ ์ผา้ผืน ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 
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      การวิเคราะหค์วามเห็นของผู เ้ ชี ่ยวชาญคนที่ทั ง้  3 คน  ที ่ม ีต ่อ 
กราฟิกบรรจภุณัฑผ์า้ผืน ผลการวิเคราะหก์ราฟิกบรรจภุณัฑผ์า้ผืน ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จาก
เสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธานี มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ        
3 คน ส าหรับกราฟิกบรรจุภัณฑ์ผ้าผืน ท่ีได้รับการลงคะแนนในระดับสูงท่ีสุดได้แก่ แบบท่ี 1                     
ดงัรายละเอียดในตาราง 4.7 ดงันี ้

ตาราง 4.7 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีตอ่กราฟิกบรรจภุณัฑผ์า้ผืน 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ 
กราฟิกบรรจุภัณฑ ์แบบที่ 1  

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ           
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการดงึดูดผู้ซือ้ 
1. สามารถท าใหเ้กิดแรงจงูใจในการ
ซือ้เม่ือพบเห็น 

5     4     5 4.67 0.58 ดีมาก 

2. สามารถแสดงถึงความเป็นชมุชน
ไดเ้ป็นอยา่งดี 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

3. สามารถสรา้งความแตกตา่งเม่ือ
วางอยูก่บัสินคา้อ่ืน ๆ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

4. สามารถดงึดดูกลุม่เปา้หมายหลกั
ของสินคา้ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      4.92 0.15 ดมีาก 

ด้านการสื่อสารกับผู้ซือ้ 
1. สีและกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์
สามารถบง่บอกถึงสินคา้ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

2. มีการน าเสนอทัง้ขอ้ความและ
ภาพ กราฟิกไดเ้หมาะสม 

4     5     4 4.33 0.58 ดี 

3. สีบนบรรจภุณัฑมี์ความสมัพนัธ ์       
กบัตวัผลิตภณัฑ ์

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

4. สามารถส่ือตวัผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่ง
ชดัเจน 

5     5     4 4.67 0.58 ดีมาก 

รวม      4.67 0.44 ดมีาก 
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ตาราง 4.7  (ตอ่) 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์แบบที ่1 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการสร้างให้เกิดความพงึพอใจในบรรจุภัณฑ ์
1. สามารถส่ือสารขอ้มลูรายละเอียด 
ของผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายในได ้

    4      5      5   4.67   0.58 ดีมาก 

2. กราฟิกท่ีใชป้ระกอบบน 
บรรจภุณัฑส์ามารถสรา้ง 
ความนา่สนใจ 

  5      5      5   5.00    0.00 ดีมาก 

รวม      4.84 0.29 ดมีาก 

ด้านการขายสินค้า 
1. สามารถท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจ
ซือ้ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

5       5     5  5.00   0.00 ดีมาก 

2. สามารถเพิ่มมลูคา่ใหก้บั
ผลิตภณัฑ ์เรง่การตดัสินใจซือ้
ของผูบ้รโิภค 

3. สามารถสรา้งแรงจงูใจในการ
กลบัมาซือ้ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

5       5     5 
 

4       4     5 

 4.67 
 

 4.67 
 

  0.58 
 

  0.58 
 

ดีมาก 
 

ดีมาก 

รวม 

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน               4.76     0.44   ดมีาก 

จากตาราง 4.7 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบักราฟิกบรรจภุณัฑผ์า้ผืน แบบท่ี 1 โดยรวมพบวา่อยูใ่นระดบัดีมาก 

สรุป รูปแบบกราฟิกบรรจภุณัฑ ์ผา้ผืน ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้าย                    
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี           
มีผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคดิเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรบั
กราฟิกบรรจภุณัฑ ์ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 1 โดยรวมพบวา่ อยูใ่นระดบั

ดีมาก (�̅� = 4.76, S.D. = 0.15)  
 
 
 

0.58 ดมีาก 4.78 
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      3. กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เนคไท ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจาก             
เสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก   จังหวัด
ปทมุธานี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
  การวิเคราะหค์วามเห็นของผู ้เ ชี ่ยวชาญคนที่ทัง้  3 คน ที่มีต ่อ

กราฟิกบรรจภุ ัณฑเ์นคไท ผลการวิเคราะหก์ราฟิกบนบรรจภุ ัณฑ์เนคไท ส าหรับผลิตภัณฑ์
ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย                           
อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี มีผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความ
คิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 3 คน ส าหรับกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เนคไท ท่ีไดร้ับการลงคะแนนใน
ระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 3 ดงัรายละเอียดในตาราง 4.8 ดงันี ้

 
 
 
 

แบบที่ 1 

แบบที่ 2 

แบบที่ 3 
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ตาราง 4.8 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีตอ่กราฟิกบนบรรจภุณัฑเ์นคไท 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ 
กราฟิกบรรจุภัณฑ ์แบบที่ 3 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการดงึดูดผู้ซือ้ 
1. สามารถท าใหเ้กิดแรงจงูใจในการซือ้
เม่ือพบเห็น 

5     4     5 4.67 0.98 ดีมาก 

2. สามารถแสดงถึงความเป็นชมุชนได้
เป็นอย่างดี 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

3. สามารถสรา้งความแตกตา่งเม่ือวาง
อยูก่บัสินคา้อ่ืน ๆ 

4     5    5 4.67 0.98 ดีมาก 

4. สามารถดงึดดูกลุม่เปา้หมายหลกั
ของสินคา้ 

4     5     5 4.67 0.98 ดีมาก 

รวม      4.80 0.74 ดมีาก 

ด้านการสื่อสารกับผู้ซือ้ 
1. สีและกราฟิกบนบรรจภุณัฑส์ามารถ
บง่บอกถึงสินคา้ 

4     5     5 4.67 0.98 ดีมาก 

2. มีการน าเสนอทัง้ขอ้ความและภาพ 
กราฟิกไดเ้หมาะสม 

4     5     5 4.67 0.98 ดีมาก 

3. สีบนบรรจภุณัฑมี์ความสมัพนัธ ์       
กบัตวัผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายใน 

4     5     5 4.67 0.98 ดีมาก 

4. สามารถส่ือสารขอ้มลูถึงตวั
ผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งชดัเจน 

5     4     4 4.33 0.78 ดี 

รวม      4.60 0.93  

ด้านการสร้างให้เกิดความพงึพอใจในบรรจุภัณฑ ์
1. สามารถส่ือสารขอ้มลูรายละเอียด 
ของผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายในได ้

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      5.00 0.00 ดมีาก 
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ตาราง 4.8 (ตอ่) 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ 
กราฟิกบรรจุภัณฑ ์แบบที่ 3 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการขายสินค้า 
1. สามารถท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจซือ้
ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

2. สามารถเพิ่มมลูคา่ใหก้บัผลิตภณัฑ ์
เรง่การตดัสินใจซือ้ของผูบ้ริโภค 

 
5     5     5 

 
5.00 

 

 
0.00 

 
0.78 

 
ดีมาก 

      4     4     5       4.33 ดี 

3. สามารถสรา้งแรงจงูใจในการกลบัมา
ซือ้ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

     4     4      5       4.33 0.78 ดี 

รวม      4.55 0.52 ดมีาก 

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน 4.74 0.55 ดมีาก 

จากตาราง 4.8 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบักราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์เนคไท แบบท่ี 3 โดยรวมพบวา่ อยู่ในระดบั
ดีมาก 

สรุป รูปแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ เนคไท ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้าย             
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี                   
มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน 
ส าหรบักราฟิกบรรจุภัณฑ ์ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสูงท่ีสุดไดแ้ก่ แบบท่ี 3 โดยรวมพบว่า           

อยูใ่นระดบัดีมาก (�̅� = 4.74, S.D. = 0.55) 
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3. กราฟิกบนบรรจุภัณฑป์ลอกหมอนอิง ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จาก
เสน้ฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก  จังหวัด
ปทมุธานี 

 
 
 
 
 

  

 
  การวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ชี่ยวชาญคนท่ีทัง้  3 คน ท่ีมีตอ่กราฟิก

บนบรรจุภัณฑ์ปลอกหมอนอิง ผลการวิเคราะห์กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ปลอกหมอนอิง ส าหรับ
ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย 
อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี มีผลการวิเคราะห์ค่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของ               
ความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 3 คน ส าหรับกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ปลอกหมอนอิงท่ีได้รับการ
ลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 1 ดงัรายละเอียดในตาราง 4.9 ดงันี ้
ตาราง 4.9 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีตอ่กราฟิกบนบรรจภุณัฑป์ลอกหมอนอิง 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ 
กราฟิกบรรจุภัณฑ ์แบบที่ 1 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการดงึดูดผู้ซือ้ 
1. สามารถท าใหเ้กิดแรงจงูใจใน
การซือ้เม่ือพบเห็น 

5     4     5 4.67 0.98 ดีมาก 

2. สามารถแสดงถึงความเป็น
ชมุชนไดเ้ป็นอยา่งดี 

5     4     5 4.67 0.98 ดีมาก 

3. สามารถสรา้งความแตกตา่ง
เม่ือวางอยู่กบัสินคา้อ่ืน ๆ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

4. สามารถดงึดดูกลุม่เปา้หมาย
หลกัของสินคา้ 

5     4     5 4.67 0.98 ดีมาก 

รวม      4.80 0.74 ดมีาก 

แบบที่ 1 
แบบที่ 2 

แบบที่ 3 
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ตาราง 4.9 (ตอ่) 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ 
กราฟิกบรรจุภัณฑ ์แบบที่ 1 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙     S.D. 

ระดับ 
ความคิดเหน็ 1     2     3 

 ด้านการสื่อสารกับผู้ซือ้ 
1. สีและกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์
สามารถบง่บอกถึงสินคา้ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

2. มีการน าเสนอทัง้ขอ้ความและ
ภาพ กราฟิกไดเ้หมาะสม 

5     4     4 4.33 0.78 ดี 

3. สีบนบรรจภุณัฑมี์
ความสมัพนัธก์บัตวั
ผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายใน 

4     4     5 4.33 0.78 ดี 

4. สามารถส่ือสารขอ้มลูถึงตวั
ผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งชดัเจน 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      4.67 0.39 ดมีาก 

 ด้านการสร้างให้เกิดความพงึพอใจในบรรจุภัณฑ ์
1. สามารถส่ือสารขอ้มลู
รายละเอียด ของผลิตภณัฑท่ี์
อยูภ่ายในได ้

5     4     4 4.33 0.78 ดี 

         
 ด้านการขายสินค้า 
1. สามารถท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจ
ซือ้ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

2. สามารถเพิ่มมลูคา่ใหก้บั
ผลิตภณัฑ ์เรง่การตดัสินใจซือ้
ของผูบ้รโิภค 

4     5     4 4.67 0.98 ดีมาก 

3. สามารถสรา้งแรงจงูใจในการ
กลบัมาซือ้ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      4.89 0.33 ดมีาก 

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน 4.67 0.56 ดมีาก 
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จากตาราง 4.9 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบักราฟิกบรรจภุณัฑป์ลอกหมอนอิง แบบท่ี 1 โดยรวมพบว่า อยู่ใน
ระดบัดีมาก 

สรุป รูปแบบกราฟิกบรรจภุัณฑ ์ปลอกหมอนอิง ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี         
มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน 
ส าหรบักราฟิกบรรจุภัณฑ ์ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสูงท่ีสุดไดแ้ก่  แบบท่ี 1 โดยรวมพบว่า            

อยูใ่นระดบัดีมาก (�̅� = 4.67, S.D. = 0.56) 
 

       4. กราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์กระเป๋า ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้
ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี         

                                            แบบที่ 1 
                    แบบที่ 2 

 
  

 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

       การวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญคนท่ีทัง้ 3 คน ท่ีมีต่อ กราฟิก
บนบรรจภุณัฑก์ระเป๋า ผลการวิเคราะหก์ราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์กระเป๋า ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้
จากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย อ าเภอสามโคก                 
จังหวัดปทุมธานี มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของ
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ผูเ้ช่ียวชาญ  3 คน ส าหรบักราฟิกบนบรรจภุณัฑก์ระเป๋าท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ 
แบบท่ี 2 ดงัรายละเอียดในตาราง 4.10 ดงันี ้
ตาราง 4.10 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญมีต่อกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์กระเป๋า 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ 
กราฟิกบรรจุภัณฑ ์แบบที่ 2 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการดงึดูดผู้ซือ้ 
1. สามารถท าใหเ้กิดแรงจงูใจในการซือ้
เม่ือพบเห็น 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

2. สามารถแสดงถึงความเป็นชมุชนได้
เป็นอย่างดี 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

3. สามารถสรา้งความแตกตา่งเม่ือวาง
อยูก่บัสินคา้อ่ืน ๆ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

4. สามารถดงึดดูกลุม่เปา้หมายหลกั
ของสินคา้ 

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

รวม      4.92 0.16 ดมีาก 

ด้านการสื่อสารกับผู้ซือ้ 
1. สีและกราฟิกบนบรรจภุณัฑส์ามารถ
บง่บอกถึงสินคา้ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

2. มีการน าเสนอทัง้ขอ้ความและ 
ภาพกราฟิกไดเ้หมาะสม 

5     5     4 4.67 0.58 ดีมาก 

3. สีบนบรรจภุณัฑมี์ความสมัพนัธ ์       
กบัตวัผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายใน 

5     5     4 4.67 0.58 ดีมาก 

4. สามารถส่ือสารขอ้มลูถึงตวั
ผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งชดัเจน 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      4.84 0.29 ดมีาก 

ด้านการสร้างให้เกิดความพงึพอใจในบรรจุภัณฑ ์
1. สามารถส่ือสารขอ้มลูรายละเอียด 
ของผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายในได ้

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      5.00 0.00 ดมีาก 
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ตาราง 4.10 (ตอ่) 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ 
กราฟิกบรรจุภัณฑ ์แบบที่ 2 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการขายสินค้า 
1. สามารถท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจซือ้
ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

5     4     5 4.67 0.58 ดีมาก 

2. สามารถเพิ่มมลูคา่ใหก้บัผลิตภณัฑ ์
เรง่การตดัสินใจซือ้ของผูบ้ริโภค 

5     4     5 4.67 0.58 ดีมาก 

3. สามารถสรา้งแรงจงูใจในการกลบัมา
ซือ้ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      4.78 0.39 ดมีาก 

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน 4.89 0.21 ดมีาก 

จากตาราง 4.10 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบักราฟิกบรรจุภัณฑ์กระเป๋า แบบท่ี 2 โดยรวมพบว่า อยู่ในระดบั      
ดีมาก 

สรุป รูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์กระเป๋า ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวั
หลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี มีผลการ
วิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 3 คน ส าหรับ
กราฟิกบรรจภุณัฑ ์ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 2 โดยรวมพบว่า อยู่ในระดบั  

ดีมาก (�̅� = 4.89, S.D. = 0.21) 
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       5. กราฟิกบนบรรจุภัณฑ  ์ผา้โพกศีรษะ ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวม้า
จากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย อ าเภอสามโคก      
จงัหวดัปทมุธานี 
 
 

 
 

 
 
 
 

 
      การวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ ชี ่ยวชาญคนที่ทัง้  3 คน ที่มีตอ่

กราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์า้โพกศีรษะ ผลการวิเคราะหก์ราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์า้โพกศีรษะ ส าหรบั
ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย 
อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี มีผลการวิเคราะหค์่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของ  
ความคิดเห็นของผู้เ ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรับกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์า้โพกศีรษะ ที ่ไดร้บั                    
การลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 1 ดงัรายละเอียดในตาราง 4.11 ดงันี ้
ตาราง 4.11 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีตอ่กราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์า้โพกศีรษะ 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ 
กราฟิกบรรจุภัณฑ ์แบบที่ 1 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการดงึดูดผู้ซือ้ 
1. สามารถท าใหเ้กิดแรงจงูใจใน
การซือ้เม่ือพบเห็น 

5     4     5 4.67 0.58 ดีมาก 

2. สามารถแสดงถึงความเป็น
ชมุชนไดเ้ป็นอยา่งดี 

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

3. สามารถสรา้งความแตกตา่งเม่ือ
วางอยูก่บัสินคา้อ่ืน ๆ 

4     5     4 4.67 0.58 ดีมาก 

4. สามารถดงึดดูกลุม่เปา้หมาย
หลกัของสินคา้ 

4      5     4 4.67 0.58 ดีมาก 

รวม      4.67 0.58 ดมีาก 

แบบที่ 1 แบบที่ 2 แบบที่ 3 
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ตาราง 4.11 (ตอ่)       

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ 
กราฟิกบรรจุภัณฑ ์แบบที่ 1 

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

ด้านการสื่อสารกับผู้ซือ้         

1. สีและกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์        
    สามารถบง่บอกถึงสินคา้ 

5     4     5 4.67 0.58 ดีมาก 

2. มีการน าเสนอทัง้ขอ้ความและ 
    ภาพ กราฟิกไดเ้หมาะสม 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

3. สีบนบรรจภุณัฑมี์ความสมัพนัธ ์        
    กบัตวัผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายใน 

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

4. สามารถส่ือสารขอ้มลูถึงตวั 
      ผลิตภณัฑไ์ดอ้ย่างชดัเจน 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

รวม      4.84 0.29 ดมีาก 

ด้านการสร้างให้เกิดความพงึพอใจในบรรจุภัณฑ ์
1. สามารถส่ือสารขอ้มลู
รายละเอียด ของผลิตภณัฑท่ี์
อยูภ่ายในได ้

4     5     5 4.67 0.58 ดีมาก 

รวม      4.67 0.58 ดมีาก 
ด้านการขายสินค้า 
1. สามารถท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจ
ซือ้ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

5     4     4 4.67 0.58 ดีมาก 

2. สามารถเพิ่มมลูคา่ใหก้บั
ผลิตภณัฑ ์เรง่การตดัสินใจซือ้
ของผูบ้รโิภค 

5     5     5 5.00 0.00 ดีมาก 

3. สามารถสรา้งแรงจงูใจในการ
กลบัมาซือ้ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

4     5     4 4.33 0.62 ดีมาก 

รวม      4.67 0.4 ดมีาก 

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน 4.71 0.46 ดมีาก 
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จากตาราง 4.11 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบักราฟิกบรรจุภัณฑ์ผา้โพกศีรษะ แบบท่ี 1 โดยรวมพบว่าอยู่ใน
ระดบัดีมาก 

สรุป รูปแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑผ์า้โพกศีรษะ ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี             
มีผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคดิเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรบั
กราฟิกบรรจภุณัฑ ์ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 1 โดยรวมพบวา่ อยูใ่นระดบั 

ดีมาก (�̅� = 4.71, S.D. = 0.46) 
 

4.2.2.4  ผลการวิเคราะหข์อ้มลูจากแบบประเมินประสิทธิภาพแทน่จดัแสดงสินคา้ 
 โครงการวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑ์ ส  าหรบัผลิตภัณฑ์

ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอน ดีไซน์ ต  าบลบางเตย                         
อ าเภอ สามโคก จงัหวดัปทุมธานี มีวตัถุประสงคใ์นการพฒันารูปแบบแท่นจดัแสดงสินคา้ให  ้  
เกิดการกระตุน้การตดัสินใจซือ้ของผูบ้ริโภค โดยการวิเคราะหข์อ้มลูจากแบบประเมินประสิทธิภาพ
แท่นจดัแสดงสินคา้ โดยสรุปเฉพาะความคิดเห็นโดยรวมของผูเ้ช่ียวชาญแตล่ะคนท่ีลงคะแนนใน
ระดบัคะแนนสงูท่ีสดุ เพ่ือน ามาสูก่ารคดัเลือก ไดผ้ลวิเคราะห ์ดงันี ้

 1. แท ่นจ ดัแสดงส ินค า้  ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้าย                 
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 แบบท่ี 1 แบบท่ี 3 แบบท่ี  2 
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            การวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญคนท่ีทัง้ 3 คน ท่ีมีต่อรูปแบบแท่น
จดัแสดง ผลการวิเคราะหรู์ปแบบแท่นจดัแสดง ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง
ของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี มีผลการ
วิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรบัรูปแบบ
แทน่จดัแสดงท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุ ไดแ้ก่ แบบท่ี 3 ดงัรายละเอียดในตาราง 4.12 ดงันี ้

ตาราง 4.12 ผลการวิเคราะหค์วามเห็นของผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปแบบแทน่จดัแสดง 

คิดเหน็ของผู้เชี่ยวชาญทีม่ีต่อ       
แท่นจัดแสดงสินค้า แบบที ่3  

ผู้เชี่ยวชาญคนที่ 
𝒙 S.D. 

ระดับ          
ความคิดเหน็ 1     2     3 

1. หนา้ท่ีใชส้อย (Function) 4     5      4 4.33 0.58 ดี 
2. ความงาม (Aesthetics) 3     5      4 4.00 1.00 ดี 
3. ความสะดวกในการใช ้

(Ergonomics) 
5     4      4 4.33 0.58 ดี 

4. ความปลอดภยั (Safety) 5     5      5 5.00 0.00 ดีมาก 
5. โครงสรา้ง (Construction) 5     5      5 5.00 0.00 ดีมาก 
6. ราคา (Cost) 3    5       4 4.00 1.00 ดี 
7. วสัด ุ(Materials) 2     3      5 3.33 1.53 ปานกลาง 
8. กรรมวิธีการผลิต (Production) 3     5      3 3.67 1.15 ปานกลาง 
9. การซอ่มบ ารุงรกัษา                       

(Ease of Maintenance) 
5     5      5 5.00 0.00 ดีมาก 

10. การขนสง่ (Transportation) 5     3      5 4.33 1.15 ดี 

รวม      4.29 0.69 ด ี

ความคิดเหน็โดยรวมของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 คน 4.29 0.69 ด ี

จากตาราง 4.12 แสดงผลการวิเคราะหค์า่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น
ของผูเ้ช่ียวชาญทัง้ 3 คน ส าหรบัแทน่จดัแสดงสินคา้ แบบท่ี 3 โดยรวมพบวา่ อยูใ่นระดบัดี 

สรุป รูปแบบแท่นจดัแสดงสินคา้ ส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของ
วิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี มีผลการวิเคราะห์
คา่เฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ส าหรบัแท่นจดัแสดง
สินคา้ ท่ีไดร้บัการลงคะแนนในระดบัสงูท่ีสดุไดแ้ก่ แบบท่ี 3 โดยใชว้ิธีหาคา่เฉล่ียจากผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน 

โดยรวมพบวา่ อยูใ่นระดบัดี (�̅� = 4.29, S.D. = 0.69) 



 
 

บทที ่5 
 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 
 
 

การวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี     
โดยมีวัตถุประสงคใ์นการวิจัยประกอบดว้ย 1. เพ่ือพฒันารูปแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑส์ าหรบั
ผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  
อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี ใหส้ามารถน ากลบัมาสรา้งประโยชนใ์ชส้อยในรูปแบบผลิตภัณฑ์
อ่ืนได ้2. เพ่ือออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑส์ าหรบั ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง
ของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี  โดยใชเ้ทคนิค
การออกแบบเป็นของขวญั 3. เพ่ือออกแบบแท่นจดัแสดงสินคา้ใหเ้กิดการกระตุน้การตดัสินใจซือ้
ของผู้บริโภคและแสดงถึงเอกลักษณ์ของทางวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย               
อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี ผูว้ิจยัมีล าดบัขัน้การสรุปภาพรวมของการวิจยั อภิปรายผล และ
ขอ้เสนอแนะดงันี ้
 
5.1 สรุปภาพรวมของการวิจัย 

5.1.1 ความน า 
คณุวรเทพ ลิมติยะโยธิน ต าแหน่ง รองประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์

กล่าวถึง คณุสภุชัชา ลิมติยะโยธิน มีแนวคิดในการสรา้งมลูค่าและพฒันาหตัถกรรมสิ่งทอโดยยงั
ใชรู้ปแบบการทอผา้ขาวมา้แบบเดมิโดยตอ้งการพฒันาบรรจภุณัฑ ์ทัง้ 5 อยา่งไดแ้ก่ 1. บรรจภุณัฑ์
ผา้ผืน 2. บรรจุภัณฑเ์นคไท 3. บรรจุภัณฑป์ลอกหมอนดิง 4. บรรจุภัณฑก์ระเป๋า 5. บรรจุภัณฑ ์  
ผา้โพกศีรษะ ทัง้นีก้ารยกระดบัผลิตภณัฑเ์กิดจากผลผลิตในชุมชนใหม้ีคณุภาพและตอบสนอง
ความตอ้งการของผูบ้ริโภค ตรงต่อความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวตลอดจนมีตน้ทุนท่ีเหมาะสมกบั
สภาพเศรษฐกิจของกลุ่มวิสาหกิจชมุชน รวมทัง้สรา้งสรา้งรูปแบบบรรจภุณัฑใ์หม้ีความน่าสนใจ 
สรา้งจดุเด่นใหผ้ลิตภณัฑม์ีความน่าเช่ือถือมีความแปลกใหม่ภายใตแ้นวคิด "ทอ้งถ่ินนิยม"  โดยเป็น
การสนบัสนุนชุมชนท่ีผลิตสินคา้มากกว่าชุมชนท่ีผูบ้ริโภคอาศยัอยู่ โดยการสรา้งรายไดใ้หก้ับคน    
ในทอ้งถ่ินและการพฒันาชมุชนใหเ้ป็นองคก์รท่ียั่งยืนเป็นมิตรตอ่สิ่งแวดลอ้ม 
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5.1.2 วิธีการด าเนินการวิจัย 

การวิจยัครัง้นีเ้ป็นแบบบูรณาการการวิจัยเชิงปริมาณและคุณภาพ โดยมีขัน้ตอน
การด าเนินการวิจยัดงันี ้

ขัน้ตอนท่ี 1 ศึกษาค้นคว้าและรวบรวมข้อมูลการวิจัย จากผู้ประกอบการ และ             
แหล่ง ขอ้มลูเก่ียวกบัสภาพปัญหาของบรรจภุณัฑ ์เพ่ือเป็นแนวทางการพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบั
ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย 
อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี และน าขอ้มลูท่ีไดสู้ก่ารสมัภาษณเ์ชิงลกึ 

ขัน้ตอนท่ี 2 สมัภาษณเ์ชิงลึกผูเ้ช่ียวชาญ ในดา้นท่ีมีความสอดคลอ้งตอ่การพฒันา
บรรจภุณัฑ ์และชัน้จดัแสดงสินคา้ ท่ีจ  านวน 3 คน โดยเป็นผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีคณุสมบตัิเป็นไปตามท่ี
ก าหนดคือ ผูเ้ชี่ยวชาญดา้นโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์ผูเ้ชี่ยวชาญดา้นกราฟิกบรรจภุณัฑ ์และ 
ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการตลาด   

ขัน้ตอนท่ี 3 ร ่างแบบตราสินคา้ ร ่างแบบบรรจุภ ัณฑ ์(Sketch) และ ร ่างแบบ           
แท่นจดัแสดง อย่างละ 20 แบบ ตามแนวทางท่ีไดจ้ากการสมัภาษณเ์ชิงลึกผูเ้ช่ียวชาญและขอ้มลูท่ี
สืบคน้พรอ้มน าร่างแบบท่ีไดผ้่านการกลั่นกรองจากท่ีปรึกษาโครงการวิจยั  จ  านวนรูปแบบอย่างละ           
5 แบบเขา้สู ่กระบวนการค ัดเลือกโดยผูเ้ ชี ่ยวชาญ 3 คน ดว้ยวิธีการแจกแจงค่าความถี่  
(Frequency Distribution) น าขอ้ม ูลที่ไดม้ารวบรวมจดักลุ ่มเร ียงจากค ่ามากไปหานอ้ย         
โดยคดัเลือกใหเ้หลืออย่างละ 1 แบบ โดยใชแ้บบประเมินประสิทธิภาพแบบมาตราส่วนประมาณ
คา่ (Rating Scale) 

ขัน้ตอนท่ี 4 พัฒนารูปแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑแ์ละตราสัญลักษณ์ของกลุ่มท่ี  
ผ่านการคัดเลือกแลว้จนเหลือ 1 รูปแบบ และน ามาจดัองคป์ระกอบร่วมกับกราฟิก ในการ
ออกแบบร่าง (Sketch Design)  

ขัน้ตอนท่ี 5 น าแบบรา่งบรรจภุณัฑ ์(Sketch Design) และ แบบรา่งแท่นจดัแสดง 
จาก 5 ผลิตภณัฑ ์และ 5 แท่นจดัแสดงสินคา้ ผ่านกระบวนประเมินประสิทธิภาพแบบมาตราส่วน
ประมาณคา่ ใหเ้หลืออยา่งละ 3 แบบ เพ่ือน าผลท่ีไดเ้ขา้สู่กระบวนการสอบถามความพึงพอใจของ
ผูบ้รโิภคตอ่ไป 

ขัน้ตอนท่ี 6 การสรา้งแบบสอบถามเพ่ือหาความพงึพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีตอ่บรรจภุัณฑ์
ที่ไดร้บัการพฒันาแลว้ ซึ่งมีความตอ้งการในการซือ้สินคา้นีเ้มื่อมีการวางจ าหน่ายในอนาคต         
โดยแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณคา่ (Rating Scale) 
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ขัน้ตอนท่ี 7 น าแบบสอบถามความพึงพอใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อบรรจภุณัฑท่ี์ไดร้บั
การพฒันาแลว้ตรวจสอบคณุภาพ  

ขั้นตอนท่ี 8 น าแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีไดร้ับการพัฒนาแล้ว        
ท าการทดลองใช้ (Try Out) กับกลุ่มท่ีไม่ใช้กลุ่มตัวอย่างของงานวิจัย จ  านวน 30 คน ซึงเป็นกลุ่ม
นกัศกึษาท่ีเดินทางมาศึกษาดงูานซึ่งเป็นกลุ่มผูท่ี้สนใจ  

ขั้นตอนท่ี 9  เก็บรวบรวมแบบสอบถามจากกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม ทั้งรูปแบบ     
ตอบในเอกสาร และตอบดว้ยระบบดจิิทลั (QR Code) และน าขอ้มลูมาวิเคราะหแ์ละแปรผลขอ้มลู 

ขัน้ตอนท่ี 10 ปรบัปรุงรูปแบบบรรจภุณัฑแ์ละแท่นจดัแสดงสินคา้ตามขอ้เสนอแนะ
สรุปวา่ แทน่จดัแสดงสินมีประสิทธิภาพในการ กระตุน้การตดัสินใจซือ้ของผูบ้รโิภค  

ขัน้ตอนท่ี 11 ตรวจสอบระละเอียดของแบบเพ่ือส่งไปยังผู้ผลิตบรรจุภัณฑ ์และ 
แท่นจัดแสดงสินค้าส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชน
คอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

ขัน้ตอนท่ี 12 น าเสนอผลงานวิจยั และจดัท ารายงานการวิจยัฉบบัสมบรูณ ์
 

5.2 อภปิรายผลการวิจัย 
การวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ย

ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี       
มีขอ้คดิเห็นเพ่ือประกอบการอภิปรายผล กลา่วไดคื้อ 

5.2.1 รูปแบบโครงสรา้งบรรจภุ ัณฑที์่เหมาะสมต่อวิสาหกิจชมุชน ควรเป็นรูปทรงท่ี
สามารถหยิบจบัไดง้่าย สะดวก และเหมาะสมกับขนาดที่บรรจภุายใน ใชเ้ทคโนโลยีการบรรจุ       
ท่ีเหมาะสมกับชุมชน (Appropriate Technology) ชุมชนสามารถเขา้ถึงได ้และมีจ าหน่ายอย่าง
แพร่หลาย ผ่านการตลาดออนไลนแ์ละออฟไลน์ สอดคล้องต่อ จรินทร ์จารุเสน และ ธันยน์ิชา    
วิโรจนรุ์จน ์(2565) ไดท้  าการวิจัยเรื่อง การบริหารช่องทางการตลาดส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวม้า
บนอตัลกัษณช์มุชนกลุม่วิสาหกิจชมุขนคอตตอนดีไซน ์จงัหวดัปทมุธานี พบวา่กลุม่ผูส้นใจและผูซื้อ้
ผลิตภัณฑ ์ใหค้วามสนใจกลยุทธ์ช่องทางการตลาดออฟไลนด์า้น การโฆษณาส่งเสริมการขาย     
ผ่านส่ือ การจูงใจ การคน้หา การมีส่วนร่วมและความมั่นใจในการซือ้สินคา้ส าหรับผลิตภัณฑ์
ผา้ขาวมา้ของกลุม่วิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์จ.ปทมุธานี มากท่ีสดุคือ ส่ือสิ่งพิมพ ์แผน่พบั  

5.2.2 รูปแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมตอ่วิสาหกิจชมุชน ควรมีประสิทธิภาพในการส่ือสารและ
เป็นนกัขายไรเ้สียงในการวางขาย และใชเ้ทคโนโลยีการพิมพท่ี์เหมาะสมกบัเศรษฐกิจชมุชน ชมุชน
สามารถเขา้ถึงได ้และสามารถผลิตไดอ้ยา่งตอ่เน่ือง และตราสญัลกัษณต์อ้งส่ือถึงเอกลกัษณ ์สอดคลอ้ง
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ต่อการวิจัยของ ธนัง ชาญกิจชัญโญ (2564) ไดท้  าการวิจัยเรื่อง ผลการศึกษาความพึงพอใจท่ีมีต่อ      
ตราสญัลกัษณแ์ละบรรจภุณัฑผ์า้ทอมือ กลุ่มผา้ทอมือบา้นวงัยาว ต าบลคลองหินปนู อ าเภอวงัน า้เย็น 
จงัหวดัสระแกว้ ท่ีไดศ้ึกษาเก่ียวกับศึกษาความตอ้งการท่ีมีต่อรูปแบบตราสญัลกัษณแ์ละบรรจุภัณฑ์   
ผา้ทอมือพบว่า การน าเอกลกัษณห์รืออตัลกัษณใ์นทอ้งถ่ินมาใชใ้นการประกอบการท าตราสญัลักษณ์
ของกลุม่ท าใหผู้บ้รโิภครบัรูแ้ละเขา้ใจความหมายและสรา้งความประทบัใจใหก้บัผูบ้รโิภค สรา้งการจดจ า
ไดม้าก สอดคลอ้งกับการวิจัยของ ชลธิชา แสนสนิท และ จิติมา เสือทอง (2562) ไดท้  าการวิจัยเรื่อง       
การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑผ์ลิตภัณฑศ์ศิมาสมุนไพร จ.ปทุมธานี ใชแ้นวคิด “Natural Choice 
From the Garden” ใหมี้ความเป็นธรรมชาติและตรงตามกลุ่มเป้าหมาย  2) ใชโ้ทนสีธรรมชาติ สบายตา 
และคลาสสิค  3) ใช้ภาพ ประกอบแบบลายเส้น และใช้ตัวอักษรประดิษฐ์ให้ดูเป็นธรรมชาติ                    
สรา้งเอกลกัษณท์ าใหเ้กิดการจดจ าและประทับใจในการน าไปเป็นของฝากในเทศกาลพิเศษต่าง ๆ ได ้
เพราะออกแบบบรรจภุณัฑท่ี์มีการบง่ชีถ้ึงประวตัิความเป็นมาของผลิตภณัฑ ์สอดคลอ้งกบัการวิจยัของ 
ขวัญใจ สุขก้อน  น ้าฝน ลูกค า และ บัญนษร สัณฐาน (2559) ได้ท าการวิจัยเรื่อง การออกแบบ                
ตราสญัลกัษณบ์รรจุภัณฑง์านประดิษฐ์จากดินไทย ของกลุ่มงานประดิษฐ์จากดินไทย จงัหวดันนทบรุี 
กล่าวถึง ตราสญัลกัษณมี์ความสวยงาม โดดเด่น สามารถน าไปจดทะเบียนการคา้ได ้มีความโดดเด่น
เป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะ มีความกะทดัรดั สัน้ จดจ าไดง้่าย บง่บอกไดถ้ึงคณุสมบตัิท่ีส  าคญัของผลิตภัณฑ์
ได ้และตราสญัลกัษณส์ามารถน าเสนอขอ้มลูครบและชดัเจน 

5.2.3 รูปแบบแท่นจัดแสดงท่ีเหมาะสมต่อวิสาหกิจชุมชน ควรมีประสิทธิภาพในด้าน                    
สรีระศาสตร ์มีความสามารถในการส่ือสาร ใชเ้ทคโนโลยีการผลิตท่ีเหมาะสมกบัเศรษฐกิจชมุชนสามารถ
ซ่อมแซมไดง้่าย ใชเ้ทคโนโลยีการบรรจุท่ีเหมาะสมกับชมุชน (Appropriate Technology) สอดคลอ้งกับ
งานวิจยัของ ปณิชามน ตระกูลสม (2559) ไดท้  าการวิจยัเรื่อง กลยุทธข์องการจดัแสดงสินคา้เครื่องมือ
ส่ือสารการตลาด สรา้งประสบการณใ์หผู้บ้ริโภค บทความนีเ้ป็นการศึกษากลยุทธใ์นการจัดงานแสดง
สินคา้ ขัน้ตอนการด าเนินงานการจดังานแสดงสินคา้ท่ีเป็นโอกาสในการสรา้งตราสินคา้ผ่านกิจกรรมเพ่ือ
สรา้งประสบการณ์ใหผู้้บริโภค เน่ืองจากในปัจจุบันการจัดงานแสตงสินคา้เป็นเครื่องมือหนึ่งท่ีเป็น
กิจกรรมทางการตลาดแบบพบผูบ้ริโภคโดยตรง ปัจจยัหลกัท่ีท าใหง้านแสดงสินคา้เป็นเครื่องมือในการ
ส่ือสารทางตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ คือการใหผู้บ้ริโภคมีส่วนร่วมในการน าเสนอหรือสาธิตผลิตภัณฑ์       
การสอบถามขอ้มลูตา่ง  ๆเก่ียวกบัสินคา้นัน้  ๆจะท าใหเ้กิดประสิทธิผลสงูสดุระหว่างลกูคา้และผูบ้ริโภค 
ซึ่งการน าแนวคิดการตลาดเชิงประสบการณ ์(Experiential Marketing) มาเป็นปัจจยัสนบัสนุนใหไ้ดร้บั
ความสนใจจากกลุ่มเป้าหมาย จึงท าให้การจัดกิจกรรมทางการตลาดเป็นเครื่องมือท่ีนักการตลาด
น ามาใช ้การจดักิจกรรมและการส่ือสารการตลาดผ่านงานแสดงสินคา้เป็นวิธีการหนึ่งท่ีจะสามารถสร้าง
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ปฏิสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มเป้าหมาย หรือผูบ้ริโภคกับ แบรนดไ์ดเ้ป็นอย่างดี ซึ่งปฏิสัมพันธ์นีจ้ะท าให้
กลุ่มเปา้หมายเกิดความรูส้ึกมีส่วนรว่ม จึงเกิดความผกูพนัทางจิตใจ รวมทัง้ประสบการณก์บัสินคา้และ
บรกิาร ประสบการณแ์ละความรูส้ึกนีจ้ะน าไปสู่ความชอบในสินคา้ 

 
5.3 ข้อเสนอแนะ 

5.3.1 ข้อเสนอแนะในการน าผลวิจัยไปใช้ 
โครงการวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้

จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย อ าเภอสามโคก                
จงัหวดัปทมุธานี มีขอ้เสนอแนะดงันี ้

5.3.1.1 รูปแบบบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง
ของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี เป็นผลการวิจยั
สะทอ้นใหเ้ห็นว่า ในการพฒันาตอ้งค านึงถึงตน้ทุนและการน าไปใชใ้นชุมชนเพ่ือใหท้างชมุชนมีแรง 
พลกัดนั ชกัจงูและมีการร่วมมือกันในการพฒันาเพ่ือใหเ้กิดเป็นชุมชนท่ียั่งยืนใหเ้กิดแนวทางในการ
น ารูปแบบบรรจภุณัฑไ์ปสูก่ารขยายผล 

5.3.1.2 รูปแบบบรรจภุัณฑส์ าหรบัผา้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจ
ชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี สามารถน ามาทดลองใชใ้น
พืน้ท่ีการจดัแสดงสินคา้ เช่น การออกรา้น โดยใชรู้ปแบบบรรจุภัณฑท่ี์ไดร้บัการพฒันาแลว้ เป็น
แนวทางการสรา้งรูปแบบของชมุชนอ่ืน ๆ 

5.3.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยในคร้ังต่อไป 
5.3.2.1 ควรมีการศึกษาหารูปแบบวิสาหกิจเพ่ือสังคมของชุมชนท่ีเอือ้ต่อธุรกิจ

บรรจภุณัฑห์ตัถกรรมท่ีขบัเคล่ือนโดยกลุม่สงัคมผูส้งูวยั และนวตักรรมชมุชนเป็นฐาน 
5.3.2.2 ควรท าการวิจยัและพฒันาวสัดเุหลือทิง้จากการตดัเย็บเพ่ือใชป้ระโยชนใ์นการ

พฒันาเป็นสินคา้ของท่ีระลกึหรือบรรจภุณัฑท่ี์ตอบสนองเชิงการทอ่งเท่ียวเชิงวฒันธรรม 
5.3.2.3 ควรศกึษาปัจจยัความส าเร็จและปัจจยัท่ีส่งผลตอ่การออกแบบและพฒันา

บรรจภุณัฑใ์นกลุม่วิสาหกิจชมุชนท่ีมีประสิทธิภาพ 
 



119 
 

เอกสารอ้างอิง 
 

กรมสง่เสรมิคณุภาพสิ่งแวดลอ้ม. 2561. รายงานผลการวิเคราะหก์ารส ารวจและเก็บ
 รวบรวมข้อมลูภาคสนามโครงการศึกษาพฤตกิรรมผู้บริโภคในการบริโภคสินค้าที่

 เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในพืน้ทีก่รุงเทพมหานคร. ม.ป.ท. 

กรมพฒันาที่ดนิ. 2562. รายงานโครงการจัดท าแผนทีแ่สดงความลาดชันของพืน้ทีเ่พือ่การ

 พัฒนาทีด่นิ จังหวัดปทมุธานี. ม.ป.ท. 

กรุงเทพธุรกิจ. 2556. ผ้าทอใยบัว แฟช่ันร่วมสมัย. [ออนไลน]์ เขา้ถงึไดจ้าก : 

 https://www.bangkokbiznews.com/tech/510950, 18 มีนาคม 2566. 

กระทรวงอุตสาหกรรม , 2558. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน.  [ออนไลน์] เข้าถึงได้จาก  : 
 https://www.tisi.go.th/cps, 19 มีนาคม 2566. 
กาญจนาภรณ์ และคณะ. 2564. "การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ผ้าครามที่เป็น

 เอกลักษณข์องบ้านนาขาม อ าเภอพรรณนานิคม จังหวัดสกลนคร". คณะวิทยาการ
 จดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัสกลนคร.  
จรินทร ์จารุเสน และ ธันยน์ิชา วิโรจน์รุจน์. 2565. "การบริหารช่องทางการตลาดส าหรับ
 ผลิตภัณฑผ้์าขาวม้า บนอัตลักณชุ์มชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์จังหวัด
 ปทุมธานี." คณะบรหิารธุรกิจเพื่อสงัคม. มหาวิทยาลยัศรีนครนิทรวิโรฒ. 
             คณะวิทยาการจดัการ. มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลยลงกรณ ์ในพระบรมราชปูถมัภ.์ 
ชญานิน ขนอม. ม.ป.ป. ส่วนผสมทางการตลาด (7Ps) ส าหรับธุรกจิบริการทีม่ีผลต่อความ

 พงึพอใจในการใช้บริการธนาคารไทยพาณิชย ์จ ากัด (มหาชน) สาขา เขาปีบ 

 จังหวัดชุมพร. ม.ป.ท.                                                                                                              
ชชูยั สมิทธิไกล. 2553. พฤตกิรรมผู้บริโภค. พิมพค์รัง้ท่ี 6. ส านกัพิมพแ์ห่งจฬุาลงกรณ์

 มหาวิทยาลยั, กรุงเทพฯ. 

ชชัสรญั รอดยิม้. 2564. การตลาดชุมชน. คณะวิทยาการจดัการ. มหาวิทยาลยัราชภฏัพระนคร.  

ชมพนูทุ นรนิทรางกลู ณ อยธุยา และ ศศินิภา ศรีกลัยานิวาท. 2562. ลักษณะของผู้บริโภคและ

 พฤตกิรรมการใช้งาน. ม.ป.ท. 

 
 



120 
 

เอกสารอ้างอิง (ต่อ)        
           
ธนงั ชาญกิจชญัโญ. 2564. ผลการศึกษาความพงึพอใจทีม่ีต่อตราสัญลักษณแ์ละ 
 บรรจุภณัฑผ้์าทอมือ กลุ่มผ้าทอมือบ้านวังยาว ต าบลคลองหนิปูน อ าเภอ   
 วังน ้าเย็น จังหวัดสระแก้ว. สาขาออกแบบผลิตภัณฑอ์ุตสาหกรรม. คณะเทคโนโลยี
 อตุสาหกรรม. มหาวิทยาลยัราชภฏัวไลยลงกรณ ์ในพระบรมราชปูถมัภ.์ จงัหวดัปทมุธานี.  
นที บญุพราหมณ.์ 2546. การวิเคราะหพ์ฤติกรรมของพฤติกรรมผูบ้รโิภค. กรุงเทพมหานคร. 

นภวรรณ  คณานรุกัษ.์ 2547. Power of Packaging. พิมพค์รัง้ท่ี 1. บรษัิท ทิปป้ิง พอยท ์จ ากดั, 

 กรุงเทพฯ. 

นนัรณา จ าลอง และ สมดภชน ์ชื่นเอี่ยม. 2558. การผลิตสื่อสิง่พมิพ.์ พิมพค์รัง้ที่ 1. บรษัิท ซเีอ็ด

 ยเูคชั่น จ ากดั (มหาชน), กรุงเทพฯ.   

บรษัิท สไมล ์สยาม พริน้ติง้ เซอรว์ิส จ ากดั. ม.ป.ป. กระดาษแบบไหนนิยมใช้ท าถุงกระดาษ. 

 [ออนไลน]์ เขา้ถึงไดจ้าก : 

 https://www.smilesiam.com/2020/10/21/paperforpaperbag/, 19 มีนาคม 2566. 

บรษัิท ศรสีวสัดิ ์อิเตอร ์คลัเลอร ์จ ากดั. 2564. 7 ประเภทขยะพลาสตกิทีใ่ช้รีไซเคิลได้.   

 [ออนไลน]์ เขา้ถึงไดจ้าก : https://www.srisawatcolour.co.th/article/, 21 มีนาคม 2566. 

ปุ่ น คงเจรญิเกียรติ. 2544 - 2547. บรรจุภัณฑ.์ ม.ป.ท. 

ปรญิ ถกัษิตานนท.์ 2544. จติวิทยาและพฤตกิรรมผู้บริโภค. เหรยีญบญุการพิมพ,์ กรุงเทพฯ. 

ประชิด ทิณบตุร. 2531. การออกแบบบรรจุภณัฑ ์Packaging Design. พิมพค์รัง้ท่ี 1. 

 โอ.เอส.พริน้ติง้ เฮา้ส,์ กรุงเทพฯ. 

ประณต กลุประสตูร. ม.ป.ป. เทคนิคงานสี. พิมพค์รัง้ท่ี 7. ส  านกัพิมพแ์ห่งจฬุาลงกรณ์

 มหาวิทยาลยั, กรุงเทพฯ. 

ปฐพี สทุธิวฒันกลุ. 2559. "ปัจจัยทีม่ีผลต่อการตัดสินใจซือ้สินค้าทีใ่ช้บรรจุภณัฑส์ีเขียวของ

 ผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร." บรหิารธุรกิจมหาบณัฑิต. มหาวิทยาลยักรุงเทพ. 
ปณิชามน ตระกูลสม. 2559. กลยุทธ์ของการจัดงานแสดงสินค้าเครื่องมือสื่อสารการตลาด 
 สรา้งประสบการณใ์หผู้บ้ริโภค. วารสารการสื่อสารและการจัดการ. สถาบนับณัฑิต   
 พฒันบรหิารศาสตร.์  
 



122 
 

เอกสารอ้างอิง (ต่อ)        

 
พรพิมล  ศกัดา และ วรารตัน ์ วฒันชโนบล. 2559. "การออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑผ้์าทอมือโดย
 ใช้วัสดุท้องถิ่น กรณีศึกษา กลุ่มอาชีพเสริมบ้านสุขเกษม อ าเภอบางเลน จังหวัด
 นครปฐม." คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ. มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคล
 รตันโกสินทร.์ นครปฐม. 
ภณิดา ชยัปัญญา. 2541. การวัดความพงึพอใจ. แสงอกัษร, กรุงเทพฯ. 
รูปแบบของบรรจุภณัฑก์ระดาษ. ม.ป.ป. [ออนไลน]์ เขา้ถึงไดจ้าก : 

 https://packaging.oie.go.th/new/admin_control_new/html-

 demo/file_technology/2435197680.pdf, 20 มีนาคม 2566. 

วิฑรูย ์สิมะโชคดี. 2555. ผลติภณัฑท์ี่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม. วารสาร TPA News. 16, 188

 (สิงหาคม). 

วิกิพเีดยีสารานุกรมเสรี. ม.ป.ป. [ออนไลน]์ เขา้ถึงไดจ้าก :  

 https://th.wikipedia.org/wiki/พลาสติก, 18 มีนาคม 2566.  

วีระ โชติธรรมาภรณ.์ 2564. เทคโนโลยกีารพิมพบ์รรจุภณัฑ.์ มหาวิทยาลยัราชภฎัสวนสนุนัทา. 

 พิมพค์รัง้ท่ี 1. บรษัิท เอส.ซี. ปริน้ทแ์พค จ ากดั, กรุงเทพฯ.  

ศิรวิรรณ เสรีรตัน ์และคณะ. 2552. การบริหารการตลาด ยุคใหม่. มหาวิทยาลยัแม่โจ.้ ม.ป.ท. 
ศระวี วายทองค า. 2557. การผลิตสิ่งพมิพท์างการศึกษา. พิมพค์รัง้ท่ี 1. ส านกัพิมพ์

 มหาวิทยาลยัรามค าแหง, กรุงเทพฯ. 

ส านกังานประชาสมัพนัธจ์งัหวดัปทมุธานี. 2565. ผ้าใยบัวหลวง ผ้าอัตลักษณ ์ประจ าจังหวัด
 ปทุมธานี เร่ิมขับเคลื่อน ตามพระราชวินิจฉัย สมเดจ็พระเจา้ลูกเธอ                       
 เจ้าฟ้าสิริวณัณวรี นารีรัตนราชกญัญา ทีจ่ะต่อยอดใหเ้ป็นผ้าลินินรายแรกของ
 เมืองไทย. [ออนไลน]์ เขา้ถงึไดจ้าก :                                                                         
 https://thainews.prd.go.th/th/news/detail/TCATG220909095215625, 17 มีนาคม 

 2566. 

121 



122 
 

เอกสารอ้างอิง (ต่อ) 
    

สกุฤดา หิรณัยชวลิต. 2565. ออกแบบบรรจุภณัฑ ์about package design. พิมพค์รัง้ที่ 1, 

 ส านกัพิมพม์หาวทิยาลยักรุงเทพฯ, ปทมุธานี. 

สมพงษ ์เฟ่ืองอารมณ.์ 2551. ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับบรรจุภณัฑ.์ พิมพค์รัง้ท่ี 1. วทิยาลยัการ

 จดัการเพื่อการพฒันา. ฝ่ายวิชาการ. มหาวิทยาลยัทกัษิณ. 

สหสัวรรษ ปันทา. 2554. "ปัจจัยทีม่ีผลต่อการตัดสินใจเลือกซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปจากผ้า

 ฝ้ายทอมือ ในอ าเภอสันก าแพง จังหวดัเชียงใหม่." สาขาวิชาบรหิารธุรกิจ. ส  านกั
 บรหิารและพฒันาวิชาการ. มหาวิทยาลยัแม่โจ.้ 
สธุาสินีน ์ บรุคี  าพนัธุ.์ 2664. การออกแบบกราฟิกและบรรจภุณัฑ.์ พิมพค์รัง้ท่ี 1. 

 หจก. มีน เซอรว์ิส ซพัพลาย, กรุงเทพมหานคร.  

สุทธิชาติ ใจชอบสนัเทียะ. 2552. การออกแบบบรรจุภัณฑต้์นทุนต ่าส าหรับผ้าไหมทอมือ 

 กรณีศึกษา : กลุ่มชาวบ้านผลิตผ้าไหมทอมือในจังหวัดนครราชสีมา. สาขาวิชาการ
 ออกแบบนิเทศศิลป์. ภาควิชาการออกแบบนิเทศศิลป์. มหาวิทยาลยัศิลปากร. 
สวุฒันช์ยั ไชยพนัธ.์ 2557. การน าวัสดุเหลือใช้มาท าบรรจุภณัฑ.์ ม.ป.ท. 
หงสไ์ทย. ม.ป.ป. กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑแ์ละความส าคัญที่นักธุรกิจ SMEs. 
 [ออนไลน]์ เขา้ถึงไดจ้าก : https://hongthaipackaging.com/blog/packaging-related-
 laws/, 19 มีนาคม 2566. 
หลักการจัดนิทรรศการ. ม.ป.ป. [ออนไลน]์ เขา้ถึงจาก :  
 https://home.kku.ac.th/kchaiy/361-471Exhibition/lesson7ex.html, 20 มีนาคม 2566 
อษุณีย ์จิตตะปาโล. 2552. การจัดแสดงสินค้า.  
 [ออนไลน]์ เขา้ถึงไดจ้าก : https://www.ssobooks.com, 17 มีนาคม 2566. 
องักาบ บญุสงู. 2556. "การออกแบบบรรจุภณัฑผ้์าทอพืน้เมือง อ าเภอฟากทา่ จังหวัด

 อุตรดิตถ.์" (เทคโนโลยีการออกแบบผลิตภณัฑ)์. คณะเทคโนโลยีอตุสาหกรรม. 
 มหาวิทยาลยัราชภฏัอตุรดิตถ.์ 
องักาบ บญุสงู. 2561. "การออกแบบบรรจุภณัฑร์องเทา้ผ้าไหมแบรนดว์าลดีีไซน ์จังหวดั

 อุตรดิตถ.์" หลกัสตูรเทคโนโลยีออกแบบผลิตภณัฑ.์ คณะเทคโนโลยีอตุสาหกรรม.
 มหาวิทยาลยัราชภฏัอตุรดิตถ.์ 
 



123 
 

เอกสารอ้างอิง (ต่อ)    

 
COSTOMER SATISFACTION คืออะไร. 2564. [ออนไลน]์ เขา้ถึงไดจ้าก : 
 https://www.hsbrandsth.com/thai-mysteryshopping-articles/what-is-customer-
 satisfaction.html, 19 มีนาคม 2566. 
Digimusketeers. 2564. 7Ps Marketing Mix กลยุทธใ์หม่พชิติใจผู้บริโภคในยุคโควิด, ม.ป.ป. 
 [ออนไลน]์ เขา้ถึงไดจ้าก :  
 https://digimusketeers.co.th/blogs/online-marketing/7ps-marketing-mix,                          
 18 มีนาคม 2566. 
Makoto  Ogawa แปลโดย อจัฉรา โหตรภวานนท.์ 2565. Packaging Design ส าหรับการตลาด

 ยุค 5.0. พิมพค์รัง้ที่ 1. ส านกัพิมพเ์นชั่นบุค๊ส.์  

PeerPower Team. 2565. 5 พฤตกิรรมผู้บริโภคมาแรงปี 2023 เทรนดอ์ะไรก าลังมา รู้ก่อน

 เตรียมตัวก่อน. [ออนไลน]์ เขา้ถึงไดจ้าก : 
 https://www.peerpower.co.th/blog/consumer- trend, 17 มีนาคม 2566. 
Pinkoi. ม.ป.ป. วธิสีื่อความหว่งใย ผ่านการหอ่ข องขวัญใหค้นทีคุ่ณรักด้วยผ้าผืนเดยีว. 

 [ออนไลน]์ เขา้ถึงไดจ้าก : https://blog.pinkoi.com/th/design/nvtgxlxd/, 17 มีนาคม 

 2566. 

 



 
 
 
 
 

 
 

ภาคผนวก 
ภาคผนวก ก ผู้เช่ียวชาญเพือ่การสัมภาษณเ์ชิงลกึและประเมินด้านการออกแบบ

และพัฒนาบรรจุภัณฑ ์
ภาคผนวก ข หนังสือขอความอนุเคราะหผู้์เช่ียวชาญเพื่อการสัมภาษณเ์ชิงลึก

และประเมินด้านการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ ์
ภาคผนวก ค เคร่ืองมือทีใ่ช้ในงานวิจัย 
ภาคผนวก ง การลงพืน้ทีเ่กบ็ข้อมูล 
ภาคผนวก จ ผลงานการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ ์

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ก 
ผู้เช่ียวชาญเพือ่การสัมภาษณเ์ชิงลึกและประเมินด้านการออกแบบ               

และพัฒนาบรรจุภัณฑ ์
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การเขา้พบผูเ้ช่ียวชาญ ท่านท่ี 1 
ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร.อาณฏั  ศริพิิชญต์ระกลู 

อาจารยป์ระจ าสาขาวิชาการออกแบบผลิตภณัฑอ์ตุสาหกรรม 
คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การเขา้พบผูเ้ช่ียวชาญ ท่านท่ี 2 
ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร.นจุรี บรุีรตัน ์

อาจารยป์ระจ าสาขาวิชาเทคโนโลยีมลัตมีิเดีย 
คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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การเขา้พบผูเ้ช่ียวชาญ ท่านท่ี 3 
ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์จิรพร มหาอินทร ์
อาจารยป์ระจ าสาขาวิชาการจดัการ 

คณะบรหิารธุรกิจ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
หนังสือขอความอนุเคราะหผู้์เช่ียวชาญเพือ่การสัมภาษณเ์ชิงลึก                

และประเมินด้านการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ ์
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ภาคผนวก ค 
เคร่ืองมือทีใ่ช้ในงานวิจัย 
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เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

1. แบบสมัภาษณเ์ชิงลึก ผูป้ระกอบการวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก 
จงัหวดัปทมุธานี 

2. แบบสมัภาษณเ์ชิงลกึดา้นการออกแบบและพฒันาบรรจภุณัฑ ์ผูเ้ช่ียวชาญ จ านวน 3 คน 
3. แบบประเมินประสิทธิภาพ ผูเ้ช่ียวชาญจ านวน 3 คน 

3.1 ประสิทธิภาพดา้นตราสญัลกัษณข์องกลุม่ 
3.2 ประสิทธิภาพดา้นโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์
3.3 ประสิทธิภาพดา้นกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์
3.4 ประสิทธิภาพดา้นแทน่จดัแสดงสินคา้ 

4. แบบสอบถามความพงึพอใจของผูบ้รโิภค ผูบ้รโิภค จ านวน 385 คน 
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แบบสัมภาษณเ์ชิงลึกผู้ประกอบการ 
(ก่อนการออกแบบ) 
(In - Depth Interview) 

โครงการวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลติภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวั
หลวงของวสิาหกจิชุมชนคอตตอนดไีซน์ ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทุมธานี 

  

ค าชีแ้จง  การสมัภาษณใ์นครัง้นีมี้วตัถุประสงคเ์พ่ือใชป้ระกอบเป็นแนวทางการออกแบบ
 โครงสรา้งกราฟฟิกบรรจภุัณฑ ์และ แท่นจดัแสดงสินคา้ ใหส้อดคลอ้งกับการเรียน
 การสอนในรายวิชาศลิปนิพนธ ์(AD2022414) 

ชื่อโครงการ การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง 
  ของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 
เกร่ินน า 
 สวัสดีค่ะ ดิฉันนางสาวกนกสิริ เรืองปราชญ์ นักศึกษาจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี        
ราชมงคลพระนคร  คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ  สาขาวิชาการออกแบบบรรจุ
ภัณฑแ์ละการพิมพ ์ ไดท้  าการศึกษาข้อมูลท่ีเก่ียวขอ้งกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนของท่าน  เพ่ือใช้
ประกอบเป็นแนวทางการออกแบบโครงสรา้ง กราฟฟิกบนบรรจุภัณฑแ์ละแท่นจัดแสดงสินคา้
ภายใต้หัวข้อ " การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใย        
บวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี "  
 จากผลการสืบคน้ขอ้มูลเบือ้งตน้ พบว่ากลุ่มวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ภายใตก้าร
ควบคมุของท่านมีความน่าสนใจอนัเป็นประโยชนต์อ่การเรียนรูค้รัง้นีใ้นหลายประเด็น เช่น ความ
เป็นมาของกลุ่มฯ ผลิตภณัฑต์า่งๆ และการออกแบบบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑช์มุชน ทัง้นีห้าก
ผลลัพธ์ท่ีได้จากการออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถน าไปใช้ประโยชน์ต่อกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
คอตตอนดีไซน์ ของท่านสามารถขอใช้ประโยชน์ภายใต้เง่ือนไขของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี        
ราชมงคลพระนคร ตอ่ไป 
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 ในการสัมภาษณ์ครัง้นี ้ดิฉันขออนุญาตถ่ายภาพนิ่ง ภาพเคล่ือนไหว บันทึกเสียง และ      
ขออนุญาตน าขอ้มลูดงักล่าวเผยแพร่ในรายวิชาตามสมควร ดิฉันขอขอบพระคณุท่านท่ีสละเวลา 
มา ณ โอกาสนี ้
 
                                                                                       นางสาวกนกสิร ิเรืองปราชญ ์ 
                                                                                  นกัศกึษาระดบัปรญิญาตรี และผูว้ิจยั 
                                                                         สาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์
                                                                              มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



136 

ตอนที ่1  ข้อมูลพืน้ฐานของกลุ่ม 

1. ช่ือผูใ้หส้มัภาษณ ์  ต าแหนง่ในกลุม่ฯ  
วนัท่ี เดือน ปี สมัภาษณ ์  เวลา  สถานท่ีสมัภาษณ ์  
ท่ีอยูผู่ใ้หส้มัภาษณ ์  
โทรศพัท ์  ID LINE :  Facebook :  

2. ประวตัิความเป็นมาของการจดัตัง้กลุม่ฯ 
  

3. วตัถดุิบในการแปรรูปเป็นผลิตภณัฑช์มุชนของทา่นไดม้าจากท่ีใด เชน่ ปลกูเอง รบัมาจากชมุชน ฯลฯ 
  

4. สถานท่ีในการแปรรูปปลิตภณัฑ ์
  

5. เครื่องหมายรบัรองส าหรบัผลิตภณัฑข์องกลุ่มฯ มีเครื่องหมายหรือรบัรองอย่างไรบา้ง เช่น เลข อย. 
มผช. ฯลฯ 
  

6. หนว่ยงานท่ีเขา้มาสนบัสนนุกลุม่ฯ เช่น สนง.พฒันาชมุชน สนง.เกษตรอ าเภอ อตุสาหกรรมจงัหวดั 
  

7. จดุเดน่ของวตัถดุบิผลิตภณัฑช์มุชนของทา่น จะน ามาเขียนเลา่เรื่องราว (Story Telling) เชน่ เป็น 
Gi ของจงัหวดั วตัถดุบิปลกูบนปลอ่งภเูขาไฟ 
  

 
ตอนที ่2  ข้อมูลด้านบรรจุภัณฑ ์
1. ผลิตภณัฑท่ี์ตอ้งการใหพ้ฒันาบรรจภุณัฑ ์(เรียงอนัดบัความส าคญั 5 อนัดบั) 

1.1   ขนาดบรรจ ุ  ราคา  
 เหตผุลท่ีตอ้งการเปล่ียนบรรจภุณัฑ ์  
1.2   ขนาดบรรจ ุ  ราคา  
 เหตผุลท่ีตอ้งการเปล่ียนบรรจภุณัฑ ์  
1.3   ขนาดบรรจ ุ  ราคา  
 เหตผุลท่ีตอ้งการเปล่ียนบรรจภุณัฑ ์  
1.4   ขนาดบรรจ ุ  ราคา  
 เหตผุลท่ีตอ้งการเปล่ียนบรรจภุณัฑ ์  
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1.5   ขนาดบรรจ ุ  ราคา  
 เหตผุลท่ีตอ้งการเปล่ียนบรรจภุณัฑ ์  
1.6 อ่ืน ๆ ท่ีตอ้งการใหพ้ฒันา ไดแ้ก่  
 เน่ืองจาก  

2. ผลิตภณัฑข์องทา่นวางจ าหน่ายท่ีใดบา้ง เชน่ งานโอทอป วางท่ีกลุม่ มีคนรบัไปขาย 
  

3. ทา่นวางแผนในการตัง้เปา้หมายกลุ่มลกูคา้ท่ีซือ้ผลิตภณัฑข์องท่านเป็นกลุม่ใด เช่น อาย ุ18 - 35 ปี 
  

4. รูปแบบบรรจภุณัฑ ์และแทน่จดัแสดงสินคา้ ท่ีทา่นคาดหวงัหลงัการพฒันา (ดา้นโครงสรา้ง) 
4.1 ผลิตภณัฑ ์  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 1  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 2  
4.2 ผลิตภณัฑ ์  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 1  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 2  
4.3 ผลิตภณัฑ ์  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 1  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 2  
4.4 ผลิตภณัฑ ์  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 1  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 2  
4.5 ผลิตภณัฑ ์  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 1  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 2  
4.6 ผลิตภณัฑ ์  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 1  
 วสัดบุรรจภุณัฑช์ัน้ท่ี 2  

5. รูปแบบบรรจภุณัฑท่ี์ทา่นคาดหวงัหลงัการพฒันา (ดา้นกราฟิก) 
5.1 สีสนัของตราสญัลกัษณข์องกลุม่   
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5.2 รูปแบบของตราสญัลกัษณข์องกลุม่ (Logo)  

5.3 ผลิตภณัฑ ์  
 ลกัษณะสีสรร  
 ภาพประกอบ  
 ขอ้มลูท่ีตอ้งมีบนบรรจภุณัฑ ์  
 อ่ืน ๆ ท่ีตอ้งการใส่หรือเพิ่มเตมิบนบรรจภุณัฑ ์  
5.4 ผลิตภณัฑ ์  
 ลกัษณะสีสรร  
 ภาพประกอบ  
 ขอ้มลูท่ีตอ้งมีบนบรรจภุณัฑ ์  
 อ่ืน ๆ ท่ีตอ้งการใส่หรือเพิ่มเตมิบนบรรจภุณัฑ ์  
5.5 ผลิตภณัฑ ์  
 ลกัษณะสีสรร  
 ภาพประกอบ  
 ขอ้มลูท่ีตอ้งมีบนบรรจภุณัฑ ์  
 อ่ืน ๆ ท่ีตอ้งการใส่หรือเพิ่มเตมิบนบรรจภุณัฑ ์  
5.6 ผลิตภณัฑ ์  
 ลกัษณะสีสรร  
 ภาพประกอบ  
 ขอ้มลูท่ีตอ้งมีบนบรรจภุณัฑ ์  
 อ่ืน ๆ ท่ีตอ้งการใส่หรือเพิ่มเตมิบนบรรจภุณัฑ ์  
5.7 ผลิตภณัฑ ์  
 ลกัษณะสีสรร  
 ภาพประกอบ  
 ขอ้มลูท่ีตอ้งมีบนบรรจภุณัฑ ์  
 อ่ืน ๆ ท่ีตอ้งการใส่หรือเพิ่มเตมิบนบรรจภุณัฑ ์  
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ตอนที ่3  ข้อมูลด้านช้ันจัดแสดงสินค้า 
1. เหตผุลความตอ้งการแทน่จดัแสดงสินคา้  
2. รูปแบบแทน่จดัแสดงท่ีคาดหวงั  
3. ลกัษณะการใชส้อยแทน่จดัแสดงสินคา้ท่ีตอ้งการ  
4. วสัดท่ีุคาดหวงัในการเป็นส่วนประกอบแท่นจดัแสดง  
5. อปุกรณต์กแตง่ท่ีส าคญัท่ีตอ้งการน าเสนอความเป็นเอกลกัษณข์องชมุชน  
6. อ่ืน ๆ ท่ีตอ้งการน าเสนอเพิ่มเตมิ  
 
ตอนที ่4  ข้อเสนอแนะเพิ่มเตมิ 

  
  
 

ในเบือ้งตน้จากขอ้มลูท่ีได ้ดิฉันจะน าขอ้มูลท่ีไดไ้ปสู่การขยายผลในการ ออกแบบบรรจภุัณฑ ์
หากดิฉันตอ้งการขอ้มลูเพิ่มเติม ขออนญุาตโทรติดตอ่ท่าน ผ่านช่องทางการส่ือสารอ่ืน ๆ ในนามสาขา 
วิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ มหาวิทยาลยั
เทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ขอขอบพระคณุท่านที่สละเวลาให้ขอ้มลู ดิฉันจะน าไปออกแบบ
บรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑช์มุชนส าหรบักลุม่ฯ ของทา่น ใหเ้ป็นไปตามวตัถปุระสงคท่ี์ตัง้ไว ้
 

นางสาวกนกสิร ิเรืองปราชญ ์
นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์

คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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แบบสัมภาษณเ์ชิงลึกผู้เช่ียวชาญ 
(ก่อนการออกแบบ) 
(In - Depth Interview) 

โครงการวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้
ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 
  
ผูว้ิจยั นางสาว กนกสิร ิเรืองปราชญ ์
สาขาวิชา การออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์
ช่ือท่ีปรกึษา อาจารย ์ดร.ธานี  สคุนธะชาต ิ
ตอนที ่1  รายละเอียดผู้ให้ข้อมูล 
ช่ือผูใ้หส้มัภาษณ ์  
ต าแหนง่  ประสบการณ ์ ปี 
สถานท่ี/ หนว่ยงาน  จงัหวดั  
สมัภาษณว์นัท่ี  เดือน  พ.ศ.  เริ่มเวลา น. 
สถานท่ีสมัภาษณ ์ ผูส้มัภาษณ ์ นางสาวกนกสิริ เรืองปราชญ ์
การเกร่ินน า 

โครงการนีเ้ป็นการศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จาก
เสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกนีเ้ป็นการศึกษา
ข้อมูลจากท่านเพ่ือน ามาวิเคราะห์และน าไปพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้งานวิจัยนี ้บรรลุ
วตัถุประสงคน์ าผลท่ีไดจ้ากการวิจยันีไ้ปสู่การใชป้ระโยชนใ์นเชิงสรา้งสรรคต์่อไป ทัง้นีผู้ว้ิจยัจะขอ
อนุญาตบนัทึก เสียง บนัทึกภาพนิ่งและเคล่ือนไหวในขณะท าการสมัภาษณ ์และขอขอบพระคณุ
มา ณ โอกาสนี ้

กนกสิร ิ เรืองปราชญ ์
นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์

คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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นิยามศัพทท์ี่ใช้ในแบบสัมภาษณเ์ชิงลึก 
 1. บรรจุภัณฑ ์หมายถึง วสัดเุพ่ือการห่อหุม้หรือปกปอ้งและคุม้ครองผลิตภณัฑ ์โดยรูปแบบ
เกิดจากการสรา้งสรรคแ์ละไมส่ง่ผลกระทบตอ่สิ่งแวดลอ้ม และสามารถพึ่งพาตวัเองได ้
 2. วิสาหกิจชุมชน หมายถึง การรวมกลุม่ของผูป้ระกอบอาชีพการท าตาลโตนดในพืน้ท่ี
ต  าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี เพ่ือสรา้งเป็นธุรกิจแบบพอเพียง 
 3. เทคนิคออกแบบของขวัญ คือ การออกแบบโดยค านงึถึงประสบการณห์รือชว่งเวลา 
เทศกาลตา่ง ๆ ท่ีผูบ้ริโภคมกัซือ้กนัเพ่ือมอบใหเ้ป็นของขวญั 
 4. ผู้บริโภค คือ ผูท่ี้สนใจผลิตภณัฑ ์หรือนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาศนูยก์าร
เรียนรูก้ารพฒันาเสน้ใยและผลิตภณัฑส์ิ่งทอจากใยบวัหลวง จงัหวดัปทมุธานีท่ีมีอายตุัง้แต ่25 ปี
ขึน้ไป และมีความตอ้งการซือ้สินคา้เม่ือมีการวางจ าหน่ายในอนาคต 
 5. การตลาด คือกระบวนการของการส่ือสารคณุคา่ของผลิตภณัฑห์รือบรกิารไปยงัลกูคา้ 
การตลาดอาจถกูตีความว่าเป็นศลิปะแหง่การขายสินคา้ในบางครัง้ แตก่ารขายนัน้เป็นเพียงสว่น   
เล็ก ๆ สว่นหนึ่งของการตลาด 
ผลิตภัณฑท์ีใ่ช้ในการศึกษา 
1.  การออกแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์
 1.1 ผลิตภณัฑผ์า้ผืน  
 ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง×ยาว)   75 ×180 ซม.          จ านวน  1 โครงสรา้ง 

1.2 ผลิตภณัฑเ์นคไท        
บรรจภุณัฑร์วมหน่วย 3 ชิน้      
ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง×ยาว)   6.35×47.32 ซม.      จ านวน  1 โครงสรา้ง 

1.3 ผลิตภณัฑป์ลอกหมอนอิง       
        บรรจภุณัฑร์วมหนว่ย 2 ชิน้      
        ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง× ยาว)   50×30 ซม.          จ านวน  1 โครงสรา้ง 
1.4 ผลิตภณัฑก์ระเป๋า 

ขนาดบรรจภุณัฑ ์ (กวา้ง×ยาว×หนา) 20×10×2.5 ซม. จ านวน   1 โครงสรา้ง 
1.5 ผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ  

 บรรจภุณัฑร์วมหน่วย 3 ชิน้    
  ขนาดบรรจ ุ  (กวา้ง×ยาว)   33×76 ซม.             จ านวน  1 โครงสรา้ง 

2. แทน่จดัแสดงสินคา้              จ  านวน  1 โครงสรา้ง 
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ตอนที ่2  ข้อค าถามในประเดน็การสัมภาษณ ์
1. ทา่นคิดวา่ปัจจยัใดท่ีท าใหล้กูคา้สนใจซือ้ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง 

  
2. ท่านคิดว่าแนวทางการออกแบบเครื่องหมาย หรือตราสญัลกัษณข์องกลุ่ม เพ่ือการสรา้งความจดจ า
ใหก้บัผูบ้รโิภคเกิดความประทบัใจและเกิดความภคัดีตอ่ตราสินคา้ควรเป็นอยา่งไร 
  

3. ทา่นคิดวา่ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงควรเลือกใชว้สัดบุรรจภุณัฑป์ระเภทใด 
เชน่ วสัดธุรรมชาต ิกระดาษ พลาสตกิ 
3.1 ผลิตภณัฑผ์า้ผืน 

  
3.2 ผลิตภณัฑเ์นคไท 

  
3.3 ผลิตภณัฑป์ลอกหมอนอิง 

  
3.4 ผลิตภณัฑก์ระเป๋า 

  
3.5 ผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ 

  
4. ทา่นคิดวา่บรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงในแตล่ะชนิด 
ผูบ้ริโภคตดัสินใจซือ้จากสิ่งใด เชน่ รูปแบบ สี และขนาดท่ีเหมาะสม 
  

5. ท่านคิดว่าแนวทางการใชสี้ในการน าเสนอรูปแบบบรรจภุณัฑค์วรเป็นโทนสีใดเพราะอะไร และ
แนวทางการใชภ้าพในการส่ือความหมายบนบรรจุภณัฑค์วรใชโ้ทนสีแบบใดแนวภาพแบบใด
เพราะอะไร 
5.1 ผลิตภณัฑผ์า้ผืน 

  
5.2 ผลิตภณัฑเ์นคไท 
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5.3 ผลิตภณัฑป์ลอกหมอนอิง 
  

5.4 ผลิตภณัฑก์ระเป๋า 
  

5.5 ผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ 
  

6. ทา่นคดิวา่ผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงควรปรบัเปล่ียนรูปแบบบรรจภุณัฑ ์ 
ไปในทิศทางใดใหเ้หมาะสมกบักลุ่มเปา้หมาย 
6.1 ผลิตภณัฑผ์า้ผืน 

  
6.2 ผลิตภณัฑเ์นคไท 

  
6.3 ผลิตภณัฑป์ลอกหมอนอิง 

  
6.4 ผลิตภณัฑก์ระเป๋า 

  
6.5 ผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ 

  
7. ทา่นคดิวา่การก าหนดราคาในการจ าหน่ายผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวง 

ท่ีมีความเหมาะสมตอ่ตน้ทนุ บรรจภุณัฑค์วรเป็นเทา่ใดในแตล่ะชนิด 
7.1 ผลิตภณัฑผ์า้ผืน 

  
7.2 ผลิตภณัฑเ์นคไท 

  
7.3 ผลิตภณัฑป์ลอกหมอนอิง 

  
7.4 ผลิตภณัฑก์ระเป๋า 
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7.5 ผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ 
  

8. ทา่นคดิวา่การสง่เสรมิการขายบนบรรจภุณัฑเ์พ่ือสรา้งความประทบัใจควรใชแ้นวทางใด 
  

9. ทา่นคดิวา่รูปแบบแท่นจดัแสดงสินคา้ควรมีรูปแบบใด และ ลกัษณะแท่นแสดงควรท าจากวสัดุ
ชนิดใด 
  

10. ทา่นคดิวา่การน าวสัดชุนิดใดควรท าเป็นแทน่จดัแสดงสินคา้ และวสัดตุกแตง่ในการสง่เสรมิการขาย
ไดห้รือไมเ่พราะเหตใุด เชน่ กา้นบวั และ ผา้ขาวมา้ วสัดใุนทอ้งถ่ิน 
  

11. ทา่นคิดวา่รูปแบบการน าเสนอบนแทน่จดัแสดงสินคา้ท่ีท าใหผู้บ้ริโภคเกิดความประทบัใจและกลบั 
มาซือ้สินคา้ของทา่นซ า้ไดด้ว้ยวิธีใด 
  

 
ตอนที ่3  ข้อคิดเหน็และข้อเสนอแนะเพิม่เตมิ 

  
  
  
 

ขอขอบพระคณุท่าน มา ณ โอกาสนี ้
นางสาวกนกสิร ิเรืองปราชญ ์

นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์
คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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แบบประเมินประสิทธิภาพ 
ตราสัญลักษณข์องกลุ่ม 

(ส าหรับผู้เชี่ยวชาญ) 
โครงการวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผลิตภณัฑผ์ลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้
ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 
  

ค าชีแ้จง 
แบบประเมินประสิทธิภาพชุดนีมี้จุดมุ่งหมายเพ่ือสอบถามความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ

เพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑจ์ากผลผลิตผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้ายใยบวั
หลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี โดย
ผูวิ้จยัไดป้ระยุกตใ์ชห้ลักแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับตวัแปรเรื่อง ภาพลกัษณต์ราสญัลกัษณข์องกลุ่ม 
เป็นแนวทางในการตัง้ประเด็นค าถามเพ่ือให้การประเมิน ประสิทธิภาพส าหรบัตราสินคา้บนบรรจุ
ภัณฑ์สอดคล้องต่อการใช้งานอย่างแท้จริง ในการนี ้จึงใคร่ขอความอนเุคราะหจ์ากท ่าน
ผูเ้ชี่ยวชาญพิจารณาประเมินประสิทธิภาพตราสินคา้บนบรรจภุณัฑใ์นทุกขอ้ตามความเป็นจริง
และตรงกบัความคดิของทา่นมากท่ีสดุ 

ผูว้ิจยัขอขอบพระคณุทา่นผูเ้ช่ียวชาญเป็นอย่างยิ่งท่ีโปรดสละเวลาใหข้อ้มลูท่ีเป็นประโยชน์
ต่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรบัผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าจากเส้นฝ้ายใยบัวหลวงของ
วิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ท่านสามารถเลือกประเมินประสิทธิภาพตราสญัลกัษณข์องกลุ่ม 
ผ่านการสแกน QR CODE ไดอี้ก 1 ช่องทางเพ่ือความสะดวก 
 

กนกสิร ิเรืองปราชญ ์
นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์

คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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การประเมินประสิทธิภาพตราสัญลักษณข์องกลุ่มส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จาก
เสน้ฝ้ายใยบวัหลวง ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑผ์า้ผืน ผลิตภัณฑเ์นคไท ผลิตภัณฑป์ลอกหมอนอิง 
ผลิตภณัฑก์ระเป๋า และผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ แบบประเมินประสิทธิภาพนี ้มี 3 ตอนประกอบดว้ย 

ตอนท่ี 1 สถานภาพของประเมินประสิทธิภาพตสญัลกัษณข์องกลุม่ 
ตอนท่ี 2 ความคดิเห็นตอ่รูปแบบตราสญัลกัษณข์องกลุม่ 
ตอนท่ี 3 ขอ้เสนอแนะเพิ่มเตมิ 

ตอนที ่1  สถานภาพของประเมินประสิทธิภาพตราสัญลักษณข์องกลุ่ม 
1. ช่ือ  นามสกลุ  
2. คณุวฒุิทางการศกึษา 
 ปรญิญาตรี  ปรญิญาโท  ปรญิญาเอก 

3. ประสบการณก์ารท างาน 
 5 ปีขึน้ไป  10 ปีขึน้ไป  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ.............................. 

4. อาชีพปัจจบุนั 
 อาจารย ์  ธุรกิจสว่นตวั (โปรดระบ)ุ................... 
 พนกังานหนว่ยงานเอกชน  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ.............................. 

 
ตอนที ่2  ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อรูปแบบตราสัญลักษณข์องกลุ่ม 
ค าชีแ้จง การประเมินประสิทธิภาพรูปแบบตราสญัลกัษณข์องกลุม่ ก าหนดความหมาย ดงันี ้

5 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดีมาก 
4 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดี 
3 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัปานกลาง 
2 หมายถึง ผลการประเมินในระดบันอ้ย 
1 หมายถึง ผลการประเมินในระดบันอ้ยมาก 
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ข้อพจิารณา 
แบบที ่1 แบบที ่2 แบบที ่3 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1.1 สามารถแสดงถึงเอกลกัษณค์วามเป็นชมุชนไดเ้ป็นอย่างดี                
1.2 สรา้งแรงจงูใจในการกลบัมาซือ้ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม ่                
2.1 ตราสญัลกัษณข์องกลุม่สามารถบง่บอกถึงสินคา้ท่ีจ  าหน่ายไดเ้ป็น

อยา่งดี 
               

2.2 ตราสญัลกัษณข์องกลุม่ออกแบบรูปลกัษณไ์ดอ้ยา่งสวยงาม และ
ทนัสมยัเหมาะสม 

               

 
ตอนที ่3  ข้อเสนอแนะเพิ่มเตมิ 

  

ลงช่ือ                                               ผูป้ระเมิน 

(                                               )
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แบบประเมินประสิทธิภาพ 
โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์
(ส าหรับผู้เชี่ยวชาญ) 

โครงการวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

  

ค าชีแ้จง 
แบบประเมินประสิทธิภาพชุดนีมี้จุดมุ่งหมายเพ่ือสอบถามความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญเพ่ือ

การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของ
วิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี โดยผูว้ ิจยัได้
ประยกุตใ์ชห้ลกัการออกแบบบรรจุภัณฑท่ี์ดี เป็นแนวทางในการตัง้ประเด็นค าถามเพ่ือใหก้ารประเมิน
ประสิทธิภาพส าหรบัโครงสรา้งบรรจภุัณฑส์อดคลอ้งต่อการใชง้านอย่างแทจ้ริง ในการนีจ้ึงใคร่ขอความ
อนุเคราะหจ์ากท่านผูเ้ชี่ยวชาญพิจารณาประเมินประสิทธิภาพบรรจภุณัฑด์า้นโครงสรา้งในทกุขอ้
ตามความเป็นจริงและตรงกบัความคิดของท่านมากท่ีสดุ 

ผูว้ิจยัขอขอบพระคณุท่านผูเ้ช่ียวชาญเป็นอย่างยิ่งท่ีโปรดสละเวลาใหข้อ้มูลท่ีเป็นประโยชนต์่อ
การพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ทา่นสามารถเลือกประเมินประสิทธิภาพตรา
สญัลกัษณข์องกลุ่ม ผ่านการสแกน QR CODE ไดอี้ก 1 ช่องทางเพ่ือความสะดวก 
 

กนกสิร ิเรืองปราชญ ์
นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ  ์

คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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การประเมินประสิทธิภาพรูปแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้
ฝ ้ายใยบวัหลวง  ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑผ์า้ผืน ผลิตภัณฑ์เนคไท ผลิตภัณฑ์ปลอกหมอนอิง 
ผลิตภณัฑก์ระเป๋า และผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ แบบประเมินประสิทธิภาพนี ้มี 3 ตอน ประกอบดว้ย 

ตอนท่ี 1 สถานภาพของประเมินประสิทธิภาพโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์
ตอนท่ี 2 ความคดิเห็นตอ่รูปแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์
ตอนท่ี 3 ขอ้เสนอแนะเพิ่มเตมิ 

ตอนที ่1  สถานภาพของประเมินประสิทธิภาพโครงสร้างบรรจุภัณฑ ์
1. ช่ือ  นามสกลุ  
2. คณุวฒุิทางการศกึษา 
 ปรญิญาตรี  ปรญิญาโท  ปรญิญาเอก 

3. ประสบการณก์ารท างาน 
 5 ปีขึน้ไป  10 ปีขึน้ไป  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ.............................. 

4. อาชีพปัจจบุนั 
 อาจารย ์  ธุรกิจสว่นตวั (โปรดระบ)ุ................... 
 พนกังานหนว่ยงานเอกชน  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ.............................. 

 
ตอนที ่2  ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อรูปแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ ์
ค าชีแ้จง การประเมินประสิทธิภาพรูปแบบโครงสรา้งบรรจภุณัฑ ์ก าหนดความหมาย ดงันี ้

5 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดีมาก 
4 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดี 
3 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัปานกลาง 
2 หมายถึง ผลการประเมินในระดบันอ้ย 
1 หมายถงึ ผลการประเมินในระดบันอ้ยมาก 
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โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์

ข้อพจิารณา 
บรรจุภัณฑ ์      
แบบที ่1 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่2 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่3 

บรรจุภัณฑ ์         
แบบที ่4 

บรรจุภัณฑ ์      
แบบที ่5 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการป้องกันผลิตภัณฑ ์

1.1 โครงสรา้งบรรจภุณัฑมี์ความเหมาะสมกบั
ขนาดบรรจ ุ

                         

1.2 โครงสรา้งมีความแข็งแรงรบัน า้หนกัของสินคา้ท่ี
บรรจอุยูภ่ายในได ้

                         

1.3 สามารถน าเอาไปใชป้ระโยชนต์อ่ได ้                          
2. ด้านความสะดวกในการใช้งาน 
2.1 สามารถเคล่ือนยา้ยไปท่ีตา่งๆ เพ่ือจ าหนา่ยได้

โดยสะดวก 
                         

2.2 สามารถหยิบจบัได ้สะดวกตอ่การใชง้าน                          
2.3 สามารถเปิดใชง้านไดอ้ย่างสะดวก ไมซ่บัซอ้น                          

2.4 ง่ายและสะดวกตอ่การเรียง ซอ้นในชัน้วาง                          
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โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์

ข้อพจิารณา 
บรรจุภัณฑ ์      
แบบที ่1 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่2 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่3 

บรรจุภัณฑ ์         
แบบที ่4 

บรรจุภัณฑ ์      
แบบที ่5 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
3. ด้านความประหยัดในการขนส่ง 
3.1 สะดวกตอ่การขนยา้ยและการกระจายสินคา้                          
3.2 ขนาดของปรมิาณบรรจ ุพกพาไดส้ะดวก                          

 
ตอนที ่3  ข้อเสนอแนะเพิ่มเตมิ 
  

ลงช่ือ                                               ผูป้ระเมิน 

(                                               )
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แบบประเมินประสิทธิภาพ 
กราฟิกบรรจุภัณฑ ์
(ส าหรับผู้เชี่ยวชาญ) 

โครงการวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

  

ค าชีแ้จง 
แบบประเมินประสิทธิภาพชุดนีมี้จุดมุ่งหมายเพ่ือสอบถามความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญเพ่ือ

การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของ
วิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี โดยผูว้ ิจยัได้
ประยกุตใ์ชห้ลกัการออกแบบบรรจุภัณฑท่ี์ดี เป็นแนวทางในการตัง้ประเด็นค าถามเพ่ือใหก้ารประเมิน
ประสิทธิภาพส าหรบัโครงสรา้งบรรจภุัณฑส์อดคลอ้งต่อการใชง้านอย่างแทจ้ริง ในการนีจ้ึงใคร่ขอความ
อนุเคราะหจ์ากท่านผูเ้ชี่ยวชาญพิจารณาประเมินประสิทธิภาพบรรจภุณัฑด์า้นโครงสรา้งในทกุขอ้
ตามความเป็นจริงและตรงกบัความคิดของท่านมากท่ีสดุ 

ผูว้ิจยัขอขอบพระคณุท่านผูเ้ช่ียวชาญเป็นอย่างยิ่งท่ีโปรดสละเวลาใหข้อ้มูลท่ีเป็นประโยชนต์่อ
การพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์ทา่นสามารถเลือกประเมินประสิทธิภาพตรา
สญัลกัษณข์องกลุ่ม ผ่านการสแกน QR CODE ไดอี้ก 1 ช่องทางเพ่ือความสะดวก 
 

กนกสิร ิเรืองปราชญ ์
นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ  ์

คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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การประเมินประสิทธิภาพรูปแบบกราฟิกบรรจุภณัฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวง ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑผ์า้ผืน ผลิตภัณฑเ์นคไท ผลิตภัณฑป์ลอกหมอนอิง ผลิตภัณฑ์
กระเป๋า และผลิตภณัฑผ์า้โพกศีรษะ แบบประเมิน ประสิทธิภาพนี ้มี 3 ตอน ประกอบดว้ย 

ตอนท่ี 1 สถานภาพของผูป้ระเมินประสิทธิภาพกราฟิกบรรจภุณัฑ ์
ตอนท่ี 2 ความคดิเห็นตอ่รูปแบบกราฟิกบรรจภุณัฑ ์
ตอนท่ี 3 ขอ้เสนอแนะเพิ่มเตมิ 

ตอนที ่1  สถานภาพของประเมินประสิทธิภาพโครงสร้างบรรจุภัณฑ ์
1. ช่ือ  นามสกลุ  
2. คณุวฒุิทางการศกึษา 
 ปรญิญาตรี  ปรญิญาโท  ปรญิญาเอก 

3. ประสบการณก์ารท างาน 
 5 ปีขึน้ไป  10 ปีขึน้ไป  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ.............................. 

4. อาชีพปัจจบุนั 
 อาจารย ์  ธุรกิจสว่นตวั (โปรดระบ)ุ................... 
 พนกังานหนว่ยงานเอกชน  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ.............................. 

 
ตอนที ่2  ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อรูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ ์
ค าชีแ้จง การประเมินประสิทธิภาพกราฟิกบรรจภุณัฑ ์ก าหนดความหมาย ดงันี ้

5 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดีมาก 
4 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดี 
3 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัปานกลาง 
2 หมายถึง ผลการประเมินในระดบันอ้ย 
1 หมายถึง ผลการประเมินในระดบันอ้ยมาก 
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กราฟิกบนบรรจุภัณฑ ์

ข้อพจิารณา 
บรรจุภัณฑ ์      
แบบที ่1 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่2 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่3 

บรรจุภัณฑ ์         
แบบที ่4 

บรรจุภัณฑ ์      
แบบที ่5 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการดงึดูดผู้ซือ้ 

1.1 สามารถท าใหเ้กิดแรงจงูใจในการซือ้เม่ือพบเห็น                          
1.2 สามารถแสดงถึงความเป็นชมุชนไดเ้ป็นอยา่งดี                          
1.3 สามารถสรา้งความแตกตา่งเม่ือวางอยูก่บั

สินคา้อ่ืน ๆ 
                         

1.4 สามารถสามารถดงึดดูกลุม่เปา้หมายหลกัของ
สินคา้ 

                         

2. ด้านการสื่อสารกับผู้ซือ้ 
2.1 สีและกราฟิกบนบรรจภุณัฑส์ามารถบง่บอกถึง

สินคา้ 
                         

2.2 สรา้งการจดจ าภาพลกัษณข์องแบรนด ์                          
2.3 สีบนบรรจภุณัฑมี์ความสมัพนัธก์บัตวั

ผลิตภณัฑท่ี์อยูภ่ายใน 
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ข้อพจิารณา 
บรรจุภัณฑ ์      
แบบที ่1 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่2 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่3 

บรรจุภัณฑ ์         
แบบที ่4 

บรรจุภัณฑ ์      
แบบที ่5 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
2.4 สามารถส่ือสารขอ้มลูถึงตวัผลิตภณัฑไ์ด ้      

อยา่งชดัเจน 
                         

3. ด้านการขายสินค้า 
3.1 สามารถท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑไ์ด้

หรือไม ่
                         

3.2 สามารถเพิ่มมลูคา่ใหก้บัผลิตภณัฑ ์กระตุน้การ
ตดัสินใจซือ้ของผูบ้รโิภค 

                         

3.3 สามารถสรา้งแรงจงูใจในการกลบัมาซือ้
ผลิตภณัฑไ์ดห้รือไม่ 

                         

 

ตอนที ่3  ข้อเสนอแนะเพิ่มเตมิ 

รูปแบบท่ี 1..........................................................  รูปแบบท่ี 2  
รูปแบบท่ี 3..........................................................  รูปแบบท่ี 4......................................................รูปแบบท่ี 5................................................... 
 

ลงช่ือ                                               ผูป้ระเมิน 

(                                               ) 155 
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แบบประเมินประสิทธิภาพ 
แทน่จัดแสดงสินค้า 
(ส าหรับผู้เชี่ยวชาญ) 

โครงการวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

  

ค าชีแ้จง 
แบบประเมินประสิทธิภาพชุดนีม้ีจุดมุ่งหมายเพ่ือสอบถามความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ

เพ่ือการพฒันาแท่นจดัแสดงสินคา้ ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจ
ชุมชนคอตตอนดีไซน์ ต  าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี ในการนี ้จึงใคร่ขอความ
อนุเคราะหจ์ากท่านผูเ้ช่ียวชาญพิจารณาประเมินประสิทธิภาพแทนจดัแสดงสินคา้ในทกุขอ้ตามความ
เป็นจรงิและตรงกบัความคดิของทา่นมากท่ีสดุ 

ผูว้ิจยัขอขอบพระคณุท่านผูเ้ช่ียวชาญเป็นอย่างยิ่งท่ีโปรดสละเวลาใหข้อ้มูลท่ีเป็นประโยชนต์อ่
การพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัผา้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ยใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ทา่น
สามารถเลือกประเมินประสิทธิภาพตราสญัลกัษณข์องกลุ่ม ผ่านการสแกน QR CODE ไดอ้ีก 1 
ช่องทางเพ่ือความสะดวก 
 

กนกสิร ิเรืองปราชญ ์
นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์

คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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การประเมินประสิทธิภาพแท่นจดัแสดงสินคา้ส าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝ้าย
ใยบวัหลวง ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑผ์า้ผืน ผลิตภัณฑเ์นคไท ผลิตภัณฑป์ลอกหมอนอิง ผลิตภัณฑ์
กระเป๋า และผลิตภัณฑ์ผ้าโพกศีรษะ แบบประเมิน ประสิทธิภาพนี้แบบประเมินประสิทธิภาพนี ้            
มี 3 ตอน ประกอบดว้ย 

ตอนท่ี 1 สถานภาพของประเมินประสิทธิภาพแทน่จดัแสดงสินคา้ 
ตอนท่ี 2 ความคดิเห็นตอ่รูปแบบแทน่จดัแสดงสินคา้ 
ตอนท่ี 3 ขอ้เสนอแนะเพิ่มเตมิ 

ตอนที ่1  สถานภาพของประเมินประสิทธิภาพโครงสร้างบรรจุภัณฑ ์
1. ช่ือ  นามสกลุ  
2. คณุวฒุิทางการศกึษา 
 ปรญิญาตรี  ปรญิญาโท  ปรญิญาเอก 

3. ประสบการณก์ารท างาน 
 5 ปีขึน้ไป  10 ปีขึน้ไป  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ.............................. 

4. อาชีพปัจจบุนั 
 อาจารย ์  ธุรกิจสว่นตวั (โปรดระบ)ุ................... 
 พนกังานหนว่ยงานเอกชน  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ.............................. 

 
ตอนที ่2  ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อรูปแบบแท่นจัดแสดงสินค้า 
ค าชีแ้จง การประเมินประสิทธิภาพรูปแบบแท่นจดัแสดงสินคา้ ก าหนดความหมาย ดงันี ้

5 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดีมาก 
4 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดี 
3 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัปานกลาง 
2 หมายถึง ผลการประเมินในระดบันอ้ย 
1 หมายถึง ผลการประเมนิในระดบันอ้ยมาก 
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รูปแบบแท่นจัดแสดงสินค้า 

ข้อพจิารณา 
บรรจุภัณฑ ์      
แบบที ่1 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่2 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่3 

บรรจุภัณฑ ์         
แบบที ่4 

บรรจุภัณฑ ์      
แบบที ่5 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. หนา้ท่ีใชส้อย (Function)                          
2. ความงาม (Aesthetics)                          
3. ความสะดวกในการใช ้(Ergonomics)                          
4. ความปลอดภยั (Safety)                          
5. โครงสรา้ง (Construction)                          
6. ราคา (Cost)                          
7. วสัด ุ(Materials)                          
8. กรรมวิธีการผลิต (Production)                          
9. การซอ่มบ ารุงรกัษา (Ease of Maintenance)                          
10. การขนสง่ (Transportation)                          

 

ตอนที ่3  ข้อเสนอแนะเพิ่มเตมิ 
  

ลงช่ือ                                               ผูป้ระเมิน 

(                                               )
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แบบประเมิน 
ความพงึพอใจของผู้บริโภค 

โครงการวิจยัเรื่อง การศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑส์ าหรบัส าหรบัผลิตภณัฑผ์า้ขาวมา้จากเสน้ฝา้ย
ใยบวัหลวงของวิสาหกิจชมุชนคอตตอนดีไซน ์ต าบลบางเตย อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

  

ค าชีแ้จง 
แบบประเมินประสิทธิภาพชุดนีเ้ป็นแบบสอบถามส าหรบัการวิจยัเรื่อง การศึกษาและพัฒนา

บรรจุภัณฑส์ าหรบัผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จากเส้นฝ้ายใยบวัหลวงของวิสาหกิจชุมชนคอตตอนดีไซน ์
ต าบลบางเตย  อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี ของนางสาวกนกสิริ เรืองปราชญ์ นักศึกษาระดับ
ปริญญาตรี สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการ
ออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร โดยมี อาจารย์ ดร.ธานี สุคนธะชาติ เป็น
อาจารยท่ี์ปรึกษา มีจุดมุ่งหมายเพ่ือสอบถามความพึ่งพอใจของผูท่ี้สนใจผลิตภัณฑว์ิสาหกิจชุมชน
คอตตอนดีไซน ์

ในการนีจ้ึงใคร่ขอความอนุเคราะหผ์ูท่ี้สนใจ ไดก้รุณาตอบแบบสอบถามชุดนีทุ้กข้อเพ่ือให้
ขอ้มูลท่ีไดมี้ความสมบูรณ์และเป็นประโยชนต์่อการสรา้งสรรคผ์ลงานทางวิชาการ ในโอกาสนีผู้ว้ิจัย
ขอขอบพระคณุทุกท่านท่ีสละเวลาใหข้อ้มูลท่ีเป็นประโยชนต์่อการพฒันาผลิตภัณฑผ์า้ขาวมา้จาก
เสน้ฝ้ายใยบวัหลวง 

ผูว้ิจยัขอขอบคณุทา่นท่ีใหค้วามอนเุคราะหม์า ณ โอกาสนี ้
กนกสิร ิเรืองปราชญ ์

นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ  ์
คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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นิยามศัพทท์ี่ใช้ในแบบสอบถามความพงึพอใจของผู้บริโภค 
 1. บรรจุภัณฑ ์หมายถึง วสัดเุพ่ือการห่อหุม้หรือปกป้องและคุม้ครองผลิตภัณฑ ์โดยรูปแบบเกิด
จากการสรา้งสรรคแ์ละไมส่ง่ผลกระทบตอ่สิ่งแวดลอ้ม และสามารถพึ่งพาตวัเองได ้
 2. วิสาหกิจชุมชน หมายถึง การรวมกลุ่มของผูป้ระกอบอาชีพการท าตาลโตนดในพืน้ท่ีต  าบลบาง
เตย  อ าเภอสามโคก จงัหวดัปทมุธานี เพ่ือสรา้งเป็นธุรกิจแบบพอเพียง 
 3. เทคนิคออกแบบของขวัญ คือ การออกแบบโดยค านงึถึงประสบการณห์รือชว่งเวลา เทศกาล 
ตา่ง  ๆท่ีผูบ้รโิภคมกัซือ้กนัเพ่ือมอบใหเ้ป็นของขวญั 
 4. ผู้บริโภค คือ ผู้ท่ีสนใจผลิตภัณฑ์ หรือนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาศูนยก์ารเรียนรูก้าร
พฒันาเสน้ใยและผลิตภัณฑส์ิ่งทอจากใยบวัหลวง จังหวดัปทุมธานีท่ีมีอายุตัง้แต่ 25 ปีขึน้ไป และมีความ
ตอ้งการซือ้สินคา้เม่ือมีการวางจ าหน่ายในอนาคต 
 5. การตลาด คือกระบวนการของการส่ือสารคณุคา่ของผลิตภณัฑห์รือบริการไปยงัลกูคา้ การตลาด
อาจถูกตีความว่าเป็นศิลปะแห่งการขายสินคา้ในบางครัง้ แต่การขายนั้นเป็นเพียงส่วนเล็ก ๆ ส่วนหนึ่งของ
การตลาด 
 
ค าชีแ้จงส าหรับผู้ตอบแบบสอบถาม 

1. กรุณาตอบแบบสอบถามใหค้รบทัง้หมด 3 ตอน 
2. ทา่นสามารถเลือกตอบแบบสอบถาม ได ้2 วิธีโดย วิธีใดวิธีหน่ึง 
 2.1 ตอบในเอกสารฉบบันี ้
 2.2 ตอบดว้ยระบบสแกน (Scan) รหสัสญัลกัษณส่ี์เหล่ียม คิวอารโ์คด้ (QR Code) 

** ถ้าท่านเลอืกตอบบแบบสอบถามโดยวิธีที ่2.2 ไม่จ าเป็นต้องตอบในเอกสาร 
 
ตอนที ่1  ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชีแ้จง โปรดท าเครื่องหมาย  ลงใน  หนา้ขอ้ความใหต้รงกบัความเป็นจรงิ 

1. กลุม่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 ทา่นเป็นผูส้นใจในผลิตภณัฑ ์  ทา่นเป็นนกัทอ่งเท่ียวผูม้าเยือนต าบลหนองขาว 

2. เพศ 
 ชาย  หญิง 
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3. อาย ุ
 20 - 30 ปี  31 - 40 ปี 
 41 - 50 ปี  51 - 60 ปี 
 60 ปี ขึน้ไป 

4. สถานภาพ 
 โสด  สมรส 

5. ระดบัการศกึษา 
 มธัยมศกึษาตอนตน้/ ต ่ากวา่  มธัยมศกึษาตอนปลาย 
 ประกาศนียบตัรวิชาชีพ  ประกาศนียบตัรวิชาชีพขัน้สงู 
 ปรญิญาตรี  ปรญิญาโทหรือสงูกวา่ 

6. รายไดต้อ่เดือน 
             ไมเ่กิน 10,000 บาท  10,001 - 15,000 บาท 
             15,001 - 20,000 บาท  21,001 - 25,000 บาท 
             มากกวา่ 25,000 บาท 

7. อาชีพปัจจบุนั 
 นิสิต/ นกัศกึษา  ธุรกิจสว่นตวั 
 รบัราชการ/ รฐัวิสาหกิจ  แมบ่า้น 
 อ่ืน ๆ 

 
 
ตอนที ่2  ความคิดเห็นของตอบแบบสอบถามในความถงึพอใจของผู้บริโภค 
ค าชีแ้จง การประเมินประสิทธิภาพรูปแบบโครงสรา้ง กราฟิกบรรจภุณัฑ ์และ แทน่จดัแสดงสินคา้ดงันี ้

5 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดีมาก 
4 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัดี 
3 หมายถึง ผลการประเมินในระดบัปานกลาง 
2 หมายถึง ผลการประเมินในระดบันอ้ย 
1 หมายถึง ผลการประเมินในระดบันอ้ยมาก
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โครงสร้างกราฟิกบรรจุภัณฑ ์

ข้อพจิารณา 
บรรจุภัณฑ ์ 
แบบที ่1 

บรรจุภัณฑ ์   
แบบที ่2 

บรรจุภัณฑ ์  
แบบที ่3 

บรรจุภัณฑ์
แบบที ่4 

บรรจุภัณฑ์
แบบที ่5 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านการปกป้อง 

1.1 สามารถปิดไดส้นิท เพ่ือคุม้ครอง
ผลิตภณัฑภ์ายใน 

                              
          

1.2 โครงสรา้งมีความแข็งแรงในการรบั
น า้หนกัของสินคา้ท่ีบรรจอุยู่ภายในได ้

               
          

1.3 สามารถปอ้งกนัผลิตภณัฑไ์มใ่หเ้กิด
ความเสียหายจากการขนสง่ 

               
          

2. ด้านการสื่อสาร 
2.1 ขอ้มลูบนบรรจภุณัฑส์ามารถแจง้ 

รายละเอียดใหแ้ก่ผูซื้อ้ไดเ้ป็นอยา่งดี 
               

          

2.2 ภาพประกอบท่ีใชบ้นบรรจภุณัฑช์ว่ย
สรา้งความน่าสนใจใหก้บัสินคา้ได ้

               
          

2.3 สามารถส่ือถึงเอกลกัษณข์อง ผลิตภณัฑ์
ชมุชมไดเ้ป็นอยา่งดี 
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ข้อพจิารณา 
บรรจุภัณฑ ์  
แบบที ่1 

บรรจุภัณฑ ์    
แบบที ่2 

บรรจุภัณฑ ์
แบบที ่3 

บรรจุภัณฑ ์
แบบทิ ่4 

บรรจุภัณฑ์
แบบที ่5 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
3. ด้านการโฆษณา 

3.1 สามารถน าโครงสรา้งหลงัการใช้
ผลิตภณัฑแ์ลว้น าไปใชป้ระโยชน์
ตอ่ได ้

               
          

3.2 สามารถท าใหเ้กิดแรงจงูใจใน
การซือ้เม่ือพบเห็น 

               
          

3.3 ภาพรวมของบรรจภุณัฑ ์
สามารถจดจ าผลิตภณัฑข์อง
กลุม่ชมุชนไดง้่าย 

               
          

4. ด้านการให้ความสะดวกสบาย 
4.1 สามารถน าโครงสรา้งผลิตภณัฑ์

ไปใชป้ระโยชนต์อ่ได ้
               

          

4.2 สามารถท าใหเ้กิดแรงจงูใจใน
การซือ้เม่ือพบเห็น 

               
          

4.3 ภาพรวมของบรรจภุณัฑ ์
สามารถจดจ าผลิตภณัฑข์อง
กลุม่ชมุชนไดง้่าย 
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แท่นจัดแสดงสินค้า 

ขอ้พิจารณา 
แท่นจัดแสดง

สินค้า 1 
แท่นจัดแสดง

สินค้า 2 
แท่นจัดแสดง

สินค้า 3 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. ด้านท าให้รู้จัก (Attention) 

1.1 มีการส่ือสารผา่นเทคโนโลยี 
(QR Code) 

                              

1.2 มีการเลา่เรื่องราวของชมุชน
ผา่นส่ือใหผู้บ้รโิภคเขา้ถึงได ้

               

1.3 สามารถบง่บอกถึงเรื่องราว
ของชมุชน 

               

2. ด้านท าให้สนใจ (Interest) 
2.1 สินคา้มีความเช่ือมโยงกบั

แทน่จดัแสดงไดเ้ป็นอย่างดี 
               

2.2 อปุกรณป์ระกอบการ        
จดัแสดงชว่ยสรา้งความ
นา่สนใจใหก้บัสินคา้ได ้

               

2.3 สามารถส่ือถึงเอกลกัษณ์
ของผลิตภณัฑช์มุชมไดเ้ป็น
อยา่งดี 

               

3. ด้านท าให้เกิดความต้องการ (Desire) 
3.1 สามารถกระตุน้           

ความตอ้งการซือ้ผลิตภณัฑ ์
               

3.2 สามารถสรา้งความเช่ือมั่น
ใหต้วัผลิตภณัฑ ์

               



165 
 

ขอ้พิจารณา 
แท่นจัดแสดง

สินค้า 1 
แท่นจัดแสดง

สินค้า 2 
แท่นจัดแสดง

สินค้า 3 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
4. ด้านท าให้เกิดการตัดสินใจ (Action) 

4.1 สามารถส่ือสารคณุคา่ของ
ผลิตภณัฑไ์ดช้ดัเจน 

               

4.2 มีขนาดเหมาะสม                
4.3 แทน่จดัแสดงชว่ยสง่เสรมิให้

ผลิตภณัฑด์เูดน่ขึน้ 
               

 
ตอนที ่3  ข้อคิดเหน็และข้อเสนอแนะเพิม่เตมิ 

  
  
  
 

ขอขอบพระคณุท่าน มา ณ โอกาสนี ้
นางสาวกนกสิร ิเรืองปราชญ ์

นกัศกึษาสาขาวิชาการออกแบบบรรจภุณัฑแ์ละการพิมพ ์
คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ์ละการออกแบบ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
การลงพืน้ทีเ่กบ็ข้อมูล 
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ลงพืน้ท่ีศกึษาขอ้มลู ณ วดัโบสถ ์สามโคก จงัหวดัปทมุธานี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ลงพืน้ท่ีพบผูป้ระกอบการ 
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ลงพืน้ท่ีเรียนรูว้ิถีชีวิตและความเป็นมาของกลุม่วิสาหกิจ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การสมัภาษณเ์ชิงลกึผูป้ระกอบการ 
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ลงพืน้ท่ีแจกแบบสอบถามความพงึพอใจท่ีมีตอ่บรรจภุณัฑท่ี์ไดร้บัการพฒันาแลว้ 
ส าหรบัผูท่ี้สนใจผลิตภณัฑ ์และนกัทอ่งเท่ียว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

พบอาจารยท่ี์ปรกึษา 

อาจารย ์ดร.ธานี สคุนธะชาติ 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก จ 
ผลงานการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ ์
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